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Este es el tiempo del cambio, el futuro se puede tocar.
nacen cronistas, brujos y santos que alucinan con el que vendrad.

Dicen que el fin del milenio aumentard el mogollon
s/ no ponemos remedio tendremos hambre, palo y polucion.

Este es el tiempo de mister-chip, microordenador de tu porvenir
que por lo pronto te quita el curro, ademds de ser tu ficha sin fin

Alguien dicta su progreso diciendo que es por tu bien
y entre el consumo y la represion la violencia nos agobiard

Afio dos mil, viene el afio dos mil y el milenio traerd un mundo feliz,
un lugar de terror, simplemente no habrd
vida en el planeta, no habrd vida en Andalucia

Me hacen sentirme peguefio aqui, impotente y sin salvacion

y S€ que pensar en un orden nuestro es utdpico y de ciencia ficcion.
Pero hay que cambiar el sistema, entramos en la cuenta atrds

s/ no ponemos remedio, el ser humano nunca vencerd

Afio dos mil, llega el afio dos mil y el milenio traerd un mundo feliz
un lugar de terror, simplemente no habrd
vVida en el planeta

Miguel Rios
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INTRODUCCION

religiosos se ha manifestado en diversas partes del mundo. La sociologia

ha puesto especial énfasis en su comprensién, tanto por las
modificaciones que la modernidad ha provocado dentro de las configuraciones
ideoldgicas y estructurales de las instituciones religiosas tradicionales, como
por los cambios que aparecen en las prdcticas religiosas de los individuos,
especialmente en lo que concierne a las nuevas formas de interaccion y
significacion religiosa.

D urante las dltimas décadas, la proliferacion de nuevos eclecticismos

Diversos estudios realizados tanto en Europa como en Estados Unidos de
Norteamérica, se centran en el interés de develar las maneras en que la
modernidad ha impactado el dmbito religioso. De ahi que el desarrollo de las
teorias de la secularizacion permitan reconocer las reconfiguraciones en las
maneras de ser y de actuar de las instituciones religiosas y de los
practicantes, logrando con ello un andlisis centrado en la modernidad y sus
efectos sobre las culturas religiosas en Occidente. Las preguntas en torno a
este tema tratan de entender cémo la identidad, la prdctica, la conformacion
de grupos y las redes entre ellos, asi como las interacciones entre instituciones
religiosas y sociedad, experimentan cambios en sus perfiles tradicionales,
provocando con ello lo que se ha dado en llamar "nuevos movimientos religiosos”
(NMR).

Los resultados a los que han llegado dichos estudios, permiten dar cuenta de
como las nuevas prdcticas religiosas presentan caracteristicas propias,
relacionadas directamente con los efectos que la modernidad ha generado en la
sociedad actual. De acuerdo con distintos autores (Houtart, 1997; Mardones,
1996; Hervieu-Léger, 1991), las caracte-risticas principales de estos
movimientos son dos: por un lado, la secularizacion y la redimensionalizacion
del campo religioso y, por otro, la individualizacién de la experiencia religiosa,
que escamotea las cargas simbd-licas de las instituciones religiosas y permite a
los individuos construir cosmovisiones religiosas flexibles, religiones
prdcticamente “a la carta” (Mardones, 1996), que afaden elementos de
distintas filosofias y tradiciones, para propiciar un bricolage amalgamado que
se legitima y nutre de la experiencia personal.
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Estas "religiones a la carta” han sido agrupadas bajo el concepto New Age o
movimiento Nueva Era. Este movimiento tiene presencia en nhuestro pais
probable-mente desde los afios setenta, y es heredero de la contracultura
norteamericana, junto con la “intensa produccion medidtica y ofertas
experienciales de la contracultura estadounidense” (Gutiérrez, 1998:333).
Afecta directamente a las clases media y media alta, cuya creciente
escolaridad y acceso a medios de comu-nicacién les posibilita una “"experiencia
de multicultu-ralidad” (/6/d335-336), de modo que pueden legitimar la gran
variedad de opciones de interaccién con lo sagrado.

La base ideoldgica de este movimiento parece ofrecer una “respuesta
integradora a la dptica fragmentaria del racionalismo que planteé una vision del
mundo basa-da exclusivamente en la sola razén...", segin afirma Roberto Bosca.
Asi, el movimiento “pareceria repre-sentar una reversion -en el ambito de lo
religioso- del ciclo racionalista [de la humanidad]”, que parece llevar no a un
"desmerecimiento” de la racionalidad, sino a una razén “que tenga en cuenta la
dimension de natu-raleza, cuerpo, imaginacién, estética, sentimiento vy
trascendencia” en el hombre (Bosca, 1996:25-27). En este sentido, la mayoria
de estos grupos religiosos comparten la promocidn y el ejercicio de una expe-
riencia mistica individual como sustento afectivo frente a la complejidad de la
vida moderna, lo que per-mite que la cohesion del grupo se logre mediante la
identificacion de similitudes entre los participantes. Esta experiencia
individual de vinculos emocionales compartidos colectivamente logra, en
distintos grados, validar la existencia de las agrupaciones y de sus prdcticas,
ejercitando en la vida del grupo la vision "emocional” e “intuitiva” que predica la
ideologia de la Nueva Era(Mardones, 1996: 34-35)

De acuerdo con Cristina Gutiérrez, esta vinculacion colectiva -basada en la
identificacion emocional y en la experiencia individual-, compele a los
integrantes de la Nueva era a organizarse como "una red de movimientos
espirituales conformados por pequefios grupos auténo-mos, carentes de un
liderazgo Unico, pero con una orientacion comin: la blsqueda de Ia
transformacion individual para colaborar en el advenimiento de una nueva
utopia”. Esta renovacién apunta a la solucién de problemas descritos como un
excesivo materialismo, un descuido de la naturaleza, una separacién de la vida
espiritual ((Gutiérrez, 1996:11-16). El fendmeno y su red de movimientos niegan
una conversidn religiosa, pero actian con una serie de marcos interpretativos
que les sirven para “operar fanto en la cotidianidad como para formular el
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sentido Ultimo de sus vidas" (/bid). Dichos marcos interpretativos estdn
estrecha-mente vinculados con una amplia gama de servicios profesionales
(cursos, seminarios, salud alter-nativa, terapias corporales y psicoldgicas), asi
como con una gran variedad de productos acordes con una cultura de consumo
que dependen no sélo de los gru-pos, sino de cadenas transnacionales. Es, pues,
una cultura de consumo “en ftorno a nuevos valores que crecientemente define
al ciudadano tanto mexicano como de cualquier resto del mundo” (Gutiérrez,
1998: 335).

En el contexto tapatio destacan infinidad de grupos adscritos al fenémeno New
Age, cuyos marcos conceptuales sobre la divinidad, lo sagrado y lo mdgico han
venido a trastocar las concepciones religiosas tradicionales de los tapatios: en
muchos sentidos, los valores, las costumbres, las creencias o las prdcticas, han
tenido momentos de confrontacion y/o asimilacion con estas “huevas
religiones”, permitiendo ademds la interaccion con la ciudadania mediante
diversas actividades, realizadas en distintos espacios de la mancha urbana
tapatia (Gutiérrez, 1996: 40-42). Aunque algunos grupos considerados dentro
de los movimientos orientalistas (entre los que se encuentran los Hare-
Krishnas, las escuelas de yoga, la Casa Buda), cuentan con varias décadas de
residencia en Guadalajara, y aunque otros grupos nuevos también se han
asentado en terrenos tapatios (mds cercanos a las tradiciones indigenistas en
nuestro pais), es a partir de los 90 cuando las prdcticas provenientes de la New
Age se muestran con mds notoriedad, gracias a la proliferacién de programas
en radio y television, y a la apertura de centros de ensefianza y divulgacién
ubicados en diferentes zonas de la ciudad. Algunos de estos grupos abren sus
puertas mediante ‘“librerias esotéricas” o centros terapéuticos, que se
articulan en casos concretos con fransmisiones mediatizadas por las industrias
culturales. Mientras, otras tendencias lo hacen a través de tiendas
comercializadoras de productos y algunas mds se mantienen como grupos
cerrados, aunque con frecuente contacto con sus similares (Gutiérrez,
1996:55ss.).

Dentro de este contexto, resaltan especialmente la circulacién y el consumo de
objetos mdgico-religiosos, asi como de los discursos que los invisten de
significado. Adoptan la forma de procesos de produccién social de sentido, y
ayudan a configurar una gran diversidad de interpretaciones sobre los
"poderes" del bien y del mal, desde una mirada globalizante que retoma los
problemas personales para enclavarlos en las condiciones actuales de la

13



Ofertas magico-religiosas
INTRODUCCION

modernidad. Al mismo tiempo, la circulacion y el consumo de objetos, al ser
algo relativamente frecuente entre quienes practican estas modalidades de la
religiosidad, permite a los individuos configurar “religiones a la carta” de una
manera personal y exclusiva, segun las necesidades individuales y la posibilidad
econdmica de los consumidores.

A lo largo de este documento se entenderd que dichos objetos consumidos, asi
como los discursos que sustentan su eficacia simbdlica, permiten la
construccion de un sentido particular sobre la experiencia religiosa. Del mismo
modo, se verd al consumo esotérico -una prdctica relacionada con las
configuraciones de sentido mdgico-religiosas de estos nuevos movimientos,-
como un consumo cultural, dado que lo atraviesan distintas particularidades:

e La influencia de la modernidad en la vida cotidiana, especialmente en
lo que se refiere a la fragmentacion de las actividades individuales
(Galindo, 1995) y a las relaciones enfre sujefo e instituciones
(Giddens, 1997: 48ss.).

e La mercantilizacién de la vida cotidiana, en la que los objetos
adquieren un sentido trascendente a través de relaciones econémicas
y culturales, cuyo efecto principal consiste en la valoracién de los
objetos como "portadores de conocimiento” (Appadurai, 1986: 60) o
de significacion (Verdn, 1987), y capaces de satisfacer determinadas
necesidades construidas socialmente.

e La circulacién de discursos y sentidos sobre la realidad en “objetos
culturales” (Garcia Canclini, 1993), producidos principalmente por los
medios masivos de comunicacién, y cuya circulacion propicia la
constitucion de discursos compartidos a grandes escalas
poblacionales, configurando imaginarios y representaciones sociales.

e La construcciéon simbdlica de la prdctica religiosa, mediante la
participacion de actores sociales concretos, dedicados a la
circulacién y consumo de dichos objetos culturales (objetos mdgico-
religiosos y literatura relacionada con el tema). Dicha construccidn
simbdlica genera no sélo la resignificacion y la constitucién de la
prdctica religiosa, sino su redimensionalizacion a través de los
discursos que van configurando el entramado de la oferta de objetos
y servicios.
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De acuerdo con lo anterior, el presente proyecto pretende describir las
condiciones actuales de la oferta y la circulaciéon de los discursos mistico-
esotéricos, para reconocer como es que los procesos de produccién, circulacién
y consumo de este tipo de discursos y objetos, inciden en la configuracién de
las prdcticas mdgico-religiosas en la ciudad. En segunda instancia, busca
reconocer los vinculos entre las reconfiguraciones simbdlicas de la oferta de
mercancias mdgico-reli-giosas y los consumos y prdcticas que generan nuevos
procesos de identificacion religiosa, para reconocer con ello la
interdependencia que la oferta tiene con la experiencia individual.

Como el objetivo del proyecto estd atravesado, necesariamente, por una
conceptualizacion del fendmeno como una situacion socialmente construida, se
hace necesaria la articulacion de distintos ejes tedricos y metodoldgicos para
proporcionar a la investigacion elementos adecuados para la resolucién de la
pregunta. Asi, en el primer capitulo se revisan varios estudios que han
abordado el tema, tanto desde la teoria como desde la investigacion empirica,
los cuales aportan elementos para vislumbrar una panordmica general desde la
sociologia de la religién. En el segundo capitulo, se definen y explican las
tendencias tedricas que ayudardn a la constitucion de conceptos relevantes
para el presente estudio, y que irdn desde unha conceptualizacion de la
modernidad hasta una comprension de la identidad individual, pasando por la
revision de los elementos constitutivos que reconfiguran actualmente el campo
religioso, asi como las explicaciones concer-nientes a los denominados "nuevos
movimientos religiosos" y la relevancia de las mercancias mdgico-religiosas
como portadoras de sentido.

El tercer capitulo ofrece el disefio de una metodologia que reconoce las fases
del proceso de comunicacion y de constitucion cultural del fendmeno: aquellas
operaciones discursivas centradas en la produccion, la circulacion y el consumo
que caracterizan a este tipo de discursos. Con ello, se busca un acercamiento al
objeto en cuestidn, capaz de ofrecer un marco categorial que conduzca no sélo
a los procesos ideoldgicos que configuran la produccién de tales objetos y
discursos, sino al reconocimiento de las estrategias de consumo utilizadas por
distintos actores para interactuar y construir su propia semiosis mdgico-
religiosa. En este sentido, la metodologia del proyecto incluye dos momentos:
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Observacion y registro de:

Centros de distribucién y/o circulacién de objetos mdgico-religiosos y
literatura relacionada con “la Nueva Era”.

o Tipos de objetos mdgico-religiosos: clasificacion y caracteristicas
principales.

o Identificacién de las tradiciones religiosas circulantes en la ciudad, y los
perfiles de consumo que se generan a partir de su ubicacion territorial.

o Oferta sincrética vinculada a la experiencia personal de quien ofrece
servicios esotéricos, en la que se buscard descifrar los discursos que
sustentan su eficacia simbélica.

Como se trata de un fenémeno relativamente nuevo (al menos en la ciudad
tiene cerca de 20 afios en visible actividad), es preciso reconocer el perfil
de las condiciones de produccién y circulacién que prevalecen en este tipo
de discursos sociales. En esta buisqueda, la perspectiva de la semiosis social
permitira configurar el perfil antes buscado en estas construcciones
sociales de sentido, asi como reconocer las propuestas ideoldgicas
generadas en dos momentos del proceso de produccién de sentido en este
campo: la produccion de discursos sociales desde su circulacion y la
apropiacion de tales objetos, con su reproduccion discursiva. El capitulo
cuarto da cuenta de las formas en las que estos procesos de produccién y
circulacion se activan en la ciudad.

Entrevistas a ofertadores esotéricos inmersos en el proceso de circulacién,
para definir con mayor claridad los vinculos construidos desde la oferta.
Interesa realizar un andlisis de sus prdcticas, construidas a partir de su
relacion con el mundo esotérico de la ciudad, para registrar las
reconfiguraciones territoriales simbdlicas que derivan de su actividad
individual. El andlisis de los contenidos de las entrevistas que se hace en el
capitulo quinto servird, ademds, para identificar las construcciones
simbdlicas que los entrevistados realizan a través de sus prdcticas mdgico-
religiosas, para dar cuenta de cémo van alimentando con ellas su sentido de
identidad y su percepcion del mundo. La blsqueda, pues, no se centra
Unicamente en la observacion y el registro de datos sobre consumos y
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prdcticas, sino sobre relatos que permiten dar sentido a las configuraciones
de incertidumbre que aparenta plantear la modernidad, y que también
aparentemente se busca resolver merced de tales propuestas mdgico-
religiosas.

El perfil que se obtenga de esta blsqueda quiere, ademds, contribuir en la
investigacidn de la sociologia de la religidn, primero aportando datos nuevos
que provengan de contextos no agotados por este tipo de andlisis; y, segundo,
aportar elementos metodoldgicos relacionados con el campo de la comunicacion,
entendiendo que las interacciones sociales se manifiestan precisamente a
partir de las configuraciones de sentido que los sujetos sociales intercambian
entre si mediante el uso de cédigos simbdlicos contextualizados cultural e
historicamente.
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1. LA RELIGIOSIDAD MAGICA EN GUADALAJARA:
ESTUDIOS PRELIMINARES

reconocidos histéricamente como Durkheim, Mauss, Weber o Lévi-

Strauss, han aportado elementos indispensables para su clarificacion
como elemento constitutivo de la sociedad. En particular, la postura de Weber
al respecto de lo que él llamé "desencantamiento" de la sociedad, ha dado pie a
una bldsqueda por encontrar explicaciones coherentes respecto a la pérdida de
relevancia de las religiones en las sociedades modernas.

I a problemdtica de la religion en la sociedad no es un tema nuevo. Autores

La fesis de Weber se centraba en explicar que las instituciones religiosas
habian pasado, con la modernidad, a sufrir una disgregacidn o "descentramiento"
de lo social conforme la racionalidad instrumental, eje central de la
modernidad, iba ocupando su lugar y aumentando su valor. Es asi como la
modernidad y su correlato inmediato, el progreso, inftervienen en la
reconfiguracion de una sociedad cada vez mds racional e individualizante, cuyas
consecuencias provocan, entre otras cosas, que las perspectivas religiosas
queden marginadas al espacio de lo privado. El legado de Weber permite que,
en épocas posteriores a él, autores como Peter Berger (1967) y Thomas
Luckmann (1973) apuesten por una idea de la modernidad centrada en la
secularizacion, pero vista como un proceso mediante el cual las instituciones
observan cémo el poder y la legitimidad que antes ostentaban, se van diluyendo
con el cambio hacia sociedades mds diversificadas, haciendo de lo religioso una
cuestion personal y no obligatoria.

Pero tales perspectivas van a sufrir un cambio interesante. Puesto que la
modernidad ho sélo ho ha cumplido sus promesas de avance y crecimiento, sino
que su desarrollo ha ocasionado problemas nuevos, fundamentales en la
incertidumbre y los miedos de hoy (como el deterioro ecoldgico, las crecientes
diferencias entre ricos y pobres, enfermedades cuya cura sigue siendo dificil
de encontrar como el cdncer o el SIDA, las guerras), hay un regreso a la
busqueda de aquello que la modernidad habia, aparentemente, superado: la
magia, el reencantamiento del mundo, la recuperacion de la naturaleza. Se
habla asi del regreso de lo religioso desde el momento en que comienzan a
surgir distintas formas de religiosidad, como los movimientos pentecostales -
cuyos ejemplos mds significativos provienen de los Estados Unidos de
Norteamérica-, o la reaparicion de tradiciones milenaristas, orientalistas y
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premedievales, de modo que se vuelve cada vez mds claro que la secularizacién
religiosa si condicioné el poder y la legitimidad de las iglesias histéricas
occidentales -catolicismo, protestantismo, judaismo-, pero también fertilizé el
campo para la germinacion de nuevos movimientos religiosos acufiados desde
distintas agrupaciones -rosacruces, masones, espiritistas del siglo XIX,
teosofistas, y ahora la New Age, entre otros muchos-.

A partir de estudios realizados en Europa desde la década de los 80, y con la
aparicion del debate sobre la "postmodernidad”, se empieza a comprender que
la secularizacion religiosa tiende hacia un reposicionamiento en el sistema de lo
social. Asi, autores como Daniéle Hervieu-Léger (1996) o José Maria Mardones
(1994, 1996), apuestan precisamente por esto Ultimo, haciendo énfasis en la
proliferacion de nuevos movimientos religiosos, como los mencionados.
Particularmente, Hervieu-Léger muestra que la reconfiguracion del entorno
religioso en el mundo occidental comienza a sufrir cambios a partir de la
década de los 70, con el ascenso politico de distintas agrupaciones integristas
(isldmicas, judias ultra ortodoxas), el fortalecimiento del integrismo catélico, y
el desarrollo de una "nueva cultura espiritual" en el centro mismo de las
sociedades modernas, cuyo conjunto hace tambalear la tesis secularizante de
lo religioso (Hervieu-Léger, 1996: 28-29). Por el contrario, la autora apuesta
por entender el proceso de secularizacion actual no ya como un "proceso de
desaparicion de la religiéon en una sociedad masivamente racionalizada", sino
como "un proceso de recomposicién de lo religioso, en el seno de un movimiento
mds vasto de redistribucién de las creencias, en una sociedad cuya
incertidumbre es -por el hecho mismo de la primacia que confiere al cambio y a
la innovacion- condicidn estructural" (/b/id=31-32). En este sentido, aparece
aqui la incertidumbre como elemento co-constitutivo de la diversidad religiosa
actual.

Por su parte, Mardones reflexiona respecto de esta religiosidad aprovechando
sus conocimientos sobre la literatura analitica religiosa para configurar
primero un mapa que muestra las distintas sendas tedricas que abordan lo
religioso, e introducirse de lleno en el andlisis de las caracteristicas de esta
religiosidad moderna. Mardones agrega una tendencia mds a las dos citadas
anteriormente (la socioldgica de Durkheim y Weber, y la estructuralista), que
puede identificarse como hermenéutica, y cuyo representante principal es
Mircea Eliade (1957/1998, 1964/1972), estudioso de la historia de las
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religiones que trata de indagar sobre las construcciones significativas de lo
sagrado y lo profano en las culturas religiosas.

Al retomar la perspectiva de Eliade, Mardones hace notar la importancia que
tiene el realizar un andlisis profundo de la experiencia religiosa en nuestros
tiempos, dado que se manifiesta con mayor intensidad desde la figura del
individuo. Asi, el reto para este espafiol es indagar sobre lo que ocurre con lo
sagrado y lo profano de las religiones modernas, y se centra para ello en la
concepcion de  una  sociedad que sufre un  proceso  de
estructuracion/desestructuracion de lo religioso, caracterizado por "una
racionalizacién e individualizacion que propicia la desinstitucionalizacion
religiosa, la pérdida del monopolio religioso simbdlico por parte de las grandes
tradiciones religiosas..., y por una tendencia al cambio y nuevas formas,
sincréticas, postradicionales..." de lo religioso (Mardones, 1994:52).

Ya en lo particular, Mardones se acerca a los nuevos movimientos religiosos,
distinguiendo los protestantismos fundamentalistas, las corrientes a favor de
"lo oriental" y, sobre todo, el sincretismo de la New Age o Nueva Era.
Mardones menciona tres rasgos caracteristicos de este nuevo movimiento
religioso: 1) una relacién amistosa y positiva con la ciencia, 2) un ecumenismo
envolvente centrado en la "experiencia espiritual profunda", y 3) uno
denominado "nueva psicologia”, encaminada a "la trascendencia de las
facultades no conscientes, la emergencia de lo originario, el silencio
iluminador...", pero especialmente buscando sustentar a /a emocion como
fundamento de tal experiencia simbdlica (Mardones, 1994:121ss; 155ss).

La revisidn sobre estos temas permite a Mardones llegar a una descripcion de
la modernidad contempordnea, sustentada en un malestar de lo sagrado, que
intenta superar los errores de las religiones tradicionales, las cuales no han
sabido "dar respuesta de lo sagrado existente y de las ansias religiosas de los
hombres de nuestro tiempo" (1994:128). Ademds, indica la insis-tencia hacia la
novedad de esos caminos "espirituales" que pretenden romper con los "viejos"
elementos religiosos. Tendencias, en fin, que tienen un denominador comun: la
busgueda de seguridad, frente a la anomia generalizada en la sociedad moderna
y la bisqueda de la experiencia sagrada en todos los rincones de la sociedad.

En otro momento (1996:178) Mardones hace referencia al sentido de pérdida

que caracteriza a la etapa Ultima de la modernidad, o modernidad tardia. Tal
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pérdida, centrada primero en el aparente ocaso del "progreso", se ve reflejada,

entre otras cosas, por lo siguiente:

- pérdida de fuerza de los grandes relatos e ideologias

- pérdida de la perspectiva de unidad, de "globalidad" especializacion del
conocimiento

- la sustitucion de la polaridad politica e ideolégica del mundo, por una
"inestabilidad generalizada" y una necesidad de identidad a partir de las
grandes migraciones

- impotencia del sistema politico para resolver los "grandes mecanismos"
anénimos de la sociedad:;

Tal perspectiva coincide con la generada por Anthony Giddens, cuando habla de
las caracteristicas de la (pos)modernidad. Para Giddens (1998), el mundo estd
"lleno de riesgos" y peligros, situacién que define como de crisis generalizada,
no tanto como " una mera interrupcion sino como un estado de cosas mds o
menos continuo" (1998:23) que llega hasta los lugares mds reconditos de las
relaciones interpersonales. De este modo, la angustia - "correlato natural de
cualquier tipo de peligro" - invade las estrategias de supervivencia en ftal
estado de crisis de la sociedad moderna, generando al mismo ftiempo conflictos
y soluciones, problemas y salidas, encuentros y desencuentros.

¢Qué "provoca" esta "angustia", esta crisis general que afecta tanto al
conglomerado de lo social -el Estado Nacional, para Giddens- como al actor
social? Segln el autor, el desbocamiento del/ mundo. "no sélo el paso al que
avanza el cambio social es mucho mds rdpido que el de todos los sistemas
anteriores; también lo son sus metas y la profundidad con que afecta a las
prdcticas sociales y a los modos de comportamiento antes existentes". Este
desenfreno veloz genera lo que Giddens llama "descentramiento" de la relacién
entre tiempo y el espacio, que conlleva a su vez a un desenclave de las
instituciones sociales, que "extrae" a las relaciones sociales de sus
circunstancias locales y las rearticula en “regiones espaciotemporales
indefinidas" que muestran una tendencia a sistemas universales (/bid:28-33).
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En este sentido, los limites entre lo local, lo nacional, lo internacional y lo
mundial aparecen desconfigurados, proporcionando determinados grados de
incertidumbre al momento en que los actores sociales intentan integrar a sus
cosmovisiones pardmetros de realidad que "inundan" su contexto. De esta
manera, la modernidad llega a afectar directamente la identidad individual, al
proporcionar dosis elevadas de desenclaves espacio-temporales en los dmbitos
culturales que le conciernen, dando lugar a "correlatos de angustia" y
descentramiento de la identidad individual y colectiva, que deviene en el
reforzamiento de las identidades locales frente a la fuerza globalizadora de la
modernidad.

Esta situacion puede reflejarse, en distintas medidas, en estudios concretos
sobre los efectos de la modernidad en el campo de lo religioso. En el caso de
América Latina, Jean-Pierre Bastian (1997) se dedica a estudiar las
configuraciones politicas, sociales y econémicas que propician la reconversién
de los herederos de la conquista peninsular, hacia los protestantismos y
pentecostalismos. La tesis mds importante de este autor se centra en la
reconfiguracion dual que la modernidad hace de las sociedades
latinoamericanas, propiciando la diferenciacién extrema entre sus habitantes,
tanto en lo que se refiere a la esfera de la politica como al entorno econémico.
Asi, los datos sobre distintas ciudades y paises de América Latina
(particularmente Chile, Brasil, Guatemala, Nicaragua, Belice y México),
proporcionan una vision sociopolitica del entorno religioso, para proporcionar
perfiles sociopoliticos y econdmicos que configuran un espacio social en el que
los marginados urbanos y rurales, ante su situacion extrema, optan por la
reinterpretacion simbdlica y afectiva que los nuevos movimientos religiosos
pentecostales les proporcionan, para constituir una alteridad que pueda
enfrentarse a los procesos de individuacion y de "ciudadania individual
abstracta" (1997:214).

En el caso particular de México, los acercamientos a la situacion de la
religiosidad se acercan mds por el lado de la definicién del perfil social del
mexicano. En este sentido, encontramos que el estudio denominado "Cémo
somos los mexicanos" (Herndndez Medina, Narro Rodriguez, et. a/, 1987) hace
un andlisis de la imagen del mexicano desde una encuesta levantada durante
1982 en todo el territorio nacional. El estudio ofrece datos que dan cuenta del
reflejo de la modernidad en nuestro pais. Aunque el levantamiento de la
encuesta coincide con el dltimo afio del periodo presidencial en curso -lo que
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contextualiza las respuestas sobre la situacion presente y futura del pais-,
podemos centrarnos en el tema que nos interesa para mencionar los siguientes
datos obtenidos por ellos, buscando perfilar sustentos estadisticos a algunas
de las interrogantes arriba planteadas:

Siete de cada diez encuestados respondieron estar de acuerdo sobre la
incertidumbre del futuro, por lo que lo mejor es "vivir al dia". (1987:23).

El estado animico-emocional en estos mexicanos tiende a ser "negativo o
muy negativo" la mayor parte del tiempo (36.69% vy 15.84%,
respectivamente; en contraste, un 34.08% dice mantenerse en un estado
animico-emocional "regular": ni negativo ni positivo).

Los mexicanos piensan frecuentemente en el significado de su vida (/bid:46-
48), preguntandose en ocasiones sobre la ausencia de sentido y de objeto
(38% para los hombres y 39.9% para las mujeres). Lo importante aqui es
que cuestionarse sobre el sentido de la vida, aparece como un indicador de
blsqueda trascendente, en el sentido de justificacion de la existencia
individual.

Los niveles de confianza en "los demds" que se obtuvieron (83% dice que es
mejor "proceder con cautela"; /b/d:81), pueden ayudar a comprender parte
del ‘"descentramiento" de la secularizacion, particularmente por la
fragmentacion de las alianzas grupales en pro de la individuacién de la
sociedad. Esta hipétesis estaria apoyada por la idea de que "la gente" estd
menos dispuesta a ayudar a otros (54% de los entrevistados), asi como por
la preferencia a la particularizacién que a la agrupacion: 58.14% de los
entrevistados dijeron no pertenecer a alguna de las siguientes asociaciones:
sociedades benéficas, iglesias y organizaciones religiosas, grupos
educativos o artisticos, sindicatos, partidos o grupos politicos,
organizaciones en pro de los derechos humanos, grupos ecoldgicos o
juveniles, asociaciones de consumidores o asociaciones profesionales
(ibid87).

Sobre el campo de lo religioso, el estudio arroja lo siguiente:

92% de los entrevistados dijeron profesar alguna religion (/bid:37),
asistiendo 54% a los servicios religiosos una vez por semana.

El cuarto mandamiento es el mds aceptado: 73% lo considera totalmente
vdlido (/bid:28).
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- La creencia en Dios es generalizada: 97% afirman creer, aunque 50% lo
definen como "espiritu o fuerza vital", 31% lo identifiquen como "persona" o
9% no tengan un concepto claro. Los que si creen, coinciden en hacerlo
desde la perspectiva catélica en su mayoria (88.3%; ibid:127). La referencia
a otras pertenencias religiosas es relativamente poca, aunque se muestran
dos datos interesantes: un 4.7% dice "creer en Dios, no en la iglesia", lo que
muestra un matiz secular, mientras que 3% dice ser protestante (no se
especifican iglesias). Ambos datos parecen confirmar los inicios de una
modernidad religiosa secularizada en el pais.

- Segln los entrevistados, si hay una "religién verdadera" (50%); no obstante,
un 34.6% que opina sobre las coincidencias en significados y verdades
comunes entre distintas religiones (/b/id:36), hace pensar en indicios que
apuntan hacia el "ecumenismo" generalizado que deriva de la New Age.

- El que 81% coincida con que las religiones responden a las necesidades
espirituales del individuo, y otro 76% dice que responden a los problemas
del individuo o de la vida familiar (72%), hace pensar en que la tesis
weberiana tiene sustento estadistico, por lo menos en ese momento en
huestro pais.

- La identidad como "personas religiosas" es fuerte, seglin los datos
mostrados (79% afirmaron ser o sentirse asi; /6/d:150), lo que muestra otro
matiz de la "modernidad religiosa secular": sigue existiendo una fuerte
tendencia a considerar lo religioso como una caracteristica importante en la
constitucién de la identidad individual.

En general, estos datos muestran ciertos rasgos de la modernidad que se
perfilaba en nuestro pais desde la década de los 80. Las acotaciones hechas a
algunos de los puntos pueden compararse con los obtenidos por otro estudio
similar, denominado "Los mexicanos de los noventa" (Beltrdn, et. al., 1996), el
cual plantea un perfil sociopolitico y cultural de los mexicanos en esa década, a
partir de una encuesta nacional centrada en valores delimitados por un patrén
de organizacién social de los paises occidentales modernos, que se concentra
en tres vertientes: un modelo liberal para la economia, una democracia
procedimental y una ldgica individualista para la accion social (Beltrdn, 1996:11).
La diferencia con el estudio de los ochenta es que éste se centra en buscar
cambios generales en los valores de los mexicanos, mientras que el estudio de
los noventa se plantea, ademds, buscar comparaciones que confirmen la
impronta de la modernidad en la sociedad mexicana.
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En un balance de estos datos, los autores indican la aparicion de "tendencias
hacia el individualismo; no obstante, la comunidad persiste. La existencia de
lazos afectivos y lealtades de una cultura comunitaria no nos remite
necesariamente a la presencia de lo no moderno” Segln los autores, la
modernidad puede observarse en la adaptacién de elementos modernos a
prdcticas tradicionales y en el desarrollo de nuevas prdcticas y discursos para
hacer frente a situaciones inéditas (/b/d:88-89), y en donde la religiosidad
también se ve afectada.

Aunque los dos estudios sobre los mexicanos confirman en mucho la
perspectiva sobre el dmbito religioso, se hace necesario preguntarse sobre el
contexto local. En Guadalajara, los estudios sobre las transformaciones de lo
religioso comienzan hace pocos afios, entre los que destacan tres: la
investigacion que hizo Renée de la Torre acerca de la iglesia "La Luz del Mundo,
en 1995; el proyecto sobre los "Nuevos movimientos religiosos” en la ciudad,
realizado por Cristina Gutiérrez Zliiga, en 1996, y el que coordiné Patricia
Fortuny, "Creyentes y creencias en Guadalajara”, publicado en 1999.

Renée De la Torre, en su libro "Los hijos de la Luz. Discurso e identidad en la
Luz del Mundo", plantea un acercamiento importante al fenémeno del
pentecostalismo en Guadalajara. La inquietud primera del estudio fue
"reconocer la importancia que poseen los procesos de comunicacion en la
construccion de una realidad socio-religiosa". Es relevante porque "abre nuevos
caminos al estudio de los procesos y las prdcticas de comunicacién enmarcados
en contextos institucionales de interaccion social, los cuales pasaron
inadvertidos durante muchas décadas..." (De la Torre, 1995:15).

El interés fundamental del estudio se centré en "el andlisis y la interpretacion
del papel que las prdcticas de comunicacion juegan en la creacidn, preservacion
y transformacion de una realidad religiosa: la Iglesia de la Luz del Mundo"
(ibid, p. 17) La atencién especial al estudio de la comunicacion se debe "al
interés de explicar el trdnsito de: a) las percepciones subjetivas a realidades
intersubjetivas, y b) la realidad objetiva a esquemas subjetivos”. En este
documento, la autora se interesa en ‘“entender el trdnsito de las
representaciones subjetivas a la constitucion de estructuras sociales
objetivas, y la forma en que lo objetivo se interioriza y se rutiniza en la
interaccion de la vida cotidiana”.. Otro objetivo es "probar que el andlisis de las
prdcticas comunicativas puede ayudar a entender la produccién de la cultura”, a
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través de las mediaciones existentes en tres procesos de produccién simbdlica:
a) la significacion del discurso religioso-politico, de las prdcticas y de los
procesos sociales; b) el discurso y las relaciones de poder; y c) la conformacién
de identidades culturales (/b/d, pp. 17-18).

El estudio de De la Torre se centra en el uso de un marco tedrico-metodoldgico
centrado en tres formas de aproximacion al objeto: 1) discurso institucional y
campo religioso; 2) discurso y organizacion social, y 3) discurso y vida
cotidiana" (pp. 18-19), lo que le permite reconocer las "condiciones
interinstitucionales" del campo especializado a partir del cual se construye un
discurso de identidad social, gracias también al andlisis de la organizacién
interna y los rituales como expresiones del proyecto integral de la iglesia en
cuestion” (/bid, p. 19). El resultado de su investigacion permite hablar del papel
que tiene la comunicacién en la socializacion de la Hermosa Provincia con los
distintos niveles de representacién social estudiados: a) campo religioso; b)
organizacién social, y ¢) vida cotidiana.

Por su parte, Cristina Gutiérrez se acerca al fendmeno conocido como New Age
en su libro "Nuevos movimientos religiosos", donde aborda el tema desde una
perspectiva socioldgica. Su blsqueda se centré en identificar:

"...los nexos entre la existencia de este movimiento y sus caracteristicas
especificas, con el contexto que atraviesa su base social: grupos jovenes de
clase media con crecientes accesos tanto a una educacién universitaria...,
como a medios de informacion que los insertan crecientemente en una
cultura global y cosmopolita o, por lo menos, multicultural" (Gutiérrez,
1996: 11-12).

Desde el punto de vista de la autora, el movimiento conocido como New Age
podria representar en forma paradigmdtica el lugar que la religién ocupa en la
vida individual y social de este cambio de siglo:

..atomizada, experiencial, mds parecida a una red de organizaciones ho
gubernamentales que a una iglesia; sin interés por una teologia formal,
adaptable a contenidos y prdcticas locales pero ofreciendo una vinculacion
de dimensidn ‘global’...; centrada en la transformacion del individuo..." etc.
(ibid: 123).
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En este sentido, el movimiento religioso New Age no deja de tener una
relevancia social y antropoldgica: por un lado, dice Gutiérrez, precisamente por
su cardcter disimbolo “"se convierte en sintoma de un estado de cosas...". Por
otro lado, continda siendo “... un espacio de construccion y reproduccién de un
marco comprensivo y normativo" en el que ocupan un lugar central la
"experiencia multicultural, de transformacién al alcance del esfuerzo
individual, de revitalizacion y confianza en la autorregulacién de todo aquello
abordable bajo la palabra ‘natural’..." (ibid: 124-125).

El estudio de Gutiérrez es el primero centrado en el movimiento New Agey en
grupos tapatios adscritos al movimiento. Presenta elementos cualitativos en
cuanto al andlisis de las entrevistas, pero de tipo general. No muestra datos
cuantitativos sobre la poblacion de los integrantes de cada grupo, aunque
existe una dificultad en este punto, dada la flexibilidad que tienen sus
integrantes o "adscritos" para entrar y salir de ellos.

En lo que se refiere al estudio coordinado por Fortuny y su equipo, la bisqueda
pretendiéo comprender las implicaciones o consecuencias de la secularizacién y
la reconfiguracién de lo religioso -como tema tratado en distintos paises del
mundo-, en el dmbito catdlico tapatio. Fortuny indica que el proyecto buscaba

... demostrar que, aunque la mayoria de la poblacién sigue considerdndose
nominalmente parte del catolicismo, el proceso de secularizacion... ha tenido
cierto impacto en la sociedad tapatia, y que los cambios sociales que se
traducen en la complejidad econdmica, politica y social que ha
experimentado la ciudad interactian con la esfera de lo religioso, de tal
forma que también era necesario probar la existencia de cambios
observables en esta Ultima esfera (Fortuny, 1999:15)

En este sentido, resulté importante para este equipo identificar que el
catolicismo en Guadalajara ha pasado de ser “de resistencia e inamovible”, para
transformarse en un “catolicismo polimorfo” en el que la creencia oscila entre
lo ortodoxo y lo heterodoxo. Este constante ir y venir, dice el equipo, ha
provocado que tanto el catolicismo popular como el oficial hayan perdido
plausibilidad, para dar lugar al surgimiento de otros fenémenos religiosos: el
alejamiento del dogma y de las normas, por parte de catélicos que ademds no
se integran a otros credos; a la formacion de movimientos que cuestionan la
gestion de lo sagrado de la Iglesia catélica, aunque sin romper con su filiacion;
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la migraciéon de creyentes hacia el protestantismo; y la proliferacion de
movimientos al estilo Nueva Era en la que “"muchos sujetos o se integran a
instituciones totales.., o pululan entre las diversas ofertas culturales
religiosas que se ofrecen en el medio, e incorporan lo que les atraiga de unas y
rechazan lo que les disguste de otras" (/bid:23-24)

Al buscar la constatacion empirica del “impacto que tenia la secularizacién
sobre la diversificacién de lo religioso en la sociedad de Guadalajara“, el
proyecto encontroé que:

... la diversificacion del imaginario trascendente no obedece mecdnicamente
a una diversificacién de instituciones religiosas, sino tfambién a que el
cuerpo de creencias del habitante de Guadalajara se conforma ya no sdlo
por la enseiianza del catecismo, la prédica dominical o la lectura de textos
autorizados...; cada vez mds, el creyente tiende a una elaboracién mds
individual y menos apegada a los criterios de la ortodoxia religiosa. En dicha
elaboracidén quizd la cultura de los medios de comunicacion y la propia
formacién escolar laica y racionalista tengan una influencia mads
determinante en la formulacién de imdgenes y conceptos bajo nuevos
criterios de credibilidad. (/b/d59)

Dos ensayos de este proyecto ejemplifican esta situacion. El primero, de Renée
de la Torre, busca ver en los datos obtenidos, como estdn impactando los
huevos marcos de identificacién subjetiva de la creencia sobre las formas de
ser y practicar el catolicismo en la poblacion de Guadalajara. De la Torre
aborda asi la identidad del catélico tapatio como una identidad principalmente
legada, y la confronta con los procesos de individualizacién de la religidn,
propuestos por varios investigadores del tema (Inglehart, Diaz Salazar,
Campiche, Lemieux). Los resultados mds interesantes arrojados por la
interpretacién de los datos obtenidos del estudio (centrados en los integrantes
de la muestra que se confesaron catélicos practicantes), indican:

e "..una transformacion generacional en cuanto a la valoraciéon de la
participacion ritual; pero también expresan que quienes tienen mds
tiempo de socializacién urbana son menos apegados a las prdcticas
rituales" (p. 110);
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e una prdctica religiosa que sigue manifestdndose como ritualista y
colectiva: tendencias marcadas hacia la subjetivizacién de las creencias
trascendentales (p.128); y

e una tradicion religiosa en Guadalajara que “abriga en su interior un
estado de heterodoxia religiosa, un estallido de la religiosidad que
traspasa los umbrales institucionales del catolicismo hacia una forma
fragmentaria de identificaciones religiosas (p. 131).

De la Torre concluye que los distintos modos en los que se organiza la
religiosidad, plantean una dindmica doble: nuevas rupturas en la continuidad,
pero también continuidades con el pasado que articulan las rupturas. Por tanto,
no se puede hablar de una creencia, sino mds bien de modos de experimentar y
organizar la creencia religiosa en la ciudad (76/dt131).

El otro ensayo, de Cristina Gutiérrez, aborda los datos estadisticos con un
objetivo interesante: realizar un andlisis de distintos ejes de heterogeneidad
en la sociedad tapatia para comparar y estimar su capacidad predictiva en los
aspectos abordados por la encuesta: la pertenencia religiosa por una parte -que
corresponde a una perspectiva tradicional de estudio- y el imaginario
trascendente, valores y posturas en materia de moral sexual por otra. Al
realizar cruces pertinentes con este objetivo, Gutiérrez encuentra tres grupos
estadisticos: heterogéneos en pertenencia religiosa; heterogéneos en imaginario
religioso y valores; y heterogéneos en moral sexual. Los resultados de estos
cruces permitieron encontrar que existen ciertas tendencias migratorias de
estos catdlicos hacia otras religiones, particularmente en lo que se refiere a la
incorporacion de elementos esotéricos y relacionados con la muerte. El segundo
grupo estadistico ofrece un panorama mds especifico sobre la migracién hacia
los marcos de referencia producidos por el movimiento New Age, y en donde
pueden ubicarse cuatro subgrupos:

a) Vitalistas. en tanto entienden a la divinidad como una Ffuerza vital o
energia,

b) Reencarnacionistas, pues consideran esta posibilidad como existencia
posterior a la muerte

c) No creyentes, pues creen que no existe nada después de la muerte; y
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d) New agers, en tanto consideran como valores importantes en la
formacién infantil, el amor por la naturaleza y la armonia interior
(Gutiérrez, 1999:136).

Los subgrupos ho indican agrupaciones especificas, sino construcciones sobre
el imaginario religioso, de modo que algunos de los encuestados pueden
considerarse vitalistas, reencarnacionistas y new agers simultdneamente. Lo
interesante de esta reagrupacion es, como Gutiérrez indica, que "“la migracién
religiosa es un fenémeno extendido en términos sociodemograficos”, y que no
tiene una sola direccidn; sin embargo, apunta que estos perfiles pueden ayudar
a considerar las “reagrupaciones sociales que se construyen en la actualidad al
margen o por encima de las fronteras religiosas institucionales” (/bidt164).

En el conjunto del proyecto "Diversidad religiosa en Guadalajara”, el andlisis
hecho a los datos ayuda a comprender parte de las transformaciones que, en
materia religiosa, sufre nuestra ciudad. Para el equipo coordinado por Fortuny,
el hecho de que exista una recomposicion de lo religioso obliga a reconocer las
condiciones en que estd sucediendo, asi como los cambios que provoca. Destaca
especialmente la idea de la pertenencia religiosa, que en los datos adquiere
claros visos de individualidad cuando se trata de indagar sobre las formas de la
prdctica: la identificacion individual es mds fuerte que la pertenencia colectiva.
Como se apunta en los hallazgos del proyecto:

. mds alld de la persistencia en la adscripcion catdlica, la sociedad
tapatia se aproxima hacia formas mds individualizadas y privadas de
construccion de marcos explicativos y normativos de los ciudadanos,
construidas a partir de una nueva disponibilidad de ofertas simbdlicas
provistas fanto desde dentro como desde fuera de las instituciones
religiosas... Esto nos conduce a afirmar que en la ciudad de Guadalajara
(...) es posible la coexistencia, en la esfera cultural y religiosa, de formas
tradicionales de consumo religioso con las tfransformaciones de la
creencia propias de la modernidad. (p. 72)

Asi, puede observarse que los acercamientos al fendmeno religioso en este
proyecto, muestran los cambios provocados por los efectos de la modernidad
en el seno de las estructuras institucionales y describen las transformaciones
que provocan en las prdcticas religiosas tradicionales. El proyecto reconoce que
la religiosidad tradicional ha ido cambiando: los pardmetros mostrados ofrecen
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ejes de andlisis centrados en la colectividad (perfiles poblacionales, insercion o
desercion de la filiacion catdlica, asistencia ritual, etcétera), y permite
reconocer la importancia de estudiar la religiosidad contempordnea desde la
particularidad de los contextos locales.

Aunque el panorama es claro en cuanto a las reconfiguraciones que sufre la
religiosidad en nuestra época, ain quedan por reconocer las estructuras
cotidianas que las hacen operantes. En otras palabras, el problema estriba en
que los acercamientos tedricos y empiricos reconocen que la religiosidad
muestra una tendencia hacia la individualizacién de las creencias y valores
morales y religiosos, pero no ofrecen explicaciones sobre las formas en que
opera esta tendencia en las nuevas religiosidades, especialmente si
consideramos que la modernidad las ha proveido de estrategias mercantiles y
redes de distribuciéon internacional, las cuales incluso se conectan con la
difusién a través de los medios de comunicacion masiva. Es importante,
entonces, acercarse a comprender qué papel juegan la ldgica mercantil y
comercial, asi como las estructuras simbdlicas que se generan en esto que
Champion ha denominado nebulosa esotérica.

Las nuevas religiosidades requieren ser enmarcadas en el contexto de la
globalizacién y de sus efectos en los dmbitos locales, no sélo desde sus
condiciones sociales y/o politicas, sino desde sus estrategias
sociocomunicativas. Un acercamiento de esta naturaleza puede ayudar a
comprender las formas en que las redes de comercializacion y difusidn
massmedidticas, operan desde la comercializacién de mercancias y servicios
para introducir discursos, redes de organizacion y representaciones simbdlicas
en el mapa de las reconfiguraciones de la modernidad religiosa. Para ello, es
necesaria una revision detallada de las formas en que se articulan las ofertas y
las formas de distribucion, de modo que sea posible localizarlas y definir las
formas en que la secularizacion y la globalizacién de mercancias culturales, han
intervenido en la tfransformacién de la religiosidad contempordnea. Ademds, es
necesario responder a las formas en que operan las reinterpretaciones de los
discursos y su apropiacién en la esfera publica y en la individual, para
comprender los modos en que los actores sociales reconstruyen su religiosidad
desde el contexto esotérico.

La posibilidad de comprender la nebulosa esotérica desde su condicidn
sociocomunicacional, obliga a reconocer las formas en las que este fenémeno
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social es conformado, articulado y distribuido desde su circulacién vy
mercantilizacion a escalas globales, hacia su relicalizacién en el contexto actual
de Guadalajara. Si se entiende que cualquier fenémeno social produce sentido
para articularse con su contexto, es posible pensar que los fendémenos
religiosos -y especialmente las creencias mdgico-religiosas- producen
estrategias para la difusion de sus cosmologias, sus prdcticas y su
reproduccion social. La blisqueda debe centrarse en las formas en que este
fendmeno, a diferencia de la religiosidad tradicional, ha reconfigurado
simbdlicamente la relacion entre el hombre y lo sagrado, para permitirle una
religiosidad individualizada, en permanente contacto con el mundo a través de
la localizacion, la comercializacion y la experiencia inmediata de lo mdgico y lo
espiritual.
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2. DE LA "MODERNA" SECULARIZACION RELIGIOSA
A LA EXPERIENCIA MAGICO-RELIGIOSA INDIVIDUAL:
ASPECTOS TEORICOS.

INTRODUCCION: UN PANORAMA MILENARISTA

“La vision evolucionista nos permite distinguir las lineas
generales de la nueva religion que... surgird

para responder a las necesidades de la proxima era”.
Sir Julian Huxley, en el centenario de la obra de Darwin.

dltimos gritos de la moda, las culturas juveniles irrumpen agresivas,

cuestionando las estructuras sociales que les preceden. Transitamos una
época marcada por el cambio, desde las corrientes filoséficas hasta las lineas
de produccion, pasando obviamente por los grandes movimientos culturales
como el Aippismo, la misica rock o la globalizacién econémica (por citar sélo
algunos).

N uestro siglo es un siglo veloz. Nos inundan las nuevas tecnologias, los

Como civilizacidon, hemos resuelto muchas incégnitas de nuestra existencia,
pero todavia no hemos eliminado la incertidumbre de la duda principal: nuestro
destino dltimo. Caminamos hacia un futuro incierto y, sin embargo, nos
mantenemos aqui, apegados a la vida. Siempre segln las propias perspectivas,
buscamos resolver o, de menos, menguar el miedo a no estar aqui mafiana;
intentamos instaurar en lo mds profundo una pequefia luz, un minimo ladrillo con
el que poder construir un camino firme. Buscamos, con mds fuerza que antes,
una razén concreta que nos sirva de aliciente, de alivio frente a la diversidad
de la existencia.

Cuando Louis Pauwells y Jaques Bergier, en su libro "La rebelién de los brujos”
(Plaza & Janés, 1971), hacen referencia a “la nueva religion” que predice Sir
Julian Huxley (nieto de Thomas H. Huxley, autor junto con Darwin de la teoria
de la evolucion), nunca pensaron que esa “religion” apareciese antes del fin del
milenio. Segln citan a J. Huxley, el mundo esta tan avanzado, que no le queda
mds que esperar esa religion: “"La humanidad discierne, mds o menos
claramente, que hay algo como una religion a punto de manifestarse..., un
sentimiento exaltado de relacion con el todo... Las ciencias estdn lo bastante
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desarrolladas para que su convergencia pueda producir una nueva imagen del
universo”. Por esto, dice Huxley, el proceso de evolucién empieza a tomar
conciencia de si mismo en la persona del hombre.

Es en este tiempo cambiante en el que aparece la necesidad por acabar de
conciliar la dualidad de arcilla y aliento. Como seres inmersos en una cultura
urbana particular, cuya suerte principal radica en el caos aparente, en el
infortunio inmediato -que puede encontrarse en una esquina, en la velocidad de
un minibds, en la caida de la bolsa de valores, en la aparente inseguridad publica
o hasta en los colectores del subsuelo- no queda mds remedio que resolverlo
con aquello que nos afiance para soportar y sobrevivir. Se recurre entonces a
la mistica religiosa: desde el catolicismo hasta la Luz del Mundo, incluidas las
cosmovisiones budistas, wixaricas o ecologistas. Se hace lo posible por imbuir
nuevas maneras de explicar lo inexplicable, y recurrimos a las viejas
tradiciones mdgicas: los ordculos, las “limpias”, las sanaciones espirituales.
Todo es Gtil con tal de mantener el rito: salvarnos, a como dé lugar, de la
angustia que genera el infortunio.

Tal vez Pauwells y Bergier, junto con Huxley, nunca imaginaron el alcance de su
perspectiva. Mucho se habla de las posibilidades de encontrarnos con "nuestros
hermanos del universo”, que nos ayudardn a reconciliarnos con nuestro pasado,
con nuestro espiritu, con nuestro planeta. Mucho se ha dicho, también, del final
de los tiempos, del cambio definitivo que la humanidad sufrira para renovarse y
acercarse a la energia creadora. La gente busca los modos, los espacios para
acercarse unos a otros; coinciden en razones y difieren en haceres. Todo este
buscar para encontrar, parece reducirse a una nueva religion, que sirve para
aplacar con ella no a la culpa o al perddn: tan sélo al miedo. Un miedo generado
por los aconteceres de una modernidad que, en principio, ha sido capaz de
modificar desde la raiz las estructuras sociales que constituyen la civilizacién
occidental. Un miedo que puede calificarse mds como un estado general de
angustia, ante la incertidumbre provocada por la desestabilizacién de los
sistemas sociales. Veamos, entonces, cémo es que esta "nueva religion"
encuentra su fundamento en las reconfiguraciones que la modernidad ha dado
en inventar.
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LOS EFECTOS DE LA MODERNIDAD:
RUPTURAS Y RECONFIGURACIONES.

urante las Ultimas décadas, el debate sobre la modernidad ha dado

mucho de qué hablar. Las tendencias mds generalizadas intentan

equiparar modernidad con globalizacién econdémica o con "mundializacion
de la cultura" (Ortiz, s/f), retocandola también con los matices de la nueva
"sociedad de la informacién" que comenzé a perfilar McLuhan (Ianni, 1993).
Los acercamientos mds importantes se refieren a las condiciones actuales de
diferentes instituciones tradicionalmente consideradas como constitutivas de
lo social: el Estado-nacién va perdiendo sus sustento gracias a los efectos de la
mercantilizacion del poder (Ortiz, s/f); las Iglesias y las religiones en general
sufren directamente los llamados efectos de la secularizacion (Hervieu-Léger,
1996; Mardones, 1994). Los sistemas educativos se enfrentan a las condiciones
exacerbadas de la informatizacién y su pluralidad de contenidos; los partidos
politicos, las relaciones de compraventa, la familia e incluso el individuo como
actor social, todos ellos han pasado por las estrategias de la modernidad,
modificdndose sustancialmente y permitiendo que exista un ambiente
generalizado de incertidumbre, en tanto las condiciones que existen hoy dia
aparecen mds como un huevo estado de cosas que gestard formas de sociedad
distintas a las que conocemos.

Varios autores han reflexionado sobre el tema, tratando de encontrar razones
para explicar, a la luz de la observacion y de la reflexion teérica, cudles son las
caracteristicas de la modernidad y cémo funcionan sus mecanismos. Uno de los
autores que trata con énfasis especial las condiciones de la modernidad y sus
efectos en los sistemas sociales, es Anthony Giddens. Para él, la modernidad
presenta distintos elementos, cada uno de los cuales modifica sustancialmente
la perspectiva general de la vida cotidiana, y en diferentes dmbitos de lo social.
Para comenzar, Giddens apunta que “la modernidad reciente se caracteriza por
un escepticismo generalizado respecto a las razones providenciales, ligado al
reconocimiento de que la ciencia y la tecnologia tienen un doble filo y crean
nuevos pardmetros de riesgo y peligro, al tiempo que ofrecen posibilidades
beneficiosas para la humanidad” (Giddens, 1998:43). En otras palabras, los
procesos originados por la modernidad -desde los inicios de la revolucion
industrial y su promesa de progreso continuo e ilimtado- parecen haber sufrido
modificaciones sustanciales, puesto que las dltimas décadas muestran un
sinnimero de recomposiciones en distintos perfiles de la vida social: los
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cambios mds considerables se refieren a los dmbitos econdmico, politico y
cultural, en los que las modificaciones estructurales han permeado los limites
originales de su interaccion, condicionando la estabilidad general del sistema
social a los flujos financieros, a huevos modos de interrelacion entre estados-
hacion o a la vordgine de la informacién teletransmitida, y todo esto en un
marco riesgoso en tanto representante del cambio constante.

Sucede asi, por ejemplo, en el terreno de lo politico, donde las modificaciones
estructurales se concentran en una aparente reconfiguracién de los Estados-
nacion, situacién en la que sus constituyentes primigenios han perdido fuerza:
segln Pablo Gonzdlez Casanova, "si antes del auge neoliberal los estados-nacién
controlaban la acumulacion local, y si desde entonces los estados de la
periferia eran mds débiles que los del centro, las condiciones objetivas del
endeudamiento y el mercado los han debilitado ain mads..."(Gonzdlez, 1996).
Dicho "mercado” remite forzosamente a la idea de la “globalizacién econémica”
que, a pesar de la dificultad que su estudio encierra, como apuntan Garcia
Canclini (1998) y Octavio Ianni, tiene efectos notoriamente claros:

"El mundo ya no es exclusivamente un conjunto de naciones, sociedades
nacionales, estados-naciones, en sus relaciones de interdependencia,
dependencia, colonialismo, imperialismo, bilateralismo, multilateralismo...
Aunque la nacién y el individuo sigan siendo muy reales.. han sido
subsumidos formal o realmente por la sociedad global, por las
configuraciones y los movimientos de la globalizacion. El mundo se ha
mundializado, de tal manera que el globo ha dejado de ser una figura
astronémica para adquirir mds plenamente su significacion histérica” (Ianni,
1996:3).

La modernidad, asi, parece haber modificado sustan-cialmente los recursos
tradicionales de los Estados-nacion para controlar y dirigir la actividad interna
den-tro de su territorio, y mds especificamente en relacion directa con las
identidades de los grupos sociales que los constituyen, puesto que los limites
fronterizos -reales o imaginarios, pactados o supuestos- han sucumbido ante la
fuerza potencializadora y reorganizadora de la globalizacion. Y esto sélo en la
escala de los estados-nacion, ya que los efectos de la economia global
permiten, como veremos mds adelante, una exaltacién del individuo bajo la
logica del consumo, el cual permite la articulacion de la experiencia individual
con distintas esferas de la escala local, incluida la religion.
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Lo que destaca de esta perspectiva es que los procesos de modernizacion y de
globalizacién provocan que las informaciones circulen mucho mds rdpido que
antes, eliminando tiempo y territorio y disefiando una nueva cultura de masas
mundial “tanto por la difusion de las producciones locales y nacionales como por
la creacion directa en escala mundial”, segln apunta Ianni al hablar de una de
las distintas formas de llamar a la globalizacién: la aldea global.! Como dice
este autor, esas producciones se concentran en todos los dmbitos de la
creacién y produccién cultural: desde la mdsica y el cine hasta el teatro, la
literatura y otras,

"..lanzadas directamente al mundo como signos mundiales o de la
mundializacion. Se difunden por los mds diversos pueblos,
independientemente de sus peculiaridades nacionales, culturales,
lingiiisticas, religiosas, histéricas y otras. Son producciones a veces
rodeadas de aura cientifica o filoséfica, como los rumores sobre el fin de
la historia, el fin de la geografia, la génesis de la Tierra-patria, las
maravillas de la sociedad informdtica..." (Ianni, 1996:74).

Los efectos de la produccién mundializada condicionan entonces a las distintas
culturas nacionales a modificar sus estructuras desde distintos niveles: se
habla asi de "mercantilizacién de la vida cotidiana”, de “crisis de valores”, de
“enajenacién”, de “ausencia de andlisis" en los contenidos informativos
provenientes de todo el orbe. ¥ todo ello atravesado, necesariamente, por
flujos de poder que van mds alld de las suposiciones del hombre comun, quien
tiende tan sélo a reconocer en este maremdgnum aquello que considera
“importante”, (til para su entorno inmediato. Asi, la comunicacion
"mundializada” es capaz de proporcionar al actor social conglomerados
informativos que, a la vez que lo sitdan “en” el mundo, lo orillan a recurrir a
estrategias de filtracion para evitar sintomas exacerbados de confusién e
incertidumbre.

! "La nocién de aldea global es una expresién de la globalizacién de las ideas, patrones y valores
socioculturales, imaginarios. Puede ser vista como una teoria de la cultura mundial, entendida como
cultura de masas, mercado de bienes culturales, universo de signos y simbolos, lenguajes y significados
que crean el modo en el que unos y otros se sitlan en el mundo o piensan, imaginan, sienten y actdan.”
(Tanni, 1996:74)

37



Ofertas magico-religiosas
LOS EFECTOS DE LA MODERNIDAD

El problema social que deviene aqui tiene dos componentes: por un lado estd la
confiabilidad de la informacién proporcionada por los aparatos de difusidn
masiva, en tanto que sus sistemas de organizacion estdn condicionados
necesariamente por perfiles empresariales, cuyos intereses especificos
construyen redes y alianzas con el poder politico y econdmico, mostrando asi
productos con connotaciones dificiles de contextualizar para el ciudadano
comun. Por el otro lado estd el uso de tal cantidad de informacion: no todo lo
que el espectador recibe es susceptible de acomodo en las estructuras locales
o "micro” de su entorno, por lo que la necesidad de filtrar y seleccionar los
contenidos es una caracteristica del receptor moderno e informatizado,
indispensable para sujetarse ante una vordgine informativa que lo
recontextualiza en un ambiente cargado de confusion y aparente desorden.

Vivimos, pues, en un "mundo” generado por la modernidad reciente, en el que
parece que “vamos cabalgando a hombros de una divinidad destructora”
(Giddens, 1998:43). El desorden aparente, entonces, no se concentra sélo en
que "se produzcan procesos de cambio mds o menos continuos y profundos”
sino, mds bien en “que el cambio no se ajuste ni a las expectativas humanas ni al
control del hombre" (/bid43). El discurso del progreso y del racionalismo
cientifico y técnico, aparece reconfigurado, replanteado por una modernidad
que ha roto sus propios esquemas, sus propias falacias, para comenzar un nuevo
ciclo hacia la reorganizacién de los pardmetros en todas las escalas: desde lo
cultural hasta lo politico, desde lo econémico hasta lo religioso, desde lo global
hasta lo local, desde lo grupal hasta lo individual, con una reorganizacion que
genera cierto "vacio” entre las relaciones del espacio y el tiempo de cada
cultura, de cada lugar. Esta sensacion, a decir de Giddens, "no es en absoluto
un proceso unilineal sino que se desarrolla de manera dialéctica”, puesto que
"las organizaciones y la organizacién tan caracteristicas de la modernidad son
inconcebibles sin la reintegracién del espacio y el tiempo disociados” (/bidt29-
30).

En otras palabras, una de las caracteristicas esenciales de la modernidad, como
sistema de organizacién social, es precisamente la “extraccién de las relaciones
sociales de sus circunstancias locales y su rearticulacion en regiones
espaciotemporales indefinidas”, situacion que Giddens denomina como
"desenclave” y que se vale de dos tipos de sistemas organizativos para llevar a
cabo su objeto: los sistemas expertos y los sistemas simbdlicos. Los primeros
emplean "modos de conocimiento técnico cuya validez no depende de quienes
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los practican y de los clientes que los utilizan”, condicionando asi las relaciones
entre tiempo y espacio a una “suspension”, en tanto ausencia de cercania y
familiaridad con las cosas cotidianas y sus productores originales (/b/d:30).

Los segundos son “medios de cambio de valor estdndar y, por tanto
intercambiables en una pluralidad de circunstancias”, como el dinero,
determinados objetos simbdlicos que connotan creencias religiosas e incluso
ciertos productos culturales. Al combinar los sistemas expertos con los
sistemas simbdlicos, Giddens construye una nueva categoria, los sistemas
abstractos, que le permite ubicarlos como una de las estrategias
indispensables para la reconfiguracién del orden en la modernidad mundial
(/bidt30-31). Tales sistemas abstractos serdn la condicién necesaria para
entender los modos en que la modernidad interviene tanto en los actores
institucionales de la sociedad, como en los dmbitos individuales de cada sujeto
particular, desenclavdndolos de las estructuras sociales tradicionales para
empujarlos a ese caos aparente del entorno mundializado.

En este sentido de desenclave en ambas escalas (lo individual y lo social, lo
local y lo global), se hace necesario entender la modernidad agregando un
elemento nuevo a su definicion: ésta no estaria totalmente completa si los
actores sociales se suscribieran a ella de manera “automdtica”. Para Giddens, la
modernidad ha sobrepasado las esferas de lo tradicional, en tanto que éstas
configuraban el mundo mediante estrategias reguladoras. Ahora, la
postradicionalidad de la modernidad implica necesariamente una nueva
"actitud” frente a ella: la denomina reflexividad, y estd generalizada en tanto
"se refiere al hecho de que la mayoria de los aspectos de la actividad social y
de las relaciones materiales con la naturaleza, estdn sometidos a revisién
continua a la luz de nuevas informaciones o conocimientos” (1998: 33). Es asi
como aparece lo que Giddens llama “la duda radical”: como todo estd
constantemente sometido a revisién, puede entenderse que las condiciones de
desenclave espaciotemporales afecten toda actividad social, generando
ausencia de confianza en las estructuras que sustentan tradicionalmente a la
sociedad.

Por lo anterior, es posible pensar que los mecanismos de desenclave de la
modernidad tardia -como Giddens la llama- condicionan los distintos estratos
de la vida social, reconfigurdndolos hacia estructuras y funciones todavia ho
conocidas y apenas intuidas, especialmente cuando se trata de entender las
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formas y las estrategias de los actores sociales para interactuar con estos
desenclaves. Las condiciones de la modernidad son apenas el germen de otros
sistemas organizativos de la vida social, que parecen apenas perfilarse; en ella,
los grandes sistemas abstractos (expertos y simbdlicos) utilizados por los
medios masivos de comunicacion son una herramienta bdsica para reflexionar
sobre el entorno. Sin embargo, no son los Unicos sistemas abstractos que se
han reconfigurado en la modernidad. Uno de tales "nuevos sistemas” proviene
de las transformaciones de los sistemas religiosos: al parecer, las
configuraciones de sentido mds tradicionales de estos sistemas de creencia
estdan sufriendo modificaciones en sus estructuras fundamentales, pero
especialmente en las formas que los creyentes -y no creyentes- las adoptan
para relacionarse con lo sagrado.
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LA RECONFIGURACION DE LO RELIGIOSO:
DEL PASADO A LA MODERNIDAD, ¢ SECULARIZACION O
REDIMENSIONALIZACION?

el sistema econdmico, politico y cultural de la modernidad, se han visto

modificadas sustancialmente. Como los pardmetros para definir y
distinguir entre lo nacional, lo local o lo internacional, el mercado interno o el
externo, e incluso un sistema de valores frente a otro, han roto con sus
origenes histdricos, la consecuencia inmediata parece ser una blsqueda por
encontrar no sélo nuevos limites, sino también nuevos sistemas de significacion
que permitan al individuo y a la sociedad la posibilidad de relocalizarse en el
nuevo entorno; que le permitan construir un sentido coherente ante la
incoherencia aparente, ante la incertidumbre

Bajo la perspectiva descrita, las configuraciones de sentido generadas por

Aqui es donde el individuo y las sociedades, al participar directamente en la
experiencia de la modernidad, inician su bisqueda para sustraerse del caos y
reconfigurar sus perspectivas. El lugar mds adecuado parece ser,
sorprendentemente, el pasado:

Los horizontes abiertos por la globalizacion iluminan el presente y recrean
el pasado. Gran parte del pasado conocido y desconocido es recreado por el
presente. Una ruptura histérica excepcional, como la globalizacién en curso
en el umbral del siglo XXI, configura todo un nuevo pardmetro para la
inteligencia y la invencidn del pasado. Es como si el presente se fuese lejos,
alld lejos, en busca de sus origenes, de sus raices. Al mismo tiempo que se
niega o recrea el pasado reconocido, se busca lo primordial escondido. Un
pasado que puede surgir como historia y memoria, identidad y pluralidad;
simbolizado en héroes y santos, hazafias y glorias, victorias y derrotas,
monumentos y ruinas. Son metdforas dispersas por el espacio,
despedazadas en el tiempo. (Ianni, 1996:152)

La blsqueda que intenta reconstruir nuevos significados a partir del pasado, no
tiene aparentemente ldgica racional. Sin embargo, es precisamente la razén que
la sustenta: como el discurso de la modernidad/progreso ha resultado caético y
sustancialmente inestable, y puesto que la racionalidad parece no ser
suficiente para explicar las contingencias de la vida moderna, la tendencia
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general es dirigirse hacia aquello que representa lo inamovible, lo definitivo por
acontecido. El pasado, asi, tiene elementos que permiten delinear sendas de
sentido que articulen nuevas coherencias significativas ante la incertidumbre.

De este modo, las sociedades modernas hacen uso de los recursos con que la
propia modernidad los ha dotado y reconstruyen, mediante la recuperacion de
informacion y su consiguiente difusion global, aquellos elementos de tradiciones
pasadas que permitan resolver -en lo inmediato- las situaciones de crisis que
alimentan la incertidumbre cotidiana. Asi, coincidimos con Renée De la Torre
cuando afirma que la interaccién entre lo local y lo global tiene una dialéctica
particular: asi como lo local se globaliza -gracias a la difusion teletransmitida-
lo global se localiza (De la Torre, 1999: 2), permitiendo que la blsqueda
ontoldgica del hombre haga uso de su historia, aunque la recontextualice. Sin
embargo, a pesar de que esta situacidon paliativa parece tener cierta ldgica
coherente para con esa busqueda ontoldgica, también es cierto que tales
movimientos e intercambios culturales en la articulacion global/local influyen
de manera directa en la construccion de las identidades sociales, pues se vive
en una cultura "sobre la cual los actores sociales han perdido puntos de
referencia sdlidos y accesibles y la capacidad de control sobre las fuentes de
su experiencia es cada vez mds inaccesible” (De la Torre, 1998:2). Sin embargo,
también se experimenta el efecto contrario, que segin De la Torre actia como
revalorizacién de las identidades particulares, incluso como exacerbacion de
los particularismos, sean locales, nacionales o religiosos.

Precisamente en este punto, lo religioso parece fomar un auge importante como
uno de los recursos mds utilizados para recomponer lo alterado por la
incertidumbre. Desde el punto de vista socioldgico, las teorias que se refieren
al andlisis de lo religioso en la sociedad parten de una premisa bdsica,
instaurada por Weber: la modernidad provocaria que lo religioso desapareciera
de la sociedad, puesto que sus configuraciones se irian sustituyendo
paulatinamente por las razones del conocimiento cientifico y técnico. Ademds,
la racionalidad de la modernidad eliminaria considerablemente los efectos que
el poder religioso habria tenido sobre la sociedad como resultado de la
historia, permitiendo que las cuestiones religiosas quedaran exclusivamente
dentro del marco de la vida privada, lejos de la accién publica de la politicay la
regularizacion social. El concepto clave que se deriva de estas premisas se
denomina secularizacidon, y ha sido uno de los componentes fundamentales de la
modernidad, ya que dicha racionalizacién no afectaria sélo a lo religioso, sino a
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distintos dmbitos de la esfera social. Sin embargo, el proceso de secularizacién
religiosa también ha sido modificado por los avances de la modernidad: no se
trata ya de un proceso de desaparicion de la religiéon en una sociedad
masivamente racionalizada, sino un proceso de recomposicién de lo religioso, en
el seno de un movimiento mds vasto de redistribuciéon de las creencias.
(Hervieu-Léger, 1996: 31-32).

Asi, el principio de secularizacion se ha modificado sustancialmente. De
acuerdo con Danié¢le Hervieu-Léger -socidloga francesa citada aqui por De la
Torre-, se advierten dos tendencias inseparables de la modernizacién que se
confunden con la modernidad misma:

..por un lado manifestaciones religiosas en todas las esferas profanas o
seculares...; por el otro lado, una cultura religiosa a la que le concierne el
ensamble de aspectos de la vida social y politica del mundo. Estas dos caras
de la moneda apuntan a un fenémeno de diseminacion religiosa en las
sociedades modernas que plantea una revision de las hipétesis
fundamentales de la sociologia de la religién, sobre todo de los limites entre
las esferas secular y religiosa. (Hervieu-Léger, 1993)

Lo anterior significa que, si bien la religion ha sufrido modificaciones en sus
configuraciones de poder y de control sobre la sociedad, no han sido
totalizantes, sino mds bien, redimensionalizantes. Esto se observa en la
inmensidad de manifestaciones religiosas que apuntan hoy dia a una hueva
revalorizacién de lo religioso, tanto desde la esfera de lo privado como de lo
plblico. Coincidimos también aqui con De la Torre cuando afirma que los
procesos de tecnificacién de la informacion y las comunicaciones de masas
tienen repercusiones sobre las formas en que se estructuran las creencias
religiosas, puesto que éstas van mds alld de las instituciones localizadas para
producir con ello nuevos marcos de creencias "basadas en sincretismos que
antes eran impensables por la lejania de los contextos historico-culturales
pero que hoy en dia estdn mds cercanos” (De la Torre, 1999:4). Mds
especificamente, esta investigadora comenta:

Para la mayoria de los tedricos contempordneos la principal
transformacion de la secularizacion ya no estd en la divisién de esferas
especializadas, sino en procesos de transformacion dindmica que
erosionan los limites que definian la identidad de lo religioso con respecto
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a la identidad de lo secular. Este proceso que podriamos Ilamar
"posmodernidad religiosa” se realiza mediante el desenclave de lo sagrado
de las instituciones religiosas (iglesias) hacia la subjetivacion de los
dogmas universales; de los recipientes de la fe hacia un sincretismo de
creencias; de una racionalizacién religiosa de la sociedad (..) a una
experiencia contemplativa de lo sagrado, del valor universal de la verdad
hacia su relativizacion absoluta (Mardones: 1996).” (De la Torre, 1999:3.)

Al retomar la propuesta de Hervieu-Léger, De la Torre nota algo que parece
claro: las instituciones religiosas, al enfrentarse al mundo secular de la
modernidad -que produce y administra las competencias que las iglesias habian
monopolizado durante mucho tiempo-, ahora compiten por la administracion de
lo sagrado y de lo trascendente con otras instituciones, lo que las obliga a
proporcionar a sus configuraciones de sentido nuevos elementos de lo mundano,
sacralizando asi aquellas cosas que en la vida cotidiana parecen relacionarse
con “los efectos del destino”: como no es posible explicar racionalmente las
contradicciones de la modernidad, la recurrencia a los discursos mdgicos y
religiosos suscitan nuevas interpretaciones que sustituyen la falta de
coherencia aparente. En este sentido es que se reconstruyen los limites
desconfigurados por la modernidad, especificamente aquellos que tienen que
ver con la constitucién de la identidad individual y su relacién directa con el
contexto social.

En concreto, lo que la modernidad ha ido modificando, a lo largo de las dltimas
décadas, particularmente en lo que se refiere a la relacién religién/sociedad,
no son tanto las reglas de sus juegos de poder o la necesidad de trascendencia
en el hombre, sino las formas de interactuar y construir sentidos nuevos a este
respecto. Como afirma De la Torre:

Si la religidn es el lugar simbdlico de la construccién social del sentido
trascendente del mundo, la sociedad no ha abandonado las necesidades de
trascendencia, lo que ha cambiado son los canales comunicativos a través
de los cuales se fundan los significados Ultimos de las sociedades
modernas (De la Torre, 1999:3).

En tal sentido, pensar en las nuevas maneras de entender y vivir la religién -

como alguna vez apuntaba Julian Huxley- implica comprender, desde la
dialéctica de lo global/local, las formas en que individuo y sociedad se van

44



Ofertas magico-religiosas
LA RECONFIGURACION DE LO RELIGIOSO

reconstruyendo -y reconstituyendo- frente a la incertidumbre. Si, como dice
Giddens, "... todos somos conscientes de la naturaleza refleja de la actividad
social moderna y de las implicaciones que ello tiene para la vida de cualquier
hombre o mujer” (Giddens, 1998: 26), entonces los efectos de tales
implicaciones atraviesan, forzosamente, la esfera de lo religioso. De aqui que
se expliquen las reconfiguraciones religiosas identitarias de la actualidad,
tanto si se vinculan plenamente con las religiones historicas como si se instalan
en las llamadas nuevas modalidades de la religion, en esas que buscan acercarse
al pasado para reconfigurar el sentido del presente. Si, como vuelve a decir
Giddens, en esto de la globalizacién “nadie puede desentenderse de las
transformaciones generadas por la modernidad..” (/b/dt35), es bastante
plausible que, en tanto interaccién, la redimensionalizacién de lo religioso
repercuta no sélo en los distintos conglomerados sociales, sino que ademds
influya directamente en el imaginario de los individuos y permee su percepcion
de la realidad. El mayor efecto es la desinstitucionalizacién de lo religioso, es
decir, que la creencia sale de la Iglesia y se subjetiviza para reconfigurarse
desde la experiencia individual, de modo que las nociones tradicionales de
destino pueden seguir existiendo, pero aunque en su mayoria ho concuerdan con
las perspectivas en las que el riesgo se ha convertido en elemento fundamental,
si estdn presentes al momento de la definicién de las identidades, pues la
modernidad introduce un "dinamismo elemental” en los asuntos humanos ligado
a cambios en los mecanismos de confianza y en los entornos de riesgo (/bidt43).

Sin embargo, no todo es tan cadtico ni estd tan reconfigurado. La modernidad
no es un proceso acabado y sus efectos aln no han llegado de manera completa
a todos los rincones del mundo. En especial, la constitucién de las identidades
parece continuar con patrones establecidos, estudiados ya por la sociologia, sin
dejar de lado la injerencia que la modernidad tiene sobre ellas. De hecho,

Las nuevas problemdticas ultimamente introducidas por la dialéctica entre
globalizacién y neolocalismos, por la transnacionalizacién de las franjas
fronterizas y, sobre todo, por los grandes flujos migratorios..., lejos de
haber cancelado o desplazado el paradigma de la identidad, parecen haber
contribuido mds bien a reforzar su pertinencia y operacionalidad como
instrumento de andlisis técnico y empirico. (6iménez, 1997:10)

Huxley apuntaba que la “evolucion” de la sociedad contempordnea se dirigia
hacia un reconocimiento de si misma a través de la conciencia en la persona del
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hombre (Pawels y Bergier, /bidem). Y si entendemos que cualquier identidad
grupal implica necesariamente la construccién de la identidad de los individuos
que constituyen tal agrupacion, podemos pensar entonces que la modernidad no
ha hecho otra cosa que propiciar cambios en el individuo a través de las
modificaciones del entorno. Asi, las identidades de los sujetos individuales, que
se ven afectados inherentemente por las reconfiguraciones producto de la
modernidad, retoman los discursos y las estrategias globalizantes para
operarlos desde su localidad, y resignificarlos desde ella.

Deciamos mds arriba que se hacen necesarias nuevas reconfiguraciones de
sentido ante la incertidumbre, y que la redimensionalizacion de lo religioso en
las esferas de la modernidad induce a la bisqueda de soluciones en lo
inmediato. A través de la blsqueda de definiciones numinosas es que la
identidad individual abre ante si la posibilidad de pertenecer a mds
pluralidades de las que el sujeto social estaba acostumbrado: si consideramos
que la pluralidad de pertenencias es uno de los constituyentes esenciales de la
identidad individual (Giménez, 1997:13) -puesto que asi se refuerza la
dialéctica entre el yo y el entorno- las ofertas simbdlicas que se presentan en
las nuevas manifestaciones mdgico-religiosas ofrecen al individuo mads
indicadores de sentido que nunca, y le ayudan a reconfigurar las nociones de
destino que la actualidad le ofrece.

¢Cudles son esos indicadores? En primera instancia, destacan los siguientes: la
importancia publica de la religién, debido a su poder de convocatoria masiva; el
surgimiento de nuevos movimientos religiosos, que fortalecen el florecimiento
de las llamadas comunidades emocionales; y también los encuentros entre
ciencia y religion, asi como las militancias politicas alimentadas por doctrinas
religiosas (De la Torre: 1999). En otro orden, la ya comentada bisqueda en el
pasado, que permite utilizar de una manera nueva las historias y ftradiciones
ancestrales, tanto si vienen de Oriente como si se buscan en las raices de las
culturas prehispdnicas, e incluso entre las viejas tradiciones mdgico-religiosas
europeas. En conjunto, tanto lo nuevo como lo tradicional se fusionan para
constituir sentidos recontextualizados sobre lo religioso, Gtiles y funcionales
en tiempos y espacios especificos (Hervieu-Léger: 1996). Asi, el imaginario de
la continuidad moderna se recompone, segin Hervieu-Léger, para configurar un
"entramado de memorias que irrumpen y que son también memorias
'trabajadas’, inventadas, continuamente reelaboradas
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en funcién de los conflictos de un presente sometido, cada vez con mds
presiones, al imperativo de la novedad (Hervieu-Léger: 1996:44).

El resultado es, pues, que no sdlo se han modificado las estructuras de sentido
que elaboran los significados sobre lo religioso en la modernidad, sino que
ademds lo inmediato obliga al individuo a asumir el reto de incorporarse a los
cambios que genera la recomposicién en el entorno de lo global/local, con toda su
dialéctica y sus contradicciones. Hablar, por tanto, de una “nueva era"
significaria no sélo parafrasear a los seguidores de Acuario, sino considerar
que los motores reales de la modernidad religiosa se alimentan necesariamente
de la movilidad social y de la necesidad intrinseca del ser humano por darle
sentido a su existencia, mediante la capacidad reflexiva que la modernidad le
ha obligado a desarrollar.
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LOS "NUEVOS MOVIMIENTOS RELIGIOSOS": DEFINICIONES
Y PARTICULARIDADES

campo de lo religioso ha sufrido gracias a la accion fragmentadora y

desenclavante de la modernidad, se hace necesario precisar las formas en
que tales cambios han redimensionalizado lo religioso. Trataremos aqui de
perfilar algunos elementos constitutivos de ese campo que ha sido llamado
"nebulosa esotérica", y que se manifiesta de muy diversas formas en la
actualidad.

Bajo los supuestos anteriores, en los que se definen los cambios que el

Deciamos lineas arriba que las nuevas manifestaciones de lo religioso
proporcionan estrategias distintas para comprender la modernidad, en tanto
permiten a los individuos apropiarse de explicaciones simbdlicas Utiles a sus
intereses. Aunque las interpretaciones tedricas revisadas sobre los cambios
que ha propiciado la modernidad se refieren mds a las macro estructuras
sociales que al acontecer micro de los individuos, son aplicables en tanto
permiten comprender cémo es que tales cambios macro afectan todos los
dmbitos de lo social. En este sentido, es posible pensar que las relaciones de
los sujetos con lo religioso se vean afectadas por tales circunstancias de
modernidad. Asi, las relaciones del individuo con lo sagrado -y por ende, con lo
religioso- manifiestan cambios importantes, mencionados antes como
redimensionalizaciones de lo religioso.

En ftanto campo social, lo religioso ha sido entendido durante mucho tiempo como
constitutivo indispensable para establecer las condiciones en que los individuos
se relacionan con lo sagrado. Esta relacion, que se refiere precisamente a las
maneras en que hombre y divinidad interactdan, ha sido estudiada ampliamente
durante el presente siglo. Seguiremos aqui a un autor espafiol, José Maria
Mardones (1994), para explicar tanto los modos en que han sido estudiadas
estas relaciones, como las nuevas manifestaciones que en estos tiempos han
surgido.

La sociologia se ha interesado de muchas formas por la cuestion religiosa,
tanto en situaciones de premodernidad como de modernidad, discutiendo con
particular importancia las condiciones de la religiosidad "primitiva" para
extrapolarlas a sociedades actuales. Sin embargo, la historia de la sociologia de
la religién muestra tres tendencias en los estudios sobre lo religioso, de las que
Mardones hace el siguiente resumen:
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Una tradicion socioldgica, proveniente de los estudios de Durkheim, que
busca el origen de lo sagrado en la sociedad, sin hacer referencia a una
realidad independiente, trascendente y sobrenatural. Los estudios
derivados de esta tendencia -heredera del positivismo- indagaron, en las
denominadas sociedades primitivas o arcaicas, el lugar de nacimiento de lo
sagrado y de la religion elemental. Sus conclusiones se centran en
comprender lo sagrado como un conjunto de fuerzas creadas por la sociedad,
un producto de la conciencia colectiva, es decir, el conjunto de creencias y
sentimientos comunes existentes entre los miembros de una sociedad. Asi,
para esta tendencia socioldgica la accién colectiva del clan o del grupo es la
que suscita las sensaciones de poder, de fuerza misteriosa, de lo sagrado. De
aqui deriva la comprensién del culto como una accion originada por la sociedad
que crea lo sagrado: es la sociedad en cuanto recreada ritual vy
simbdlicamente en acciones colectivas. El individuo percibe ahi la
experiencia de lo sagrado en cuanto salvacién. En suma, lo sagrado es para
la escuela durkheimiana una categoria fundamental de la conciencia
colectiva que tiene su origen en la sociedad (1994:15)

Mardones hace aqui una breve reflexion, en tanto esta tendencia aparece
como reduccionista, pues el fenomeno religioso aparece tratado Unicamente
desde sus dimensiones sociales y culturales, como si se agotara en ellas. Lo
religioso, en este sentido, no pasaria de ser una administracién de lo
sagrado. Sin embargo, sus resultados aportaron algo interesante: la
concepcion de lo sagrado como fuwerza o potencia, asi como la clara
distincién entre lo sagrado y lo profano como dos aspectos de la realidad
social que intervienen en la constitucién de lo religioso. (1994:15-16)

Una vision fenomenologica, derivada de la perspectiva construida por R.
Oftto, que busca describir la estructura de las reacciones humanas ante la
experiencia de lo sagrado o santo; seria, entonces, una psicologia
fenomenologica de lo religioso. Se puede rescatar de Otto los siguientes
elementos sustanciales de toda manifestacion religiosa:

a) la presencia de lo numinoso®, es decir, la conciencia particular de la
experiencia de un poder oculto o misterioso, lo sagrado, en la linea que

? La palabra numen, numinoso, es un término latino que originalmente designaba un espiritu
divino o un poder localizado que los antiguos romanos percibian en la naturaleza (cfr. Willard 6.
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los etndlogos y sociélogos nos han indicado ya. Otto afiadird que es un
poder o cualidad que estd mds alld del individuo: una realidad que
trasciende la experiencia de cualquier ser humano y que no es
producto del individuo, sino el objeto de su experiencia religiosa. Lo
numinoso, por tanto, no es un fenémeno puramente subjetivo, aunque
es también un estado mental o la cualidad inherente a la experiencia o
sentimiento numinoso.

b) la percepcidn de eso numinoso o divino, como algo que estd mds alld del
propio individuo, y que por tanto resulta inconmensurable: segin Otto,
para el que experimenta la sensacion de lo sagrado siempre habra una
inspiracion ambivalente, a la vez de temor y de magnificencia; es un
misterium tfremendum que expresa la naturaleza de "santidad" de lo
numinoso. Aqui, la experiencia muestra ademds significados de poder,
de inaccesibilidad absoluta, asi como de energia enorme que procede
de tal experiencia numinosa;

c) el tercer aspecto, complementario en contraste armoénico con el
anterior, es que lo numinoso es fascinante (fascinans): atrae, capta,
embarga, fascina. Lo numinoso se manifiesta asi como lo absolutamente
fascinante, que produce en el hombre religioso una enorme atraccion;
es la dimension que arrebata y hechiza, exaltando hasta el vértigo de
la embriaguez el sentimiento religioso. (cfr., Mardones, 1994:17)

Esta vision fenomenoldgica de lo sagrado permitié, en su momento,
profundizar en ello desde la perspectiva del individuo, en tanto sujeto
que experimenta la corporalidad sensible del misterium tremendum et
fascinans. Asi, la fuerza de lo sagrado mostraba indices de realidad, en
tanto podia ser percibida por cualquiera, consolidando ademds la idea
durkheimiana sobre las formas en que esta fuerza puede o no ser
experimentada y por quién o quiénes, y bajo qué circunstancias. En
conjunto, ambas explicaciones permitieron, cada una con su aportacion,
comprender tanto las dimensiones socioestructurales de la organizacién
de lo religioso, como las interpretaciones sensibles al respecto de lo
numinoso, en tanto manifestaciones de lo sagrado en el mundo de lo real
construido.

Oxtoby, "The idea of Holy", en M. Eliade [ed.] The Encyclopedia of Religion, vol. 6, 431-438,
432)
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3) Una tercera tendencia es la que Mardones califica como hermenéutica,
en tanto se refiere a los modos como lo sagrado se manifiesta. Su
exponente mds reconocido es Mircea Eliade, quien trata de lograr una
integracidn de los andlisis historico, socioldgico, etnoldgico y psicoldgico.
Desde esta perspectiva, se buscan las articulaciones fundamentales y las
correspondencias para descubrir el comportamiento, las estructuras de
pensamiento, la légica simbdlica y el universo mental del llamado Aomo
religiosus. Pero Eliade insistird en que lo fundamental no son las
tipologias, los esquemas, sino entender su significacion. Por esta razén,
en Ultimo término, el historiador de las religiones no puede prescindir de
la hermenéutica.

En este sentido, Eliade entiende que la manifestacion de lo sagrado, asi como
su comprension ontoldgica, depende hecesariamente de la significacién del
homo religiosus, de las maneras en que construye con su experiencia tal
representacion. Eliade coincide con Otto en que el ser humano posee la
capacidad de lo sagrado: es una disposicién del espiritu humano que, mediante
el influjo de efectos externos y experiencias sensibles, capta lo numinoso. Asi,
el simbolo serd para M. Eliade el medio por el cual el hombre es capaz de
captar y comunicar lo sagrado. De esta manera, todo hecho religioso posee un
significado que, en Ultima instancia, es simbdlico, puesto que se refiere a seres o
valores trascendentes. La experiencia religiosa, y su vehiculo el simbolo, apuntan
siempre al descubrimiento del fundamento de las cosas, de la realidad dltima.
(cfr., Mardones, 1994:18)

Ahora bien, en las condiciones presentes de modernidad, de desenclave entre
tiempo y espacio, aparecen necesidades concretas de buisqueda por reorganizar
o reconfigurar las condiciones de sentido que han sido modificadas por los
procesos sociales de la mundializacién. Entran en juego aqui las referencias a lo
religioso, en la medida en que este dmbito ha sido considerado como elemental
para la consolidacion de estructuras politicas y econdmicas (como en la Edad
Media o en la constitucién del capitalismo alemdn, e incluso en la actualidad,
donde las estrategias discursivas religiosas propician enfrentamientos bélicos
con el Medio Oriente, o derivan en la reconfiguracion de mapas enteros en la
Europa del este), y manifestaciones sociales y culturales (como las procesiones
a la Virgen de Guadalupe o la dltima visita de Juan Pablo IT a México).
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En la actualidad, el proceso de secularizacion de lo sagrado ha permitido que el
campo religioso se modifique sustancialmente, tanto por lo que vya
comentdbamos de la pérdida de legitimidad de las instituciones religiosas, como
por el florecimiento de nuevos discursos religiosos que nada tienen que ver con la
rigurosidad de los dogmas e instituciones tradicionales, sino que se acercan mds
al eclecticismo secular al utilizar diversas estrategias para configurarse. En
orden de comprender mejor las diversificaciones de lo religioso, seguiremos
aqui con Mardones para explicar las tendencias que este campo manifiesta en
los tiempos de la modernidad tardia.

Para comprender las caracteristicas principales de la situacion del campo
religioso en la modernidad, Mardones hace referencia al sentido de pérdida
que caracteriza a la etapa Ultima de la moderna sociedad occidental. Tal
pérdida, centrada primero en el aparente ocaso del "progreso", se ve reflejada,
entre otras cosas, por lo siguiente:

- pérdida de fuerza de los grandes relatos e ideologias: la gran utopia de la
modernidad -el progreso- genera una "sensacion de hallarnos sin horizonte";

- pérdida de la perspectiva de unidad, la cual deja paso a una impresién de
“globalidad" que se permea por el influjo de los medios masivos de
comunicacidn y las tecnologias informdticas;

- especializacién del conocimiento, que genera una "sofisticacion" del saber
que, en su limite, "termina sabiéndolo todo de un aspecto mindsculo de la
realidad y resultando irrelevante";

- la sustitucién de la polaridad politica e ideolégica del mundo, por una
"inestabilidad generalizada" y una necesidad de identidad a partir de las
grandes migraciones, surgidas por las recomposiciones sociales derivadas
del sistema econdmico neoliberal;

- la consecuente impotencia del sistema politico para resolver los "grandes
mecanismos" andnimos de la sociedad:;

- el agotamiento del arte por el exceso de comercializacién (Mardones, 1996:
184-185).
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Estas condiciones permiten que el campo religioso se reconfigure en nuevas
manifestaciones espirituales. Para Mardones, existen tres agrupaciones
generales de lo que se entiende por nuevos movimientos religiosos: los
movimientos fundamentalistas, los orientales y los "esotérico-holistas".
Mardones entiende por los primeros "una religiosidad nostdlgica de los tiempos
pasados”, pues el fundamentalismo:

No se fia de la modernidad, especialmente de la razén ilustrada. Teme a la
llamada segunda ilustracion y los frutos del espiritu critico y de la
sospecha.... Se vuelve hacia el refugio de lo antiguo y bien conocido, a la
revelacion acontecida de una vez por todas" (1994:114).

Es, segln este autor, una religiosidad centrada en el pasado, con recelo
manifiesto frente al presente y al futuro, en la que predomina un trasfondo de
revelacion que la define: este tipo de movimientos religiosos posee el
conocimiento definitivo, un conocimiento venido por via extraordinaria, ajeno a
los caminos de la racionalidad y de cualquier trabajo que implique bisqueda,
elaboracién de conceptos o contraste con la realidad. Encajan en esta
clasificacién grupos religiosos como los Testigos de Jehovd, los mormones, la
Iglesia Unificadora de Moon e, incluso, algunas tendencias fundamentales del
catolicismo, como los Lefebristas o el Opus Dei (1994:118-119).

Por otro lado, estdn los movimientos orientalistas, que segin Mardones
muestran un particular interés por el mundo religioso oriental, que tiene sus
manifestaciones iniciales en el siglo XVIIT y que mostraron mucha fuerza
durante 1960 y 1970, particularmente con el surgimiento de la contracultura
estadounidense. En muchos sentidos, la incorporacion de tendencias orientales
a las sociedades occidentales ha traido cambios importantes, tanto en las
maneras de interrelacién de los sujetos con sus propias creencias, como en la
proliferacion de grupos y espacios de ensefianza. Para ejemplificar esta
tendencia orientalista, Mardones cita a los Hare Krishna, de origen
norteamericano; a Sai Baba, autoproclamado reencarnacion del dios hindd Siva;
y las prdcticas de orientacién budista, que intentan acercarse a lo sagrado
mediante la profundizacion espiritual individual (1994:120-121).

Por dltimo, estarian lo que Mardones denomina "tendencias holisticas", que

entrarian en los movimientos que Hervieu-Léger denomina como sincretistas.
Su ejemplo mds notorio es la espiritualidad New Age, cuyas caracteristicas tan
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particulares (ausencia de textos sagrados, de lider, de organizacion estricta y
de dogmas), la han hecho objeto de estudio en distintas partes del mundo y por
diversos autores. Segln Mardones, su perfil sincrético se caracteriza por
cinco facetas:

a)

b)

c)

d)

una relacién amistosa y positiva con la ciencia, particularmente con la
fisica, en la que se manifiesta una concepcién del universo de tipo
organicista: el universo es como un gran cuerpo vivo, Unico, sostenido por
leyes "cualitativas" y no mecdnicas; se ve aqui una tendencia por unificar
a Dios y al mundo como un todo viviente;

un ecumenismo envolvente, cuya perspectiva unificadora se acerca a los
significados similares de otfras tradiciones religiosas, supe-rando
diferencias entre ellas y experimentando lo sagrado desde la
experiencia espiritual profunda;

una "nueva psicologia", que hace énfasis en las facultades no conscientes
de la persona para acercarla a "lo originario" o lo numinoso esencial: la
energia creadora;

la fendencia a hacer uso del mediumnismo (o channeling, por su
correspondencia en el idioma inglés), para acercarse y acercar a otros a
la experiencia de lo sagrado;

el reencantamiento de la naturaleza, que se presenta como una
respuesta al positivismo cientifico-técnico e incluso frente a la
racionalizacién de la fe cristiana, en tanto sacraliza todo lo natural y
posiciona a la ecologia como la Unica prdctica capaz de divinizar al
planeta, y a todos los seres vivientes con ella (1994:127-128). En sus
manifestaciones mds extremas, diviniza a la naturaleza y hace resurgir
antiquisimas  tradiciones  mdgico-religiosas, como la  Wicca
(recomposicién de la antigua tradicién druida, y en la cual participan
fundamentalmente mujeres), o los cultos didnicos (en los que se
representa a la diosa Diana de la cultura romana como la diosa madre; es
un culto también exclusivamente femenino).

Para Mardones, queda claro que estas manifestaciones neorreligiosas sacan a la
luz distintos problemas provenientes del desencantamiento original de las
instituciones, y por tanto del orden social actual. Segin este autor, tales
manifestaciones de blsqueda religiosa, fuera de las iglesias institucionales, son
reflejo de una problemdtica mdltiple, en la que coinciden no sdlo la
secularizacion religiosa, sino las sensaciones de ruptura constante que
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pretenden resolverse mediante estrategias de autenticidad espiritual, para
mostrar asi la "inevitable presencia del misterio" recorriendo todos los
aspectos de la realidad. Ademds, la importancia que dan al individuo, en tanto
experimentador de lo sagrado, reaviva mds la polémica entre las relaciones de
lo local y lo global, al posicionar al sujeto como interactuante directo con el
entorno, sin mds mediaciones que la experiencia mistica. Incluso estas
manifestaciones serian la respuesta a la busgueda de seguridad, centrada en la
experimentacion individual y emocional, con discursos que sustentan tal
experiencia como lo Unico vdlido para lograr tanto la "trascendencia" como la
seguridad de vivir en este mundo cadtico con estrategias simbdlicas
pertinentes para cada situacién de riesgo aparente (cfr. Mardones, 1994:129-
130).

Sin embargo, lo que Mardones resalta con mayor énfasis es la paradoja de la
religiosidad actual, que fluctia entre "el malestar de la modernidad,
manifestado en la blsqueda de sentido, de identidad, de seguridad, de
autenticidad, de desarrollo personal”, y los sometimientos a la “tirania del
consumo cultural”, de la moda, del bienestar individual. En otras palabras,
Mardones habla de una paradoja religiosa en la que la sociedad ha destruido la
religion institucionalizada, pero que no puede prescindir de lo sagrado para
sobrevivir (/bid:130-131).

No obstante las acotaciones de este autor, existe otra interpretacion del
fendmeno mdgico-religioso, y pertenece a la autora gala Frangoise Champion. El
punto tedrico central es lo que Champion ha denominado “nebulosa esotérica”:
un conjunto de “religiosidades paralelas” que se manifiestan a través de
diversos esoterismos y todas las creencias y prdcticas pararreligiosas antiguas
-videncia, por ejemplo- o nuevas -meditacion, por ejemplo- (Champion, p. 719).
Esta nebulosa esotérica se presenta bajo el contexto de la modernidad, la cual
ha ido modificando, en lo que se refiere particularmente a la relacién
religién/sociedad, no tanto las reglas de sus juegos de poder o la necesidad de
trascendencia en el hombre, sino las formas de interactuar y construir sentidos
nuevos a este respecto.

Como consecuencia de estas modificaciones, Hervied-Léger dice que el
imaginario de la continuidad moderna se recompone para configurar un
"entramado de memorias que irrumpen y que son también memorias
'trabajadas’, inventadas, continuamente reelaboradas en funcion de los
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conflictos de un presente sometido, cada vez con mds presiones, al imperativo
de la novedad (Hervieu-Léger: 1996:44). El resultado es que no sélo se han
modificado las estructuras de sentido que elaboran los significados sobre lo
religioso en la modernidad, sino que ademds lo inmediato obliga al individuo a
asumir el reto de incorporarse a los cambios que genera la recomposicién en el
entorno de lo global/local, con toda su dialéctica y sus contradicciones.

La acotacidn de estos autores (Mardones, Champion y Herviel-Léger, op. cit.)
sobre la necesidad de lo sagrado en la modernidad actual y las relaciones que el
individuo tiene con ella, encaja sobremanera con las estrategias que utilizan las
sociedades actuales para obtenerla: la "tirania del consumo cultural" como
Mardones lo califica, es un punto central en el andlisis de la diversificacion y la
apropiacion de los contenidos religiosos y la proliferacion de sus prdcticas en
todas las escalas socioecondmicas y culturales de la sociedad occidental.

Particularmente, resaltan las redes de comer-cializacion de una gran
diversidad de objetos cultu-rales (Garcia Canclini, 1993) en las nuevas
prdcticas: por un lado, las revistas "esotéricas", que ofrecen temas tan
disimbolos como los OVNIS, las hierbas medi-cinales o las experiencias
extracorpdreas; por otro, los grandes tirajes de libros dedicados a la sanacién
personal (autoayuda, crecimiento interior, curaciones naturistas), la divulgacién
de fradiciones orientales (como el Feng Shui o el I Ching, el Libro Tibetano de
los Muertos, o los exitosisimos libros de Lobsang Rampa o de Deepak Chopra),
asi como las experiencias misticas (desde los libros de Carlos Castaneda hasta
las llamadas "experiencias mds alld de la muerte"). Por otro mds, la inmensa
diversidad de objetos mdgico-religiosos que sincretizan gran cantidad de
contenidos (desde los cuarzos hasta los amuletos, pasando por supuesto por las
representaciones en cerdmica o resina del Buda, de los duendes y las hadas; o
las velas, aceites y esencias para atraer al ser amado, a la buena fortuna o
eliminar el tan temido "mal de ojo"); y, por dltimo, una relativamente nueva
comercializacién de lo religioso: los programas en la television, en los que
participan tanto las instituciones religiosas catélicas y protestantes (vistas
aqui en la ciudad gracias a la magia de la television por cable, pero también en
pequefios espacios por el canal local de Televisa), como grupos que se
autodenominan de "iluminacion y sanacion", capaces de mantener la estructura
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econdmica suficiente como para comprar espacios especificos en las
televisoras locales de la ciudad.?

Estas redes de comercializacién permiten un flujo de significados religiosos
importantes, en tfanto ofrecen al individuo comdn la posibilidad de
experimentar con ellos a través de su consumo. La consecuencia inmediata de
esta interaccion deriva en la posibilidad de modificacion de los esquemas
simbdlico-religiosos que sirven al individuo para interpretar su realidad, en la
medida en que ofrecen discursos y prdcticas de fdcil acceso y aplicacidn
inmediata. Al ser mediadas por las industrias culturales, las expectativas sobre
la expe-riencia religiosa se vuelven cercanas en tanto inciden en el ambiente
cotidiano de los individuos (la casa, el trabajo) y alimentan el fendmeno de la
identificacion religiosa (Campiche, 1992). Por ello, se vuelve rele-vante
estudiar, por un lado, los contenidos simbdlicos que tales objetos mdgico-
religiosas ofrecen al publico en general y, por otro, las redes de consumo que
derivan de las budsquedas individuales sobre lo sagrado.

Por el lado de los contenidos simbdlicos, la propuesta que hace Mardones para
estudiar las manifestaciones de lo religioso aporta elementos importantes:
Mardones se apropia de la perspectiva hermenéutica para comprender los
modos en que lo sagrado interviene en la vida de todo individuo. Para él, lo
sagrado se entiende como un modo de ordenar el espacio, el tiempo, la ciudad,
el cosmos, el trabajo y el ocio, etcétera; es decir, es un modo de ordenar y dar
sentido a la vida humana en todos sus aspectos fundamentales. (Mardones,
1994:20). Al entender que lo sagrado sirve como instrumento ordenador de lo
real, es menester que se muestre, que se manifieste, ya sea a través de
objetos o rituales. Al manifestarse asi lo sagrado, los objetos y las prdcticas
adquieren una dimension que los hace mediadores de lo sagrado, por lo que se
vuelve indispensable su estudio y comprensién, en aras de un acercamiento
pormenorizado de los fendmenos sagrados y religiosos en la actualidad: desde
su descubrimiento y ocultamiento hasta el cambio de mediadores o simbolos de

3 En una observacién preliminar, se encontraron al menos tres de estos grupos transmitiendo
en la television local: los "Hermanos de Abraham", el "Grupo Psiquico Internacional", y el grupo
"Fe y esperanza". De ellos, el pendltimo ha cambiado su transmisién por programas de su filial
de Miami, Florida, en donde tienen su sede. Sus programas se centran en utilizar estrategias
discursivas apoyadas en estudios grafoldgicos, astroldgicos y de lectura de tarot (este dltimo
leido en combinacién con llamadas del piblico). Aunque los programas muestran cierto grado de
solidez discursiva, el hecho de que sean previamente grabados demerita con mucho su
honestidad.
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estas manifestaciones, pasando por su camuflaje, degradacion,
desvanecimiento, etc.

Ahora bien, si lo importante es estudiar lo sagrado desde sus manifestaciones
simbdlicas, mediante el andlisis de los objetos concretos que las representan,
se debe pensar en los propios contenidos sagrados de tales objetos, pero
también debe pensarse en su perspectiva mercantil, en tanto son objetos
susceptibles de comercializacion. Aqui coincidimos con Arjun Apaddurai en lo
que se refiere al uso social de las mercancias. Para Appadurai, cualquier
mercancia es en principio cualquier cosa destinada al intercambio (Appadurai,
1991: 24), lo que en el caso de los objetos mdgico-religiosos se traduce, ademds
del intercambio monetario, en intercambio simbélico no sdlo por la identidad
del objeto en si, sino por la posible explicacién que le viene aparejada.

Aungue en principio el ensayo de Appadurai se centra en una disertacion sobre
la definicion de mercancia en el contexto actual, sus reflexiones permiten
definir con claridad qué es una mercancia y en qué situacion se encuentra. Asi,
entiende la situacién mercantil, en la vida social de cualquier cosa,

... como la situacion en la cual su intercambiabilidad (pasada, presente o
futura) por alguna otra cosa se convierta en su caracteristica
sencillamente relevante. Mds aun, la situacién mercantil, delimitada de
este modo, puede dividirse en: a) la fase mercantil de la vida social de
cualquier cosa; b) la candidatura mercantil de cualquier cosa, y c) el
contexto mercantil donde puede colocarse cualquier cosa... (bidt29)

En cuanto a la fase mercantil de las cosas, Appadurai sefiala que las cosas
pueden entrar y salir del estado mercantil, y que tales movimientos pueden ser
lentos o rdpidos, reversibles o terminales, o normativos o desviados (/b/id‘29).
En lo que concierne a la candidatura mercantil de las cosas, el autor se refiere
a los estdndares y criterios (simbdlicos, clasificatorios y morales) que definen
la intercambiabilidad de las cosas en un contexto social e histérico particular,
aunque aclara que puede haber complicaciones en tal intercambiabilidad cuando
los contextos superan las barreas ftransculturales, o bien cuando las
interpretaciones en momentos de intercambio intersubjetivo se vuelven
insondables (/bid.30).
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Respecto del marco o contexto cultural de las cosas, que define la candidatura
mercantil de las cosas, Appadurai apunta que es necesario considerar las
situaciones de intercambio en las que los estdandares compartidos presentan
rasgos diferentes, por lo que agrega el concepto de regimenes de valor para
identificar los grados de coherencia entre el objeto, su valor y la
interpretacién que de éste hacen los sujetos participes del intercambio, en los
que no se implica necesariamente una compenetracién total de presuposiciones
culturales al respecto, sino que el valor que interviene en el intercambio puede
variar considerablemente de situacién en situacion, e incluso de mercancia en
mercancia (/biat30-31).

Finalmente, Appadurai alude al contexto mercantil para explicar la "variedad
de arenas sociales, dentro o entre unidades cu/turales’', que ayudan a vincular
la candidatura mercantil de la cosa a la fase mercantil de su carrera Segtn el
autor, la variedad de tales contextos, dentro y a través de las sociedades,
proporciona el vinculo entre el ambiente social de la mercancia, y su estado
temporal y simbédlico, con una variedad también amplia de actores sociales
(ibid-31).

En consecuencia, la mercantilizacion de los objetos descansa en la compleja
interseccion de factores temporales, culturales y sociales. Appadurai se vale
de la tipologia empleada por Jacques Maquet (1971) para distinguir sus
caracteristicas particulares; de este modo, la clasificacion de Maquet permite
diferenciar cuatro tipos de mercancias:

a) mercancias por destino, es decir, objetos dirigidos por sus
productores principalmente al intercambio;

b) mercancias por metamorfosis, cosas destinadas a otros usos que son
colocadas en el estado mercantil;

c) un caso especial de las mercancias por metamorfosis son las
mercancias por desviacion, objetos colocados en el estado mercantil,
aunque original y especificamente protegidos contra él, y

d) ex mercancias, cosas retiradas, ya sea temporal o permanentemente,
del estado mercantil y situadas en algin otro estado (Appadurai, op
cit:32).

Appadurai agrega a esta clasificacion dos caracteristicas mds: la
"homogeneidad" y la "singularidad" de las mercancias, "con objeto de separar
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las mercancias cuya candidatura para el estado mercantil dependa
precisamente de sus caracteristicas de clase", de aquellas cuya candidatura
"esté en funcion de su singularidad dentro de una clase determinada" (/b/idt32).
En este sentido, se entiende que hacer una tipologia de los objetos mdgico-
religiosos, en cuanto cosas susceptibles de convertirse en mercancias gracias a
los efectos de ese "consumismo cultural" al que hacia referencia Mardones,
debe necesariamente pasar por tal diferenciacion, ello con la intencién de
delimitar tanto los elementos contextuales de su circulacion como de su
consumo.

Uno de tales elementos contextuales puede calificarse de demanda. Segin
Appadurai, el proceso de demanda ha sido siempre un poco complejo de definir,
en tanto participa del deseo y la necesidad del consumidor, como de las
suposiciones que lleva implicitas desde el momento de entrar a la fase de
distribucién y oferta. Appadurai recurre a Baudrillard para comprender el
proceso de demanda como "una funcion de la diversidad de prdcticas y
clasificaciones sociales, en lugar de como una emanacion misteriosa de las
necesidades humanas, una respuesta mecdnica a la manipulacion social (el caso
del modelo de los efectos de la publicidad sobre nuestra propia sociedad), o
una reduccion del deseo universal y voraz por los objetos o por cualquier otra
cosa asequible" (cfr. op. cit:46-47). Por ello, la demanda se vuelve una
manifestacién de "la expresién econdmica de la Iégica politica del consumo"
(/bid48-49), no sdlo para comprender los mecanismos principales del deseo y la
necesidad, sino especialmente para comprender los mecanismos de demanda,
produccion, circulacion y consumo como vehiculos para enviar y recibir
mensajes sociales (ibid49).

Asi se explican, entonces, las condiciones de circulacion transnacional de gran
diversidad de productos culturales relacionados directamente con el dmbito de
los nuevos movimientos religiosos, como los libros, las revistas, distintos tipos
de amuletos e incluso la migracion de grupos religiosos a diversas partes del
mundo para hacer proselitismo.*

* Por ejemplo, los grupos mencionados anteriormente, dedicados a transmitir programas
televisivos con intenciones de atraer adeptos, tienen raices sudamericanas. En la misma
situacién se encuentran distintas corrientes fundamentalistas religiosas, como los testigos de
Jehovd, los Mormones o la Luz del Mundo.
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Por otra parte, este autor construye una tipologia de mercancias especiales,
las mercancias de lujo que, ademds de contar con las caracteristicas
anteriormente citadas, se distinguen de las mercancias de uso comun por lo
siguiente:
a) restriccion, ya sea por precio o por ley, a las élites;
b) complejidad de adquisicidn, la cual puede estar o no en funcién
de la "escasez" real;
c) virtuosismo semidtico, es decir, la capacidad de comunicar
mensajes sociales muy comple jos;
d) el conocimiento especializado en tanto prerrequisito de su
consumo adecuado, es decir, la regulacion por medio de la
moda, y
e) un alto grado de vinculacién de su consumo con el cuerpo, la
persona y la personalidad. (/bid’56-57)

Al definir esta nueva categoria para las mercancias, Appadurai afirma que
tienen una intencion particular: son bienes cuya utilizacion principal es retorica
y social, y responden a necesidades fundamentalmente politicas (/bidt56) en
tanto permiten generar mecanismos de distincion entre consumidores. El autor
hace hincapié en que este "registro de lujo" de las mercancias, puede
manifestarse acumuladamente en distintas mercancias, describiéndose
entonces como bienes lujosos (/bidt57). En este sentido, es posible pensar que
los distintos tipos de objetos culturales relacionados con el campo de lo
mdgico-religioso, en tanto mercancias, pueden clasificarse como mercancias de
lujo, capaces de operar simbélicamente en las transformaciones de la
religiosidad contemporadnea.

Las preguntas que derivan de este acercamiento, en relacion con el fendmeno
de los NMR, dependen de la existencia de relaciones entre religiosidad y
mercan-cias: ¢sobre qué estructuras mercantiles un objeto puede operar
semidéticamente, y permitir el flujo de un discurso mdgico-religioso? ¢Cémo una
mercancia tiene relacion con la religiosidad? (¢Qué conocimientos
especializados son necesarios para operar estos “virtuosismos semiéticos"? Es
necesario buscar, entonces, las formas en que la distribucién de este tipo de
mercancias mdgico-religiosas, en un contexto de transculturizacion global y de
flujos masivos de informacion mediatizada, intervienen en las
reconfiguraciones de lo simbdlico-religioso y en las prdcticas de sus
consumidores. En especial, es necesario reconocer cémo es que los objetos y
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los discursos religiosos se transforman en mercancias, para resignificarse en
otros contextos culturales y producir nuevos sentidos sobre la religiosidad. Es
claro que las condiciones econdmicas, politicas, sociales y culturales que se
viven en esta época de desenclaves generalizados, permiten un flujo de
mercancias con un alto contenido simbélico, que le ofrecen al actor social
estructuras de respuesta para reordenar, en su percepcion del mundo, los
rasgos aparentes de riesgo que pueda provocarle la experiencia de su
deslocalizacién como sujeto social.

En el contexto de los NMR, intervienen en este proceso no sélo los factores
macro estructurales que contextualizan al sujeto, sino las particularidades de
cada identidad colectiva, grupal y sobre todo individual, siempre en una
constante interaccién reflexiva por parte del individuo hacia su entorno. Las
consideraciones que siguen, pues, se refieren a los modos en que la identidad
individual, en tanto es construida gracias a la interaccion social, interviene en
el disefio de acciones concretas relacionadas con flujos de conocimiento
surgidos a partir del consumo e intervenir, de esta forma, en las
reconfiguraciones de lo religioso en la modernidad.
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LA IDENTIDAD EN LA MODERNIDAD:
DE LA CUESTION INDIVIDUAL HASTA LA NUEVA IDENTIDAD
RELIGIOSA Y SUS PRACTICAS SINCRETICAS

n las condiciones expuestas en los apartados

anteriores, queda claro que el entorno de la

modernidad, asi como el de la reconfiguracion del
campo religioso, condicionan el efecto a escala micro de la modernidad para
concentrarse en ofrecer nuevas configuraciones de sentido al individuo, de
modo que pueda construir sus propios sistemas de identificacion e interaccion
con el entorno y asumir el reto de incorporarse a la recomposicién de las
relaciones de lo global con lo local, y viceversa. Es asi que la construccion de la
identidad individual, en estos momentos de aparente crisis de sentido, se
vuelve elemento indispensable para comprender como los nuevos correlatos de
la modernidad habrdn de recomponer las representaciones sociales (Giménez:
1997:14) que permiten, tanto a los individuos como a los grupos, hacer
manifiesta su capacidad de interaccion con el entorno.

Deciamos lineas arriba que la modernidad presenta una realidad en cambio
constante, y que tal cambio provoca ausencia de confianza en los diversos
sistemas de significacidn y socializacion -o sistemas abstractos, para seguir a
Giddens-, pues condicionan al sujeto social a experiencias cada vez mds
cercanas a la ausencia de seguridad, generdndole angustia en tanto interactia
con dicho entorno y se acostumbra a él. En este punto, es necesario
profundizar en las condiciones de tal angustia, pues parece modificar la esencia
misma de la identidad individual y grupal, en ftanto detonador de acciones
encaminadas a resolver la incertidumbre.

Se puede pensar, asi, en algunas preguntas para iniciar la discusién sobre la
constitucién de la identidad individual y sus relaciones con la modernidad, asi
como con los sistemas simbdlicos religiosos. Por ejemplo, ¢cémo interviene la
constitucion de la identidad en las relaciones con la modernidad? ¢Qué puede
entenderse como angustia y de donde surge? ¢En qué medida se pueden
comprender sus efectos sociales? ¢Hasta donde alcanzan? ¢Angustia frente al
mundo y cambio religioso son compatibles sociolégicamente hablando? En
principio, parece posible pensar en que un ambiente "angustiante" pone sobre la
mesa las condiciones necesarias para una reconfiguracién de interacciones
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sociales, a partir de la apropiacion de las ofertas mdgico-religiosas que circulan
gracias a la globalizacién del mercado, pero tales cuestiones obligan a delimitar
aquellas condiciones socioreligiosas que se ven afec-tadas por la modernidad,
en sus distintas escalas, tanto como las manifestaciones esenciales que
recomponen la vida cotidiana en la que interviene cada actor social. Asi que
vayamos por partes.

En primera instancia, la "angustia" aparece a raiz de una aparente falta de
confianza en el futuro inmediato, debido a la incertidumbre que produce la
modernidad: el contexto actual, cuyas situaciones tienen como consecuencia
final un “"estado de cosas mds o menos continuo”, y cuyos peligros y riesgos
pueden definirse como “crisis” (Giddens, 1998:23). Como tal, la modernidad y
sus peligros se introducen “profundamente en el corazon de la identidad del yo
y de los sentimientos personales” (/bid). La angustia, entonces, tiene su
fundamento no sdlo en la percepcion del individuo hacia su entorno, sino
también en la constitucién estructural de su identidad personal, la cual, una vez
construida en interaccién con su contexto mds inmediato, provocaria una
pérdida general de confianza hacia la estructura social y hacia las posibles
respuestas que la misma le proporciona para resolver conflictos cotidianos.

Si, como apunta Giddens, “las actitudes de confianza en relacién con
situaciones, personas o sistemas concretos... estdn directamente vinculadas a
la seguridad psicoldgica de individuos y grupos”, y si confianza y seguridad,
riesgo y peligro, existen en condiciones de modernidad (/b/idt32), es plausible
pensar entonces en que las formas en que la identidad individual se constituye -
tanto si pensamos en sus dimensiones psicoldgica y sociocultural como en los
modos en que tales dimensiones interactian con el contexto-, tiendan hacia la
blisqueda de soluciones simbélicas dtiles que ayuden al sujeto social a remediar
lo que interpreta como riesgoso, problemdtico o amenazador. En otras
palabras, estamos suponiendo que la angustia es un detonador de la accidn
social en el contexto de la modernidad, capaz de activar en el sujeto social la
necesidad de resolver los desenclaves que la incertidumbre parece ejercer en
¢l. Ademds, considerando que la teoria de Giddens hace referencia a los
sistemas modernos de los paises desarrollados

-en los que las condiciones de resolucién de necesidades bdsicas parecen haber
llegado a un punto de aparente estabilidad-, debemos suponer que en el
contexto mexicano, la angustia es un elemento constante de la vida cotidiana,
pues todavia no existe una estructura social suficientemente establecida que
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permita hablar de estabilidad: ni econdmica, ni politica, ni social, y ello puede
verse en la percepcion del sujeto sobre su entorno inmediato (cfr. Herndndez y
Narro, 1987). Por ello, las condiciones de andlisis de la angustia en la escala
individual sdlo serdn consideradas aqui en razon de su capacidad para detonar
reacciones ante la incertidumbre desde la escala de la vida cotidiana en marcos
socioculturales especificos, y no como eje de afectacién de la constitucidn
psicoldgica de la identidad. Veamos cémo se da esta relacién.

Tal y como ha sido estudiada desde la antropologia y la sociologia, la identidad
es un concepto que ha resultado fundamental para formular explicaciones
sobre las maneras en que se constituyen y se representan los conglomerados
sociales. La identidad personal, o “identidad del yo" como Giddens la califica, es
el sustento inicial de todo sistema social, en tanto se va construyendo
conforme las interacciones del individuo con sus semejantes y su entorno. Asi,
y siguiendo las tendencias fenomenoldgicas y etnometo-doldgicas, pero
particularmente a Wittgenstein, Giddens iguala “identidad del yo" con
"personalidad” en tanto el sujeto es capaz de conocery reconocer lo que hace y
lo que es, conforme sus actividades y los relatos biogrdficos que va
construyendo durante su vida (/b/d'51).

Las caracteristicas esenciales de la “identidad del yo", para este autor, se
centran primero en las capacidades coghoscitivas del sujeto, que serdn
apropiadas en la memoria y luego utilizadas mediante mecanismos que Giddens
denomina “conciencia prdctica” (actos coti-dianos que no necesitan ser
repasados metédicamente antes de realizarse: simplemente se ejecutan); vy,
segundo, en las habilidades que el individuo manifieste y practique para
analizar -en la medida de sus posibilidades- su propia accién, confrontdndola
con valores y esquemas de sentido que provienen del entorno inmediato (la
familia, el trabajo, la religién o la politica, por ejemplo). Aqui, la reflexividad
juega un papel fundamental, puesto que permite al sujeto sustentar todo
aquello que, en los niveles del discurso y de la prdctica, se convierten en sus
configuraciones identitarias y lo califican como sujeto activo dentro del
sistema social que lo circunda.

Otro factor que interviene sustancialmente en la constitucion de la identidad
del sujeto es la seguridad ontoldgica, que se construye mediante la activacién
de la conciencia prdctica (/bidt52-54). Aqui, la propuesta de Giddens sobre la
identidad resulta Gtil para comprender las raices primigenias de la angustia: al
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interactuar, el individuo va conformando diversos esquemas de significacion y
apropiacion de valores y conductas, a partir de la validacién o el cuestio-
namiento de sus acciones y de las interpretaciones que sus semejantes le
proporcionan. En la medida en que la interaccion le ofrece al sujeto un marco
de referencia que valida su interaccion, va construyendo en su interior un
concepto de seguridad sobre si mismo que le permite afrontar las vicisitudes
de lo cotidiano. Conforme el individuo se vuelve mds hadbil para relacionarse con
su contexto, se vuelve cada vez mds capaz de asumirse frente a él y resolver
situaciones diferentes.

Esta capacidad de resolucion se relaciona directa-mente con la seguridad que
ha ido construyendo sobre si mismo; es decir, el individuo forma una base para
su identidad a partir de las maneras en que puede sobrevivir en el mundo,
mediante las estrategias y habilidades que va desarrollando con los dias. En
este sentido, uno de los principios de la identidad individual se centra, segin
Giddens, en la resolucién de conflic-tos y en la apropiacién de sistemas de
representacion social con los que el sujeto juega y vive. La experiencia, pues,
hace que el sujeto construya “modos de orientacion” que en la prdctica
"responden a las cuestiones que podrian plantearse acerca del marco de la
existencia” (/bid'54); modos que, en conjunto, permi-ten construir estructuras
individuales de confianza, bdsica para que el sujeto pueda conformar tanto su
identidad como reconocer la identidad de las demds personas y objetos
(/bidt55-59). De esta forma, las rutinas cotidianas permiten que el individuo se
sienta seguro en su entorno la mayor parte posible del tiempo logrando
disolver, ademds, la posibilidad de angustia ante lo amenazante que pueda
parecer la exigencia del acontecer.

En este sentido, Giddens aclara que la angustia no forzosamente debe
relacionarse con el miedo. En primera instancia, porque la angustia tiene una
relacién directa con “el sistema de seguridad global” que el individuo desarrolla y
no se explica sdlo "como un fenémeno situacional especifico ligado a unos riesgos
o peligros concretos”. Y, por ende, porque el miedo es una respuesta a una
amenaza concreta, con objeto definido. La angustia, pues, seria mds una
situacion general de las interpretaciones del individuo que un momento concreto
de su existencia (/bid'61), por lo que tiende con mayor frecuencia a asociarse
con distintas situaciones que ofrecen amenazas -reales o construidas- a la
seguridad ontoldgica del sujeto, de tal suerte que este Ultimo responde a ellas
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por sentir que sus sistemas de respuesta frente al mundo - y por consecuencia
la conciencia sobre si mismo- pueden desaparecer.

Dado que la angustia, la confianza y las rutinas diarias de interaccion social
aparecen asi intimamente ligadas unas con otras, podemos coincidir con el
autor en entender fdcilmente los rituales de la vida cotidiana como mecanismos
para salir adelante frente a un entorno en constante crisis. Sin embargo,
Giddens hace una aclaracién pertinente:

Esta afirmacién no significa que dichos rituales deban interpretarse en
términos funcionales, como medios para reducir la angustia (y, por tanto,
para la integracion social), sino que guardan relacién con la forma de control
social de la angustia (/b/id:64-65).

En otras palabras, es necesario entender que la angustia, la confianza y las
rutinas diarias son puntos de partida no sélo para comprender las formas de
control e interaccion de la sociedad, sino también referencias importantes
para comprender cémo, en el entorno de la modernidad y sus sistemas
abstractos, los individuos sociales hacen uso de su capacidad reflexiva y
cognoscitiva para evitar, por un lado, la angustia generada por la experiencia de
la vida diaria y, por otro, propiciar las interacciones necesarias que le permitan
generan huevas formas individuales y colectivas para responder a la
incertidumbre.

Para afirmar esta idea de reflexividad e interaccion, es preciso entender que
la identidad del yo "no es algo meramente dado como resultado de las
continuidades del sistema de accidn individual, sino algo que ha de ser creado y
mantenido habitualmente en las actividades reflejas del individuo" (/bid71-72).
Dicho de ofra manera, en la medida en que el sujeto es capaz, como persona, de
reconocer reflexivamente su propia identidad -o yo- asi como recordar sus
acciones a lo largo de su biografia, podrad identificarse a si mismo como un ente
atravesado por tiempo y espacio concretos, situacion que le permitird estar en
condiciones de afectarlos interactivamente en un marco social concreto.

Ahora bien, si existe una identidad del yo sustentada en la accion cotidiana y
su reflexidn personal, {cémo es que se sustenta frente al aparente mundo en
riesgo, en crisis constante? Segln Giddens, una identidad del yo bien
fundamentada tiene la capacidad de mostrar, con su interaccion y su
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comunicacion, un sentimiento de continuidad biografica; una seguridad
ontoldgica estable y fuertemente arraigada desde la infancia, cuya conciencia
prdctica puede “filtrar" aquellos peligros reales o latentes que afecten a la
integridad del yo; asi como aceptar esta integridad como algo valioso, en tanto
puede mostrar aprecio por si mismo y mantener la sensacion de que su yo es
algo “vivo" (/bid74). No obstante, la naturaleza de esta identidad del yo
muestra un cariz de fragilidad frente al entorno, en cuanto éste aparece como
mayor y amenazante, aun a pesar de que tal identidad sea capaz de manifestar
otros elementos de la seguridad ontoldgica -que no deriva esencialmente de
ellos-, como la aceptacién de la realidad, de las cosas y de los otros (/bid75).
En este sentido es que la cuestién existencial de la identidad del yo muestra
una dualidad importante: es frdgil y a la vez robusta. Como dice este autor, es
frdgil:

... porque la biografia que el individuo conserva reflejamente en la mente es
sélo una “historia” entre otras historias posibles que podrian ser narradas
acerca de su evolucidn en cuanto yo; robusta, porque a menudo se mantiene
con suficiente seguridad un sentimiento de identidad del yo como para
capear tensiones o cambios importantes del medio social en que se mueve la
persona. (/bid:75)

Con estas caracteristicas, es posible pensar en una identidad del yo con ciertos
contenidos similares en distintas culturas, ain a pesar de que es obvio que
tales identidades difieran enormemente de una cultura a otra (Giddens,
1998:76). Entre las caracteristicas mds importantes de la identidad del yo,
Giddens cita aqui a varios autores® para destacar las siguientes:

« una vinculacién de la corporeidad con la identidad del yo, en tanto el
cuerpo permite construir con su experiencia la parte sensitiva y
motriz de la conciencia prdctica, y le ayuda al individuo a controlarse
y responder eficientemente al ambiente que lo rodea (/b/d: 76-78);

« un sentido de “autoconocimiento”, en tanto este conocimiento de uno
mismo esté subordinado al propdsito mds incluyente y fundamental
de construir/reconstruir un sentido de identidad coherente y
provechoso (/b/d:100);

® Los autores citados son Ervin Goffman y Janet Rainwater, cfr. Giddens, op. cit.
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una “trayectoria” desde el pasado hacia el futuro; es decir, una
continuidad temporal derivada de la biografia que se relata el sujeto
en momentos de relevancia para él: son, digamos, acontecimientos o
sucesos que “intervienen en la medida en que proporcionan apoyo al
desarrollo del yo, levantan barreras que deben superarse o son
fuente de inseguridades que hay que afrontar” (/bid99-100);

la continuidad y generalidad de la reflexividad del yo, en tanto
componente esencial para la construccién y la consti-tucion de la
identidad individual, siempre desde una historicidad concreta (/bid:
100); en otras palabras, el individuo aprovecha su capacidad reflexiva
-y coghoscitiva- para cuestionarse sobre sus acciones y sobre la
trayectoria que aparenta mantener su accién y su existir;

el control del tiempo; es decir, el establecimiento de zonas de
tiempo personal que “sdlo guardan relaciones remotas con los
ordenes temporales externos (el mundo rutinario espaciotemporal
dominado por el reloj y por las normas universales de me-dida)”; en
otras palabras, "mantener un didlogo con el tiempo” es la auténtica
base de autorrealizacion, pues es la condicién esencial para conseguir
satisfaccion en cualquier momento dado (para “vivir plenamente"), y
donde el futuro se piensa y se ordena como un eco de los procesos
activos del control temporal y la interaccién activa de los que
depende la integracion de la crénica del yo (/b/id:101);

la necesidad de un eguilibrio entre oportunidad y riesgo, donde la
conciencia del yo permite al sujeto adaptarse a las condiciones del
entorno para desarrollarse; en otras palabras, el individuo afronta
situaciones como parte obligada de su ruptura o afinidad con las
pautas de comportamiento establecidas, construyendo habilidades de
cdlculo que se adoptan a partir de pensar en relacién con el futuro de
la interaccién y de la propia biografia (/b/d103);

una tendencia hacia la autenticidad, que se entenderia como ser fiel
a uno mismo en la medida en que el individuo reconoce su propia
experiencia interior, para validarla como una trayectoria de
superacion de conflictos y riesgos, como una trayectoria de
construccion del yo (/b/d-103-104)
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« el desarrollo del yo es internamente referencial segin estas ideas,
el dnico hilo conductor significante para la identidad personal es la
trayectoria de la vida en cuanto tal, pues tal identidad se desarrolla
al integrar las experiencias vividas en esa crénica biogrdfica ya
mencionada; dichas experiencias crean un sistema personal de
creencias, mediante las cuales el individuo reconoce que “ante todo
se debe lealtad a si mismo”, en la medida en que sus puntos de
referencia sobre la existencia y el entorno estdn establecidos
"desde dentro”, a partir de las maneras como el individuo
construye/reconstruye la historia de su vida. (/6/d:104-105)

En este punto, Giddens hace notar que el destino, en riesgo constante por las
condiciones actuales de modernidad, se vuelve parte esencial de la estructura
social: las distintas crisis (sociales, econdmicas, poli-ticas) condicionan la
contraposicion del destino al cardcter abierto de los acontecimientos futuros. De
aqui que el destino - entendido como cierta forma de deter-minismo
preordenado- implique también “una interpre-tacion esotérica de los sucesos
cotidianos (donde "esotérico" significa que los sucesos se experimentan no en
su relacion causal mutua sino en funcién de su sentido césmico)"” (ibidt141-142).
Esto quiere decir que el individuo, como sujeto social constituido por la
interaccion, encuentra cierta légica de construccidn en lo que le rodea, y que
contrapone a ello esa sensacién de crisis y de riesgo constante, por lo que
necesita estrategias que le ayuden a resolver tal percepcion.

En esta forma, la identidad se muestra: mediante la pertenencia a una
pluralidad de colectivos, la presencia de atributos idiosincraticos o relacionales
y una harrativa biogrdfica, que recoge no sélo la historia de vida y la
trayectoria de un sujeto, sino incluso del mismo grupo Asi, la identidad de un
actor social "emerge” en la confrontacion con otras identidades en el proceso
de interaccion social.

Por otfra parte, si la identidad mantiene un juego reflexivo con el(los) otro(s)
en un ambiente social-mente compartido, y si el actor social no entra en juego
dnicamente con un grupo en particular, sino con muchos a la vez, habria que
entender entonces que la identidad es también un juego de pertenencias.
Giménez indica que la teoria socioldgica sostiene sélidamente la tesis de que la
identidad del individuo se define principalmente por la pluralidad de sus
pertenencias sociales (Giménez, 1997:13), y que esta pluralidad es
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precisamente la que ayuda a definir y construir la identidad individual. Esta
pertenencia social implica lealtad por parte del sujeto social hacia una
colectividad especifica, la cual incluye al sujeto gracias a esa lealtad -
manifestada gracias a la apropiacién o interiorizacion de las configuraciones
simbdlico-culturales que fungen como distintivo de esa colectividad (/bidt13).

La idea de que la pertenencia social implica compartir el complejo simbdlico-
cultural del grupo, dice Giménez, permite reconceptualizar este complejo en
términos de representaciones sociales (ibid14-15), articula-ciones de sentido
que permiten ejercer actividad e interaccion con el entorno. El individuo, en
tanto actor social, /nternaliza las representaciones sociales pro-pias de sus
grupos de pertenencia o referencia, convirtiéndose asi en identidades
definidas tanto social como culturalmente. Obviamente, las condiciones en que
estas representaciones sociales se construyan, permiten al individuo configurar
su manera de apropiarse de ellas, pero también conducen sus acciones
mediante distintos procesos de interaccion: validacion/invalidacién de sus
acciones, confirma-cion/redefinicion de significados y estructuras de
interaccion, relaciones dentro/afuera del grupo.

En este sentido, se puede decir que la cuestion de la pertenencia religiosa se
ha modificado, para decantar en lo que Roland Campiche denomina
identificacion religiosa:

El proceso de autodefinicion en relacion a la pluralidad de modelos de
identidad propuestos por las instituciones religiosas o de otras instancias
productoras de lo religioso (Campiche, 1992).

Esta conceptualizacion de la adscripcién religiosa, desde la logica de la
experiencia individual, estd directamente relacionada con las estrategias que
las nuevas manifestaciones de lo religioso proporcionan para comprender la
modernidad, en tanto permiten a los individuos apropiarse de explicaciones
simbdlicas Utiles a sus intereses. Ademds, permite acercarse a las
interpretaciones tedricas sobre los cambios que ha propiciado la modernidad
pues, aunque se refieren mds a las macro estructuras sociales que al acontecer
micro de los individuos, son aplicables en tanto permiten comprender cémo es
que los cambios macro afectan todos los dmbitos de lo social. En este sentido,
es posible pensar que las relaciones de los sujetos con lo religioso se vean
afectadas por tales circunstancias de modernidad, de modo que las relaciones
del individuo con lo sagrado -y por ende, con lo religioso- manifiestan cambios
importantes, mencionados como redimensiones de lo religioso.
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Entran en este juego los problemas referentes a la reconfiguracién de las
identidades religiosas, en tanto identificaciones con nuevos modelos de
religiosidad. Asi, los problemas que derivan de esta relacién tienen que ver con
las formas en las que la identidad se configura a partir de experiencias
relacionadas con las transformaciones de los sistemas abstractos que surgen
de la globalizacién econémica: ¢como es que un consumo cultural, como el que
proponen la New Age y sus movimientos religiosos, transforma las identidades
individuales? ¢A través de qué mecanismos la redimen-sionalizacién de lo
religioso afecta las configuraciones de sentido que construyen esas
identidades indivi-duales? ¢Como opera la relacién entre la secularizacion -
como fendmeno derivado del esquema de la moder-nidad-, y las ofertas
simbdlicas del fenémeno New Age? En conjunto, podemos hablar de una
interaccion en el terreno de lo religioso, en la medida en que las posibilidades
que tiene el sujeto comin de acceder a discursos y prdcticas religiosas huevas,
se acrecienta dia con dia, permitiendo flujos de conocimiento que proporcionan
esquemas de respuesta diferentes, y reconfigurar con ellos su percepcion del
mundo.

En el caso concreto del tema que nos ocupa, es claro que el entorno social
mantiene una estructura diferenciada, en constante cambio y modificacion de
sus configuraciones simbdlicas. Si consideramos que el individuo, en tanto actor
social es capaz de reflexionar sobre su propia prdctica al tiempo que
inferactla con otros, validando su accién mediante la apropiacion de
estrategias simbdlicas de representacion social, es posible pensar que,
recordando el ambiente de inseguridad real o ficticia que Giddens defiende,
ese actor social se encuentra ante una serie de dificultades importantes. Por
un lado, su identidad se enfrenta a distintos tipos de cambio estructural
(economicos, tecnoldgicos, massmediados, etcétera), propios de una
modernidad tardia que condiciona su entorno.

Por otro lado, como este proceso de globalizacién resulta a todas luces
imparable, y como esta mundializacion de todas las esferas sociales genera al
mismo tiempo incertidumbre y riesgo para el futuro inmediato, es posible
pensar que el individuo se ve en la necesidad de recurrir a representaciones
simbdlicas que le permitan, si no paliar la incertidumbre y la angustia
consecuente, si por lo menos construir explicaciones que se acerquen mds a su
experiencia corporeizada, temporalizada y contextualizada. Aqui es donde
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entran en juego las representaciones simbdlicas de los nuevos movimientos
religiosos, pues ofrecen no sdlo experiencias gratificantes en la esfera de lo
emocional, sino que fambién permiten a los sujetos sociales una identificacién
distinta: ya no se trataria de identidades grupales, en tanto configuran al
individuo merced de la apropiacién de las represen-taciones sociales con las
que interactian, sino mds bien de identidades referenciales en la medida en
que las condiciones sociales y culturales de la globalizacién econémica, pero
sobre todo informacional, permiten al sujeto construir una suerte de
estrategia personal para sobrevivir a la modernidad, ya sea a través del
consumo de objetos y servicios, o bien transformando la prdactica de consumo
en una capacitacion que permite al sujeto convertirse en agente de la nebulosa
esotérica.
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3.- ILUSIONES A ALCANZAR: APUESTAS DEL PROYECTO

presente capitulo tiene la intencién de dar cuenta de los recursos

utilizados para el andlisis del objeto estudiado. Se plantean aqui una

combinacion de estrategias metodoldgicas extraidas tanto del

campo de la sociologia como de las ciencias de la comunicacion,
agregando un recurso proveniente del llamado “oficio de historiar”. La
organizacion que se ha dado a los subtemas tiene el objetivo de proporcionar al
lector una perspectiva del objeto de estudio, pero también una propuesta cuya
intencion es validar la labor de la investigacién en comunicacion, en aras de un
acercamiento interdisciplinario entre este campo y la sociologia de la religion.
Asi, se intenta aportar un ejercicio de andlisis menos "nebuloso” que el propio
objeto, sin mds pretension que la de contribuir -en la medida de lo posible- al
conocimiento sobre el tema.

El interés por abordar los fenémenos de la cultura desde una metodologia de
andlisis comunicacional, estd centrado en la concepcion de la cultura como
“caldo de cultivo” para la generacion de significados. Epistemoldgicamente, se
entiende que la cultura precisa de la comunicacién en tanto esta dltima es
vehiculo para la construccién y la apropiacion de los significados construidos
socialmente, de tal suerte que la comunicacién, entendida como un complejo
proceso de produccion de sentido en contextos socioculturales especificos, es
un factor primordial en la constitucion de las relaciones al interior de la
sociedad.

De acuerdo con Jensen, existe actualmente una discusién en cuanto a
comprender la comunicacion (especialmente la comunicacién de masas) como un
fendmeno “sociomaterial y semidtico-discursivo”, en el que las audiencias
juegan un papel fundamental (Jensen, 1995: 18). Tal discusién supone que los
actores sociales (en tanto audiencias participativas de distintos fenémenos de
produccién de sentido, no sélo desde los medios masivos de comunicacién), se
representan el mundo a través de los signos que componen la actividad social.
En la Iégica de esta actividad, Jensen retoma la propuesta de Charles S. Peirce
sobre la semiosis social, para considerarla como un proceso continuo de
significacion “"que orienta la cognicion y acciéon humanas”, o fambién como un
mecanismo continuo de reaccidn “que transmite el significado de la accién social”
(ibidt 29), lo cual nos remite de inmediato a los procesos de produccion,
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circulacién y apropiacién de significados que se suceden en los actos
comunicativos.

Asi, la vida cotidiana es un espacio social fundamental para las construcciones
de sentido necesarias para interpretar la realidad. Los signos aqui juegan un
papel primordial en tanto portadores de significado, pues las diferencias que
genera su interpretacion, en la ubica-cién espacio-temporal (Giddens: 1995) y
contextual de los sujetos que los interpretan, permiten la confi-guracién de
cédigos de interpretacion y reconoci-miento sobre la realidad, para actuar en
ella. Por tanto, cualquier prdctica cotidiana que se mantenga en constante
intferaccion con su entorno, opera multiplicidad de significados que la
configuran para activarlos en los procesos de semiosis social. La activacién
significante permite, como dice Jensen, articular y rearticular a la sociedad,
atribuyendo significado a los elementos del contexto comunicativo que
interviene en este proceso: las ofras personas, los sucesos cotidianos, las
estructuras sociales (ibidt21).

La comunicacidon se convierte, en este proceso de interaccion social, en factor
indispensable para que los sujetos entablen "mutuamente un proceso social de
semiosis que hace referencia a un objeto de interés comin y, en consecuencia,
negocian el estado de los diferentes signos para llegar a un grado de
intersubjetividad”, que permita la inclusién de estos actores (que pueden ser
individuales o colectivos) dentro de la accidn social. Ello indica, pues, que la
interaccion comunicativa permite que los agentes sociales sean capaces de
redefinirse mutuamente, asi como sus intenciones y contextos, como “sujetos y
objetos de la accidn, como fines y medios de la sociedad” (/b/ia21), por lo que la
activacién de una discursividad capaz de poner en juego las apropiaciones de
los significados en el seno de la vida social, puede ayudar a comprender los
modos en que esos significados han sido construidos. En otras palabras, como el
discurso incluye la interaccion cotidiana y las formas de conciencia que
constituyen el medio de la construccién social de la realidad (Berger vy
Luckman, 1996), es posible pensar en el discurso como portador de las
construcciones de sentido que se configuran a partir de la interaccion entre
actores sociales.

La definicién que da Jensen sobre el discurso se vuelve, entonces, fundamental

para el presente proyecto: si el discurso se entiende como el uso del lenguaje y
otros sistemas semidticos en contextos sociales, incluyendo las prdcticas (a las
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que Jensen les afiade una condicion de reflexividad; /b/dt108), la apuesta
esencial del proyecto estriba en estudiar las condiciones de semiosis social que
ponen en juego una amplia diversidad de discursos y prdcticas dentro del
fendmeno de la nebulosa esotérica. El problema se centra, como veremos a
continuacion, en cémo abordar un fenémeno sociocultural desde la ldgica de la
significacién y de la comunicacion.
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LA META(FISICA) DE LA INVESTIGACION: DE "LO NEBULOSO"
A LA SEMIOSIS DE LAS PRACTICAS MISTICO-ESOTERICAS.

Lo ideologico puede investir
cualguier materia significante.
Eliseo Verdn

circunstancias y elementos que configuran las nuevas prdcticas mdgico-

religiosas. Al considerarlas como resultado de algunos efectos de la
modernidad occidental -insertados éstos de maneras a veces dramdticas en
nuestro contexto latinoamericano, nacional y citadino-, estas prdcticas
conforman un campo relevante para la comprension no sélo del fendomeno
religioso actual, sino de los modos en que la comunicacion interviene para
aportar cambios en el proceso de construccion social de sentido, en una época
en que las configuraciones culturales sufren modificaciones constantes.

E I panorama perfilado en el capitulo anterior muestra una combinacién de

Sin embargo, la complejidad de tales prdcticas obliga a reconocer las
dificultades que implica abordar tal objeto de estudio, especialmente si hemos
tomado la decision de emprender el trance con los recursos que las ciencias de
la comunicacion nos proporcionan.

Concretamente, es hecesario reconocer una distincion particular de estas
prdcticas: su cardcter de secularizacion, de redimensionalizacion, definido
como un proceso complejo de redistribucién y subjetivacion de las creencias,
que depende de una sociedad “moderna”, cuya incertidumbre es condicién
estructural (Hervieu-Léger, 1996: 31-32). Tal hipdtesis resulta interesante, sin
embargo, la autora reconoce Unicamente la situacién del fenémeno religioso en
Europa, por lo que no considera la constitucion histéricamente dada del
sincretismo indigena y catélico en América Latina, proceso que fundamenté las
tradiciones populares catélicas en el continente. Del mismo modo, la autora
deja de lado otro de los procesos que intervienen en la configu-racién de esta
modernidad tardia: la estructura econé-mica internacional, que con sus
recursos globales y globalizadores han alimentado la circulacion de objetos y
discursos massmedidticos. No obstante lo anterior, para efectos del presente
proyecto la hipétesis de la incertidumbre como condicion estructural de la
redistribucién de creencias, sirve como marco de referencia para buscar las
caracteristicas de tales interacciones, asi como de los recursos simbélicos que

77



Ofertas magico-religiosas
LOS ESPACIOS DE LA OFERTA

dan sustento a su discurso en la medida en que han sido perfilados como
factores de reconfiguracién de lo religioso (/b/id:31-32). Es decir, la insercién y
prolife-racion de estas nuevas prdcticas, al sincretizar discur-sos, objetos y
reconocimientos simbélicos de distintas tradiciones y creencias, ha permitido
que los discursos y las prdcticas religiosas tradicionales sufran modificaciones
en sus propias estructuras (como en la formacion de cuadros o en la
resignificacion de sus discursos mds arraigados), particularmente porque los
procesos de produccién, circulacién y consumo de objetos mdgicos responden
fuertemente a la ldgica mercantil, que no es compartida del todo por las
organizaciones religiosas tradicionales ni por la vision analitica de los autores
que abordan el tema (cfr. capitulo 1).

En este sentido, el andlisis de este tipo de cultura, en tanto conjunto de
sistemas de signos que permiten la significacion de la realidad religiosa en la
interaccién social de nuestra ciudad, implica el uso de herramientas teéricas y
metodoldgicas adecuadas al recorte que de ella se haga. En el caso que aqui
compete, las caracteristicas de lo que Champion ha denominado nebulosa
esotérica (cfr. supra), obligan a considerar un acercamientos coherente con su
manifestacion, pues es en si misma el resultado de un proceso de produccién de
discursos y objetos, de su distribucion mediante estrategias mercantiles -ya
sea localizadas o massmedidticas-, y de su consumo diferenciado segtn publicos
especificos -con un fuerte poder adquisitivo-, cuya compra de objetos,
discursos, significados, conocimientos genera prdcticas diversas, constituidas
segln la forma de adscripcién religiosa que hagan los consumidores. De esta
manera, el hecho de abordar en conjunto los campos de la sociologia de la
religion y de la comunicacion - que confluyen en un modelo de produccion
cultural desde lo religioso-, hace posible que la estrategia metodoldgica presente
proponga un andlisis capaz de articular recursos de observacién y de
interpretacién adecuados para los fines que se persiguen.®

Es asi que se hace necesario reconocer algunos de los elementos que configuran
nuestro objeto de estudio. En primera instancia identificamos el dmbito social

® Especialmente, si retomamos la propuesta de Radl Fuentes acerca de la pertinencia social del
trabajo académico y de investigacion en comunicacidn, en el contexto latinoamericano, en el
que “la conceptualizacién teérica y la prdctica estratégica de la comunicacion aparecen... como
el niicleo de uno de los desafios prioritarios de las ciencias sociales..." (Fuentes: 1995:61). La
pretension, aqui, es hacer un experimento interdisciplinario para articular un marco tedrico-
metodoldgico que ayude a explicar el fendmeno de las nuevas religiosidades, que parecen
reflejar con insistencia la movilidad social del cambio de siglos.
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de la nebulosa esotérica como un campo de produccion, circulacion y consumo de
objetos culturales con caracteristicas propias, significantes tanto por sus
discursos como por sus interacciones y prdcticas concretas. Asi, la nebulosa
esotérica puede calificarse como un dmbito de consumo cultural en tanto es un
conjunto de procesos de “apropiacién y usos de productos en los que el valor
simbdlico prevalece sobre los valores de uso y de cambio, o donde estos Ultimos
se configuran subordinados a la dimension simbdlica” (Canclini, 1993:34).

El problema que plantea tal definicidn estriba en la recuperacién de los valores
simbdlicos que se juegan en el proceso de produccion, circulacion y consumo de
productos y discursos, que en este caso cuentan ademds con cargas simbdlicas
y usos por parte de los consumidores, que sincretizan gran variedad de
recursos religiosos. Cabe entonces preguntarse ¢qué hace la mercantilizacion
de lo religioso, y la sacralizacion de las mercancias? ¢Como se re-localizan y
qué nuevos sentidos cobran las mercancias sacra-lizadas? Ello significa abordar
el campo de lo mdgico-religioso desde la concepcion del consumo cultural, a
través de la recuperacion de los sistemas simbdlicos que configuran cada
momento del proceso: desde los objetos hasta las prdcticas, los discursos que
se mueven conducen a un sinfin de significados, a una gran variedad de
tradiciones espirituales y mdgicas que alimentan la secularizacién y la
redimensionalizacion del campo. Entonces, lo que interesa aqui es reconocer,
precisamente, como es que las estrategias discursivas que configuran las
prdcticas mdgico-religiosas, en tanto consumo cultural, operan en la ciudad.

El autor que hace una propuesta para abordar los elementos de construccién de
un discurso social concreto, es Eliseo Verdn quien, con su teoria de /a semiosis
social, invita a hacer una lectura concienzuda sobre las condiciones de
produccién de los discursos sociales, puesto que “... una lectura que ho ha
definido el nivel del proceso productivo ... serd fatalmente la lectura de un
objeto nebuloso..." (Verdn, 1987:37). La coincidencia de tal afirmacién con la
concepcion de lo mdgico-religioso como un consumo cultural, serd el sustento
de nuestra estrategia metodoldgica, por lo que seguiremos a Verdn a partir de
aqui, con el fin de explicar como su teoria de la semiosis social es aplicable al
andlisis que nos incumbe.

Aunque en la introduccion de este capitulo (cfr. pp. 63- 64), se hace referencia
a Jensen para sustentar la racionalidad metodoldgica del proyecto, tanto él
como Verdn se apoyan en la semiologia de Peirce para explicar la semiosis
social. El hecho de recuperar lo dicho por Jensen permite sustentar la
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argumentacion de Verodn, actualizando el significado que este dltimo ha
construido en torno a la construccién social de sentido. Sin embargo, la
propuesta de Verdn es aplicable a este caso, en tanto propone una metodo-logia
de observacidn y andlisis en las estructuras discursivas de cualguier fenomeno
sociocomunicativo, mientras que el desarrollo metodoldgico de Jensen se aplica
mds a la comunicacién de masas y a las estruc-turas institucionales que las
soportan.

La apuesta se centrard, entonces, en explicar donde se encuentran y cémo se
articulan las operaciones de construccién de sentido y de significado sobre los
objetos mdgico-religiosos y las prdcticas mistico-esotéricas, en tanto
interacciones sociales que hacen operativa la configuraciéon de la nebulosa
esotérica. Se asume aqui que estas operaciones se encuentran en la circulacion
y en el consumo, puesto que su rasgo principal no radica en la coherencia
original que los objetos y saberes guardan de los dogmas, sino en lo sincrético
de sus apropiaciones, para dar cabida a un fendémeno social que parece
resignificarse de continuo.
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FLUIR CON LA REALIDAD: DISENO METODOLOGICO

n la légica de la significacién de la vida social, Verdon considera que su

dimensién significante es el centro de la semiosis social: un conjunto de

“procesos de produccion de sentido” , que habla de interacciones
comunicativas generadas en el seno mismo de la vida social. Para este autor, la
semiosis es muy importante, en la medida en que es en ella donde "se construye
la realidad de lo social”, de tal suerte que analizar los discursos sociales ...
abre camino... al estudio de la construccidn social de lo real” (Verdn, 1987:125-
126). Propone, asi, una aproximacién de esta construccion que conceptualiza
como una serie de discursos o textos en los que es posible reconocer las
operaciones simbdlicas que producen sentido.

En esta légica, Verdn dice que podemos hablar de fexfos cuando nos
enfrentamos al acontecer social: serian “conjuntos compuestos en su mayor
parte de una pluralidad de materias significantes...", cuya des-cripcion mds
cercana es la de un sistema de opera-ciones discursivas, que coincide con la
clasificacion lingiiistica de los niveles sintdctico, semdntico y pragmdtico del
lenguaje. Asi, la produccién de un discurso en determinado contexto social,
tiene siempre la forma de una descrijpcion de un conjunto de operaciones
discursivas, que “constituyen las opera-ciones por las cuales la (o las) materias
significantes que componen el paquete textual... han sido investidas de sentido”
(ibid17).

Este sistema de operaciones discursivas estd constituido, en nuestro objeto de
estudio, por una articulacion entre dos tipos de sistemas: a) los sistemas de
circulacion y exhibicion de objetos mdgico-religiosos, asi como de discursos
mistico-esotéricos, entendidos estos Ultimos como manuales de uso o de
consulta; y Y b) los sistemas de consumo y apropiacion de los objetos y los
discursos mdgico-esotéricos, asi como sus usos y sus ritualizaciones. Al
analizar estos sistemas, se podrd observar su operacion como sistemas
simbdlicos de reconfiguracion de la oferta religiosa, pero también como
sistemas de localizacién territorial en el entorno urbano. Se trata, pues, de
"concebir los fendmenos de sentido -en cualquier contexto social, y
particularmente en el que nos ocupa- como apareciendo, por un lado, siempre
bajo la forma de conglomerados de materias significantes; y como remitiendo,
por otro, al funcionamiento de la red semidtica conceptualizada como sistema
productivo” (ibid124) cuya semiosis social se manifiesta en la diversidad de
operaciones discursivas posibles.
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En consecuencia, el proceso de produccion de discursos y objetos en el dmbito
de la nebulosa esotérica cobra especial relevancia: en la medida en que puede
considerarse como fexto, este proceso cultural se interpretaria a través de las
huellas consideradas por Verdn como operaciones discursivas, que han sido
dejadas por las condiciones del sistema productivo que las ha generado: el
mercado y la tradicion de origen de los objetos y discursos mdgico-esotéricos.
Lo interesante aqui es que tales condi-ciones de produccién son, ademds, otros
textos producidos socialmente, por lo que la lectura de un discurso social
conduce necesariamente a otro; este nuevo fexto se denomina extra-texto
(/bid18; las cursivas no son del autor) en la propuesta de Verdn, y permite
reconocer los sustentos previos del discurso en cuestion.

Al considerar la semiosis social como un sistema de produccion de sentido
inserto en un contexto cultural dado, se hace necesario hablar de los
momentos del sistema. Asi, para Verdn, el momento de la produccién se
convierte en “e/ Jugar de manifestacion de una multiplicidad de huellas gue
dependen de niveles de determinacion diferentes’(ibid19). Se trata

...de darnos los medios para encontrar el proceso tras el sentido producido, de
reconstituir la produccién a través de las marcas contenidas en los “estados” que
son los textos. La semiosis, por consiguiente, sélo puede tener la forma de una
red de relaciones entre el producto y su produccién; sélo se la puede sefialar
como sistema puramente relacional: tejido de enlaces entre el discurso y su
"otro”, entre un texto y lo que no es ese texto, entre la manipulacién de un
conjunto significante destinada a descubrir las huellas de operaciones, y las
condiciones de produccidn de esas operaciones. (/b/id:138-139)

Si consideramos, por otra parte, que en el proceso de la semiosis social existen
siempre dos lecturas primordiales, la de la produccién y la del consumo, es
importante recalcar que nunca serdn iguales, en tanto la produccién es fexto
susceptible de ser reconocido (leido, consumido) de tantas maneras como
receptores existen en su contexto, propiciando entonces un gran conjunto de
variaciones del sentido producido, que ademds se ven influenciadas por las
condiciones de circulacion, es decir, de los tipos de intercambio que entran en
juego conforme circulan y se consumen las materias significantes de la
produccidn (/bid19-20). Asi, coincidimos con Veron cuando define el proceso de
circulacion como el “conjunto de mecanismos que forman parte del sistema
productivo, que definen las relaciones entre ‘gramdtica’ de produccion y
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'gramdtica’ de reconocimiento” para cualquier discurso social (/b/d.20). Ello
quiere decir que los mecanismos del sistema productivo, al estar determinados
por condiciones sociales de circulacién, afectan las gramdticas discursivas (es
decir, las organizaciones discursivas mencionadas anteriormente) de la
produccidn y del reconocimiento. En el caso de las prdcticas mdgico-religiosas,
las condiciones de la cultura mercantil permiten formas focalizadas de
circulacion, lo que genera, ademds, pulblicos concretos con competencias Utiles
sélo para los sentidos ahi producidos.

Esta relacion entre circulacion y consumo, indica Veron, hace variar las condiciones de
constitucion de los efectos de sentido propuestos por la produccion (ibid:20); si esto es
cierto, entonces los procesos de reconocimiento del consumo también deben modifi-carse,
con el paso del tiempo y gracias a las interac-ciones surgidas durante los procesos de
produccion y de reconocimiento. De aqui que el tiempo, la histo-ricidad del sentido
producido, sea de vital importancia para la construccion del sentido de la realidad en la

semiosis social:

La historia de un texto... consiste en un proceso de alteraciones sistemdticas, a
lo largo del tiempo historico, del sistema de relaciones entre 'gramdtica” de
produccion y "gramdtica” de reconocimiento” (ibidi20-21)

Verdn ejemplifica la historicidad de los discursos hablando de varios de ellos:
los discursos de la comunicacién masiva, los discursos de los llamados
"servicios”, y los discursos ideoldgicos. Al respecto de estos Ultimos, comenta
que “(...), pueden ser objeto de un consumo diferido, en un periodo de tiempo
mucho mayor” (/bid:20-21). En este sentido es que los objetos y las tradiciones
religiosas pueden mostrarse constan-tes en lapsos largos de tiempo, mientras
que los consumos lo hardn en modificacion continua, segin la circulacién y el
consumo cotidiano. Bajo esta légica, ese proceso de alteraciones, que podemos
definir aqui como semidtica de la produccidn, se ubica en la oferta sincrética
de objetos y discursos mdgico-religiosos, y no en los depésitos originarios de
los sistemas de significacidn religiosa de las tradiciones a las que se remiten.
Aqui, las tradiciones religiosas, institucionali-zadas a través del tiempo, se
combinan con los usos y las apropiaciones de los sujetos participantes, gene-
rando una especie de bricolage esotérico que enmarca cada una de las
prdcticas inmersas en los procesos de semiosis activos en la nebulosa
esotérica. Por tanto, lo que puede propiciar una modificacion en el sentido
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otorgado a los discursos de la produccién en este campo, es la misma prdctica
de quienes los consumen.

Es decir, si cada sistema productivo, como fexto, es susceptible de ser
sometido a diversas lecturas, pode-mos hablar de que “el punto de partida de
una descrip-cion de las operaciones discursivas se encuentra siempre en el lado
de la recepcion, aun aquella que se propone reconstruir el proceso de
produccion (p. 19). El que analiza es al mismo tiempo un receptor del discurso
que observa, y requiere de una competencia reflexiva para definir su posicion
como un receptor mds entre aquellos que “leen” o consumen un texto social.
Las competencias que este doble papel exige en el dmbito de las prdcticas
mdgico-religiosas, se refieren tanto a la habilidad para observar las gramdticas
que sugiere como al reconocimiento de las Auellas que se hacen presentes en el
momento de su circulacidn.

La manera mds acertada para construir una lectura fructifera es lo que Carlo
Ginzburg ha definido como método indicial reconocer aquellos elementos -/indi-
cios- que aparecen en el contexto estudiado y que configurarian la ldgica de sus
operaciones discursivas; la estrategia implica registrar prolijamente los
detalles que configuran cada operacion, para luego develar su relacién e
interpretar su signhificado. Este método coincide ampliamente con la propuesta
de Verdn, en la medida en que este Ultimo sugiere regis-trar los componentes
de las operaciones discursivas para encontrar, via su lectura desde la
recepcion, las configuraciones de sentido manifiestas en la distincion de la
circulacion.
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RESPUESTAS IMAGINADAS PARA LA BUSQUEDA QUE
COMIENZA:
CRITERIOS METODOLOGICOS PARA DESCIFRAR
LOS TEXTOS DISCURSIVOS DE “LO NEBULOSO".

a reflexién anterior permite sustentar la intencion de aplicar la

metodologia propuesta por Verdn en combinacion con el método

indicial, para registrar los discursos/textos que interactdan en el
campo: el de la produccién de objetos y el de su consumo, gracias a la
intervencion de la circulacién, afectdndose uno a otro para generar nhuevos
sistemas de significados. De esta manera, se intentard recuperar en detalle las
gramdticas que propician la interaccién produccion-consumo desde la gramdtica
propia de la circulacion, haciendo énfasis en la territorialidad, el espacio, la
organizacién de los objetos y la experiencia de quienes los ofrecen.

Por ello, la propuesta metodolégica que hemos construido para recopilar los
datos que aqui presentamos, se centra en reconocer los indicios que configuran
la oferta y la distribucién de objetos mdgico-religiosos en la ciudad. Como dice
Verdn, si el punto de partida sélo puede ser e/ sentido producido, entonces:

... El acceso a la red semiética siempre implica un trabajo de andlisis que opera
sobre fragmentos extraidos del proceso semidtico, es decir, sobre una
cristalizacion (resultado de la intervencion del andlisis) de las tres posiciones
funcionales (operaciones-discurso-representaciones). Se trabaja asi sobre
estados, que sélo son pequefios pedazos del tejido de la semiosis, que la
fragmentacion efectuada transforma en productos. (p. 124)

Este reconocimiento consistira en buscar cudles indicios, cudles Auellas que, al
configurar las distintas gramdticas de este consumo cultural, puedan hablarnos
de los procesos de reconfiguracion y de secularizacion del fenémeno religioso,
asi como de las estrategias de apropiacién que los sujetos que participan en él
utilizan para construir la religiosidad a la carta que mds se apegue a sus
intereses, y con ella ofrecer servicios especializados al publico en general. Se
busca asi que las Auellas hablen de los modos en que las operaciones discursivas
permiten la conformacién de sincretismos, propiciando la diversificacion de los
bricolages , o las religiosidades a la carta, que alimentan la nebulosa esotérica.
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Los resultados obtenidos deben ayudar a construir sentido para los supuestos
que sustentan esta investi-gacion. Por ello, indagaremos sobre las gramadticas
de produccion y circulacién que la nebulosa esotérica ofrece en Guadalajara,
concentrdndonos inicialmente en tres tipos de espacios sociales en los que
circula y se produce la parafernalia mdgico-religiosa del momento. Los tres
tipos de espacios son:

1)

2)

3)

Espacios tradicionales populares, entendidos como espacios de oferta
esotérica en sincretismo con la magia, la herbolaria, los santos, la
medicina popular, la brujeria, derivados de un proceso de incorporacion
de elementos de la religiosidad popular’ con objetos provenientes de
religiones de oriente, con talismanes, con astrologia, etcétera, gracias a
los efectos de la cultura mercantil actual;

Espacios de distribucion y venta especializada, entendidos como
ofertadores de objetos y de discursos simbélicos. Estos espacios pueden
clasificarse en dos tipos: a) librerias (esotéricas o no) y b) tiendas
comerciales de distribucién de objetos mdgico-religiosos y servicios
mdgicos especializados (limpias, lectura de cartas, “armonizaciones"®),
todas ellas ubicadas en lugares de acceso publico (plazas, calles, centros
comerciales, tianguis). Se trata aqui de delimitar las caracteristicas de
la cultura de difusién que los discursos mdgico-religiosos presentan en
tales espacios, procurando registrar sus discursos simbdlicos.

Espacios de ensefianza esotérica o superacion espiritual, centros de
meditacién o sanacion, asi como de terapias naturales o de superacion
personal, que ofrezcan discursos y prdcticas con sustento en tradiciones
religiosas.

7 Renée de la Torre define la religiosidad popular como “la manifestacién simbdlica de la
resistencia y reelaboracién que los sectores populares hacen sobre las formas y contenidos
propuestos por la religién oficial o institucional” (De la Torre, 1999:130).

8 Durante el tiempo de observacién, se compraron algunos objetos (un agua espiritual y un
amuleto de proteccidn, entre otros), con el fin de registrar las interacciones inmersas en el
momento del consumo. En ambos casos, se observé un ritual particular: la “armonizacién”, que
suponemos consiste en una especie de consagracion del objeto para el uso exclusivo del
comprador. El ritual no pudo ser visto, pues en ambas compras el dependiente se retiré de la
vista de quien esto escribe; ello habla de un valor simbdlico del objeto sustentado en una
ritualizacion que, como extra-texto, también puede ser analizada, pero que requiere de otras
formas de acceso e interpretacion.
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En concreto, cada uno de los espacios arriba definidos permitird delimitar los
siguientes elementos de la nebulosa esotérica:

a) ubicacién territorial de los espacios en el dmbito urbano, para
encontrar las intertextualidades econdémicas y de distribucidn
espacial inmersas en la ciudad;

b) tipologias de objetos y su significacion, centrada en la eficacia
simbdlica que les proporcionan los discursos que los sustentan: origen,
procedencia y funcion;

c) el bricolage de Jla oferta: procesos y redes de distribucidn
(coincidencia y diferenciacién en la distribucion de esos objetos), asi
como de circulacién e interaccion con los textos y discursos
construidos en los centros de divulgacidn y ensefianza.

En un segundo momento de la investigacidn, nos centraremos en la forma como
se articulan algunos procesos de produccién/circulacion: el servicio que
ofrecen los duefios de locales y tiendas, asi como otros ofertadores de
servicios. Aqui, se buscara reconocer las operaciones discursivas que, desde el
bricolage de la oferta, distintos sujetos sociales activan al momento de sus
itinerarios de consumo y experimen-tacién personal, para incidir en los
discursos generados en cada local. En esta etapa se utilizan entrevistas
semiestructuradas, siempre a partir de las condiciones que el contexto de
investigacidn genere. La entrevista pretende recabar informacion concerniente
al perfil individual (primeros contactos con el mundo esotérico, beneficios
personales obtenidos, filiacién a alguna comunidad esotérica o New Age), a su
perfil profe-sional como prestador de servicios esotéricos (tipo de clientes,
servicios mds ofrecidos, necesidades que cubren), asi como las
transformaciones derivadas de su identificacion religiosa (relaciones de la
cultura actual con los problemas de sus clientes, recomposiciones de lo
religioso a partir de su experiencia). Con esto, se pretende localizar:

* las formas de legitimacion desde la tradicion profesional que los
prestadores de servicios utilizan para sustentar su prdctica

* la forma en que cada prestador de servicios retoma elementos diversos
para desenclavarlos de su contexto cultural de origen, y los incorpora en
su discurso, y
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como es que cada prestador de servicios se vale de esos desenclaves para
construir su propio bricolage, y reconstruir con ello una historia como
ofertador, acorde con su biografia esotérica.

Esta blsqueda supone que los ofertadores de servicios esotéricos (duefios de
locales y tiendas esotéricas, o coordinadores de espacios de ensefianza)
intervienen, con su experiencia individual, a darle sentido y forma a bricolages
religiosos dentro de la nebulosa esotérica, en los procesos de la ofertaq,
instalando locales y ofreciendo servicios especializados, conforme las
apropiaciones que han hecho de estos discursos. Con estos recursos, se
pretende, ademds, encontrar la objetivacién de las redes de interaccion
simbélica que, gracias a la prdctica de servicios ofrecidos, reconstruyen frente
a los procesos que la modernidad ha podido introducir en el contexto de lo
religioso.
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4. CAMINOS PARA ALCANZAR LA SALVACION:
LA GRAN OPERACION COMERCIAL DE
LA OFERTA ESOTERICA EN GUADALAJARA.

| revisar los supuestos tedricos del proyecto, se encontré que existia una

dificultad, mencionada al inicio de este capitulo: la configuracion

"nebulosa” de nuestro objeto de estudio. De acuerdo con lo que se
observd, esta caracteristica pierde sentido en la medida en que /a nebulosa
esotérica se territorializa en la distribucion de los objetos y los discursos.. En
otras palabras, las manifestaciones de las nuevas prdcticas mdgico-religiosas que
se suscitan en Guadalajara, pueden abordarse desde la Iégica del consumo
cultural: el territorio y el espacio fisico de la distribucién de objetos propician la
corporeizacion de lo que Hervied-Leger denomina tradiciones religiosas, es decir,
que aquellos discursos religiosos capaces de sustentar prdcticas de tal naturaleza,
se hacen palpables en los bricolales de los actores sociales, conforme usan los
espacios urbanos para incorporarlos a sus prdcticas cotidianas.

En este contexto, la observacion /n situ pretendia responder a las siguientes
preguntas: ¢cémo se localiza lo global, en el marco de las ofertas mdgico-
esotéricas de la ciudad? ¢Cémo se simboliza a la mercancia, en el contexto de la
nebulosa esotérica? ¢Mediante qué estrategias o recursos la mercancia se
convierte en objeto cultural, con eficacia mdgico-religiosa? ¢Cémo las mercancias
son transformadas para compartir, producir y dotar de nuevos sentidos a los
sistemas de creencias trascendentales y religiosas? Para ello, el registro debia
articular la estrategia metodoldgica del método indicial con la propuesta de
Verdn, de modo que pudieran registrarse los recursos mercantiles y simbodlicos
que operan en el contexto de la nebulosa esotérica. Como se verd a continuacion,
la observacion de espacios y objetos permitié reconocer una triple gramdtica de
produccion de sentido: por un lado, la que se refiere a la ubicacion territorial de
los centros de distribucién de objetos mdgico-religiosos; por otro, la logica de
organizacién espacial y comercial dentro de cada establecimiento, que produce
discursos especificos y, finalmente, la articula-cién de estos centros con la
divulgacion de la experiencia esotérica. Siguiendo con la estrategia del método
indicial, comentamos aqui las distintas etapas en que se desarrollé la recuperacion
de los datos sobre la distribucion de objetos mdgico-religiosos en la ciudad, y
dejamos para el siguiente capitulo lo que concierne a la relacion entre espacios de
distribucidn y experiencia de los ofertadores.
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Las gramdticas de /a oferta

Con la intencién de hacer operativo el concepto de gramdtica discursiva, se
disefiaron tres puntos de partida para la interpretacién de los indicios
registrados:

e Ubicaciones territoriales de los centros de distribucién, que servird
para encontrar las intertextualidades econémicas y de distri-bucidn.

e Tipologia de mercancias con eficacia mdgico-religiosa esotérica (y los
elementos que constituyen su eficacia simbdlica), para localizar sus
relaciones entre la oferta y las tradiciones religiosas que los sustentan,
asi como los nhuevos discursos sincréticos que generan.

e El bricolage de objetos de origen y tradiciones diferentes, en tanto
interaccidn con textos globales y usos locales distribuidos construidos
como procesos para comerciar y divulgar nuevos modos de acceder a la
experiencia sagrada y trascendente.

El primer caso requiere registrar tanto la ubicacion fisica de los centros de
distribucién, pues es importante clasificarlos segin las caracteristicas
propuestas con anterioridad: espacios de oferta religiosa popular y espacios de
oferta publica (este Ultimo se subdivide en tiendas esotéricas y librerias, y
espacios de ensefianza). En el segundo punto, se busca interpretar como es que
se da la oferta de servicios, en tanto gramdticas de organizacion y distribucion
en cada lugar, y si existe relacion con la estructura espacio-cultural en que se
inscriben los centros esotéricos. En el caso del tercer punto, se intenta
registrar las operaciones discursivas que articulan objetos (mercancias) con
tradiciones religiosas, asi como las formas en que estas Ultimas sustentan la
eficacia simbdlica de los primeros y, con ello, identificar los desenclaves que
generan la redimensionalizacion de la experiencia mistico-esotérica.

Oferta y territorio: gramdtica comercial y localizacion urbana
Conforme la tipologia de espacios disefiada (Espacios de religiosidad popular,
Espacios de distribucién publica y Espacios especializados de divulgacion), se

buscaron distintos espacios, que fueran represen-tativos de las ofertas
neoesotéricas en la ciudad. Asi, se visitaron los siguientes espacios esotéricos:
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1) un pequefio comercio (llamado “isla” en la légica de los centros
comerciales) de objetos mdgicos (cuarzos, esencias, velas, inciensos)
en Plaza del Sol;

2) una libreria, ubicada en el interior del restaurante Sanborn's de
avenida Vallarta;

3) la tienda esotérica de Plaza México;

4) el Centro Esotérico Shamara, localizado en la calle 8 de Julio con el
nimero 112°;

5) la Libreria Tao, ubicada también en 8 de Julio, nimero 123, a dos
puertas del centro Shamara

6) la Libreria esotérica Kundalini (8 de Julio #129), a dos puertas de la
libreria anterior;

7) la tienda naturista Aura, en el nimero 1720 de la calle de Pedro
Moreno;

8) la tienda esotérica Nirvana, localizada en el 1026 de Pedro Moreno;

9) la Libreria Tao, ubicada en el nidmero 1 de Emerson, esquina con
Morelos;

10)la Libreria Esotérica YUG, en avenida La Paz #1736;

11) un pasillo de herbolaria en el mercado Libertad

12)un pasillo de herbolaria en el mercado Corona

13)un pequefio puesto de cuarzos localizado en el pasillo de los indigenas,
en la Plaza Tapatia, cerca del Centro Cultural Cabaiias, que también
se mueve los sdbados al Tianguis Cultural del parque Agua Azul

La seleccion de estos sitios estuvo condicionada a una exploracién previa de la
ciudad, sin itinerarios definidos. Su revision permitié reconocer caracteris-
ticas similares en ellos, referentes a su localizacién territorial y su perfil
comercial. Lo primero que llama la atencion de estos espacios es su cardcter
corporativo: la libreria Tao cuenta con 3 tiendas (una de ellas en Monterrey, N.
L.), mientras que Aura tiene mds de cinco en su haber.”® Kundalini es un caso
particular, pues es una corporacién fundada luego del éxito del programa Radio
Fantasmas, especializado en comentar casos paranormales acaecidos en la
ciudad y fransmitido en la frecuencia de amplitud modulada de Guadalajara

? Con el tiempo, la ubicacién espacial de este local cambié en el 2001: ahora es la bodega de una
zapateria.

19 Durante la observacién, hecha en 1999, se registraron dos tiendas Aura, ambas en Pedro
Moreno; la que aqui se comenta habia sido inaugurada poco después, en ese mismo afio. La
empresa ha ido creciendo en los Ultimos tres afios.
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desde hace doce afios. La corporacién Kundalini Cuenta con dos tiendas, una en
el barrio de Santa Tere y la otra en el centro de la ciudad, ademds de un
instituto de parapsicologia -en el segundo piso del local de Santa Tere, y que a
estas fechas estd por cambiar de direccién-, donde se imparten cursos
relacionadas con este campo, lo que la ha convertido en el punto de partida de
la nueva esoteria en Guadalajara (cfr: entrevista al duefio de la tienda
esotérica Nirvana). Ademds, Kundalini pertenece a una sola familia, cuya cabeza
es el fundador del programa radiofénico citado; sus hijos han abierto la cadena
de tiendas Aura, lo cual es indicador de la rentabilidad del negocio.
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Esta ultima caracteristica puede reconocerse en otros centros: las tiendas Tao fueron
fundadas algunos afios antes que las Kundalini (tienen 20 afios vendiendo libros esotéricos),
pero su dueio ha sido més conservador y menos comercial que sus competidores, pues ha
procurado mantener sélo estas 3 tiendas. Otro caso es la tienda de Plaza México, que abri6
poco después de la inauguracion de la plaza, y hasta la fecha su duefia ha ido adaptandose a
las novedades esotéricas y a las tendencias naturistas que se han incorporado al mercado.
En ambos casos, la rentabilidad del negocio les permite a los duefios mantenerse dentro de
la competencia, integrar a sus exigencias y ofrecer productos segun la légica fundamental

de la oferta y la demanda.

Caso distinto son los puestos de yerbas y plantas medicinales en los mercados mas
tradicionales de la ciudad. Su eficacia comercial, sustentada en décadas de experiencia,
incorpora la reorganizacion propia de la nebulosa esotérica para volverse un negocio
familiar. Algunos de los duefios suelen tener dos o tres puestos, que son atendidos por los
miembros de su familia: hijos, esposas, hermanos o sobrinos se han incorporado al negocio
familiar, aprendiendo al mismo tiempo técnicas de brujeria y estrategias de comercializacion.
Aunque la disposicion de los puestos dentro de los mercados los obliga a ofrecer un
atiborrado conjunto de objetos, hay diferencias entre los puestos del mercado Corona y los
del Libertad: los del primero mezclan el conocimiento popular sobre las yerbas medicinales
con objetos magico-esotéricos y catolicos, y los del segundo lo hacen, ademads, con
medicina naturista de bajo presupuesto (incluso, con productos que se publicitan en

television).

En lo que se refiere a los puestos independientes (el de Plaza del Sol y el de la
Plaza Tapatia), llama la atencién su posicionamiento en zonas de alto trdfico
peatonal, a pesar de que las plazas no tienen la misma ldgica (una es comercial y
la otra es de trdnsito y esparcimiento, ubicada en el centro de la ciudad). En
ambos casos, la distribucién de objetos estd restringida a los limites fisicos
del espacio que se les ha asignado (2 metros cuadrados para la “isla” y 1 metro
cuadrado para el puesto de cuarzos), por lo que la variedad de objetos
ofertados se ve disminuida al grado de la especializacién: el puesto de la Plaza
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Tc1pcrric111 articula la venta de cristales de cuarzo con servicios astroldgicos,
mientras que la "isla” en Plaza del Sol ofrece pequeiias cantidades de distintos
objetos (cfr. /nfra: tipologia de objetos mdgico-religiosos).

Una distincién mds se ubica en las librerias: tanto las Tao como la de Sanborn's
concentran su atencién en publicaciones del campo, aunque en las Tao también
haya objetos mdgicos -como cuarzos y algunos articulos de Feng-Shui-, pero en
menor cantidad. La diferencia mds notoria entre estas librerias es la
especializacién de las publicaciones: mientras la libreria Sanborn's ofrece
titulos esotéricos que se diluyen entre el amplio conjunto de titulos y géneros a
la venta (situacion que sucede igual en todos los locales de la cadena), las
tiendas Tao tienen un amplio repertorio de temas esotéricos y editoriales de
distinto origen (nacional o extranjero), e incluso de distintas fechas de
publicacion. El lema de estas librerias ("Si no ve lo que busca, se lo
conseguimos"), sustenta su especializacion y su eficacia comercial.

Los elementos observados hacen pensar que la distribucién de estos espacios
de oferta neo-esotérica se articulan en una doble discursividad: |la territorialy
la comercial. Los indicios de la gramdtica territorial refieren a espacios
culturales concretos: los puestos de herbolaria y algunas librerias se
encuentran ubicadas dentro del primer cuadro de la ciudad, entre los limites
de la Calzada Independencia y la avenida Federalismo, asi como entre la
avenida Judrez y la calle Independencia. Asimismo, existe otra zona de
ubicacion: la “zona Chapultepec”, ubicada entre la avenida del mismo nombre y
la avenida Enrique Diaz de Ledn, que combina librerias y tiendas esotéricas con
centros de ensefianza del mismo tipo. La otra zona es mds dispersa, en tanto
incluye cuatro dos locales registrados en plazas comerciales o publicas: la
tienda en Plaza México, el puesto en Plaza del Sol, los puestos de cuarzos en la
Plaza Tapatia y en el Tianguis Cultural. Esta discursividad territorial da pistas
sobre su articulacion con la comercializacion de creencias mdgico religiosas que
existen en el centro de la ciudad: mientras en el centro se vincula
espacialmente la New Age con la religiosidad popular y la tradicién catdlica, en
las plazas comerciales hay una concentracion de bricolages desde el discurso
heoesotérico, interpe-lando a los actores que cuentan con bagajes experien-

! Este caso no fue considerado para el andlisis subsecuente, dado que sus operaciones
discursivas funcionan bdsicamente igual a las de la “isla” en Plaza del jJji}. No obstante, es
importante destacar que el comercio esotérico ha regresado a los mercados sobre ruedas,
reconfigurando la historia de los yerberos de la etapa posterior a la conquista.
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ciales distintos a los que operan en el publico que circula por el centro de la
ciudad.

Al mismo tiempo, la comercializacion responde a la légica de la oferta y la
demanda, en tanto los distintos centros ofrecen una especializacion dentro del
mercado esotérico: bien sea con objetos y servicios, o bien con la exclusividad
de la oferta editorial, los espacios heoesotéricos en Guadalajara articulan la
competencia y la distribucién de objetos igual que si se tratara de cualquier
otro giro comercial, en donde la permanencia, la actualizacion, la distribucidn y
la corporatividad se vuelven elementos indispensables de su permanencia
dentro del mercado esotérico.

La observacion realizada en estos espacios de oferta, permitié reconocer
distintas formas de organizacion espacial, que dependen bdsicamente de la
estructura del espacio en cuestion. Aunque existen diferencias obvias en la
forma de exponer los objetos, hay coincidencias que saltan a la vista, segtn el
tipo de espacio: ya sea por la especializacion, ya por la corporacién empresarial,
las ubicaciones espaciales dentro de cada sitio observado ayudan a reconocer
distintas estrategias de distribucién de objetos y de interaccion con el cliente,
de modo que es posible confirmar la existencia de operaciones discursivas a
este respecto. A continuacion se hace una interpretacion de las hAuellas

encontradas en estos sitios, seglin su clasificacién, y las articulaciones

gramaticales que las estructuran.

1. Espacios de religiosidad popular: oferta sincrética de objetos y servicios

Los mercados forman parte inherente de la cultura urbana tradicional. La
distribucion de mercancias diversas (alimentos perecederos o preparados, ropa,
juguetes tradicionales y modernos, artesanias, etcétera) los hace centro de

fuertes intercambios comerciales. La ciudad, en su crecimiento, ha ido

95



Ofertas magico-religiosas
LOS ESPACIOS DE LA OFERTA

modificando las articulaciones entre los comercios y sus clientes, de modo que
este tipo de espacios compite fuertemente con los grandes centros comerciales.
Sin embargo, en una ciudad como Guadalajara, cuya cultura tradicional puede
verse cotidianamente, los mercados han adquirido un cardcter doble: por un lado,
son centro de distribucion para la poblacion adyacente a su ubicacién territorial,
aunque por otro ofrecen mercancia que sélo puede conseguirse dentro de ellos.
Asi, mercados como el Libertad (o de San Juan de Dios) y el Corona, ofrecen
mercancias que son ya parte de su identificacion en la comunidad: el primero
ofrece diversas artesanias (canastas, zapatos y huaraches, ropa de cuero,
joyeria, dulces tipicos de Jalisco), mientras que en el segundo pueden
encontrarse articulos para recordar y adornar las fiestas religiosas (bautizos,
primeras comuniones, bodas, XV afos). En ambos, ademds, la oferta esotérica es
rasgo caracteristico, y sus locatarios son reconocidos tanto por la
comercializacion de objetos esotéricos como por la eficacia de sus trabajos

mdgicos.

Aqui, los locales esotéricos son tan antiguos como los mercados mismos, aunque
la oferta de servicios considerados como tradicionales (limpias, yerbas
medicinales, magia popular), se ha combinado en los Ultimos diez afios con la
oferta mdgico-esotérica de maneras significativamente importantes, pues los
duefios de los puestos se han “actualizado” para incor-porarse a este mercado y
competir de distintas formas por la clientela. La discursividad de los objetos en
estos espacios hace evidente el sincretismo tradicional de la prdctica religiosa
popular, pues combina elementos de esta tradicion religiosa (polvos mdgicos y
jabones para limpias que se valen de una oracion a algin santo para producir

efecto) con los productos mds novedosos de la esoteria actual, de modo que las
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veladoras y los amule-tos pueden ser combinados con los mismos santos
catdlicos, o bien relacionarse con imdgenes provenientes de otras tradiciones

religiosas (como la budista, la hindu o las creencias afroantillanas).

A pesar de estas similitudes, los dos mercados presentan condiciones espaciales
distintas, tanto por su localizacidn al interior del mercado como por los tipos de
objetos y servicios ofrecidos al cliente. El tamafio de estas zonas también es
distinto, pues la del mercado Libertad es muy pequefia en comparacién con todo
el edificio, mientras que en el Corona el segundo piso estd casi dedicado a estos
locales, de donde se puede deducir la importancia que representa para la

administracion de cada mercado.

E/ mercado Corona

Ubicado en la esquina de la avenida Hidalgo y la calle Santa Ménica, en el primer
cuadro de la ciudad, este mercado ofrece distintos productos a la venta: al
interior se vende comida, dulces tipicos, frutas y verduras; en la parte de afuera -
acondicionada con puestos de paredes metdlicas-, se comercia con aparatos
electronicos, ropa, accesorios personales (lentes, relojes, sombreros), y
juguetes importados. Los articulos mdgico-religiosos se encuentran en la planta
alta del mercado, donde ademds de estos puestos, autodenominados
"yerberias”, hay pescaderias, fondas y locales de frutas y verduras.

Las yerberias se distribuyen a lo largo de los cuatro pasillos centrales, y de
primera vista parecen simila-res; sélo tres de ellas cuentan con la denominacion
"esotérica” (y pertenecen al mismo duefio), aunque la mayoria estén destinados
a este tipo de comercio. No obstante, los mismos objetos hablan de la especia-
lizacion de los locales; organizados en un espacio promedio de 2 metros de
largo por 1.80 de fondo, yerbas y objetos ofrecen al cliente las siguientes
operaciones discursivas:

a) Las "yerberias" propiamente dichas. Ya sea de izquierda a derecha y de
arriba hacia abajo, la distribucion deja ver una gran variedad de yerbas
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medicinales, las cuales tienen dedicado un espacio de aproximadamente
la mitad hasta una tercera parte del fotal del frente del local, en donde
ademds suelen existir sefales (etiquetas rotuladas) que indican el tipo
de hierba que se almacena. El acceso para los locatarios depende de la
organizacion de los estantes, y puede estar a la izquierda o a la derecha
del local.

b) Los locales esotéricos suelen mostrar en su frente una combinacion de
yerbas (a veces apiladas, a veces en sacos grandes) con medicinas
naturistas y objetos utilizados en prdcticas de brujeria popular, como
jabones (Siete Machos, de San Fernando, de San Agustin, del destierro,
el cura-todo, el ténme-aqui, el de chuparrosa, entre otros); objetos que
podriamos denominar como “nuevos” (en tanto recuperan discursos de la
New Age) tales como aceites zodiacales, cuarzos de colores, pirdmides
con cuarzos y figuras de dngeles, sprays “armoni-zadores” (que sirven para
"sellar” el aura luego de una limpia), pequefias velas de colores, figuras de
cerdmica (trolls, efigies de “la Santa Muerte” o del Mago Merlin) o
acrilico (budas, herraduras y pirdmides, todos con pequefios amuletos
dentro); y, finalmente, distintos tipos de amuletos personales
(herraduras, tetragramatones, heptagramas, eneagramas). También,
algunos locales venden folletos explicativos, relacio-nados todos con la
magia blanca y el significado de los distintos amuletos.

E/ mercado Libertad

Este mercado ofrece aspectos distintos del mercado Corona. Ubicado en el
cruce de la calzada Independencia con la avenida Javier Mina, es el mercado mds
antiguo de la ciudad. Su especialidad en articulos artesanales lo hace uno de los
principales centros de compra para los extranjeros y los tapatios, quienes
pueden encontrar objetos relacionados con la cultura tradicional de la
localidad. En este mercado, el acceso a los locales esotéricos estd en el
segundo piso: basta con localizar, desde cualquier dngulo en el interior, la Unica
zona que tiene locales con paredes de metal, justo en la esquina que conecta la
zona de alimentos con los pasillos de aparatos electrénicos (equipos
estereofonicos, celulares, discos compactos, videocaseteras, eftcétera). La
oferta esotérica se distingue por los objetos que se encuentran a la vista:

a) Unos locales ofrecen medicina natural, justo en el pasillo. Pueden
observarse frascos y cajas destinados a curar distintas
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enfermedades: auxiliares contra el cdncer, extractos de fibras
vegetales para problemas digestivos, estimulantes de la memoria o
el apetito sexual, entre otros muchos. En algunos de estos locales,
la fachada de venta naturista oculta el fondo del local: estantes
llenos de veladoras en altos vasos de vidrio y frascos de sprays
"espirituales” a todo lo ancho y alto del interior del local, son
evidencia del trabajo esotérico que se realiza en ellos:
armonizaciones de aura con sprays y veladoras, asi como lectura
de cartas, son su servicio principal.

b) Otros locales son abiertamente esotéricos: combinan los objetos
tradicionales de la yerberia y la magia popular (jabones, esencias,
polvos mdgicos y colibries disecados) con articulos neoesotéricos
como velas y veladoras de colores, amuletos o figuras
representando a la Santa Muerte o al Buda. No hay un orden
especifico para exhibir los objetos, asi que es posible encontrar
también medicina naturista, pero en menor cantidad y organizada
junto a los demds objetos.

En ambos mercados se pudo observar que el almacenaje y la interaccion con el
cliente presentan caracteristicas similares. Dado lo anterior, la descripcién que
sigue sobre sus discursividades servird para completar la ldgica de los espacios
de tradicion popular.

La discursividad del almacenaje:

En la pared del fondo del local, se encuentran los estantes con los productos
que ofrece el duefio, sélo que en un orden (que en ocasiones raya en el
desorden) distinto al del mostrador. Segln sea una yerberia o un local
esotérico, las repisas se llenan con las mercancias, organizadas por tipos y
desde la orilla hasta el fondo del estante; tal organizacién habla de una
gramdtica exclusiva para el locatario, quien la disefia segin sus necesidades y
sus compras. En ocasiones, este almacenaje sélo puede ser observado a través
del espacio destinado al acceso del local, pues la acumulacién de objetos en el
mostrador hace dificil que el cliente pueda ver hacia el interior, lo que indica
ademds un limite claro de poder entre cliente y duefio: el acceso se condiciona
ho sélo por el rol representado, sino porque el mismo espacio ofrece medidas y
accesos especificos para cada rol.
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En general, el almacenaje de los objetos esotéricos estd condicionado por su
tipo. Asi, pueden observarse apilados los jabones, junto con las veladoras, los
sprays, los aceites y esencias zodiacales, compartiendo el mostrador con los
polvos y las aguas espirituales. O bien colgados de un alambre que atraviesa de
pared a pared, los amuletos y varios racimos de velas de colores hacen las
veces de limite superior o lateral para el local. Esta organizacion dificulta la
bldsqueda, tanto por lo abigarrado del conjunto como por el espacio destinado a
su presentacion. Es, entonces, una articulacion barroca, no sistemadtica,
condicionada al espacio y al tamafio y tipo de los objetos. En este sentido, no
hay organizacién seguin las tradiciones religiosas que sustentan la eficacia
simbélica de los objetos, sino que se esparcen por el puesto sin conexion
aparente.

La discursividad de la interaccion:

En la relacion locatario-cliente se sucede una interaccion comunicativa
particular: se hace necesaria una competencia concreta, un conocimiento
particular sobre el objeto o el servicio buscados. La dindmica suele configurarse
de la siguiente manera: el cliente se acerca, ya con curiosidad, ya buscando al
duefio (que estd siempre al pendiente). Una vez hecho el contacto, la transaccién
inicia o con una pregunta por parte del cliente ("¢Tienes algo para..?"
"Necesito..."), o con una peticion concreta (“Me llevo tal libro, figura, vela...”;
"Quiero un ... para.."), a la que el duefio responde adecuadamente. Segin el
cliente lo requiera, el yerbero hace entrega del objeto o yerba, o bien se
concerta una cita para realizar el “trabajo" para el cliente (una lectura de
cartas, una “armonizacién” para una vela o un amuleto, que pueden realizarse en
ese momento). Incluso, si asi lo permite la interaccion, el yerbero puede dar
una formula sencilla de memorizar, al tiempo que entrega el objeto comprado,
para que el cliente termine de activar el poder de la mercancia. Aunque las
mercancias estdn exhibidas para su venta directa, también operan con una
l6gica particular: cada objeto mdgico estd destinado a usarse para un trabajo
especifico, segun considere el parapsicélogo luego del andlisis del caso. En este
sentido, el cliente se ve en la necesidad de comprar los objetos requeridos y
pagarlos junto con el precio de la consulta. De aqui se deduce una gramdtica
funcional de los objetos ofertados, con la cual adquieren un valor simbélico
especial al estar destinados a resolver el problema en combinacién con el poder
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del locatario, quien hace lo suyo durante el tiempo que dure el “trabajo”
mdgico.

La gramdtica funcional opera con una légica simple, en la que se articulan la
interaccion para comprar un amuleto con la pregunta explicita por su
"armonizacion”: si se solicita, el servicio aumenta el costo del objeto. Ademds,
este servicio estd ritualizado: una vez hecha la peticién de la armonizacién, el
dependiente tfoma el objeto y se retira de la vista del cliente, quien no puede
observar el proceso que transforma el amuleto en uno eficazmente armonizado
para su provecho personal. Al regresar el dependiente, explica al cliente los
pasos a seguir para que él mismo complete el ritual de consagracién en casa: el
objeto no debe ser tocado por nadie mds que su duefio, e incluso habrd que
aplicar alglin aceite o polvo en privado para completar el proceso; aqui la
aparente “carga de energia” otorga valor simbdlico al amuleto, en funcion del
tipo de deseo expresado. En este sentido, se observa que la interaccion
compra-venta se ve afectada tanto por la peticion o busqueda inicial del
cliente, como por la manera en que el ofertador condiciona el uso y la
ritualizacién del objeto para su uso posterior.

Por otro lado, la posesién de dos o tres locales, por parte de los yerberos,
condiciona los modos de interaccién entre ellos y los clientes: dependiendo de
los locales que posea y de su distribucién en cada pasillo, asi como de la
curiosidad o necesidad del interesado, el locatario pueden controlar al cliente
con la mirada y la voz ("¢Qué vas a llevar?” es la frase obligada), optando por
quedarse en su sitio o acercarse al posible comprador. Como deciamos arriba,
los discursos que se juegan en tal interaccion hablan de un extra-texto previo:
un saber sobre el tema obligado para cliente y locatario, sin el cual la
transaccién no seria posible. Ello habla de una gramdtica de interaccion en la
que se juegan las competencias de cada rol para lograr buen término entre
locatario y clientes.

Por otra parte, estos locales presentan una ldgica de organizacién simple que
articula fuertemente las interacciones entre los usuarios. Al estar ubicados en
espacios de comercio publico y general, su ubicacién en el mercado condiciona
la presentacion de los objetos, que se distribuyen bajo la Iégica de lo piblico y
lo privado, gracias al pequeiio acceso para la persona encargada: tanto los
objetos mdgicos como los relacionados con la salud y la sanacién (medicinas,
herbolaria), se encuentran al frente, a la vista; mientras, los objetos de uso
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privado ("sprays" mdgicos, veladoras y velas para trabajos mdgicos, y en
algunos casos hasta amuletos) se encuentran en el espacio privado, como
indicando la ldgica de alcance para la persona que lo busca. Ello propicia que el
acceso inmediato al mostrador permita una interaccién impersonal, de mero
comercio, mientras que el acceso restringido al espacio privado obligaria a la
explicitacion del problema a resolver, y el otorgamiento de confianza hacia el
ofertador de la solucidn).

Asi, se entiende que en ambos mercados las operaciones discursivas que se
suceden en los puestos de mercado hablan de una renovacion de los
sincretismos populares, debido a la presencia no sélo de objetos mdgicos con
eficacias simbélicas provenientes de la nebulosa esotérica (como los amuletos o
los cuarzos), que se entremezclan con aquellos reconocidos como mds populares
(los amuletos con imdgenes catdlicas, las veladoras o los polvos y jabones), sino
por los cambios en la discursividad de la interaccion cliente-dependiente. En ella
se activa una gramdtica funcional, que dota de misterio y al objeto mediante su
"armonizacion” y opera una situacién de poder en la que el cliente otorga su
confianza en los conocimientos actualizados del dependiente; al mismo tiempo,
el cliente debe terminar el ritual de manera privada. Esto Ultimo hace distinta
la tradicion histérica de estos lugares, en tanto los productos propios de la
nebulosa esotérica actual se hacen presentes al momento de la interaccion,
resignificando las condiciones de dicha tradicién para articularse con ella y
redimensionalizarla.

En conjunto, la discursividad de la organizacion de los objetos y la discursividad
de la interaccion locatario-cliente, permiten reconocer una gramdtica
administrativa que, sobre la base de una estructura comercial, articula la oferta
sincrética de la tradicion religiosa popular con la nueva esoteria y sus productos.
La composicion de la religiosidad popular propia de los mercados tradicionales se
ver reconfigurada por las leyes de la oferta y la demanda, asi como por la
especializacidn que el producto requiere para su venta y circulacién. Ello puede
verse en las combinaciones de objetos ofrecidos en los locales de cada mercado,
asi como en las formas de atender a la clientela y responder a sus demandas. En
este sentido, se puede decir que las estrategias de comercializacidn,
ejemplificadas en la discursividad espacial y la discursividad de interaccién
tienen fuertes bases econdmicas, situacién que permite perfilarla como uno de
los componentes bdsicos de la nebulosa esotérica en la ciudad: la cultura
comercial de la urbe tapatia estd también presente en este campo, haciéndolo
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parte del entramado comercial y configurdndola como una opcién rentable,
competitiva y eficaz para los locatarios, pero también para los clientes, quienes
tienen la posibilidad de acceder a este tipo de servicios por medio de la
distribucion en estos espacios, articulados dentro de la légica econdmica que su
ubicacion territorial representa.

2. Espacios de distribucion publica: librerias y tiendas esotéricas

El mercado esotérico ha salido, en los dltimos 12 afos, hacia calles y avenidas,
de modo que ahora es visible y fdcilmente localizable. Las corporaciones
mencionadas (Kundalini, TAO, Aura), han visto una gran veta comercial en "lo
esotérico”, de modo que mantienen un crecimiento regular y adaptado a la
oferta y la demanda, con el fin de estabilizar, normalizar y actualizar sus
discursos y sus prdcticas. Cada tienda, cada libreria, aporta ejercicios de
oferta acordes con la amplia gama de objetos y temas que existen en el
ambiente esotérico, y permiten que la recomposicion de las creencias mdgico-
religiosas se activen desde la comercializacién y la prestacién de servicios.

Las Auellas observadas en estos espacios permiten reconocer que la circulacion
de objetos y discursos es mds especifica que la registrada en los mercados
populares, aunque existen coincidencias dada su légica comercial y de
distribucién. Todas tienen en comin la oferta de objetos y de libros, pero se
distinguen unas de otras por los usos y las especializaciones que ofrecen, de
modo que los procesos de circulacion articulan la organizacién espacial de los
objetos y el uso particular del espacio al interior de la tienda con los servicios:
lectura de tarot, limpias, armonizaciones, trabajos de alta magia. Incluso la
simple distribucién de libros dependen del espacio interior con que cuenta el
local elegido, cuyos limites condicionan la organizacién de anaqueles y oficinas
para ejercer una prdctica esotérica segura y restringida.

Librerias esotéricas: la oferta editorial

Dentro de la I6gica comercial de la esoteria tapatia, las librerias forman parte
importante de la distribucion de discursos. Los libros esotéricos se distribuyen
de distintas formas y en diversos volimenes, de modo que la poblacion tiene
acceso a una infinita variedad de tfemas y tratamientos: tradiciones religiosas,
parapsicologia, ovnis, poderes mentales, magia, ocul-tismo son sdlo algunos
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tépicos comercializados en estos centros especializados. Las editoriales han
visto en este movimiento religioso una gran capacidad de compra, por lo que
puede decirse que, en esta alianza comercial, el esoterismo ha asumido la légica
de la divulgacién que el libro conlleva por definicion, para incorporarse al
mercado editorial y difundir todas estas creencias.

Como el mercado editorial esotérico ha logrado traspasar las fronteras
mercantiles, es fdcil encontrar titulos relacionados con el fendmeno en casi
cualquier libreria; por ello, la especializacién en el mercado confiere al
comprador la seguridad de obtener un documento fiel a su origen, de modo que
la distribucion de libros esotéricos de buena calidad queda en manos de unos
cuantos.

Aunque las tiendas esotéricas compiten en el mercado editorial, no centran
toda su atencién en los libros. Por ello, fue necesario recorrer las zonas de
observacion para localizar aquellas librerias que ofrecieran este servicio
especifico. El recorrido ayudo a localizar tres librerias esotéricas: las TAO y
la YUG, localizadas dentro de la zona Chapultepec. Al momento de realizar esta
bldsqueda, se encontrd una libreria comercial en la zona, perteneciente a la
cadena de restaurantes Sanborn's, de modo que fue elegida fambién para fines
de comparacién en la distribucion de este tipo de publicaciones. En todas ellas
existe -al igual que en las yerberias y puestos esotéricos de los mercados-, una
gramdtica espacial y légicas de interaccion con el cliente. A diferencia de la
organizacion y los objetos ofertados en los puestos de mercado, la oferta en
las librerias ayudé a identificar las tradiciones (esotéricas, religiosas, mdgicas)
que sustentan sus contenidos, de modo que pudo configurarse una tipologia
acorde a ello.

Las Auellas en estos espacios ofrecen las siguientes gramdticas: 1) la gramadtica
espacial, que permite identificar las formas en que la distribucidn al interior
del espacio permite la circulacion del cliente; 2) la de interaccidn locatario-
cliente, en la que puede verse -al igual que en los puestos esotéricos de los
mercados-, las condiciones de la compra-venta; y 3) la de oferta, en la que se
reconoce su definicion como librerias especializadas.
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E/ espacio: exhibicion y circulacion

Las tres librerias esotéricas (TAO y YUG) ofrecen al cliente una légica similar
de organizacion. En funcién de las condiciones estructurales del local (tamafio,
localizacion en la ciudad), puede verse en ellas espacios de circulacién, espacios
destinados a la exposicién de la mercancia, y espacios para la transaccidn
economica. Esto sucede indistintamente para las tres librerias, de modo que
cada una ofrece articulaciones distintas segun los limites del local y la
creatividad del locatario. En contraste, Sanborn's destina un drea especifica
para la venta de libros, y su organizacién espacial obedece dnicamente al tipo
de objetos que se venden (libros y revistas), y aparece articulada a las
condiciones generales de la tienda departamental.

La libreria YUG, por ejemplo, estd ubicada en avenida La Paz y es un espacio
destinado principalmente a la venta de libros, aunque es posible encontrar
algunos objetos esotéricos, como tarots y figuras de cerdmica, inciensos, sapos
del Feng-Shui, jabones y esencias o calcomanias con la figura del ying-yang;
igualmente, la venta incluye discos compactos de musica New Age y de
relajacidn, asi como videos con distintas temdticas esotéricas.

La distribucién del espacio permite reconocer una amplia zona publica que
combina la circulacion de la clientela con algunos mostradores, al tiempo que se
distingue un drea pequefia destinada a la persona encargada del local. Los
estantes cubren las paredes del local, de modo que se distingue la
preponderancia de los libros en comparacion con las otras mercancias, que se
encuentran organizadas segln su tipo: figuras de cerdmica y de la suerte
(sapos, magos, budas), esencias, discos o inciensos, distintos tipos de tarot.

a. Una caracteristica especial en esta tienda es la organizacion
de los libros, que se encuentran mostrando el lomo a la vista,
no su portada, lo cual se relaciona directamente con su
clasificacion, acorde a los siguientes temas:
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Cuadro 1. Libreria YUG

Tematicas registradas

- Religion - Culturas antiguas - Libros orientales

- Masajes - Naturismo - Sufismo

- Induismo - Chamanismo - Meditacion

- Yoga - Teosofia - Encarnacién/karma
- Angelicismo

Fuente: Registro etnografico. Diciembre de 1999

Esta clasificacion permite al cliente una bisqueda mds especifica, pero dificil
de reconocer: como las portadas y las contraportadas suelen traer imdgenes e
informacidn relevante que permite al posible lector un registro mds profundo
del libro, la mirada que se posa en el rétulo del tema y luego en el lomo debe
aguzarse si pretende ser eficaz. En este sentido, es posible pensar que la
especializacién del local estd directa-mente relacionada con el conocimiento
del cliente, ya que la organizacion de los libros requiere de una mirada capaz de
interpretar la clasificacion para efectuar la compra.

En cuanto a la gramdtica de interaccion, la organizacion de los objetos, puestos
al alcance de la mano, hace que el locatario responda exclusivamente para
resolver dudas sobre la existencia de alglin libro en particular, o para la
compra de alguna mercancia (durante la observacion se mantuvieron al margen
de nuestras actividades, luego de otorgarnos el permiso de registro). En este
sentido, esta gramdtica se basa en la blisqueda que el cliente realiza, y en la
compra posterior, puesto que para los libros no hay activacién especial. En el
caso de los objetos, esta interaccion se reduce a la informacion bdsica: para
qué sirve el objeto y cuanto cuesta, pues no fue posible averiguar si los
encargados de la libreria estdn capacitados para activar las propiedades de los
objetos.

Esta interaccion sucede igual en la libreria TAO de la calle 8 de Julio
(curiosamente vecina inmediata de la tienda esotérica Shamara y de la
Kundalini), y en la libreria TAO de la calle Emerson. La organizacidn espacial en
ambas obedece a la misma légica: estantes de libros alrededor de las paredes,
y un drea especial para la compraventa. En el caso de la tienda de 8 de Julio, el
mostrador se encuentra a la entrada y en su interior pueden verse distintas
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mercancias esotéricas (principalmente cuarzos, aunque hay algunos mazos de
cartas de tarot, inciensos y algunos objetos relacionados con el Feng-Shui).
Esta tienda ofrece, ademds, lectura de cartas de tarot y armonizaciones, para
lo cual cuenta con un espacio al fondo destinado a este uso. Suponemos, dada la
ubicacion espacial de este local, que los servicios esotéricos forman parte de
una estrategia de competencia con los otros centros, que ofrecen estos
servicios con mayor regularidad que la libreria.

En lo que se refiere a la libreria TAO de Emerson (que serd en adelante
ejemplo de la oferta editorial de ambas librerias), el orden espacial en su
interior articula estantes de libros alrededor de las paredes con mesas en el
medio del local, que soportan distintos mercancias: cuarzos, un pequefio Buda,
dos fuentes de cerdmica, calcomanias, campanas, angelitos de latén con
incrustaciones de cuarzo, juegos de tarotf, velas de colores, perfumes y
audiocassettes. La caracteristica mds notoria en esta libreria TAO son los
adornos en sus paredes: cuadros con el Tetragramatén (estrella de cinco
puntas con simbolos diversos que aparece frecuentemente en las tiendas
esotéricas, y se utiliza como protector), una grdfica iridioldgica, otra de
reflexologia, un cuerpo humano en el que se sefialan distintos puntos de
acupuntura; una imagen del drbol de la vida, y un cuadro de cada signo del
zodiaco. Todos ellos suponen significados relacionados con el mundo esotérico,
y se asume que representan algunas de las temdticas encontradas en los
rétulos de los anaqueles:
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Cuadro 2.

Libreria TAO (Emerson)Tematicas registradas

NATURISMO Y
MEDICINAS
ALTERNATIVAS

CIENCIAS
OCULTAS

TRADICIONES
RELIGIOSAS

PRACTICAS
ORIENTALES

PSICOLOGIA

OTROS

Homeopatia
Iridiologia

Cristaloterapia

Parapsicologia
Espiritismo
Mentalismo

Muerte y

Teosofia
Cristianismo
Cabala

Rosacruces

Rei-Ki
Feng-Shui
Zen

I Ching

Gestalt
Inteligencia
emocional

Programacion

Sexo
Mitologia
Egipto
Artes

neurolingiiistica | Marciales

reencarnacion Satanismo
Tarot
Suefos
Numerologia
Alquimia
Ovnis
Astrologia
Piramides
Magia
Gnosis

Adivinacion

Fuente: Registro etnografico. Diciembre de 1999

El contraste entre las temdticas que manejan estas librerias y la YUG es
notorio, especialmente si conside-ramos que se especializan en la
comercializacién de libros esotéricos. De cualquier forma, es interesante
reconocer la especializacion de las librerias TAO en funcién de la clasificacién
anterior: el mayor peso de las temdticas recae en lo que se conoce como
“ciencias ocultas”, es decir, tradiciones antiguas cuyo conoci-miento estaba
restringido, dada la informacién y las prdcticas que ofrecen. Como ahora el
movimiento de la nebulosa esotérica ha permitido su divulgacion, entre otras
cosas gracias al ejercicio editorial, estos conocimientos se ofrecen
ampliamente, logrando alcanzar al piblico en general. En este sentido, los libros
que hacen referencia al conocimiento de tradiciones religiosas tienden a
mostrar la parte “oculta” o poco conocida de algunas de ellas, para informar y
actualizar a los lectores. Los titulos que se registraron en estas librerias
ofrecen mds informacion a este respecto:
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Cuadro 3
Libros Esotéricos. Libreria TAO (Emerson)

TITULO AUTOR EDITORIAL TRADICION/
TENDENCIA
La magia rnica Mary Moore Enigmas de las ciencias | Vikinga
ocultas
El Apocalipsis | Adolphe Bertet Ediciones Obelisco Esoterismo cristiano
desvelado
Signos zodiacales para | Gloria Star Alamah Astrologia
el afio 2000
Signos zodiacales para | Gloria Star Alamah Astrologia
el afio 2000 'y
almanaque de jardineria
Manual del maestro |José Diaz Corvallo Editorial  Valle  de | Masoneria
Masén Meéxico
Satan y Compaiiia Editorial ~ Valle  de| Satanismo
México
El poder curativo de la| (prélogo de Daniel | Tulku Thondup Parapsicologia
mente Goleman)
Angeles: protectores | C. W. Leadbeater Coleccion 3er. Milenio | Catolicismo
invisibles
Sanacion mediante | Maria Gemma C. A.|Editorial Altradamun Cristaloterapia
piedras e imanes Green
El gran libro de la|Madame la Roque ROCA Adivinacion
Quiromancia
Enciclopedia de los | Leobardo Georgi Océano
herejes y las herejias
El libro de los hechizos | E. F. G. Calvert TIKAL Magia blanca
de amor
Historia de la brujeria Montaque Summers Biblioteca DM Magia
El extrafio poder de los | Fco. Javier Arries Aguilar Magia
aojadores
El ajo y sus propiedades | John Heinerman Naturismo
curativas
La meditacion Ramiro A. Calle
Jesucristo, el  gran| Diego Rubio Barrera ROCA Cristianismo
desconocido

Fuente: Registro etnografico. Diciembre de 1999.

Como puede notarse, los contenidos son diversos, de modo que muestran la
gran variedad de discursos que circulan alrededor de las temdticas descritas.
Asi, el lector puede tener acceso a la brujeria tradicional, aprender a leer la
mano, conocer sobre aquellas tradiciones que, estando fuera de nuestra cultura
religiosa, han venido a modificarla sustancialmente, o adentrarse en la magia, el
conocimiento de los dngeles, los beneficios del naturismo, etcétera.
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Esto sucede no sélo en las librerias especializadas: la comercializacién, como ya
comentamos, ha alcanzado a todos los distribuidores de libros en la ciudad.
Pueden verse en los supermercados o en cualquier libreria, aunque su
distribucién deba competir con todas las otras editoriales y temadticas. Esto lo
muestra el registro de libros en Sanborn’s Vallarta, cuya organizacién espacial
permite la permanencia del publico por largos periodos, de modo que es posible
revisar los libros detenidamente y elegir el que mds convenga a las necesidades
particulares.

En este local, la libreria se encuentra justo a la izquierda de la escalera de
acceso al bar y al restaurante (ver mapa anexo), lo que permitiria pensar en
cierta estrategia de mercado (los clientes del restaurante suelen aprovechar
el tiempo en la libreria cuando esperan a alguien). En concreto, la gramdtica de
la distribucidn se caracteriza de la siguiente manera:

1) Alrededor de las paredes, donde se exhiben para su venta numerosos
tipos de revistas, tanto nacionales como norteamericanas; frente a la
pared de las escaleras hay varios estantes dispuestos para la exhibicion
de libros. En el caso concreto de las revistas esotéricas, su ubicacién se
encuentra en la pared que queda justo bajo las escaleras, en la parte
superior y extrema derecha del estante para revistas ahi ubicado. Se
encontraron los siguientes titulos, sin ningin acomodo en particular:
Enigmas y Karma 7.

2) En mesas, ubicadas junto al estante de las revistas arriba descrito;
sobre su superficie se encuentran colocados, aparentemente sin ningin
criterio especifico, diversos libros, cuyas temdticas incluyen distintos
tipos de narrativa, algunas ediciones especiales en caros empastados, asi
como numerosos titulos sobre autoayuda, salud, sanacion, etcétera.

3) En seis libreros especialmente disefiados para el lugar. En esta zona, los
estantes cuentan con un portaletrero de doble cara, que permite ubicar
las temdticas generales que clasifican las publicaciones ofrecidas al
plblico; algunas de estas clasificaciones son: psicologia y salud,
superacion personal, novelas de actualidad. Esta gramdtica de
operacionalizacién distributiva no es muy confiable, en tanto los libros
registrados no se encontraban en los libreros que les correspondian.
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4) La gramdtica de la interaccion es sélo instrumental: el cliente no recibe
atencion alguna por parte del empleado del drea, salvo cuando se
explicita la blsqueda. Por lo demds, la interaccion se remite
exclusivamente a la entrega del documento elegido para su cobro y
posterior enfrega.

El registro de los titulos que aparece a continuacion es una muestra de la
diversidad de discursos circulantes. La lista incluye los siguientes datos: titulo,
autor(a, es), editorial y temdtica o tipo, y estdn registrados segin fueron
encontrados en el estante: de izquierda a derecha y de arriba hacia abajo, en
un solo lado del estante. Con respecto a la diversidad, notamos diferencias
sustanciales en cuanto a las temdticas y al tipo de discurso que,
aparentemente, desarrolla cada uno de los libros registrados. También se
podrd observar la variedad de editoriales, entre las que resaltan algunas
bastante conocidas, lo que habla del interés por la comercializacién de este
tipo de objetos discursivos. La lista, pues, es como sigue:
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Cuadro 4
Libreria Sanborn's Vallarta
Titulos registrados

TiTuLo AUTOR EDITORIAL TEMATICA/
TRADICION
La Cdbala Beatriz Burovich Lumen Mistica judia
La décima James Redfield Grijalbo Ensefianzas
revelacion espirituales New
Age

Ricky B. J.J. Benitez Planeta Ufologia (ovnis)
Cémo vendo mi Rosa Eva Angelus GrAni Superacion personal

virginidad (El camino
mdgico del 6°
sentido, puerta
dimensional a la
Nueva Era)

Centrarse. Guia

Sander G. Laurie y

Lasser Press

Expansién de la

Planeamiento Melvin J. Tucker Mexicana conciencia

interior

El mensaje del Hank Hesselman Plaza'y Janés Chamanismo.

chaman (tradicién C.
Castaneda)

Ventana abierta Vladimir Kaspé Promexa

Conversaciones con |Carmina Fort Obelisco Chamanismo

C. Castaneda (tradicién C.
Castaneda)

El arte de ensofiar | Carlos Castaneda Diana Chamanismo

Zohar "Cien del Mundo" Conaculta Mistica judia

El castillo interior o
las moradas

Sta. Teresa de
Jesus

Ediciones Abraxas

Mistica cristiana

El respeto hacia uno | Nathaniel Brander |Paidds Autosuperacion

mismo (autoestima)

Ser en el ensuefiio Florinda Donner Emecé Chamanismo
(tradicién C.
Castaneda)

(continua...)

112




Ofertas magico-religiosas
LOS ESPACIOS DE LA OFERTA

Cuadro 4
Libreria Sanborn's Vallarta
Titulos registrados (cont.)

TiTUuLO

AUTOR

EDITORIAL

TEMATICA/
TRADICION

Adam Karmén. La
conspiracion del fin
del mundo.

Mario Luis Altuzar
Sudrez

La casa de Orién

Mistica judia

Bhagavad Gita

Ediciones Abraxas

Religion Krishna

El sendero del
discipulo

H. P. Blavatsky,
Mabel Collins, Jiddu
Krishnamurti

Ediciones Abraxas

Teosofia

Con ojos de mujer

Marcela Ramos

Ediciones Leo

Superacion personal

El vagabundo Jalil Gibrdn Edivisidn Filosofia oriental
Las relaciones del | Thomas Moore Urano Relaciones

alma personales
Perdonar Robin Casarjan Urano Autosuperacion
El lado activo del Carlos Castaneda Milenium Chamanismo
infinito

El alquimista Paulo Coelho Grijalbo

Fuente: Registro etnogrdfico. Diciembre de 1999.

Tanto la variedad de titulos como su clasificacién en temdticas, dan pistas
sobre las tendencias generales en la distribucién de este tipo de discursos, de
modo que es posible hablar de una tjpologia de temas editados que circulan en
el mercado esotérico de la ciudad:

i) Tradiciones religiosas. Una de las carac-teristicas sustanciales de la

nebulosa esotérica es la recuperacién de las tradiciones religiosas, tan
antiguas como convenga pero de modo que articulen el saber antiguo con
la prdctica actual, reactivando los conocimientos olvidados u ocultos de
estas fradiciones para relocalizar en el presente sus discursos vy
reconfigurar las interpretaciones sobre la filosofia de la existencia.. En
esta muestra se concentran las siguientes tradiciones:
- judaismo (los temas publicados: Cdbala 'y Zohar)
- cristianismo (recupera la imagen de Jesucristo como “iniciado”,
asi como la tradicion de los dngeles y sus capacidades
celestiales)
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- chamanismo (derivada del éxito comercial de Carlos Castaneda,
recupera los conocimientos ancestrales de las culturas
prehispdnicas, segln la regién del pais)

- hinduismo (retoma la filosofia traida a occidente en los afios
60, y muestra gran variedad de documentos)

Corrientes de pensamiento esotérico. Dentro de las tendencias del
fenémeno esotérico, destacan aquellas que se centran en la
reformulacién del pensamiento, entendiendo por éste una forma de
interpretacion de la realidad que afecta, necesariamente, al individuo y a
su entorno. Las ediciones ofrecen técnicas, actividades o reflexiones
filosoficas que ayudan a activar el cambio de actitud frente a la
modernidad y sus reconfiguraciones. En este caso, destacan las
siguientes categorias:

- Metafisica

- Superacion personal (motivacién, formacion de valores vy
actitudes)

- Desarrollo espiritual (meditacion y reflexiones filoséficas)

- Psicoterapias  (gestalt,  programacion  neurolingiiistica,
inteligencia emocio-nal).

Fendmenos paranormales. Los fenémenos paranormales forman parte del

discurso de distintas tradiciones religiosas (como la telepatia o la
telekinesis aparecen en el budismo), pero también alimentan la oferta
editorial algunos fendmenos tradicionalmente ubicados dentro del
discurso New Age , como los ovnis o la comunicacién con fantasmas y “el
mds alld". Las editoriales ofrecen los siguientes temas:

- mentalismo

- reencarnacion y vidas pasadas

- percepcion extrasensorial (videncia, clariaudiencia)

- radiestesia (percepcion de los campos electromagnéticos de la
tierra, a través del tacto)

- adivinacion (en todas sus formas: quiromancia, cartas, runas
vikingas, caracoles afroantillanos, interpreta-cion de los
suefios)

- Ovnis
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- Fantasmas

Naturismo y medicinas alternativas. El discurso de la nueva era trae

consigo infinidad de terapias alternativas, alimentando la bisqueda de
respuestas cuando la medicina alépata tradicional fracasa en sus
intentos por curar las enfermedades comunes y especiales. La diversidad
de posibilidades crece constante-mente, gracias a los avances en las
investiga-ciones que parecen confirmar la validez del conocimiento
tradicional (herbolaria, alimenta-cién natural, terapias naturales), pero
también los nuevos descubrimientos hechos en este campo. Las
editoriales publican gran variedad de temas, de modo que no siempre es
fdcil distinguir cuando se trata de conocimiento avalado cientificamente,
o bien recupera la sabi-duria de las culturas locales. Entre otros temas,
encontramos los siguientes, tfodas en funcion de recuperar la salud
corporal y mantenerla estable:

- Naturismo (alimentacion)

- Cristaloterapia (uso de cuarzos para canalizar la energia
corporal)

- Urinoterapia

- Acupuntura

- Digitopuntura

- Masajes orientales

Prdcticas orientales. Luego de la activacion del Tratado de Libre

Comercio con los paises asidticos, han llegado junto con las importa-
ciones discursos provenientes de las fradiciones religiosas de China y
Japodn, invadiendo el mercado esotérico tanto en las tiendas como en las
librerias. La especializacion en estas dreas se ha vuelto un campo
altamente rentable en la ciudad, de modo que es posible identificar
distintos autores que tratan los siguientes temas:

- Feng-Shui (arte chino de armonizacién de espacios urbanos,
utilizado para negocios y casas habitacion)

- Zen (meditacidn, alimentacion, filosofia)

- Tai-Chi (meditacién en movimiento)

- I-Ching (ordculo de compleja interpre-tacién)

- Rei-ki (método de sanacién por imposi-cion de manos)
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V) Ciencias ocultas. Bajo esta denominacién pueden identificarse buena
parte de los discursos

- Espiritismo

- Tarot

- Numerologia

- Alquimia (recupera la tradicién de las transmutaciones, pero
aplicdndolas al desarrollo del espiritu)

- Astrologia

- Egiptologia

- Magia (destacan las publicaciones de magia blanca)

- Gnosis (desarrollo de la conciencia a través del conocimiento
esotérico).

En conjunto, las operaciones discursivas propuestas por la distribucion de
libros, en tanto objetos portadores de discursos mistico-esotéricos, muestran
una diferenciacién de los discursos a partir de la temdtica abordada, sin
ninguna exclusion aparente dada la exposicién en los espacios observados. Esta
situacion se refleja por igual en otros lugares de distribucién de libros, como
las tiendas esotéricas, en las que existe una clasificacion temdtica o por
editorial, pero nunca con restricciones hacia el comprador, como ocurre con los
objetos mdgicos (cfr. infra).

Ademds, la diversidad de editoriales habla también de la diversificacién del
campo, asi como de los recursos destinados a la divulgacion de estos temas, y
de su remuneracién econdmica: es el caso de las editoriales Diana y Grijalbo,
dedicadas fundamentalmente a la publicacién de temas educativos y culturales.
En otros casos, la editorial permite reconocer la especializacion dentro del
campo, como lo son Editorial Abraxas y Urano (de origen espafiol), la primera
dedicada a publicacién de textos con sustento en tradiciones religiosas,
mientras la segunda se concentra en las temdticas actuales de la nebulosa
esotérica: desde la superacion personal hasta habilidades paranormales, como
la sanacién.

Un dato final es el origen de estas editoriales (Argentina, Chile, Venezuela,

Espafia), que habla de una circulacion de estos discursos sustentada en redes
de co mercializacion internacional. Esta situacién es indicador de las
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conexiones que existen gracias a los fendomenos de globalizacion que
pertenecen al mundo postmoderno, y que han incidido de distintas maneras en
nuestra localidad: al ser Guadalajara una ciudad cosmopolita, con una amplia
diversidad de mercados que deriva de su poblacion, ofrece miltiples
posibilidades de acceder a este tipo de discursos, limitdndose casi
exclusivamente al bolsillo del comprador. Esta dltima situacién incide, ademads,
en la posibilidad de que la apropiacién de este tipo de discursos participe en la
reconfiguracion identitaria de los sujetos que los consumen, ya que son
portadoras de informacién utilizable para la conformacién de prdcticas
(siempre segln el tema tratado); igualmente sucede con las estrategias
discursivas que los locatarios consumen para dar significado a sus prdcticas
(cfr., infra, capitulo 4).

Tiendas esotéricas: la oferta especializada de servicios

El fenémeno mdgico-religioso del esoterismo en Guadalajara, no puede
desligarse de las tiendas esotéricas, punto central de la comercializacion de
objetos y servicios. Pero ellas tampoco pueden desli-garse de su origen
massmedidtico: aparecieron luego del impacto que produjo el programa
radiofdnico Radio Fantasmas, cuyo auge se mantuvo entre el final de la década
de los 80 y mediados de los 90. La historia de este programa permite
contextualizar el origen de las tiendas esotéricas en la ciudad, asi como la
articula-cién de los discursos mdgicos y esotéricos que se ofrecen en las
tiendas.

Radlio Fantasmas™ comenzé como un programa que permitia la participacién
activa de los radioescuchas a platicar las historias sobre “aparecidos”,
fantasmas, casas embrujadas, hechizos, etc. Los empresarios que gestan el
programa, retoman la idea de otro anterior (transmitido en la década de los 40
y llamado “El loco del campanario”) y lo transmiten durante el horario nocturno
(9-12 p.m.). Tuvo un éxito impresionante, y durante afios alcanzé los mds altos
niveles de rasting radiofénico en Guadalajara. El programa hizo manifies-to que
los fantasmas seguian vivos en el imaginario de los pobladores de la ciudad.

2 |a historia de Radio Fantasmas ha sido tfomada del articulo “Itinerarios creyentes del
consumo heoesotérico” escrito por Renée de la Torre y Manuel Mora Rosas, y publicado en el
nimero 7 de la revista Imaginario, del Nicleo Interdisciplinar sobre Imaginario e Memoria, de
la Universidad de Sao Paulo, Brasil (2001: 228-241). La cita se presenta prdcticamente sin
alteraciones.
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Cada dia los radioescuchas se comunicaban a la estacién para contar sus
historias. El programa no sélo transmitia las leyendas, sino que citaba a los
radioescuchas a asistir a las limpias de casas abandonadas, y difundia en vivo la
visita a estos lugares encantados. También se le daba seguimiento de
investigacion a los casos sobrenaturales y se invitaban a personas
especializadas en el tema a dar sus opiniones.

Después de cinco afos de éxito, el programa fue ampliando sus contenidos y se
intfroduce el tema de la brujeria, para lo cual se invita al programa a los brujos
tradicionales que trabajaban en los mercados populares. Poco después, y por
cuestiones de mercado-tecnia, los productores optan por cambiarle el nombre
a los brujos, y llamarles “parapsicélogos”, decisién que permite invitar a
especialistas en temas de parapsico-logia, cartomancia, astrologia, ciencias
ocultas, adivina-cion, chamanismo, etc. Diariamente la gente se comuni-caba a
Radio Fantasmas para buscar solucion a sus problemas econdémicos, de
relaciones personales, de salud. El programa daba atencion mediante parapsi-
célogos, astrdlogos y brujos, que hacian lecturas radio-fénicas de tarot,
consultas de astrologia, cartas astrales, numerologia. A los radioescuchas se
les daban recetas para resolver problemas de sal/acion, de energias negativas,
de mal de ojo que los parasicélogos diagnosticaban. El negocio consistia no sdlo
en las ganancias que dejaba el programa, sino que de ahi se recomendaba a los
pacientes que continuaran sus terapias asistiendo a consultorios especificos,
donde les cobrarian por el trabajo. Con esta estrategia, Radio Fantasmas
trasladd en los noventa su éxito radiofonico a la conformacion de una empresa
comercial, integrada por un grupo de 15 pequefios comeciantes (incluida la
familia del director del programa), quienes abrieron discretamente las tiendas
esotéricas Kundalini y Aura. La empresa ofrece también la capacitacion en
distintas artes esotéricas, a través del Instituto de Parapsico-logia Kundalini
(ubicado, como se ha dicho, en los altos de la tienda fundadora). En este lugar,
incluso los yerberos y brujos tradicionales asisten para actuali-zarse en
distintas técnicas; de este modo, redefinen la tradicién heredada al incorporar
nuevos elementos simbdlicos de este esoterismo universal (por ejemplo, el
funcionamiento de las cargas Adrmicas, el manejo de energias, la invocacién de
mantras orientales, el conocimiento del funcionamiento de los chacras, etc.)

A finales de los afios 90 se suscitan diferencias al interior del grupo: hay
quienes acentlan el cardcter lucrativo y mercadotécnico del esoterismo y hay
otros que lo repudian, y lo quieren ver mds como un servicio a la comunidad. El
grupo ha pasado del desmembramiento a la reincorporacion, y en este proceso la
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oferta se diversifica: algunos continuaron con nuevos programas de radio y
televisidn, con titulos como Cercano a lo desconocido, Revelaciones, La flama
dorada o Naturalista. Otros deciden abrir sus propios negocios de venta y
oferta de servicios esotéricos, y aparecen tiendas como Nirvana o Shamara.

Debido tal vez a la historia compartida, es posible ver en cada tienda la misma
articulacién de servicios esotéricos y venta de objetos mdgico-religiosos y
libros especializados, cuya discursividad espacial es distinta a la que aparece
en los otros sitios analizados. En cada una de las tiendas, independientemente
de si forman o no parte de la corporacién, es posible reconocer una
distribucidén que ofrece dos tipos de espacios: el de circulacién y compra-venta,
y el de consulta. En el primero se organizan los distintos tipos de objetos y
libros de modo que cualquiera puede acceder a ellos; también aqui se concertan
las citas con los parapsicélogos, que resuelven los problemas personales en
habitaciones aisladas, ya sea al interior mismo de la tienda o en espacios
aledarios. Los lugares que articulan esta distribucién espacial son las tiendas
esotéricas Aura, Kundalini, Nirvana y Shamara; en todas ellas la exhibicién de
objetos mdgicos se concentra en el drea de circulacion pdblica, la cual se aisla
espacialmente de los espacios privados e incluso intimos: el disefio del espacio
para la lectura de tarot, runas y café —privado en tanto implica la presencia
del parpasicélogo y del cliente-, estd precedido por un espacio privado de
espera, como las salas de espera de los consultorios médicos.

En el caso de la tienda esotérica de Plaza México, la ubicacién del local en la
plaza lo hace de por si un espacio privado, pues estd en la esquina de un pasillo
con menor trdnsito que el resto; ademds, la distribucion de los objetos coincide
con el espacio publico del centro Shamara: los mostradores para libros se
vuelven espacios centrales en el recorrido por la tienda, mientras que los
mostradores de objetos mdgicos los rodean, de modo que conduce a una ldgica
mercantil que justifica el significado de los libros como fuente de
conocimiento, por encima del significado de inmediatez de los objetos mdgicos.

En contraste con estos dos sitios, la I6gica de distribucion y clasificacién de
objetos es distinta en las librerias Aura y Kundalini: los objetos de divulgacidn
se encuentran distribuidos sdlo en las paredes internas del local, mientras que
los mdgicos se ven distribuidos en estantes o libreros, en mostradores y, muy
especialmente, bajo la superficie de grandes pirdmides hechas con madera y
cristal. Esta dltima distribucion obedece a una légica distinta: la de la
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“energetizacion” de los objetos mdgicos, que se combina con la exhibicion
representativa de lo que se puede encontrar en el local. Llama la atencién aqui
que tales objetos bajo la pirdmide no pueden ser revisados mediante el tacto,
por lo que el cliente sélo puede mirar y preguntar por ellos.

Como puede observarse, existen ciertas coincidencias al momento de
reconocer los indicios de las tiendas esotéricas. Debido a ello, y con el
reconocimiento que han adquirido al ser fundadoras de este movimiento
mdgico-religioso, se han elegido las tiendas Aura y Kundalini para el andlisis de
sus espacios y sus interacciones; los mapas que muestran la distribucién de las
tiendas Shamara y Nirvana, asi como los que corresponden a la tienda de Plaza
México, se encuentran en los anexos™.

Aura y Kundalini: el sello de la corporacion

El recorrido por la zona centro de la ciudad permitié localizar las tiendas de
esta corporacion. Al menos tres de las tiendas Aura se ubican en la calle de
Pedro Moreno, bajando por avenida Union hasta pasar la avenida Enrique Diaz
de Leon (una mds fue localizada en la calle Lépez Cotilla, justo en su
interseccion con la calle Independencia, cerca de la zona Chapultepec); se
eligio para el andlisis la tienda ubicada al comienzo de Pedro Moreno, que
pertenece a una de las hijas del duefio de Kundalini, y a su esposo'. Respecto
de las tiendas Kundalini (cuatro registradas en el momento de la observacion),
la primera en ser localizada fue la que se ubica en la calle 8 de Julio, al mismo
tiempo que la libreria TAO y la tienda Shamara; posteriormente se localizé la
tienda ubicada en Santa Tere, pero no fue necesario el andlisis espacial, dado
que presenta bdsicamente las mismas caracteristicas que la anterior.

En ambas tiendas, lo primero que llama la atencidn es la piramide de cristal que
cubre distintos objetos (cuarzos; efigies de Buda, de la Santa Muerte o de los
duendes llamados fro/ls; amuletos de plata y oro exhibidos en pequefios
alhajeros; cartas de tarot, runas, entre otros). El recurso del color es también
llamativo: el verde cubre las paredes de la tienda Aura, mientras que el violeta

13 En el siguiente capitulo se aborda el caso de la tienda Nirvana, a través de la entrevista con
el duefio.

'* Esta tienda cerré a mediados del 2002 -tiempo en que se termind esta investigacién-. Este
indicio, junto con el de la tienda Shamara, habla de la femporalidad de estos establecimientos,
siempre en funcién de la demanda.
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lo hace en Kundalini.’® Enseguida, pueden observarse los estantes alrededor de
las paredes, de modo que se distinguen con claridad los libros de otras
mercancias: esencias zodiacales, veladoras de distintos colores, tamafios y
presen-taciones (algunas estdn envueltas en papel celofdn y tienen folletos que
explican su activacion y funciones); inciensos, medicinas naturistas. Al igual que
sucede en las librerias TAO y YUG, los cuadros que adornan las paredes estdn
directamente relacionados con el mundo esotérico: imdgenes de dioses hindues,
el drbol de la vida de la Cdbala, dngeles, y especialmente un collage que
representa el inicio y el fin del mundo. La organizacién espacial en ambas
tiendas ofrece espacios reducidos para la circulacion de la clientela, y estdn
condicionados a las dimensiones de los estantes y de los mostradores (los
pasillos entre los estantes permiten pasar a una sola persona sin que tope con
ellos). En estos espacios, el cliente tiene la posibilidad de observar con detalle
las mercancias, e incluso hojear aquellos libros que no estdn protegidos por una
cubierta pldstica. La interaccién con el locatario es breve y netamente
comercial ("Pdsele, lo que se le ofrezca estamos a sus 6rdenes” dicen en cuanto
perciben la llegada del cliente), de modo que la blsqueda se resuelve con
eficacia.

Debido al espacio de cada local, la organizacion de las mercancias cambia
ligeramente. La tienda Kundalini, al ser un espacio cuadrangular, distribuye las
mercancias a lo ancho de las paredes, colocando de dentro hacia fuera libros,
esencias, veladoras y medicinas; en esta tienda, la mesa con la pirdmide estd al
centro, de modo que el cliente se ve obligado a fijar su vista en ella. La tienda
Aura hace lo mismo con las mercancias, las medicinas y los libros, pero
mantiene la mesa de la pirdmide hacia la derecha de la puerta de acceso, de
modo que se ven primero los estantes que delimitan el espacio para el
dependiente y varias repisas con libros a una altura aproximada de 1.90
metros.

La oferta de servicios esotéricos requiere, dada su condicion de atencion
individual, espacios aislados de la zona de circulacién. La tienda Aura es un local
largo, que ofrece un espacio de espera que antecede a las pequefias oficinas

' Dentro de la gran cantidad de discursos esotéricos, el uso de los colores es fundamental.
Cada color del arcoiris representa una energia diferente, de modo que pueden invocarse para
distintos fines. En el caso del verde, se entiende que es el color de la capacidad creadora,
mientras que el violeta representa la transmutacién o la transformacion del espiritu. Ambos
colores, ademds, se usan como proteccion contra las malas influencias.
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que sirven para atender los servicios esotéricos. Esta es una caracteristica que
ho aparece en otros espacios de compra-venta, como las librerias, los locales
de mercado e incluso las tiendas Kundalini (que tienen destinados otros
espacios en los altos del local); sin embargo, si existe en otras tiendas, como la
Nirvana o la Shamara, puesto que también ofrecen estos servicios a la clientela
que lo requiere.

El momento en que estos espacios se utilizan, es considerado como “consulta”, y
suele tener un costo fijo ($150.00 la primera vez) y una duracién de una hora.
Las consultas puede repetirse segin el problema del cliente y la decision del
parapsicélogo, quien activa la gramdtica funcional de estos espacios, al indicar
al cliente los objetos que debe comprar para resolver el problema en cuestion.
Esta caracteristica, al ser compartida con los locales esotéricos de los
mercados, permite reconocer que la configuracion de la interaccion de compra-
venta recupera la capacidad que, en los dmbitos religioso, médico o psicoldgico,
tiene la figura que detenta el poder y el conocimiento.

El sello de la corporacidn se distingue, entonces, por la activacion de la eficacia
simbdlica de los objetos mdgicos, que depende de la condicién de saber y poder
del parapsicélogo, ofrecida como sustento para reforzar las tradiciones
religiosas que operan como extra-textos paralelos al servicio prestado. Con
esta condicion, la recomposicion que se hace de los discursos de la nebulosa
esotérica adquiere sentido en un marco de articulacion comercial vy
massmedidtica, pero también individual en tanto el saber del parapsicélogo
interviene en la configuracién a la carta de la oferta esotérica, lo que conlleva
a una rdpida asimilacion de los extra-textos esotéricos por parte del cliente,
quien queda satisfecho en la resolucion final de su problema.

Puesto (isla) en Plaza del Sol.

La comercializacién de objetos esotéricos, como se ha visto hasta el momento,
se encuentra distribuida de distintas maneras en la ciudad. Conforme se ha
visto hasta el momento, las zonas de concentracion de espacios esotéricos
giran en torno al centro, y van diversificando su oferta conforme se alejan de
él. Aunque el registro realizado sélo permite identificar algunos ejemplos mds
alld de estas zonas, la distribucion que se hace en el puesto registrado en Plaza
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del Sol® es (til para identificar los cambios que adquiere la exhibicién y la
oferta esotérica. Un ejemplo de la dispersién que alcanza esta distribucion se
encuentra en un pequefio puesto (o “isla”, segin la nomenclatura de las plazas
comerciales), en Plaza del Sol, centro comercial con mas de 30 afios en la
ciudad.

Este puesto dedica la mayor parte de su espacio a la venta de articulos
realizados con cuarzos, aunque ofrece otro tipo de mercancias esotéricas. Lo
atienden dos hermanas jovenes, ademds de un hombre joven de entre 26 y 33
afos. Sus dimensiones estdn disefiadas conforme el reglamento interno de la
plaza: mide 2 metros de largo por 1 de ancho y 2.50 de altura, y estd colocado
de manera que fres de sus lados permiten acercarse al cliente; el otro lado
largo esta destinado a la persona encargada.

La observacion permite identificar diversos objetos: cuarzos sueltos; figuras
hechas con cuarzos y Idmina dorada (particularmente dngeles y estrellas de
David); inciensos de varita; aparatos para masaje manual hechos con madera;
velas y esencias aromdticas; wind-chimes o méviles para colgar frente a
puertas y ventanas, segun la tradicién Feng-Shui'y joyeria de pasta de colores.
El andlisis que se hace a continuacién sirve como puente para la clasificacion
posterior de los diversos objetos registrados en todos los locales de oferta
plblica. La distribucién es como sigue, de frente al puesto, de izquierda a
derechay de atrds hacia delante:

Hacia la izquierda del puesto:
- Cuarzos:

- Tres estrellas de David, hechas con cuarzos de fodos tipos, vidrio y
Idmina dorada, cada una de un tamafio diferente. Las tres estrellas
presentan el mismo disefio y distribucidn, segun lo siguiente: los lados de
cada tridngulo estdn hechos con tubos de vidrio, en cuyo interior hay
cuarzos pequefios de distintos colores; dentro de cada arista estd
engarzado un cuarzo mediano (un poco mds grande que un pulgar
masculino), los seis de diferente color; en el centro y sostenido de la

' Durante el registro etnogrdfico, este puesto era el tnico de su tipo en la plaza. Actualmente
existe ofro mds, que ofrece mercan-cias exclusivamente relacionadas con el Feng-Shui, cuya
insercion en el mercado tapatio es relativamente reciente. Este puesto habla de la posibilidad
de especializacion que puede desarrollarse dentro del comercio esotérico, y de la competencia
comercial que genera.
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base del tridngulo que apunta hacia arriba, se encuentra un cuarzo sin
pulir, por lo que la formacidn de sus cristales es casi hatural.

La funcién de estas estrellas es la de mantener limpia la energia de un
lugar, por lo que se recomienda comprarlas seguin las necesidades del
cliente; la diversidad de cuarzos tiene una razén de ser: aunque en el
montaje de la estrella no hay una distribucion especifica, segin el tipo
de cuarzo, se entiende que sirven para todas las personas, puesto que la
variedad de las piedras le permite “vibrar" con la variedad de signos
zodiacales que se presenten en el lugar en el que estd la estrella.

- A'ngeles: disefiados, como las estrellas, con cuarzos y ldmina dorada,
que le da forma y tamafio al dngel; los cuarzos cubren todas las dreas
delineadas por la ldmina: cabeza, alas y cuerpo; presentan también
tres tamafios: habia uno grande (cerca de 20 cm. de alto), dos
medianos (entre 10 y 14 cm.) y varios pequefios (menos de 10 cm.). La
diferencia con las estrellas de David estriba en que los dngeles
presentan Unicamente cuarzos rosas, en sus variedades blanca y rosa.
(Costo del dngel mayor: $220.00.)

- Cuarzos engarzados para colgar en collar, asi como pedacera de
cuarzo dentro de frasquitos de vidrio, fambién para colgar; de
diversos colores, estos cuarzos en frasquito estaban clasificados por
signo zodiacal, en una cajita exhibidora con 12 casilleros (la cajita
estaba hecha de madera, con base recubierta de terciopelo).

- Una pirdmide de ldmina dorada y cuarzos, los cuales estaban engarzados
sobre una espiral de ldmina, dentro de los limites del volumen piramidal.
También de diferentes tamafios y colores, los cuarzos parecen potenciar
la funcion de la pirdmide, limpiando o manteniendo la estabilidad
energética de un drea comprendida entre el 1.5 m? y los 2 m?. El
hombre joven explicé que la pirdmide se limpiaba igual que los demds
cuarzos: con la energia del sol y de la luna.

Hacia el centro del puesto:
- Un espacio frente al hombre joven, a un lado de la estrella de David mds

grande, que permitia manejar una libreta de precios y el bloc de notas de
remision.
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- Un instrumento sonoro a la derecha del espacio anterior, hecho con dos
barritas de madera que se unen a cuatro postes y a una base, fambién de
madera, en cuyo volumen interno cuelgan fubos de metal templados para
sonar con una nota musical cada uno; al parecer, la funcion del objeto es
utilizar la energia sonora para “armonizar” una prdctica especifica
(meditacidn u oracidn).

- Dos drboles hechos con alambre, chaquira amarilla y cuarzos blancos
pulidos, que hacian las veces de follaje; los drboles estaban plantados en
sendas macetitas de cerdmica, igual que la idea original de los drboles de
chaquira.

Dos cajitas exhibidoras mds: una con cuarzos sueltos, pensados para amuletos,
y otra caja especial para anillos (al parecer, también de cuarzo pulido, pero no
estoy seguro). Entre los cuarzos para amuleto se encontraban dos amuletos de
metal, representando el Tetragramatén (una estrella de cinco puntas, con la
quinta hacia arriba, y multitud de simbolos dentro y fuera de las puntas, asi
como la leyenda "Tetragramaton” dividida en silabas que circundan por fuera el
pentdgono interno de la estrella); tfambién se encontraban varias cruces hechas
con cuarzos de colores. Bajo la dltima de estas cajas, muy cerca del limite del
puesto, habia varias calcomanias octagonales, con el simbolo del I Ching
impreso.

Hacia la derecha del puesto:

- Dos cajas con velitas aromdticas, de varios colores. Junto a ellas, algunos
incensarios.

- Un exhibidor de madera, que muestra una pila de carboncillos envueltos en
papel aluminio; los carboncillos sirven para quemar copal o incienso sobre
ellos.

- Un conjunto de frasquitos semitransparentes con esencias aromdticas

- Un espacio amplio para los aparatos de masaje, los cuales se exhibian en
distintos modelos; este espacio se extendia hasta la esquina inferior
derecha de la superficie general de exhibicién del puesto.

- Junto al exhibidor de carboncillos, dos exhibidores para paquetes de
incienso, disefiados con un eje sobre el que giran los fubos de los que
cuelgan los paquetes.
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En el techo del puesto:

- Hacia la izquierda: collares de madera, de diversos colores.

- Hacia el centro y la derecha: wind-chimes o méviles, hechos con un octdgono
de algin material (metal, madera), del que cuelgan varios tubos de metal que
suenan con el movimiento del viento; del centro del octdgono pende siempre
un simbolo del ying-yang. Todos los maviles presentaban distintos tamafios,
yendo en aumento del centro hacia la derecha; su funcién consiste en
desviar las "malas vibraciones” antes de que penetren en los espacios que
protegen (ventanas, puertas o accesos en viviendas y negocios).

Como puede notarse, la gramdtica distributiva de este sitio se reduce a la
organizacién de los objetos segln su tipo, pero obedece a las condiciones de
volumen del propio puesto y a las que lo ubican dentro de la plaza comercial.
Asi, se pudo observar que la ausencia de limites -salvo los propios de la
interaccion personal- propicia acercamientos colectivos al puesto, sin que los
participantes tengan necesariamente alguna relacién entre si: es posible
compartir el espacio minimo del frente del puesto con tantas personas como
lleguen a él (de tres a cinco, e incluso en doble fila segln las horas y los dias de
mayor circulacion poblacional en la plaza). La gramdtica de interaccion entre
dependientes y clientes se sucede tanto si sélo se mira como si se busca algo
en concreto: la pregunta cldsica de “"¢En qué le podemos servir?”, asi como el
ofrecimiento de responder a la curiosidad del cliente, pueden iniciar una
conversacion, aunque esta Ultima también puede provenir del cliente, segin su
bldsqueda.

En la observacion del sitio, la gramdtica territorial indica una circulacion
poblacional sumamente diversa, pues el centro comercial se ubica en un punto
en el que confluyen numerosas rutas de camiones que conectan la ciudad con
este punto de partida hacia distintas zonas de crecimiento reciente. También
se ubican alrededor de la plaza colonias de clase media y media alta, que le
confieren una identidad de arraigo econdémico particular dentro de los distintos
imaginarios construidos de este lado de la ciudad. Todo ello hace de este
centro comercial un espacio de circulacion y comercializacién importante en el
mapa tapatio, situacion que afecta al sitio observado en tanto es el dnico en la
plaza con tales caracteristicas, invistiéndolo asi de un poder distributivo
comercial Unico entre los demds espacios observados.
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También en este sitio es posible reconocer el origen de la eficacia simbélica de
los objetos observados: puede observarse en la distribucion de los objetos una
clara distincion entre aquellos provenientes de las culturas orientales, como la
china (casos como el incienso y los llamados wind-chimes), y aquellos objetos
cuyo discur-so parece sustentarse en elementos New Age, como los cuarzos
destinados a cada signo zodiacal, o las figuras de estrellas, las piramidales y
las angélicas, fruto estas dUltimas de las tendencias actuales por la
recuperacion de las relaciones con las divinidades menores de la tradicidn
judeo-cristiana.

Generalidades gramaticales en las tiendas esotéricas

Los indicios reconocidos en estos espacios de comercializacion guardan
coincidencias importantes. Las articulaciones de sentido en cada tienda
obedecen no sélo al sello corporativo, sino a gramdticas diferenciables que
objetivan discursos sociales implicitos en la compra-venta. De este modo, la
construccion de sentido que se hace de las tiendas puede configurarse para
salir de la imagen nebulosa y justificar su condicion de movimiento
sociocultural.

La discursividad espacial, por ejemplo permite inferir que los distintos centros
observados manifiestan una clara distribucion de lo publico, lo privado y lo
intimo, en tanto los espacios publicos ofrecen los distintos tipos de objetos, los
espacios privados son general-mente espacios de espera y/o de interaccidn
previa a la consulta, que se realiza en los espacios intimos. En los mapas que se
han disefiado para mostrar la organizacion espacial de cada lugar observado
(ver anexos), se puede notar que todos hacen usos similares de su espacio, a
pesar de las condiciones arquitec-ténicas que lo configuran. Estos usos,
ademds, mues-tran coincidencias mds notorias cuando se reconocen los
espacios corporativizados, en los que se observé un drea especial para los
objetos mdgicos (una mesa con una pirdmide de cristal y madera que los cubre),
colocada de modo que atraiga la vista del consumidor en el momento mismo de
entrar. Esta mesa es el sello distintivo de la corporacién, puesto que ho
aparece en ningln otro lugar.

Por lo que toca a los espacios intimos, se puede observar en los mapas que su
localizacion esta siempre hacia atrds o al fondo de cada local (Shamara, Tao de
8 de Julio, Kundalini, Aura, Nirvana) segln se ubique su acceso principal. Asi, es
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posible que sucedan al mismo tiempo interacciones de compra-venta en las
dreas publicas, esperas en las zonas privadas y consultas o “trabajos” en los
espacios acondicionados para tal fin. Cabe mencionar que existen otros
espacios intimos, utilizados bdsicamente para el trabajo propio del ofertador:
en el caso de Kundalini, hay un espacio arriba del local (al que se accede por una
escalera contigua) para las “armonizaciones” y algunos trabajos de magia
blanca; en el caso del mercado Corona, esta labor se realiza en uno de los
locales propiedad de la duefia, lejos de la vista del comprador, como ya se
apunta.

Estas discursividades afectan, necesariamente, a la organizaciéon de los
objetos en el interior del local, de modo que pueden identificarse dreas de
exhibicion y de almacenaje. La primera articula los objetos segln sus
caracteristicas generales, como sucede en cualquier otro tipo de espacio
comercial. Del mismo modo configura la ruta de acceso a los objetos, por lo que
el cliente se ve obligado a caminar por el perimetro interno de los pasillos
generados por mesas y anaqueles: como deciamos arriba, los libros suelen estar
alrededor, en estantes, libreros o repisas colocados sobre las paredes,
mientras que los objetos (ya sean de energia fisico-corporal y ambiental; de
energias espirituales, santas o "trascendentes"; mdgicos; mdnticos, o de
conocimiento), se organizan segln su tipo y uso, pero también pueden fungir
como atractores para el publico.

Por supuesto, esta organizacion depende del tipo de local; en los mapas anexos
se observa cierta similitud al momento en los estantes de las librerias, asi
como semejanzas en las tiendas. Es importante apuntar que los locales ubicados
en los mercados tienen una organizacion distinta, condicionada por los limites
espaciales: hay un lugar para almacenaje y otro para la exhibicion, esta Ultima
abigarrada tanto por la diversidad de objetos como por el inventario.
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Objetos esotéricos: organizacion y tipologias

Como se ha visto, cada espacio ofrece una amplia gama de posibilidades, de
modo que la compra estd sujeta a la informacién que proporcionan los extra-
textos de las tradiciones mdgico-religiosas, en tanto productoras de sentido y
de eficacia simbdlica. Esta (ltima, al operar en cada objeto, dependen de
gramdticas que la contextualizan: el territorio, el espacio, la relacién locatario-
cliente, la utilidad, la administracion de los espacios y el poder funcional, se
activan para configurar una red simbdlica localizada en dos ejes de accidn: se
activa en la escala macro del comercio esotérico y se ancla en la escala micro
de la necesidad del cliente.

Bajo este supuesto, los objetos que circulan en la nebulosa esotérica permiten
la posibilidad de articular discursos provenientes de distintas corrientes
esotéricas con significados especificos que invisten al objeto de un poder
particular. Cada objeto contiene, asimismo, la posibilidad de ser interpelado,
leido, segln la circunstancia en la que se compra, de modo que el usuario puede
cambiar a voluntad el sentido otorgado originalmente al objeto. Igualmente
sucede con los locatarios o parapsicologos, quienes reinterpretan los discursos
para investir de poder a cada objeto, segln el trabajo mdgico por realizar.

En apariencia, la condicion de nebulosidad que se confiere a estas prdcticas se
hace manifiesta en la operatividad de estos objetos; sin embargo, las posibles
lecturas, asi como las investiduras que proporcionan los extra-textos de las
tradiciones (que pueden aparecer impresas en libros o provenir de otros
dmbitos culturales, como la literatura'’), e incluso aquellas funciones que activa
el parapsicologo, operan con una légica mds elemental, derivada de los tipos de
objetos y sus funciones generales. En este sentido, es posible hacer una
clasificacién de objetos en esta nebulosa, atendiendo a sus caracteristicas
fisicas y a las articulaciones semidticas que guardan con sus aplicaciones. La
clasificacién que sigue ayuda a reconocer que existen anclajes funcionales en el

17 Recordando lo que es un extra-texto -un texto construido socialmente, que proviene de los
procesos de produccion (cfr. pdgina 77)-, podemos entender que existen otros extra-textos
que proveen de sentido a los objetos ofrecidos en las tiendas esotéricas: aquellos que aparecen
en los medios masivos (radio, television) o aquellos publicados que expresamente explican las
funciones de los objetos y el origen de su tradicidn religiosa; o bien, aquellos que surgen de la
literatura fantdstica y que alimentan el simbolismo de las ofertas.
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mundo esotérico, los cuales dependen de la produccion de sus discursos, asi
como de los contextos en los que cada objeto se encuentra.

Objetos mdgico-religiosos. Clasificacion segun caracteristicas

Los signhificados que pueden adquirir los objetos en el mundo esotérico,
obedecen principalmente a sus caracteristicas fisicas y al uso que se le
confiere desde su fabricacién. Asi, cada objeto es signo de su eficacia
simbdlica, aunque esta derive en distintas lecturas, segln su insercion en la
lista que sigue. Esta clasificacién no es absoluta, y depende de las operaciones
de distribucién y organizacion que se reconocieron en los centros de
comercializacidn registrados.

Objetos relacionados con la energia fisico-corporal y ambiental. Definidos a
partir de dos tipos de objetos: en primer lugar, los cuarzos, como sustento
base de diferentes propuestas, todas bajo la éptica New Age:

e piedras pulidas como amuletos personales;

e piedras engarzadas en anillos, aretes o dijes;

e piedras engarzadas en objetos  complejos:  pirdmides

energetizadoras, varas de poder o sanacion

Los dos primeros tipos articulan la activacién de poder (proteccion, atraccidn
de energia) en relacién directa con el cuerpo de quien los usa. Los otros
objetos estdn considerados como canalizadores de energia, y tienen funciones
diversas que se articulan con la intencién del comprador.

En segundo lugar estdn los objetos mdgicos cuya activacion se realiza a partir
de un deseo corporeizado:

e aceites zodiacales
e esencias zodiacales

e perfumes
e aguas y polvos espirituales
e inciensos
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La eficacia simbdlica de estos objetos estd relacionada con las gramadticas y
discursos de la creencia sincrética del catolicismo popular, aunque algunos se
basan en otras tradiciones (como la astrologia o el budismo). Su eficacia
simbdlica radica en la atraccién del ser querido, la proteccién contra energias
no deseadas y la limpieza del cuerpo y el espacio habitado.

Objetos relacionados con las energias espirituales, santas o "trascendentes”.
En cada caso, el objeto mdgico es activador del poder mistico correspondiente
a la figura:
o figuras de dngeles con cuarzos rosas y blancos
e figuras de Buda hechas con acrilico, en las que se introducen
representaciones catélicas (cruces de Caravaca y cristos crucificados)
e veladoras para invocar las fuerzas de los santos, de los dioses
afroantillanos, o de los poderes mundanos (el dinero, el amor, la
felicidad)
e figuras que representan a las "entidades menores" del planeta:
duendes, hadas, "trolls", cuya valoracion mdgica estd mds regida por la
mitologia popular que por la discursividad mdgica.

En estos objetos, la articulacion con los discursos permite una amplia gama de
semiosis. Por un lado estdn las que se sustentan en los sincretismos populares,
como las figuras de acrilico y las veladoras para los santos; por otro lado, las
veladoras activan poderes inmanentes que estd sobre el poder humano, en
forma de divinidades. Por dltimo, las figuras se articulan en los discursos de la
New Age, pues retoman mitologias populares antiguas y las traducen para
incorporarlas de imaginario de las entidades que pueden activarse con una
oracion y un deseo por cumplir.

Objetos mdgicos. Son los mds representativos de la gramdtica funcional. Se
distinguen en dos categorias a partir de su significacién como amuletos:

*los objetos protectores contra las "energias negativas" del entorno.
Aqui, la discursividad que sustenta su poder se dispara: desde los
papeles y los dijes impresos con los simbolos del Tetragramatén o el
Ying-Yang (que sirven para proteger negocios y casas de las energias
negativas y las envidias), hasta los ojos de venado para proteger a los
infantes del mal de ojo, pasando por las herraduras que se cuelgan
sobre el dintel de las puertas, los méviles de metal de la tradicion
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Feng Shui, los sprays para la casa y/o el negocio, o los polvos y resinas
para la proteccion personal; la proteccidn se significa segun la légica
de la necesidad que la sustenta, pero también del conocimiento del que
lo adquiere y de su necesidad concreta; brujerias que confieren
poderes para obtener deseos: objetos propiciadores de la suerte, el
amor y la prosperidad econémica, observados en objetos tan diversos
como los siguientes: polvos y aguas espirituales que atraen dinero,
jabones, aceites, perfumes, esencias, sapos de cerdmica sobre bases
que representan montones de monedas. Este tipo de objetos, ademds,
suele ir acompafiado de un correlato explicativo, en el que se indican
las acciones a realizar para activar tanto el objeto como la peticion.

Objetos para bryjeria blanca. , velas antropomorfas de parafina, en colores
rojo, blanco y negro, para atraer a la pareja o retenerla; polvos para retener al
ser amado o alejar al enemigo (sea éste el o la amante, el mal de ojo o la
envidia); velas para “velaciones” (rezos y visualizaciones en los que el
parapsicélogo aplica sus conocimientos). Todos estos objetos estdn articulados,
necesariamente, a la intervencion del parapsicdlogo o el locatario (en el caso de
estar capacitado para ello), ya que su funcién depende de la necesidad del
cliente, y del tipo de "trabajo" que el primero decida realizar. Es posible
comprar veladoras pequefias para velaciones personales, pero esta transaccién
es, en el caso de los clientes, siempre posterior a la experiencia inicial; en el
caso de otros distribuidores, las compras pueden hacerse al mayoreo, sin
necesidad de activacién.

Objetos mdnticos. es decir, aquellos objetos que muestran una funcion
simbdlica destinada a la adivinacion; se incluyen aqui las cartas espafiolas, el
tarot, las runas y los péndulos, cada uno de ellos en distintas presentaciones
materiales. Al formar parte de los fenémenos paranormales, estos objetos
estdn destinados casi exclusivamente para quienes consideran tener la
capacidad de interpretar sus simbolismos. Sus costos suelen ser relativamente
altos, ya que dependen de la edicién, su disefio o su relacion con otras
creencias: actualmente hay una proliferacién de “tarots” o tarjetas impresas
con distintos simbolos para interpretar mensajes del destino (el tarot ZEN o el
Osho son los mds codiciados) o de los dngeles guardianes; en todos ellos, la
imagen viene acompafiada de un mensaje o una explicacion del simbolo, aplicable
a la situacién individual de quien lo consulta.
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Objetos de divulgacion, es decir, los objetos que provienen de la oferta
editorial: libros y revistas que ofrecen al consumidor discursos elaborados a
partir de las tradiciones o tendencias que configuran la nebulosa de lo esotérico.
Como se ha dicho, las temdticas varian considerablemente, pero destacan por su
accesibilidad y su capacidad para divulgar estos conocimientos.

Por su parte, las revistas esotéricas conforman un acercamiento rdpido a los
distintos temas que tratan, pues su cardcter de especializacion esta articulado
a la facilidad de lectura con que tratan los temas. Estas revistas proceden, al
igual que las editoriales, proceden de lugares especificos, como Espafiq,
Argentina y Chile, aunque la circulacion corra a cargo de Publicaciones Televisa.
Destacan, no obstante lo anterior, algunas revistas independientes, como la
llamada Mundo Esotérico, que trata temas como “La Santa Muerte”, “Sitios de
poder y de Magia” o “secretos mdgicos de mezclas y formulas” mdgicas. Dos
publicaciones mds circulan en las tiendas Kundalini. la revista Los Radio
Fantasmas y la revista £/ Buscador y sus caminos, que procede del Distrito
Federal; ambas se distribuyen de manera exclusiva en sus tiendas y tratan
temas relacionados con los contenidos del programa radiofdnico, la magia
blanca y varias tradiciones esotéricas o alternativas (esoterismo, astrologia,
tarot, yoga, acupuntura, naturismo, homeopatia, entre otras).

En lo que concierne a la generalidad de los objetos, durante la observacién
pudimos registrar como la gramdtica distributiva propicia discursividades
distintas: los objetos de conocimiento obedecen a discursos concretos, por lo
que el cliente puede acceder a ellos con un simple recorrido por los estantes.
En cambio, los objetos mdgicos, en cualquiera de sus modalidades, estdn
distribuidos de tal manera que o bien se muestran al publico directamente, o
bien se ocultan, obligando en ambos casos a dos tipos de interacciones: a la
eleccién directa del objeto y su posterior compra, o a la bdsqueda de ayuda
para resolver una necesidad concreta, que puede llevar incluso al cliente a un
recorrido por la ciudad hasta el lugar en el que su necesidad serd resuelta
(alglin “trabajo” especial, alguna lectura de tarot, alguna limpia).

Es claro que esta ltima interaccién se da también en el caso de los objetos de
divulgacidén, sin embargo es menos relevante para el cliente en tanto la
blisqueda de un libro recorriendo la ciudad toma significados completamente
diferentes, valorativamente hablando, que recorrer la ciudad en busca de la
persona adecuada para el trabajo asignado; la diferencia significativa estriba
en que el libro se considera un objeto de consulta, mientras que la bisqueda
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por una persona (un “parapsicélogo”, por ejemplo) implica la inmediatez de la
resolucion del problema que incita a ello. Por otra parte, la interaccién, publica,
privada o intima que se realiza dentro del local, puede propiciar el recorrido o
itinerario no sélo hacia otros lugares de resolucién de problemas, sino fambién
hacia espacios destinados a la ensefianza

Todos estos objetos ofrecen una operacién discursiva especial, resultado de la
gramdtica funcional,y que preferimos denominar eficacia simbdlica. Consiste ella
en una combinacién de marcas en la materia del objeto, que permiten reconocer al
consumidor el extra-texto que valida su uso en tres momentos: 1) el origen de su
discurso, que condiciona 2) la procedencia de su poder -conferido por el
parapsicélogo en relacion directa con la necesidad del cliente y el “trabajo" por
realizar-, y 3) la funcidn simbélica que ostenta. Asi, algunos objetos hablan desde
las tradiciones sincréticas populares, como las herraduras hechas con acrilico, de
fondo rojo y pequefios objetos en su interior: imdgenes de San Martin Caballero
(para dar prosperidad al negocio), una cruz de Caravaca (para deshacer posibles
maleficios), un Sagrado Corazon y varios cuarzos. También, las veladoras para
invocar fuerzas concretas: a las Siete Potencias Africanas, al Amor, a San
Cipriano, todas con su oracién catélica. O bien las “aguas espirituales” para la
buena suerte en los negocios o en el amor, o para atraer el favor de algin santo
mediante una oracién a Dios. Otros objetos hablan desde la discursividad New
Age, como los amuletos hechos con cuarzos simulando dngeles, pirdmides,
estrellas de David o "varas de sanacién”, y asi sucesivamente. En conjunto, estas
marcas simbdlicas articulan al objeto con los extra-textos producidos
previamente como tradiciones religiosas, y con el consumo en si, permitiendo que
la significacion inicial se transforme al momento de operar la eficacia simbdlica
del objeto, de modo que el cliente termina por apropiarse del objeto y creer (o
no) en él.

3. Espacios especializados de ensefianza esotérica o superacion espiritual

Una de las estrategias fundamentales del proceso de circulacién de las
creencias mdgico-religiosas en la ciudad, radica en la aparicién de centros de
ensefianza esotérica y superacion espiritual. En ellos, la distribucion de
intfertextualidades esotéricas opera mediante la acumulacién o la
especializacién de prdcticas y discursos, lo que genera bricolages de fuerte
carga simbdlica y experiencial.
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A diferencia de los espacios de distribucién piblica de oferta mdgico-religiosa
(mercados, tiendas y librerias esotéricas), los espacios de ensefianza y
superacién proporcionan prdcticas especificas para el desarrollo del individuo:
bajo la Iégica de la conferencia, el taller o la sesidn, los sujetos consumidores
acceden al esoterismo por la via de la experiencia corporal y el estudio
constante, actividades que permiten una apropiacién de la creencia mds eficaz
que el uso de objetos, en tanto se incorpora al interior de la vida cotidiana para
explicarla y darle sentido frente a la aparente incertidumbre de Ia
modernidad.

En la ciudad existen numerosos ejemplos de escuelas, institutos y centros de
ensefianza de esta nafuraleza. Sus actividades son sumamente diversas y
pueden operar al interior de sus instalaciones o fuera de ellas, ya sea al
agendar conferencias en distintos puntos de la ciudad, o bien en sus dreas
verdes, como Colomos, la Barranca de Huentitdn o el Bosque de La Primavera (cfr.
Gutiérrez, 1996). También se organizan para realizar ferias y exposiciones
colectivas una o dos veces por afio.

En una de estas exposiciones (Expo Yoga 2001), realizada en el Centro de la
Amistad Internacional, se registré informacion de varios centros de
ensefianza. Mediante la folleteria ofrecida, fue posible identificar no sélo la
ubicacién geogrdfica de estos centros, sino reconocer la diversidad de
prdcticas, técnicas y discursos esotéricos que manejan. Aunque se realizé un
recorrido por la ciudad para localizar algunos de estos centros, se entiende que
estos datos, asi como los provenientes de la exposicién colectiva, ofrecen sdlo
una muestra no representativa. La tabla estd organizada en funcién de la
ubicacion territorial, de modo que el orden parte del centro de la ciudad, y
acorde con los limites fijados durante el recorrido de observacidn.
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Cuadro 5

Centros de divulgacion y ensefianza

NOMBRE DIRECCION ZONA DE TECNICAS
DEL CENTRO UBICACION OFRECIDAS
(Tradicion y/o
Escuela)

Movimiento Gnéstico | Juan Alvarez 367 Centro Samael Aun Weor

A. C.

Red Gran Fraternidad | Lopez Cotilla 755 Centro

Universal

Centro de desarrollo Loépez Cotilla 1825-7 | Col. Americana, Yoga

fisico y mental Centro-Chapultepec

Fundacion Pedro Moreno 1791-A. | Centro-Chapultepec Religion Krishna

Internacional para la

Conciencia de Krishna

Feng-Shui Pedro Moreno 1612 Centro-Chapultepec FengShui

Internacional.

A. C.

Red Gran Fraternidad | E. Gonzalez Luna 1903 | Chapultepec Yoga, Cabala, Tai-Chi,

Universal Meditacion,
Vegetarianismo

Fundacion Fe y Avenida Union Chapultepec Esoterismo, Alta

Esperanza Magia, Sanaciones
espirituales

Instituto Kundalini de | Ramos Millan 538 Santa Teresita Esoterismo,

Parapsicologia Armonizaciones, Alta
Magia

Centro Budista de Bernardo de Balbuena |Ladrén de Guevara, Budismo

Guadalajara Chapultepec

Instituto Tecnoldgico | L. Pérez Verdia 535 Ladron de Guevara; Medicina Natural

de Medicina Natural Chapultepec

Lucy Garden

Loépez Cotilla 1884

Arcos Vallarta

Aromaterapia (centro
de atencion y
distribucion)

Alebrijes. Arte étnico y
desarrollo humano

San Demetrio 93

Chapalita

Yoga, Rei-Ki, Tai-Chi,
cultura africana, cultura
prehispénica, cocina

Centro Baha’i de
Zapopan

Mariano Otero 5408

Paseos del Sol

religion Baha’i

(contintia)
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Cuadro 5
Centros de divulgacion y ensefianza (continuacion)

NOMBRE DIRECCION ZONA DE TECNICAS
DEL CENTRO UBICACION OFRECIDAS
(Tradicion y/o
Escuela)
Teohua Pompeya 2655 Providencia Meditacion Merkaba,

Flores de Bach,
Angeles, Feng-Shui,-
Radiestesia, Astrologia,
Tarot Osho,
Armonizaciones,
Herbolaria, Reiki,
PNL, Danza
prehispanica, Vidas
pasadas

Fundacion Vipassana | Sao Paulo 2037 Providencia Hindu

Ilys Aromaterapia Paseo de los Encinos | Tala, Jalisco Aromaterapia
110

Fuente: Registro ethogrdfico. Noviembre del 2001

Algunos de estos centros se muestran al plblico abiertamente, como el Centro
Budista de Guadalajara, los centros Krishna, las casas de conferencias de la
Gran Fraternidad Universal o el centro Bahdi. Otros, en cambio, optan por
presentarse como organismos no gubernamentales, asociaciones culturales o
civiles, como el Instituto Kundalini de Parapsicologia (A. C.), el Movimiento
Gnostico (A. C.), la casa Alebrijes (asociacion cultural) o la Fundacion
Vipassana.

Estos espacios, en tanto centros de ensefianza, capacitan a los individuos para
actuar dentro de la nebulosa esotérica, de una forma que puede considerarse
privada, pues a pesar de que utilizan espacios amplios (construidos ex profeso
o adaptados a la circunstancia) que pueden albergar grandes publicos (como los
centros de conferencias de la Gran Fraternidad Universal), las técnicas y los
conocimientos, en muchos de los casos, se quedan en el dmbito individual,
trascendiendo exclusivamente en el beneficio del consumidor. No obstante, esta
formacidn también genera agentes esotéricos quienes, acorde con la
especializacién que han aprendido, ofrecen servicios de consulta privada, de
modo que la oferta se diversifica para localizarse en espacios privados. Los
datos recabados en Expo Yoga ofrecen, sucintamente, ejemplos de la oferta
como consultas privadas:
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Cuadro 6
Servicios esotéricos particulares:
Consultas Privadas

NOMBRE

DIRECCION

UBICACION EN
LA CIUDAD

TRADICION/
ESCUELA/
ACTIVIDAD

Miguel Angel
Aguayo

Justo Sierra 2046-
6.

Chapultepec

Astrologia,
Numerologia,
digitopuntura,
Aromaterapia, Feng-
Shui del cuerpo

Jessica Rios

San Juan Bosco
3861

Chapalita

Curandera (tarot,
limpias,
armonizaciones)

Claudia Chdvez

Registros Akdshicos

Alma Luisa Niembro

Sta. Catalina 1047

Rinconada del Valle

Rei-Ki

Carlos Veytia Avalos

Corporativo Feng-
Shui Universal
(Arquitecto)

Cuquina Medina

Jerez 2567-A.

Sta. Elena Alcalde

Aromaterapia de
Conie Bogart

Tienda Krystal

Mariano Otero 1917

Plaza Turquesa
Locales 16 y 17-B

Clases y lectura de
Tarot, Manos,
Curacién psiquica.
Astrologia

Cecilia Elena Ontario 1025-36 Providencia Psicoterapeuta

Quintero Floral (Flores de
Bach)

Luis Martin Fuentes |Epigmenio Gonzdlez Centro Psicoterapia Floral

1262

(Flores de Bach)

Fuente: Registro etnogrdfico. Noviembre del 2001.

Aunque en la muestra hay sélo unos cuantos prestadores de servicios, es
posible ver la gran cantidad de ofertas que operan. Si se comparan los tipos de
tradicion o actividad que desempefian, puede inferirse los sitios en donde se
han capacitado. Un dato interesante son los profesionistas registrados, que
articulan ofertas especificas a su actividad (el Feng-Shui estd asociado
directamente a los espacios urbanos, sean estos exteriores o inferiores; la
terapia de flores de Bach estd destinada al tratamiento de las emociones y sus
efectos de salud en el cuerpo). Casos como estos aparecen constantemente en
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la ciudad, especialmente cuando se frata de asociar aquellas tradiciones o
ensefianzas a la condicion emocional del individuo: la aromaterapia, las
"psicoterapias florales”, la numerologia y la astrologia se articulan con mayor
frecuencia con las terapias psicolégicas, de modo que recomponen sus
discursos para ofrecer interpreta-ciones simbdlicas no ortodoxas de la
problemdtica individual.

La produccion de discursos esotéricos desde este tipo de servicios es
considerablemente diversa, dada la posibilidad que el ofertador tiene para
realizar combinaciones segln su especializacién. Los contenidos de la folleteria
recabada permiten reconocer, tanto desde los espacios como desde los
servicios profesionales, distintos indicios'® que hablan dela insercién del
discurso New Age, de modo que pueden distinguirse fres ftipos de
discursividad:

¢) la discursivida del cuerpo, en tanto ofrece soluciones de salud y
bienestar fisico y/o emocional,

d) la discursividad de la experiencia de trascendencia, que ofrece
cursos, talleres y conferencias,

e) la discursividad de la resolucion de problemas -algunos de ellos
relacionados con la mala suerte-, derivada de las ofertas de
adivinacién e interpretacion de signos.

En el caso de la discursividad del cuerpo, los indicios observados en esta
discursividad articulan la sanacién corporal -lograda a través de medicinas y
terapias alternativas- en conexion con el discurso New Age: estar bien desde
el cuerpo para evolucionar con la Tierra, usando las distintas energias que la
naturaleza provee. Asi, los valores de este movimiento (sabiduria, bienestar,
felicidad, bondad, equilibrio, firmeza, coraje, constancia, salud -folleto
"Consciencia A. C.") pueden encontrarse en estas ofertas: en el masaje
terapéutico para la “purificacion y mantenimiento de la salud corporal”.
mediante la estimulacién de “la energia que corre por los canales del cuerpo”
combindndola con aromaterapia, musicoterapia y ‘“energia universal”
(folletoTeohua); en las terapias con aromas y “esencias de cristales” que
parecen “activar el inconsciente” y trabajar miedos, frustraciones y "todos los
aspectos dolorosos de la vida" (folleto "Golden Harmony"); en la bldsqueda de
"armonia” entre mente cuerpo y espiritu en conjuncién con la casa y el entorno

18 Los folletos registrados aparecen, en su totalidad, en el anexo 3.
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(folleto Feng-Shui), o en la purificacién de cuerpo y psique mediante recursos
naturistas ("El Temascal”, psicoterapeutas florales y aromaterapistas). Todo el
conjunto busca recuperar la salud, en tanto su ausencia es una “ruptura entre
el almay la personalidad” (folleto "Consciencia A. C.").

Por lo que se refiere a la discursividad de la experiencia de trascendencia,
puede reconocerse una tendencia hacia el crecimiento espiritual, entendido
como “potencial humano” (Gran Fraternidad Universal), o como experiencias
relacionadas con el "Amor Incondicional” para “ser conscientes de la Unidad"
("Teohua”). En esta discursividad, los /ndicios ofrecen alterntivas para
establecer contacto con el discurso utdpico de la Nueva Era: transformar el
Ego para vivir "mds en armonia con tu Ser Superior” ("Teohua"); propiciar un
clima de respeto y tolerancia (“sin distincion de raza, credo o condicidn
econémica”, folleto "Gran Fraternidad Universal") y lograr “cambios profundos
y expansiones a hivel consciente” (“Registros Akashicos"). Es aqui donde la
oferta se diversifica con mayor frecuencia, pues las experiencias de
trascendencia pueden concebirse desde muchas dpticas y con diferentes
resultados. Cada una de ellas proporciona sentido a la bisqueda individual y le
permite al consumidor construir su propio bricolage.

Por (ltimo, la discursividad de la resolucion de problemas coincide con la
tradicion derivada de la magia blanca -observada en las tiendas esotéricas-, o
de otras prdcticas de adivinacion y videncia ("Registros Akashicos”;
"Kundalini"), para encontrar la solucién a la falta de amor, de trabajo y de
bienestar fisico y emocional, provocados por “trabajos mdgicos” o “mala
suerte”. Al mismo tiempo, la interpretacién por ordculos (tarot, café, mano,
registros akashicos, astrologia, numerologia), parece ofrece explicaciones
basadas en saberes antiguos (cfr. folleto astrélogo Miguel Angel Aguayo) y
resolver dudas existenciales (fobias, repeticion de eventos, experiencias
presentes, pasadas y futuras; “Registros Akashicos") que dificultan el sentido
de la vida cotidiana. En estas ofertas, la especializacion del prestador del
servicio es fundamental, de modo que se anuncian como altamente capacitados
para ello ("Nada es imposible para ella”, Jessica Rios; “trabajos de alta magia”,
de "Kundalini”; “participante de varias organizaciones espirituales”, Miguel
Angel Aguayo). Como vimos ya en la relacién que existe entre la eficacia
simbdlica de los objetos mdgico-religiosos y los parapsicélogos, aqui fambién se
da la activacién de sentido en funcién de las preguntas y las necesidades
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formuladas; su solucidn, entonces, esta en funcién de la eficacia simbdlica de
las estrategias utilizadas por el adivinador para la resolucién del problema.

En otro orden de ideas, es interesante notar que la oferta de servicios no es
exclusiva de los centros publicos de distribucion, ya analizados: los centros de
ensefianza y divulgacidn sirven como generadores de las reconfiguraciones de
las creencias religiosas en grandes escalas, ofreciendo redes que acaban por
localizar los discursos en los distintos consultorios. Merced de ello, es posible
ver en cualquier parte de la ciudad, sefiales de los alcances de esta red: en los
postes de luz; en las paradas de camion; en las vitrinas de cualquier tipo de
local; en los suplementos culturales de los periddicos, etcétera, los anuncios
que publicitan los servicios de estos agentes se hacen presentes diariamente.

Incluso algunos de estos ofertadores aparecen en la television y en la radio
(como Miguel Angel Aguayo, quien se presenta como astrélogo una vez a la
semana, en un programa matutino del canal local de Televisién Azteca; o como
Gustavo Sprague -de quien no pudimos obtener sus datos-, conocido astrélogo
que dicta los horédscopos en los noticieros locales de Televisa y publica un
hordscopo semanal en el periédico Piblico), buscando construir con ello una
fuerte posicion en la percepcion de las audiencias y obtener clientela. Estas
estrategias de publicidad a través de los medios masivos de comunicacion,
obedecen a la frayectoria iniciada por Kundalini y Los Radio Fantasmas, de
modo que después de 10 afos de publicitarse en los medios masivos, su difusion
en la ciudad se ha vuelto cotidiana.

Resalta de manera especial el caso de algunos centros, autodenominados de
“sanacién”, que han comprado espacios completos en la television local para
mostrar sus habilidades y obtener un ndmero considerable de clientes. Un caso
concreto es el del grupo colombiano Fundacion Fe y Esperanza, cuya
organizacién interna-cional produce espacios televisivos desde la ciudad de
Miami, en el estado norteamericano de Florida. El programa, que muestra un
set con un escritorio grande, un fondo en cromagui con imdgenes de la
naturaleza, varias lineas telefénicas y un conductor vestido de traje y corbata,
se transmitia!® en el horario matutino del canal local de Televisa, para ofertar

' El levantamiento de estos datos ocurrié paralelamente al levantamiento que corresponde a
los espacios esotéricos en la ciudad; fue identificado otro programa similar, de otra asociacion
que no tiene filiales en Guadalajara. Al momento de la redaccién de este documento, no hay
indicios de que sigan transmitiendo en el canal mencionado.
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sus servicios mediante las peticiones que el publico hace via telefonica. En cada
transmisidn, el conductor interactda con la persona en cuestion y le pide
algunos datos (nombre y fecha de nacimiento, para calcular un nimero e
interpretarlo desde la numerologia); luego, muestra a la cdmara tres grandes
cartas de tarot y las interpreta en vivo, de modo que la audiencia comparte la
consulta que la llamada ha expuesto. No importa que el espectador reconozca el
acento extranjero del locutor y de la persona en el teléfono: la publicidad
surte su efecto en el momento mismo de la interaccion verbal, pues la persona
que llama confirma fodas y cada una de las preguntas que le hace el locutor,
validando su capacidad como adivinador.

El ejemplo vale para mostrar que existe una relacién estrecha entre la oferta
proveniente de los agentes capacitados en los centros de ensefianza, y la
publicidad massmediada. Al ser los medios vehiculos de exhibicion a grandes
escalas, los ofertadores tienen asegurada la posibilidad de recibir clientela
diariamente, luego de los comentarios y consultas realizados via television,
radio o prensa. Al mismo tiempo, la relacion con los medios hace que las ofertas
esotéricas de estos agentes se vinculen con la vida cotidiana, dado que
frecuentan los medios con regularidad para ofrecer soluciones aplicables en lo
inmediato (por ejemplo, la identificacién la razon de los problemas que aquejan
al cliente, via la adivinacién por el tarot, como sucede en los programas del
grupo Fe y Esperanza o en los programas matutinos de revista, donde las amas
de casa llaman para que el parapsicélogo en turno les responda una pregunta o
les indique un camino a seguir); esta situacién provoca que por cuestiones de
tiempo, se diluya la precisién que el parapsicologo o adivino hace en sus
interpretaciones. Esta situacion puede observarse en los medios que
transmiten a escala nacional; particularmente, los programas matutinos de
revista en las televisoras comerciales de modo que, mientras se toma nota de
las recetas de cocina y se escuchan los comentarios sobre la fardndula,
también es posible apuntar la receta mdgica para mantener vivo el amor de la
pareja, o recomponer el destino del dia en funcién de las predicciones del
hordscopo, o purificar las energias de la casa con una combinacién de incienso,
velas de colores y la reubicacion de los muebles -como suele sugerir el Feng-
Shui-.

Este conjunto de ofertas y programas ayuda a reconocer que la oferta
massmedidtica genera dos tipos de accesos a la nebulosa esotérica; en primer
lugar, las ofertas especializadas de los centros de ensefianza -que suelen
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anunciarse a través de la radio- y de los servicios privados de especialistas
entrenados en fradiciones y escuelas esotéricas distintas -quienes suelen
presentarse en la television-. Estas ofertas recurren a la experiencia y los
conocimientos que exhibe el ofertador durante la intervencién en el programa,
y tienen la finalidad exclusiva de obtener clientela. En segundo lugar, accesos
poco especia-lizados, destinados a la resolucion inmediata de pequefios
conflictos cotidianos, que introducen al plblico masivo en el consumo de
mercancias con alto contenido simbdlico y eficacia para solucionar sus
problemas, que sin comprometer su adscripcion religiosa pueden suscitar
intercambios entre tradi-ciones religiosas y transformaciones en los modos de
creer y practicar su religiosidad.

En distintas formas, entonces, el mercado esotérico en Guadalajara opera
mediante redes de distribucion, ensefianza y capacitacion con gramdticas
discursivas que se manifiestan ya sea a través de la formacién de agentes, o a
través de la divulgacién massmedidtica. La posibilidad de divulgacion que se
ofrece en cada uno de estos lugares recurre a la publicidad o a la difusion de
los eventos, pero también a la renovacién y actuali-zacién en tanto integran
constantemente nuevas modalidades de experiencias trascendentales a su
catdlogo de ofertas. Como puede interpretarse de las ofertas en los sitios de
divulgacidn y ensefianza, los bricolages de escuelas y tradiciones construyen un
entramado de prdcticas que repite los esquemas de la oferta esotérica de
modos que traslapan los limites simbdlicos de cada tradicién para amalgamar
una oferta nueva y recompuesta, que termina por relocalizarse en las ofertas
de los agentes y en la consulta privada.

Esta dltima relocalizacién, en tanto construccion social de sentido que generan
los agentes de ese campo, plantea la posibilidad de reinventar la oferta
esotérica prdcticamente todos los dias. Como dice Hevieu-Léger (1996:44),
estas prdcticas conforman un “entramado de memorias”y de prdcticas que se
trabajan, se inventan o se reelaboran en funcién de la ofertay la demanda, en
funcién de la novedad que el consumo mismo opera desde su légica global y
local. Es una reinvencién que aparece gracias a la secularizacién propia del
campo: en la oferta se reconoce que las condiciones de articulacion del
fendmeno dependen de los sujetos que participan activamente en su difusion y
en los bricolages que proponen con sus servicios especializados, de modo que la
redistribucién de las creencias -condicion inherente de la secularizacion religiosa
posmoderna- se activa en los entrenamientos obtenidos en los centros de
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divulgacion y ensefianza, con saberes que tienen el poder de descifrar la
incertidumbre aparente de los conflictos cotidianos. Ello quiere decir que la
oferta de servicios especializados a escala privada es el dltimo eslabén que
conforma la cadena de articulaciones comerciales del fendmeno esotérico.

En conjunto, podemos ver que los servicios esotéricos promueven un flujo de
ofertas relacionadas con el modelo globalizante del fenémeno New Age, de
modo que sus discursos se enclavan con la articulacion que los consumidores
hacen desde su prdctica cotidiana. La capacitacion, las posibilidades de
resolucién, asi como las propuestas que cada centro o prestador de servicios
articula con su prdctica, renuevan los procesos de secularizcion, enclavando
desde la oferta local los discursos comerciales globalizados, ftanto por las
ofertas masmmedidticas como por la misma permeabilidd que caracteriza al
fendmeno. La légica de incorporacion que los agentes realizan para configurar
sus propuestas en cada centro, en cada consulta privada, dependen de la
experiencia y la capacitacién del agente, como se verd en el siguiente capitulo.
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REVISIONES SOBRE LA OFERTA.

a oferta mdgico-religiosa del esoterismo en Guadalajara es, como se

ha visto, compleja. Las articulaciones contextuales que caracterizan

como nebuloso a este fendmeno, guardan la apariencia de la falta de
anclajes propios de los movimientos religiosos recientes, en tanto
“religiosidades paralelas” que difieren de los sistemas religiosos tradicionales
al utilizar los recursos comerciales de la globalizacién para modificar las
posibilidades de acceso a lo sagrado. Sin embargo, la interpretacion de las
huellas encontradas tanto en los espacios de distribucion pudblica como en los
objetos y las redes de distribucién y ensefianza, ayudan a configurar un
entramado simbdlico que se sustenta en fuertes bases mercantiles, dentro de
las cuales la produccion de discursos, asi como su circulacion, estdn
supeditadas a distintas gramdticas de construccién de sentido, sin las cuales no
puede operar: necesita de la historia, del territorio, de espacios particulares,
de organizacién interna para exhibir las distintas mercancias, de estrategias
de activacién y convencimiento, y de redes de divulgacion educativa y
massmedidticas para activarse; obedece también a las leyes de la oferta y la
demanda para mantener un ritmo de constante crecimiento y actualizacién
simbdlica y mercantil.

Sin estas articulaciones sociosemiéticas, el fendmeno esotérico en Guadalajara
no puede comprenderse, pues es un movimiento sociocultural que estd anclado,
localizado y articulado de forma que interactia y comunica sentido para
reconfigurar la vida cotidianha a través de una légica comercial que le es
inherente.

Lo descrito arriba indica que si es posible estructurar una interpretacion
sociosemidtica de este fendmeno religioso, con una descripcién fina de sus
operaciones discursivas que haga evidentes las caracteristicas de su
complejidad como contexto sociocultural, aunque los sentidos que se atribuyan
a cada objeto se reinventen en el momento mismo de la transaccién. El
recorrido desde lo particular para encontrar generalidades en el fendmeno, se
explica, reinterpretando lo dicho por Giddens, porque la ldgica de lo global no
sélo deslocaliza, sino que se arraiga en las tradiciones locales y comporta
nuevas geografias simbdlicas: gracias a las estrategias de distribucién se
produce una segmentacién territorial de usos diferenciados, pero también de
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prdcticas igualmente distinguibles a partir de las apropiaciones que los
ciudadanos realizan con estos fenémenos.

Lo primero que puede reconocerse es la capacidad discursiva de que ha sido
dotada la oferta de objetos mdgicos. Se reconocen en el objeto
caracteristicas particulares de produccién, que le confieren un uso especifico
susceptible de ser transformado segln el contexto en el que se le ubique. Al
mismo tiempo, la virtuosidad simbdlica de estos objetos (como la llama
Appadurai) propone discursividades directamente relacionadas con la
cotidianidad de los sujetos, con el imaginario sobre lo numinoso y con las
configuraciones de sentido producidas desde la globalidad de los discursos de
divulgacidn, para anclarlos en la compra. Son objetos de lujo, no sélo por el
costo econdmico que los caracteriza, sino por la carga simbélica que ostentan y
la posibilidad de ser resignificados segln el contexto en el que se integren: una
limpia, una armonizacion, el uso de un ordculo; en cada uno de ellos, el uso de
objetos similares con fines distintos, es posible gracias a las gramdticas de
organizacién y funcionalidad propias de este fenomeno, pues las articulaciones
de sentido que propone se concentran en el fin dltimo de su aplicacién, de modo
que la recomposicion simbdlica depende no sdlo de la oferta, sino del ofertador
y del consumidor.

Estas gramdticas de organizacion (teritorial y distributiva), asi como la
gramdtica de funcionalidad, activan la eficacia simbdlica de los objetos en el
momento de la investidura que le proporcionan la tienda -en tanto ubicacidn
fisica- como el parapsicdlogo al momento en que aplica un objeto para ofrecer
un servicio. Es decir, operan desde la fase final de la circulacion, propiciando
que los publicos diferenciados por el territorio operen el reconoci-miento de
sus significados como una “tendencia” dentro del fenémeno esotérico y asuman
su contenido simbdlico con facilidad. Asi, en los mercados se observa una
fusion entre el catolicismo popular y las nuevas mercancias esotéricas, en
buena medida por la tradicién de sincretismo que ha transformado la oferta
historicamente catdlico-popular con saberes indigenas y rurales, y que ahora
transforma sus perfiles de comercializacion. En contraposicién, los centros
comerciales dan lugar a que el "paquete esotérico” preparado por la New Age
se muestre listo para que el plblico pueda experimentar y recomponer sus
propios bricolages complejos y formar parte de las redes de difusion que
alimentan el crecimiento econdmico y simbdlico del fenémeno, generando su
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reconfiguracion a través de la conformacion de nuevos entramados, nuevas
interpretaciones y huevas significaciones del fenémeno.

Lo anterior permite reconocer que los objetos mdgico-religiosos que ofrece la
nebulosa esotérica son mercancias por metamorfosis. de acuerdo con Appadurai,
estas mercancias son cosas destinadas a otros usos y que se colocan en el
mercado (cfr. supra, p. 60), de modo que su significado original puede verse
trastocado por su relocalizacién. Esta definiciéon aplica a las mercancias
esotéricas, especialmente aquellas que, provenientes de tradiciones religiosas
lejanas (orientales, europeas) y antiguas (indigenistas, egipcias y otras), ven
transformado el significado que les atribuye su origen por uno nuevo, producto
de la articulacion en una cultura cuya actividad se sustenta en la
comercializacidn.

No sucede lo mismo con las ofertas de los centros de divulgacion y ensefianza,
pues amalgaman una diversidad de tendencias tal, que es dificil identificar las
razones por las cuales se combinan. Es evidente que los centros de divulgacidn
se alimentan de la oferta esotérica para estructurar sus propuestas
educativas, aunque en ocasiones los bricolages traslapen los sentidos originales
de cada tradicidn, en aras de una reinvencion de la intencidn original que se ve
afectada por la insercién de tendencias “novedosas”. Esta condicién opera
también en los espacios de servicios particulares, sélo que el ofertador
aglutina las tendencias para enfocarlas a aquella que origina su prdctica (el
psicélogo puede recomponer su trabajo al alimentar su discurso con otros
recursos, como la lectura de cartas, la adivinacion por runas o la astrologia), de
modo que la combinacién resultante sélo tendria efecto en el paciente.

Desde esta ldgica, es posible comprender la relacion que existe entre
religiosidad y mercancias: el virtuosismo semiotico propio de estos objetos,
derivado de la eficacia simbdlica que le confiere su cardcter religioso (derivado
de una tradicién equivalente), estd en continua relacion con el prerrequisito del
conocimiento especializado que requiere su consumo y su uso. Es esta
articulacién la que dota de sentido a la nebulosa esotérica, y le confiere
legitimidad en cuanto al uso retdrico que se le ha conferido en el marco de la
modernidad tardia.

En resumen, podemos decir que la nebulosa esotérica en Guadalajara opera una

gran variedad de sistemas abstractos que introduce en el sistema econémico
para filtrarse a los espacios de la prdctica individual: las redes de produccion y
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circulacion de objetos y discursos esotéricos ofrecen la posibilidad de que la
religiosidad se construya a /a carta, pues las articulaciones que construye
entre apropiacion del territorio y distribucion comercial, estdn directamente
relacionadas con una tipologia de necesidades, solucionables a través de la
eficacia simbdlica de los objetos y discursos circulantes. Las propuestas de
solucién planteadas en cada objeto, en cada libro, en cada espacio de
divulgacion o ensefianza, construyen un marco para la renovacion de la
religiosidad en Guadalajara, de modo que es posible reconocer sus condiciones
sustanciales y afirmar, hasta este momento, que lo nebuloso no radica en su
falta de organizacién social o propuesta simbdlica, sino en las estrategias
mdltiples y fluidas que comporta como consumo cultural. Como veremos a
continuacidon a través de la voz de cinco ofertadores, los sustentos simbdlicos
que formula la esoteria tapatia tienen anclajes especificos que, desde la
prdctica profesional, suponen el eslabén final en la articulacion de la produccién
de las eficacias simbdlicas de la oferta.
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5. LA EXPERIENCIA MISTICA COMPARTIDA:
LA PROFESION ESOTERICA

a oferta de objetos mdgico-religiosos, asi como de discursos que los

sustentan, muestra la amplia gama de posibilidades de resignificacion y

apropiacion que configura el fenémeno esotérico en la ciudad. El fendmeno
se entiende en tanto ofrece condiciones de produccién pero también de
reproduccion de esos significados a la venta; significados que hablan de nuevos
textos social y culturalmente construidos, en los que la lectura del discurso
simbdlico de la oferta presupone las condiciones en las que se reconocen los
discursos apropiados desde la experiencia.

La articulacion de las redes de distribucion comercial y de divulgacién, como
hemos visto, activan la recomposi-cién de la experiencia religiosa para llegar a
mdltiples rincones de la ciudad. La agencia de los ofertadores esotéricos opera
desde el territorio, desde el comercio y desde los medios masivos de
comunicacion para divulgar y reproducir los contenidos del mundo esotérico.
Bajo esta légica, se hace necesario reconocer las formas en las que la prdctica
de los ofertadores de servicios esotéricos se incorporan a las operaciones
discursivas de la oferta.

Este reconocimiento puede ayudar a comprender las articulaciones localizadas
que generan la difusion de los discursos esotéricos, asi como su reproduccién
en cada uno de los centros comentados al final del capitulo anterior.

La intencidon es comprender, someramente, las operaciones de recomposicion de
la experiencia esotérica en el seno mismo de la prdctica de los agentes
inmersos en el campo. Particularmente, la definicion que Roland Campiche da
sobre la /dentificacion religiosa -una “"autodefinicion en relacién a la pluralidad
de modelos de identidad propuestos por las instituciones religiosas o de otras
instancias productoras de lo religioso”; Campiche, 1992)-, ayuda a reconocer
las maneras en que los distintos modelos propuestos por la oferta esotérica
convergen en la prdactica de quienes son el Ultimo eslabon en la cadena de
produccién de sentidos esotéricos en la ciudad.

Esta identificacion religiosa obedece a un conjunto de condiciones

contextuales que pueden entenderse como gramdticas de referencia para
justificar la actividad comercial y de servicio que cada agente recompone en su
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espacio privado. Estas condiciones contextuales pueden leerse desde tres ejes
fundamentales:

a) la frayectoria que ha experimentado el sujeto para capacitarse y
decidirse a ofrecer sus servicios; es decir, las formas de legitimacion
desde la tradicion profesional que los prestadores de servicios
utilizan para sustentar su prdctica

b) la experiencia mistico-esotérica individual, en tanto punto de partida
para comprender la forma en que cada prestador de servicios
justifica su experiencia personal; y

c) la referencia a una comunidad con la que comparte la construccién de
la experiencia, de donde retoma elemenftos diversos para
desenclavarlos de su contexto cultural, e incorporarlos en su propio
bricolage y reconstruir con ello las operaciones de la oferta.

La blsqueda, entonces, tiene la intencion de reconocer cémo es que los agentes
de este fendmeno esotérico construyen la dindmica del servicio, las formas en
las que lo articulan al contexto general de la sociedad moderna y las
estrategias que uftilizan para reenclavarse en el sistema como ofertadores
esotéricos. Los tres ejes anteriores han sido organizados de modo que sus
componentes perfilan una estructura de comprension de la prdctica:
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Cuadro 7.
Condiciones contextuales
del ofertador esotérico:

ejes de andlisis

EXPERIENCIA TRAYECTORIA DE LOGROS Y
MISTCO-ESOTERICA CAPACITACION TRANSFORMACIONES
Revelacion Cursos Desenclaves
Reconocimiento de Técnicas Relocalizaciones
Potencialidades
Saberes diversos
Labor profesional Transformaciones

De acuerdo con ello, la activacién de la prdctica de los sujetos inmersos en el
mundo de la nebulosa esotérica se define a partir de las condiciones que cada
uno de estos ejes propone:

e La Experiencia Mistico-Esotérica consiste en el reconocimiento de las
condiciones que conforman la incursién profesional del individuo en el
fendomeno: el eje supone el reconocimiento del “universo interno” del
sujeto: autoconocimiento, reflexividad, tiempos personales, sentido
de autenticidad y autorreferencia (Giddens,1998:76-105); este
conjunto permite reconocer como se articula la experiencia mistica
con su profesion en el contexto de la nebulosa esotérica.

e La Trayectoria de Capacitacion se entiende como la bdsqueda, por
parte del adepto mistico-esotérico, de centros de ensefianza que le
permitan obtener conocimientos, técnicas o saberes directamente
relacionados con sus intereses individuales. Le permite formarse con
validez institucional, segin sea la modalidad de su budsqueda, y
legitimarse desde alguna tradicion como agente especializado en el
campo.

e Por dltimo, los logros y las transformaciones, en donde se pretende
buscar aquellos elementos que, desde la profesidn, resignifican los
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discursos sociales y los relocalizan dentro del contexto esotérico, de
modo que sirven para operar los bricolage de ofertas y servicios.

Los fres ejes suponen una ruta transversal: es posible que cualquier sujeto
inicie su constitucion como adepto mistico-esotérico en cualquiera de los tres
ejes sefialados, pero es posible también que circule de uno a otro con relativa
naturalidad. En otras palabras, la localizacién de las operaciones discursivas
que realiza el adepto mistico-esotérico en la transversalidad de estos ejes de
accion, permitird reconocer las recomposiciones que realiza con su prdctica, a
través del relato de su trayectoria y las narrativas que genera.

En este sentido, la entrevista es la estrategia metodolégica mds adecuada,
debido a la importancia del discurso: por un lado, su construccién /in situ,
permite identificar aquellos elementos de la experiencia del sujeto que estdn
mds interiorizados, mds trabajados en cuanto pueden ser organizados
verbalmente; por otro, es posible localizar los /ndicios simbélicas que
constituyen su discursividad, y con ello desarrollar una interpretacion que
permita perfilar la reproduccion de los significados que han sido apropiados a
partir del contacto con la circulacion de los mismos. Asi, se entiende que la
entrevista se vuelve herramienta metodoldgica indispensable para reconocer
las operaciones discursivas que reflejan la experiencia de los sujetos, pero
también las condiciones bajo las que se resignifican los discursos circulantes y
su doble reproduccion: la localizada en la experiencia personal, y la que refleja
esta Ultima, mediante la formulacién de las ofertas que reconfigura el sujeto
con todos sus servicios.

Las cinco entrevistas obtenidas®® se disefiaron conforme los distintos espacios
de comercializacién y divulgacién encontrados durante el andlisis de la oferta.
De este modo, las entrevistas corresponden a los siguientes sitios:
1. Espacio de sincretismo popular: entrevista con la duefia de un local en
el mercado Corona.
2. Espacio de oferta esotérica: entrevista con el duefio de la tienda
Nirvana.
3. Espacio de oferta esotérica: entrevista con la parapsicéloga de la
tienda Kundalini de 8 de Julio.

20 cuatro de las cinco entrevistas se realizaron en el verano del 2002. La entrevista al duefio
de la tienda Nirvana se realizé en el verano del 2000.
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4. Espacio de ensefianzas esotéricas: entrevista con la directora del
centro Teohua.

5. Espacio de servicios esotéricos particulares: entrevista con un
“armonizador” de energias, también en el centro Teohua.

Perfiles de los entrevistados

La siguiente descripcidon pretende contextualizar las entrevistas. Incluye un
perfil con datos personales (edad, género, profesion, estado civil, lugar de
residencia, entre otros), un breve perfil de su identificacion religiosa, un
recuento de las condiciones al momento de la grabacion, asi como impresiones
de la interaccion. Para identificar a los entrevistados, se ha cambiado su
nombre de pila, a fin de mantenerlos en el anonimato.

Espacio de sincretismo popular. Mercado Corona.

Lupitaes una catdlica joven (entre 30 y 35 afios), casada y con dos hijos. Junto
con su marido, es duefia de dos locales esotéricos en el mercado Corona, los
cuales sirven como punto de distribucién para distintos lugares del pais. No
estudio ninguna carrera profesional, pero lleva ocho afios en el negocio a pesar
de no haber tomado nunca ningln curso respecto de la mercancia que vende. Su
forma de vestir es sencilla, y estd siempre protegida por un delantal, que le
sirve ademds para guardar un poco de dinero en efectivo.

En el discurso que maneja, Lupita muestra indicios del catolicismo sincrético
popular (en el que se combinan creencias catélicas con conocimientos
heredados de las tradiciones indigenas y populares de la localidad), los cuales
aparecen en el momento en el que propone “recetas mdgicas” a sus clientes:
combina la receta tradicional ("canela y clavo con un chorrito de amoniaco en tu
trapeada” para atraer la buena suerte y el dinero al negocio) con alguna
jaculatoria u oracién (“... luego rezas el Padrenuestro o a San Judas Tadeo;
verds qué bien te va").

Luego de tres intentos para concertar una cita (en el dltimo de los cuales hubo
que esperar para otra ocasidn, pues le habia llegado un embarque y necesitaba
ordenarlo), la entrevista se realizdé en su lugar de trabajo en donde
permanecimos conversando cerca de 45 minutos, interrumpidos por dos
clientas y el marido de Luprta, quien llegé preguntando por una mercancia.
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Durante la entrevista, su amabilidad permitié reconocer su habilidad para
tratar a las personas. Fue cordial en su conversacion, con pocos titubeos para
responder, aunque en su discurso pueden reconocerse discontinuidades
gramaticales propias del lenguaje coloquial. La impresion general es que Lupita
conoce bien su negocio, ya que su experiencia le permite aconsejar a la
clientela con recetas sencillas que ha ido aprendiendo en la convivencia con sus
compariieros en el mercado. Su interés primordial es la venta, pero expresa el
deseo de ayudar a las personas con su frabajo y su honestidad. Dada su
condicién de vendedora, reconoce que hay cosas que nho sabe hacer, y otras que
prefiere no hacer nunca, como frabajos de magia negra que, dice, realizan
algunos de sus compaiieros. Le interesa nicamente vender y ayudar a la gente
en sus problemas de dinero, amor y salud, asi que suele recomendar a los
clientes que vayan a buscar en otro puesto cuando no puede ofrecer lo que le
piden. Ella misma reconoce esta actitud como "ser honesta”, y prefiere
mantenerla adn a costa de perder una venta.

Espacio de oferta esotérica. Tienda Nirvana.

Felipe es una persona que aparenta seguridad y confianza en su frato. Su edad
oscila entre los 40 y 45 afos, catorce de los cuales se ha dedicado a trabajar
en el esoterismo. Ha tomado distintos cursos, entre los que destacan los
recibidos en la Hermandad Blanca del Distrito Federal y otro que fue a buscar
a la Universidad de Perd. Es egresado de la licenciatura en administracion de
empresas del ITESO, y combina su prdctica esotérica con un programa que
transmite en Radio ACIR durante su horario nocturno (Revelaciones, 10 a 12 de
la noche).

Felipe formé parte del grupo que fundé los Radio Fantasmas, y trabajé con
ellos como productor del programa hasta la primer disolucién de la
organizacion, hace cerca de 5 afios, luego de lo cual decide abrir su propio
negocio. Tanto en el negocio como en su conversacién, se reconocen indicios del
sello de la corporacion de la que hablamos en la oferta (cfr. supra, p. 126): su
prdctica se basa en el uso de la magia blanca, la cual se apoya con velas de
colores para representar distintas energias, y el uso del tarot y las runas como
ordculos (una de las parapsicélogas que trabaja con él usa, ademds, un ordculo
de caracoles, proveniente de la tradicién afroantillana).
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La entrevista tuvo lugar en el despacho personal que tiene en la tienda. Esta
oficina intenta evidenciar el rol ejecutivo de su duefio, pues cuenta con un
escritorio grande, cubierto por un gran cristal que protege la madera; hay un
librero empotrado en la pared a espaldas del escritorio, en donde pueden verse
libros de distinta indole (no todos relacionados con su trabajo), asi como libros
contables y papeles sueltos, ademds de algunas figuras egipcias; la silla que usa
es alta, giratoria y con cubierta de piel. Por lo demds, el despacho contrasta
por su sobriedad con los objetos de la tienda.

El curso de la entrevista permitié reconocer a un hombre que conoce bien su
campo de trabajo, asi como los sustentos personales y laborales que articula
desde su trayectoria: la concepcién comercial de su negocio es la base de su
prdctica, y puede rastrearse en su formacién profesional (egresado de la
licenciatura en administracion de empresas). Por ello, su interés es doble:
ayudar a la gente y hacer negocio sin demasiado lucro. La conversacién fue
fluida y extensa (alrededor de hora y media), con un dejo de superioridad que
la edad del entrevistado parecia otorgar frente a la mia.

Espacio de oferta esotérica: Tienda Kundalini

Karla ronda los 40 afios. Es delgada, con melena abundante y una voz de pocas
inflexiones. Viste una bata blanca sobre su ropa oscura, cual simil de
consultorio médico. Tiene estudios en psicologia y en trabajo social, que le han
servido para su trabajo como parapsicéloga, ademds de los aprendizajes
obtenidos en San José California, con la filial de la Hermandad Blanca. Trabaja
en los altos de la tienda por las tardes, a partir de las 5:00 p.m. El trabajo de
contacto resulté arduo, luego de varios intentos en los que los dependientes
acabaron por sugerir el pago previo de “la consulta” ($150.00), pues la
parapsicéloga suele tener lista de espera cada dia; finalmente fue necesario
presentar una carta institucional pidiendo la entrevista, a la cual accedié de
buen talante porque no tenia a nadie en su agenda.

El acceso al segundo piso estd por fuera de la tienda Kundalini, en la puerta
contigua. El recepcionista (encar-gado de avisar cuando hay clientela) me
condujo por una escalera hasta la puerta del privado de Kar/a, localizado frente
a otro privado que funge como oficina contable de la tienda. Adentro, hay
pocas cosas: un escritorio de metal, una mesa con muchas veladoras de
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distintos colores, un mueble esquinero con frascos de sprays espirituales, y dos
o fres adornos en las paredes pintadas de amarillo claro.

Estos objetos permiten reconocer el sello de /a corporacion: la magia blanca y
su aplicacion por medio de veladoras de colores. Kar/la reconoce su
entrenamiento con la Hermandad Blanca, y dice que aplica sus conocimientos en
combinacion con su formacién profesional; sin embargo, durante la entrevista
no fue posible reconocer indicios que hablaran sobre ello, dado que mantuvo
algunas reservas durante la entrevista. No obstante lo anterior, es posible
reconocer en su discurso algunos de los valores del discurso New Age, como las
menciones a la "mala vibra” de cierto tipo de gente (representada en ocasiones
por las envidias), y la necesidad de crecimiento personal partiendo de la salud
corporal.

Al igual que los otros ofertadores, Kar/a dice estar en la disposicién de ayudar
a quien lo necesite, sin importar de dénde venga o cudl sea su problema, ella
procurard usar su magia blanca para resolverlo. Fue muy enfdtica al indicar el
tipo de magia que usa, pues reconoce que hay otros que usan "magia negra” para
fines negativos y que ellos (en su grupo) no usan nunca ese tipo de poder.

Por lo demds, se mostré displicente para la entrevista, que duré alrededor de
40 minutos dada la reserva que mantuvo para responder. A diferencia de los
otros entrevistados, se mantuvo ecudnime, mostrando muy pocas emociones
durante la conversacién.. Por la forma en que contestd, parece que ha sido
entrevistada con anterioridad, ya que parecia escudarse atrds de su escritorio,
sentada firmemente y con las manos apoyadas en el borde. Permanecié en esta
actitud foda la entrevista, hasta que en la despedida se puso de pie para
acompafiarme a la puerta.
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Espacio de ensefianzas esotéricas. Centro Teohua.

Lucia me recibié en el despacho de su casa, que es el centro Teohua, ubicado en
la parte alta de la colonia Providencia, justo atrds de un colegio particular. La
casa sirve al mismo tiempo de espacio para distintos cursos programados, y
para habitar ahi con su marido, sus tres hijos, dos perros guardianes y un par
de gatos que rondan el jardin. Seis afios antes de encontrar esta casa, vivio en
Los Guayabos (comunidad ecologista y pro-culturas prehispdnicas a la que se
llega tomando la carretera a Tesistdn), donde se interné profundamente en el
mundo esotérico.

Su actitud general la hace verse mds joven de lo que en realidad es (ronda los
45). Durante la entrevista -que se acercé a los 50 minutos-, mantuvo una actitud
de apertura y seguridad, que parecen surgir de su larga experiencia como
psicoterapeuta (es egresada de la Universidad Auténoma de Guadalajara).
Cuenta también con estudios de posgrado en Psicoterapia freudiana, que ha
sabido combinar en sus consultas con estudios posteriores de astrologia y
otras tendencias esotéricas (como la terapia de vidas pasadas, que aplica en
casos en los que el paciente tiene dificultades para resolver sus conflictos).
Actualmente, dedica buena parte de su tiempo a promover el taller de la
asociacion "La Flor de la Vida" a la que pertenece, pero combina esta actividad
con su profesion de terapeuta, con talleres sobre “constelaciones familiares” y
otros sobre vidas pasadas, ademds de un negocio de estudios de mercado que
comparte con su esposo.

A diferencia de los otros ofertadores, Lucia ubica sus servicios en funcidon de
los contenidos que obtiene de su asociacién, por lo que puede inferirse un
bricolage en el que se articulan las otras prdcticas. Ella dice que lo hace asi
porque es un modelo tan antiguo, que sus explicaciones sirven para comprender
los otros fenémenos que aparecen frecuentemente (el karma, las dificultades
en las relaciones de pareja, los conflictos econdmicos, el uso de objetos
mdgicos, la "apertura de conciencia” en general).

No obstante, puede verse en su conversacién que ha pasado por un proceso de
resignificacién de sus creencias, el cual comienza en el catolicismo, pasa por un
momento de ateismo derivado de su formacion profesional, y termina en una
conversion New Age, que se identifica por su cosmovision milenarista y
trascendente, asi como por la resignificacion que ha construido sobre Dios. Al
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mismo tiempo, la oferta que propone en su espacio es igualmente New Age, en
tanto amalgama distintas propuestas de sanacion corporal y espiritual (cfr.
supra, p. 149).

Espacio de servicios esotéricos particulares: entrevista a un “armonizador”

Esteban es un ingeniero electronico que cuenta con 41 afos. Es divorciado, con
dos hijos que viven en el extranjero; al momento de la entrevista, frabajaba
para una empresa local de telecomunicaciones, que estaba a punto de cerrar.
Ofrece sus servicios de armonizacion en un pequefio cuarto que renta en el
centro Teohua, y que tiene adornado con una serie de imdgenes de dngeles, un
rostro de Cristo y un cuadro que representa el principio y el fin del mundo?'.

La entrevista duré mds de hora y media; se llevé a cabo una mafiana, en un
restaurante de la colonia Chapalita, debido a que era un punto cercano a su
trabajo. La actitud de Esteban fue de confidencia absoluta: hablé de su
historia personal, de la forma en que sus problemas lo llevaron a aprender lo
que hace. Se mostré elocuente y prolijo en detalles que, desde su ldgica,
servian para contextualizar su prdctica.

El discurso de Esteban resulta interesante en tanto muestra la posibilidad de
combinar los discursos propios de la nebulosa esotérica (como el uso de las
energias de colores), asi como de las Ultimas tendencias derivadas del comercio
New Age (como el Reiki o el contacto con los dngeles), con una marcada
identificacion catélica. El énfasis que hace en su discurso acerca de su
conversion (como “nuevo apéstol”), permite reconocer una resignificacién del
catolicismo en funcion de la apropiacién que hace de del discurso neoesotérico,
de modo que sirve como ejemplo para reconocer como se estd reconfigurando
el discurso religioso de esta Iglesia. En este sentido, resulta interesante ver
como es que el discurso New Age que ha apropiado Esteban desde su prdctica,
le confirma ain mds su identidad como catélico de modo que operan en su
discurso frases aprendidas desde la liturgia, y que cobran un sentido nuevo al
insertarse en el marco de su reconversion.

21 El cuadro es sumamente complejo: combina representaciones del cielo y del infierno con
ofras referentes a las distintas “edades” o épocas de la humanidad. Aunque hay distintos
simbolos dentro de la imagen (como una paloma que representa el espiritu divino, o un ojo
dentro de un tridngulo equildtero, proveniente de la tradicion egipcia), lo que resalta mds es la
representacion de la figura humana, marcadamente grecorromana. De acuerdo con Esteban, la
interpretacion del cuadro es muy dificil, ya que se necesita conocer mucho sobre la historia de
la humanidad para comprenderlo
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Finalmente, sucedié una conversacion ajena a la nuestra: en un momento que
detuvimos la grabacién para usar los sanitarios, encontré a Esteban platicando
con uno de los meseros, muy joven y serio. El muchacho habia aprovechado la
pausa para preguntarle donde podia aprender las cosas que Esteban sabia, ya
que habia escuchado parte de la conversacion y queria resolver algunas
cuestiones que le acontecieron recientemente. Esteban le ofrecio su teléfono
en una servilleta, invitdndolo a que le llamara en la primera oportunidad.

La experiencia mistica: iniciacion y revelacion de la profesion

Para Champion, la légica de la afectividad en la experiencia individual es
elemento constitutivo de la mistica de la nebulosa esotérica, pues permite
construir, desde la emocion, desde el afecto, una relacién con lo sagrado que
deviene estrictamente experimental, personal y dnica (Champion, p. 716). En
este sentido, la relacién que el sujeto tiene con los discursos esotéricos se
reconstruyen a partir de su apropiacion desde la légica experiencial: no se
puede percibir la magnitud del significado discursivo de lo esotérico si no ha
sido incorporado a la cotidianidad del sujeto.

Con este supuesto se entiende que la constitucion de la identidad del
profesional esotérico se basa en un recurso sustento fundamental: la
experiencia mistica. Compuesta por una combinacién de experiencias corporales
y emocionales, permite al profesional esotérico construir su sentido de
autorreferencia desde una logica temporal bdsica: antes y después de la
experiencia mistca.

De acuerdo con Giddens y Rainwater es necesario que la identidad se construya
con distintos elementos, entre los que destacan la necesidad de
autoconocimiento para construir/reconstruir un sentido de coherencia, la
identificacion espacio-temporal de la trayectoria histérica individual y la
capacidad de reflexividad para cuestionar y mantener su trayectoria (Giddens,
1998:99). La constitucion de la identidad individual se convierte asi en un
proceso internamente referencial, en el que la trayectoria de vida se vuelve
registro biogrdfico de la experiencia para organizar un sistema personal de
creencias mediante las cuales el individuo se relaciona con los otros en un
contexto compartido (1998:104-105). Para el caso que aqui compete,
identificar los elementos que intervienen en la prdctica del profesional
esotérico ayudard a reconocer las formas en las que se articulan con la
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prdctica. Interesan entonces, la experiencia mistica que sirve como inicio y
guia de su trayectoria, asi como los fundamentos a través de los cuales opera
su reflexividad para explicar la importancia de su accién.

En el mundo esotérico es necesario reconocer algin tipo de experiencia
mistica, mediante la cual la bisqueda personal se sustenta para formular una
trayectoria de vida. Las formas de esta experiencia mistica pueden ser
multiples, en donde una pregunta interior deriva en la insercion al campo:

Mira, a mi me pasé una cosa a los trece afios de edad... Desde nifio yo... subia
al cerro de la Estrella -alld en México-, y me quedaba alld meditando. Yo
recuerdo con mucha claridad que fuve una experiencia de ver la evolucidn
del universo. La sensacion fue que yo me sentia como una especie de gigante
que podia abrazar la tierra con mis brazos, y me sentia completamente
integrado a todo; habia entendido que no habia separacién entre todo lo que
existia en ese momento. No sabia con exactitud -ahora apenas lo sé- que
eso era Dios (Esteban, armonizador)

En este caso, los momentos de revelacion son la base para la toma de
conciencia, que sucede tiempo después, y que se resignifica con el nuevo
discurso que construye el sujeto con la capacitacion y con su prdctica. Al mismo
tiempo, la experiencia puede estar relacionada con el contexto personal, de
modo que sirva como eje de accién frente a otfro tipo de decisiones
profesionales, y amalgamarlas en un fodo completo:

Yo estudié administracion de empresas, soy egresado del ITESO, pero mi
mamd, la sefiora que anda por ahi, ella tiene toda su vida metida en cosas
esotéricas. Quizds por mi gusto, por mi abuelita..., y funciond... (Felipe,
parapsicologo)

Como que yo traia, yo creo que la semilla desde antes, porque desde que
estaba en la licenciatura, recuerdo a un maestro, cuando hacia el servicio
social, (... ) en un test que utilizdbamos -que se llamaba frases incompletas-
, Yo le decia a mi maestro "y cuando alguien no contesta en una frase, pues
significa algo, ¢verdad?”. "No, claro que no. No tiene nada que ver." Y yo
dije “yo sé que si significa algo”, porque lo que nos callamos también
significa algo, porque nos callamos esa parte. Entonces, esa fue mi entrada
al psicoandlisis: ¢qué hay en el mundo inconsciente? Entonces, entré al
mundo del psicoandlisis buscando eso: todo lo que hay en el inconsciente.
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Pero no fue suficiente el psicoandlisis, porque es ateo: considera a la
religion como una neurosis obsesiva, a la espiritualidad como algo que son las
fantasias de la persona en representacion al padre supremo... Que yo por un
tiempo me la crei, pero mds adelante senti que no: me di cuenta que las
personas si fenemos realmente un espiritu, y que una psicoterapia completa
tiene que fijarse en todo, en todo lo que somos: cuerpo, mente, alma,
espiritu, en todo. No se puede fragmentar y nada mds trabajar con la
mente. (Lucia, psicdloga)

La definicion de identidad que se construye el profesional esotérico muestra
que el valor otorgado por la sociedad a cualquier capacitacién profesional
(ingenieria, administracion, psicologia o trabajo social), adquiere un lugar
secundario, pues se percibe a esta Ultima como fragmentadora de la identidad
individual, al considerarse mundana. En cambio, la experiencia mistica dota de
sentido a la vida cotidiana, y recupera el valor del sujeto en relacion con su
cosmovisién. Ademds, esta recuperacion estd ligada a la trayectoria individual,
la experiencia mistica, que recupera una situacion de duda inicial, para
contextualizarla y materializarla como punto de partida para entrar en el
mundo esotérico. En ocasiones, la duda inicial se vuelve un reto contundente,
mediante el cual el sujeto se responsabiliza de la bisqueda:

con la ruptura de mi matrimonio me vino tal sufrimiento que, un dia, me
tomé varias copas de tequila, me puse borracho en mi propia casa, para
desahogar el dolor. Entonces, fue a tal grado mi sufrimiento que me tiré al
suelo a llorar. Y yo le dije a Dios: "si existes, consuélame”... En cuanto lo
terminé de decir... entra una rdfaga de aire y siento cémo esa rafaga de
aire, como si fuera una mano gigante, me acaricia tres veces, una hasta los
pies, dos y tres. Cuando siento eso, senti una paz dentro de mi ser,y en ese
momento me quedé asi en el suelo, asi como diciendo “¢qué fue eso? iY ya no
estoy mareado, no estoy pedo!”... En ese momento dije "¢Fuiste 14, verdad?”
En ese momento me hinqué y le dije "perdéname, este..., sé que no me has
abandonado”. Y en ese momento ligué con mi infancia. ¥ entonces, como que
tuve un didlogo; le dije "si existes, entonces, ¢por qué he sufrido tanto? ...
O eres muy malvado, eres un dios malvado -dije- o explicame, porque soy un
idiota: no entiendo el sentido de esta vida (..) Explicame... Y le dije -como no
habia respuestas, no escuchaba ninguna voz que me contestara- le dije: te
reto. Y mi reto es el siguiente: si i me dices para qué sirve el sufrimiento
y para qué sirve toda esta experiencia que he vivido, y si existe para usarla
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para bien mio y de la humanidad -le dije, yo te sirvo el resto de mi vida.
(Esteban, armonizador)

En la reconstruccion de la relacién padre-hijo que Esteban hace en su relato
puede verse una manifestacién tradicional aprendida en el catolicismo litdrgico,
de modo que la recomposicion de su experiencia estd atravesada por esta
tradicién, aunque después se vea alimentada por otros componentes
provenientes del discurso New Age. El sujeto conecta asi la experiencia
mistica con la realidad, reinterpretandola en funcién del aprendizaje o las
habilidades obtenidas, y le da al sujeto un sentido de autorreferencia para
componer el fundamento de su profesién. Esta experiencia cobra entonces
sentido de servicio, de modo que se inviste de poder y accién para actuar sobre
la condicion humana:

... dijo Ivonne: "Este es el regalo, estdn recibiendo a Dios, el amor puro de
Dios. Y a partir de este momento, ustedes son nuevos servidores de Dios,
son los nuevos apdstoles, y es para servir a la humanidad”. Dijo: "Tienen el
poder de sanar, de ayudar y de expulsar “. En ese momento me acordé del
pacto que yo habia hecho con Dios (Esteban, "armonizador”)

Una vez reconocida la duda como elemento fundamental para la autenticidad de
la experiencia, y luego de haber reflexionado sobre la responsabilidad que
conlleva responderla, el individuo que ingresa al mundo esotérico reconoce una
transformacion fundamental en su existencia:

Te abre mucho tu mente, encuentras... eh..., o sea, te cambia el mundo, te
cambia la vida: cambia tu manera de pensar, fu manera de ser y de ver la
actitud de las personas. Asi es como tU puedes ayudar a la gente, porque no
ves el mundo tan material, sino lo ves mds por el lado espiritual, que por el
lado econdmico (Karla, parapsicdloga).
Para la configuracion de la identidad del profesional esotérico, esta conexidn
entre la experiencia mistica y la capacidad de influencia que le da el poder
otorgado, repercute en la forma como concibe su profesién: no es tan
importante el lucro, sino la ayuda que el cliente puede obtener:

Aqui nho es tanto el lucro ¢me entiendes? Mds bien es ayudar, ayudar,

ayudar. Si tenemos productos que desplazamos, porque es como cuando t
vas con un médico, que te hace tu consulta y todo, y tienen que llevar
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algunos productos para que ellos los empleen, por ejemplo, para que se den
bafios, que se den limpias, para que se despojen de toda la mala energia. Y
de ahi parte todo nuestro trabajo... (Kar/a, parpasicéloga)

Esta articulacién obedece, ademds, a una condicién social: al desactivarse la
capacidad de las instituciones para resolver los problemas cotidianos -debido a
los efectos que la modernidad efectia sobre ellas-, el servicio esotérico
adquiere el cardcter de resolucion final de los conflictos, ya sean de salud, de
amor o de dinero. Por ello es que resulta importante darle valor a la disposicion
de la gente para acercarse a este tipo de servicios, debido a la poca fiabilidad
con que cuentan.
Ahora, fijate, yo vendo esto, y yo a la gente le digo "Si usted cree, compre;
si usted no cree, no compre"”. Y me dicen "Pues qué honesta". Es que, yo..., mi
manera de trabajar es sentirme tranquila, ¢si? Aunque yo venda esto, a lo
mejor para la gente voy a ser la mds mala del mundo, pero yo sé que no es
asi. O sea, yo a hadie obligo a que me compre, la gente me viene a comprar
porque ella quiera; no todo es para malo (Lupita, vendedora)

Este dltimo comentario indica, ademds, un sustento vital para la credibilidad
del ejercicio esotérico: con la honestidad, la trayectoria inicial se sustenta en
la sinceridad y la confianza en que el cliente viene por su propia voluntad. Esta
credibilidad se relaciona con la habilidad para encontrar las condiciones en las
que el conflicto puede resolverse desde la via esotérica:

Yo, como terapeuta veo, que la gente... por ejemplo, puedo tener un paciente
un afio conmigo trabajando en psicoterapia, y viene a este taller de tfres
dias y logra lo que en todo un afio de psicoterapia no habia logrado. Y a
veces les digo "es que se necesita el taller porque se necesita el grupo, se
necesita la gente como reflejo de ti mismo, porque aunque la misma soy Yo,
yo estoy en el fin de semana y estoy aqui contigo, no puedo darte a ti, aqui
nada mds, lo que el curso te da”. Entonces, lo he encontrado como un camino
real y efectivo de curacién ... Son caminos que de otra manera no se logran.
O sea, hay muchas cosas que.., la gente puede estar diez afos en
psicoterapia, en psicoandlisis, y ho logra destrabar algo que en cuatro dias,
con una sesién de vidas pasadas estad logrando soltar. (Lucia, psicdloga)

Suponiendo un caso X, viene una sefiora, la que tU quieras. Resulta que,
desde hace tres afios, al marido le empezé a ir mal en el negocio; tiene un
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negocio de torno, el que tU quieras, taller, o lo que sea... una tiendita. Y ya le
lees las cartas del tarot, y empiezas a escudrifiar, porque hay gente que no
te dice nada: hay gente que se sienta en la silla y parece palo. "¢A este qué
le pasard, qué le pasard?”. Tienes que creer en lo que haces, para saber qué
le vas a decir a la persona, porque si tU dices una mentira: "¢Sabe qué?
Regréseme mi dinero”. No te puedes arriesgar a quemarte de esa forma; no
puedes ser charlatdn. Tienes que ser realmente perceptivo, y tienes que
ser una persona acertada. (Felipe, parapsicdlogo)

El profesional esotérico debe capacitarse, entonces, para contextualizar la
situacion del cliente, dado que deriva de una circunstancia emocional. "Tocar la
psicologia, la medicina”, se vuelve una habilidad derivada de la capacitacion, y
es a través de ella que opera la practica:

Si, yo hago curaciones a las personas, pues hacemos lectura de tarot,
platicamos mds que nada con la gente, y si trae problemas fuertes, pues
tratamos de ayudarlo por medio de la luz, que es lo que nosotros manejamos
mucho. Magia blanca, ¢eh? Magia blanca. (Kar/a, parapsicdloga)

Esta habilidad para reconocer las necesidades del cliente y proponer una
solucién al conflicto personal, estd en relacion directa con la experiencia
mistica y la trayectoria del ofertador. Se antepone al ejercicio cotidiano para
apuntalarlo, de modo que ya no es posible separarlo del resto de la trayectoria
profesional:

... el servicio seria lo dltimo que dejaria sobre esta tierra, servir y servirle
a Dios. Podria perder todo lo demds, menos eso. Porque como lo he visto,
con mis propios sentidos, mi propia alma, mi propio espiritu, mi propio
cuerpo, seria muy ingrato que yo no tuviera fe. O sea, porque yo mismo lo he
vivido en mi; o sea, no es de lo que los demds me han contado, lo he vivido en
mi (Esteban, armonizador)

El servicio define la relacién directa que existe entre experiencia mistica y
trayectoria profesional. Ambos se amalgaman para formar una sola mirada que,
a través del tiempo y de la experiencia acumulada, dirige la reflexividad del
ofertador hacia la decision incondicional de mantenerse activo. Sin embargo,
hay un elemento que condiciona la existencia de este servicio y le hace tomar
distancia de la perspectiva mistica para anclarlo en la cotidianidad: la
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remuneracion que implica lo sitda dentro del espectro del comercio
especializado, y define su condicién de especialidad:

Esto del esoterismo es un articulo de lujo, no es de canasta bdsica... Es un
negocio comercial, como lo es el doctor, como lo es el de la iglesia (Fel/ipe,
parapsicdlogo)

El discurso que los profesionales esotéricos componen para justificar su
actividad, se alimenta de reinterpretaciones acerca de condiciones sociales
derivadas de la ineficacia de los discursos institucionales comunes; valida al
mismo tiempo la experiencia mistica como recurso indispensable para legitimar
la honestidad del agente esotérico, y compone una visién del servicio a la
comunidad desde su mundo interior, desde sus lecturas filtradas por la
capacitacion esotérica. El profesional esotérico viaja desde una experiencia y
una pregunta funcionales para componer una frayectoria coherente con los
significados misticos que ha internalizado, de modo que, con la capacitacidn,
esos significados devienen en habilidades desde las cuales se canaliza la
prdctica para justificar no sélo su honestidad aparente, sino la formulacion de
su rol especializado.

En este sentido, el ejercicio profesional del esotérico reconoce su condicion
social frente a otras instituciones, de modo que las estrategias propuestas
para resolver el conflicto del cliente pueden volverse una forma de control
social para la angustia que deslocaliza al cliente de su cotidianidad (Giddens,
1998:64-65). Asi, se vale de los recursos de la oferta para articular un
entramado de respuestas amalgamadas seglin la mirada que interpreta el
conflicto a resolver: el tarot, las limpias, los objetos mdgicos, los talleres, se
vuelven mercancias simbdlicas cuya eficacia opera desde la articulacién que
construye el ofertador con el extra-texto de la simbologia del objeto y el uso
especifico que se le impone.

Como apunta Champion, el adepto mistico-esotérico se encuentra
"comprometido en un trabajo de autoperfeccionamiento voluntario” (p. 721),
trabajo que se construye a partir de la experimentacién, del
autorreconocimiento. La experiencia, entonces, es un “criterio de validacién de
las creencias”, donde los sentidos, el pasado y el propio cuerpo se implican y se
orientan hacia la dicha, e incluso el placer (Champion, p. 717). Lo que se
entiende, entonces, es una prdctica profesional que opera sobre una base
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mistica fundante, y cuya coherencia interna supone la relacion inmediata entre
experiencia mistica y trayectoria individual, en la cual el agente esotérico
intfroduce las técnicas y los conocimientos adquiridos que le servirdn
posteriormente. El mundo interior y los correlatos reflexivos que amalgaman la
significacion de la prdctica, localizan su identidad en el marco de un sistema
social que le permite intervenir desde el discurso mistico-esotérico y
recomponer los micro universos emocionales del cliente a través de
operaciones discursivas perfectamente visibles desde la eficacia simbdlica de
los objetos, habilidad que se refuerza con entrenamiento constante.

La capacitacion y el conocimiento: sustento del servicio.

En la constitucion de la identidad del sujeto social, la prdctica cotidiana se
vuelve elemento fundamental para definir e/ saber y e/ hacer. De acuerdo con
lo que Giddens apunta sobre ello, la experiencia hace que el sujeto construya
"modos de orientacién”, que en la prdctica se vuelven estructuras que ayudan al
sujeto para construir tanto su identidad como la identidad de las demds
personas y objetos (Giddens, 1998:55-59). En este sentido, la capacitacién
permite validar aquellos conocimientos y recursos que configuran cada tipo de
servicio, de modo que opere una estructura simbdlica disefiada socialmente
para sustentar su legitimidad: sin el prerrequisito del conocimiento
especializado (Appadurai), la profesion no tiene sentido.

El mundo esotérico también busca esta legitimidad, debido a que juega con
sistemas abstractos que requieren de entrenamiento para su operacion: al
estar dentro de un contexto social en el que la prdctica precisa es
fundamental, el esoterismo retoma prdcticas tradicionales de ensefianza para
la divulgacion de su conocimiento. De este modo, los centros de ensefianza
permiten al individuo la posibilidad de la capacitacién que se requiere para
entrar en el juego de la profesién parapsicoldgica; mediante la transmision de
técnicas y conocimientos, la reproduccién de los discursos esotéricos aparece
como una prdctica social semejante a otras que, igualmente, articulan la
divulgacién de conocimientos para el ejercicio profesional, ya sea mediante su
insercion en agrupaciones establecidas, mediante la apertura de nuevos
espacios de oferta o de divulgacion, o bien mediante el servicio particular.

Las formas de legitimacion que aparecen en este campo operan desde mdltiples
supuestos: la trayectoria histérica de las instituciones, el aprendizaje
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experimental, la mision mistica, el contexto socioeconémico, se asumen para
justificar la profesion, de acuerdo con el interés particular de los ofertadores.
Cada uno de los entrevistados ha experimentado la necesidad de legitimar su
trabajo, buscando conocimientos que configuren su vocacion. Los cursos en el
extranjero, en la ciudad de México o en la localidad, presuponen la legitimidad
del servicio parapsicolégico y otorgan autenticidad a su identidad individual.
Como dice Felipe, lo importante es que una institucion valide lo aprendido:

... tuve la oportunidad de tomar un curso en la Universidad de Perd. No es
un curso avalado por la universidad, son talleres; pero estan impartidos por
la misma Universidad de Perd... como un estudio apegado a la Psicologia;
entonces eso ya nos dio la oportunidad de adentrarnos en un diplomado, que
ya me avala [lo] que sé. Uno, porque me gusta, otra porque ahora si ya dice
alguien que ya sé. (Felipe, parapsicdlogo)

La necesidad de que la capacidad del individuo para ejercer la parapsicologia,
sea avalada mediante el reconocimiento de una institucién, habla de la
necesidad de legitimidad que este campo precisa para su operatividad. La
caracteristica nebulosa del fenémeno, vista desde fuera, parece no tener
coherencia con la mirada de sus agentes, quienes consideran su estudio como
"una ciencia" con historia, que se aprende como cualquier otra:

Pues, con estudios, primeramente, porque el esoterismo es muy amplio.
Recuérdate que ya, mds que nada, es una ciencia, el esoterismo. Entonces,
hay muchas cosas, que tiene uno que prepararse... (Kar/a, parapsicdloga)

El esoterismo, es hablar de una cultura religiosa mucho mds milenaria que la
catélica, que la budista misma -hablamos de Buda, hablamos de cinco mil
afos de creencia budistica-..., afios de creencia religiosa (..) Entonces,
hablar de la cultura esotérica es hablar de todas las culturas vy
pensamientos, de creencias de la naturaleza. (Felipe, parapsicdlogo)

Como menciona Hervieu-Léger, para estas religiosidades es importante el
sustento de la tradicion histdrica, en tanto su aparicion en tiempos remotos
indica que el saber ancestral tiene raices en culturas anteriores, y que han
heredado sus conocimientos a la nuestra. Por ello, es necesario que la
legitimidad se sustente en estudios institucionalizados o en tradiciones de
larga duracién (o autdéctonas o milenarias, precisamente aquellas que la
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modernidad y el catolicismo desplazaron), aunque no siempre sucede asi: en el
mundo esotérico, el reconocimiento también puede venir directamente de la
fuente cultural que produce el conocimiento, ya se trate de una agrupacién o
una comunidad que lo detenta histéricamente:

. me fui a vivir a Los Guayabos, vivi ahi seis afios, y fue como otra
universidad para mi. Esos seis afos es como si hubiera hecho otra carrera,
pero ahi, viva, ¢no? Segui a un maestro maya por tres afios, y lo segui
porque incluso fui a un viaje a toda la zona maya con él, desde Oaxaca hasta
Yucatdn. Con el maestro lakota también estuve, con el marakame huichol
también estuve. Entonces fue un rato de mucho aprendizaje (Lucia,
psicdloga)

En este sentido, la capacitacién en la cultura esotérica propone también el
aprendizaje por la via oral y experiencial (en tanto vivencias personales) de las
culturas antiguas: al no tener el recurso de la palabra escrita -como sucede con
las culturas prehispdnicas-, la vivencia es la pauta para configurar el
conocimiento. En este caso, la legitimidad del conocimiento adquirido se
sustenta sobre el reconocimiento social que proporciona la pertenencia a una
comunidad especifica: dentro de ella, se sabe quiénes han participado en las
actividades programadas, y de quiénes se ha obtenido el conocimiento. Asi,
divulgar entre la comunidad que se ha “seguido a un maestro” (chamdn) es
suficiente sustento para suponer que la persona ha obtenido conocimientos
importantes.

Esta justificacion aparece también en agrupaciones no institucionales que,
aunque no forman una comunidad localizada territorialmente, se articulan como
redes de contacto: operan mediante el reconocimiento de necesidades o
"habilidades” para luego proponer la integracién a los sujetos que las poseen. Es
el caso del grupo IVI (Invitacién a la Vida), al que pertenece Esteban. Esta
agrupacién opera sobre la base de su lider natural, una mujer catélica francesa
de nombre Ivonne, y que es reconocida por sus adeptos como “iluminada”:

Cuando vino Ivonne y hablé con nosotros, nos dijo "Mi Padre me envia“. O
sea, hablaba como si fuera ella misma Jesucristo. Dice: "..., después de vivir
muchas situaciones dificiles en mi vida, Dios me hablo y me dijo que yo era
una de sus elegidas. ¥ se me revelé mi mision, y aqui me tienen”. Es una
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mujer muy humilde, muy sencilla; ella no se autodenomina iluminada -mds
bien, todos los de alrededor-. (Esteban, armonizador)

En esto dltimo aparecen indicios nuevos que sustentan la validez del
conocimiento esotérico: la revelacién de la misién, el descubrimiento de
"poderes” o habilidades internas, el carisma del lider, el reconocimiento
institucional ("el Papa Juan Pablo IT sabe de Ivonne; sabe la mision de Ivonne"),
y la misién que se adopta al aceptar el ingreso al grupo:

Dice: "Ustedes estdn aqui porque asi lo pidieron, no es casualidad. Si creen
que estdn aqui de casualidad, estdn equivocados. Consciente o
inconscientemente, ustedes lo pidieron, y les voy a decir exactamente qué:
ustedes dijeron, una vez 'quiero servirte, Padre'. (Esteban, armonizador,
citando a Ivonne en el momento de ingresar a su grupo)

La referencia mistica parece justificacion suficiente para acceder al grupo,
respaldado no sélo por la figura fundacional, sino por una autoridad mdxima (el
Papa), que le confiere reconocimiento, ain y cuando ho haya coincidencia plena
con los fundamentos generales de la prdctica (“como este Papa tiene la
apertura de aceptar todas las religiones, que dice que todos debemos de ser
como hermanos y ya no ver fronteras ni limites, a Ivonne la acepta”). En este
sentido, basta con la divulgacién de un hecho (una entrevista con la maxima
autoridad catélica) para basar la legitimidad del grupo y ejercer las habilidades
desarrolladas con la capacitacion, que se justifica luego de la identificacion de
la experiencia mistica individual.

En este recorrido, el parapsicélogo legitima su trabajo sobre la base de la
tradicién que adopta. Su prdctica necesita contar elementos fundacionales
histéricos, como la "antigiiedad” de la "ciencia esotérica" o las culturas
ancestrales, que anteceden a las grandes culturas, religiones y civilizaciones:;
en otros, la tradicidn tiene elementos netamente religiosos o misticos:

El asunto es, a la hora que te pones a ver hacia atrds con lo indigena, o lo
tibetano, lo budista, lo egipcio, o lo que tU quieras, te das cuenta que al final
todo va a dar a un origen comun. Entonces, en realidad son diferentes
caminos para llegar a lo mismo: llegas a donde mismo. El origen como mds...,
lo que yo he encontrado mds antiguo en todas estas ensefianzas y
conocimientos es La Flor de la Vida. Lo que significa La Flor de la Vida en si,
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ese simbolo, ese mandala... estd en los templos mds antiguos del planeta.
Estd en un templo en Egipto que se llama Avidos, que estd al sur del Cairo -
no sé a cudntos kilémetros, muchos-, en la parte antigua de ese templo(...) Y
estd fambién en unos templos en la India, y estd en el sur de Espafia, y estd
en China; pero el mds antiguo de todos es ese de Egipto. Entonces, yo lo he
encontrado como que, en el pasado de nuestra historia, ese es el origen de
todo lo demds..., de todas las tradiciones (Lucia, psicologa)

Mira, yo, honestamente, Dios. Mira, primero Dios. Dios es el de todo, porque
para mi..., O sea, te podrd ayudar esto, no lo dudes, pero... Hasta Dios dijo
ayldate que yo te ayudare (... ) para mi en lo personal, primero Dios. Claro,
si Dios no quisiera que hubiera esto, no existiera. Enfonces, si existe es por
algo ¢verdad? (Lupita, vendedora)

En estas formas de justificar la validez de la prdctica esotérica -mediante la
legitimacion fdctica de la existencia de los objetos-, se puede articular la
antigliedad de la tradicion con evidencias fisicas que aparecen en el comercio
mismo, o bien puede reconocerse la voluntad divina que se basa en el mero dato
empirico: el hecho es que existen, que son visibles, y su existencia, su
palpabilidad, sirven para reconocer la importancia de su aplicacién. No importa
si la validacion del discurso -corporeizado en elementos materiales- estd en
otro territorio o puede comprarse en la localidad, lo que importa es que estd y
que funciona gracias a la razén misma de su existencia, aunque sea por voluntad
divina o por antigiedad remota. En este sentido, la tradicién recupera
elementos localizables que articulan ya la mirada de una cultura milenaria, ya la
fundamentacion de fe, en la razén empirica e inmediata. Localizan en el objeto
el discurso, para comenzar a estructurar la razén de la prdctica, aunque ho
haya mds evidencia que lo que se percibe.

En otros casos, el cardcter validatorio lo ofrece el contexto sociohistérico que
caracteriza a la New Age, en el que se pueden reconocer consecuencias
sociales derivadas del decaimiento del sistema moderno:

Resulta que en el 1954, que entra la era de Acuario, es cuando empieza la
Guerra Fria Rusia-Estados Unidos, se acaba la 2® Guerra mundial, entra la
época de los hippies, pero fuertisisimo, ¢no?, "Amor y Paz". Era cuando “haz
el amor y no la guerra®(...) ¢Qué pasa en ese entonces, con esa apertura? La
hueva generacidn, las nuevas generaciones, se vienen con nuevas ideas de
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que no es solamente el lado socioeconémico, sino que hay que buscar otro
lado, el lado integral de fu ser. Que, desafortuna-damente, por muchos
conflictos econdémicos en los afios 60, en los afios 70, no se pudo dar (...) Y
eso es lo que pasa en los afios 90: al final de esta década, al acercarnos al
final de un siglo, de un milenio, como que empieza la nueva generacion a
captar la idea de lo que estd pasando. (Felijpe, parapsicdlogo)

En esta justificacién histérica, resalta el hecho de la reflexion sobre las
condiciones actuales de la sociedad, en tanto se descomponen las instituciones
principales y se desvirtla su capacidad para resolver conflictos ("...no es tan
facil encontrar la paz espiritual. Porque la Iglesia ya no te ofrece lo que te
ofrecia antes: temor. Nadie te da respuestas: el doctor ya no te cura; el
doctor tiene primero que ver si te puede operar para sacarte la lana..."), de
modo que el ambiente general parece un estado de caos y decaimiento que
recaen en la constitucion de la identidad:

Lo que creo que estd sucediendo es que estamos en una transicién muy
importante, similar a cuando vino Jesus; estamos pasando de una etapa a
otra, de una era a otra, y estd muy claro cuando vemos la historia: yo creo
que estamos en una etapa cuando el Imperio Romano, similar, cuando el auge
del Imperio Romano, pero cuando estaba a un pie de su decadencia
(...)Entonces, es eso, que estamos a punto de una decadencia y que, ni
siquiera, la mayoria de la gente se ha dado cuenta. Una de las
caracteristicas -pues eso es lo que habla Antonio Velasco Pifia- es la etapa
del rebafio, que le llama ¢no? A todos los lugares que estdn retacadisi-
sisimos de gente, que estdn en una actitud como de borrego -por eso le
llama de rebafio- totalmente como masa, sin identidad; ahi se pierde
totalmente la identidad individual de cada uno de ellos; son parte total de la
masa. Esa es una de las caracteristicas: la pérdida de la identidad y
perderte en la colectividad; grupos realmente grandes de gente que no sabe
ni qué estd haciendo ahi... (Lucia, psicdloga)

Estas razones, que estan influenciadas por la Neo mexicanidad (derivada de los
libros New Age escritos por Velasco Pifia -Regina, La mujer dormida debe dar a
luz, y otros-), se articulan a la necesidad de ayuda desinteresada que planten
los ofertadores. Como la situacion general es tan caética, buscan encontrar
soluciones desde la inmediatez de lo cotidiano, de modo que su intervencion se
localiza en la esfera micro de lo individual e intentar subsanar la decadencia.
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Asi, en cada uno de los casos registrados, lo que cuenta es prestar el servicio,
aunque en la prdctica siempre se cobra la consulta. La justificacién moral se
vuelve, entonces, validacion suficiente siempre y cuando el ejercicio de la
profesion se realice conforme los cdnones de la honestidad y el desinterés,
puesto que se frabaja con un problema personal:

... de eso se trata este trabajo: de orientar a las personas y ayudarlas a
salir adelante en problemas que traen. (Kar/a, parapsicdloga)

. como tratas con personas que tienen problemas morales, problemas
sentimentales, problemas de salud, problemas sociales, econdmicos...,
entonces tienes que tener una linea de estudios de conducta, de saber
manejar precisamente los lados que son sentimentales. Tocamos muy
levemente la psicologia, tocamos muy levemente lo que es la medicina.
Entonces, tienes que tener esa preparacién para poder darle asistencia a
esa persona que busca ayuda. (Felipe, parapsicdlogo)

La capacitacion, entonces, proporciona recursos que se aplican al momento de
interpretar el problema propuesto (amor, desamor, envidia, prosperidad
econémica o desarticulaciones emocionales y sociales). La condicion de
facilitador de soluciones que caracteriza la labor profesional en este campo,
implica la necesidad de estar capacitado: cada curso, cada actualizacion, le
confieren el poder de conducir al paciente-cliente a través de una experiencia
esotérica individual, mediante el uso de herramientas como el tarot o las runas,
mediante los trabajos "de alta magia” o el uso de ejercicios psico-corporales,
de modo que el ofertador recorre un camino desde la capacitacién hacia la
experiencia mistica del consumidor, jugando al intermediario entre la angustia
de este Ultimo y su relacién con los poderes misticos que resolverdn vy
recompondrdn la perspectiva individual del sujeto para reintroducirlo en el
sistema social.

Logros y transformaciones: enclaves y desenclaves de la profesion esotérica
La profesidén esotérica, como hemos visto, tiene sustentos localizados en el
contexto exterior: en la constitucién de los problemas sociales, en la derivacién

de las necesidades individuales, en el resurgimiento de herencias culturales y
en la misma voluntad divina. Todo ello sirve para interpelar el presente
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inmediato desde el conflicto personal del otro para intervenir en él y
recomponerlo.

Las reconfiguraciones que operan en la prdctica profesional esotérica,
conforman un proceso de desenclave que amalgama elementos discursivos de un
objeto, de una tradicion, de una historia cuyo punto de partida es la escala
micro de la identidad individual. Las transformaciones que se suceden desde
esta escala, se relocalizan en contextos macrosociales en los que la
interiorizacion de la prdctica reconoce a la comunidad global como detonadora
de la angustia. En este ambiente de confusidn, los actores sociales apropian
recursos de diversa indole para localizar no sélo la experiencia personal, sino
los discursos globales que le ayudan a resolver su blsqueda ontoldgica.

En este sentido, la globalizacion de lo local y la localizacion de /o global generan
una cultura de recomposiciones que influyen directamente en la constitucién de
las identidades sociales (De la Torre, 1999), de modos en los que el fenomeno
de secularizacion se hace presente desde lo religioso: como apunta Hervieu-
Léger (1993), esta cultura religiosa se encarga de ensamblar “aspectos de la
vida social y politica del mundo” para reconfigurar los canales comunicativos de
control social, de modo que se producen marcos de creencias basados en
sincretismos antes impensables (De la Torre, 1994:4).

En el movimiento esotérico de Guadalajara, estas reconfiguraciones estdn
constituidas por elementos historicamente posicionados, sin los cuales no se
habrian dado las condiciones para su evolucion. El punto principal, como ha sido
recuperado en la oferta, aparece en la relacién que existe con los medios
masivos de comunicacion. El programa Radlio Fantasmas es el acceso contextual
que permite la inmersion en el juego de transformaciones socioculturales que
operan bajo la ldgica mercantil del esoterismo tapatio. Es el comienzo de la red
mediatizada de bricolages individuales y colectivos:

Empieza este programa a hablar de leyendas, de fantasmas, de casos
sobrenaturales, se le empieza a dar investigacion a los casos
sobrenaturales, buscando gente que en el medio conociera - “oye, ¢sabes
qué? Este sefior tiene afios de ser parapsicélogo”-. "Pues, a la mejor, si no
lo es, conoce mucho, tiene mucho rollo”. Y ahi empezé, ahi fue que explotd
ese boom. Después se empezé a buscar el lado de las brujerias, del lado
comercial: "O.K. ¢Sabes qué? ¢Por qué no hablamos de brujeria? En los
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mercados hablan de brujeria; hablemos de brujeria en el radio”. Y empezé
a generar un dmbito econdémico: fijate que el programa ya no solamente
vende publicidad, vende soluciones, y entonces entré un servicio, entré
una remuneracion, y empezé esa mezcla, poco a poco, de ir creando
centros especificos para orientar a las personas que creyeran en el lado
de la magia, que creyeran en el lado de lo que es, este, una consulta de la
astrologia, que creyeran que los nimeros son exactos... y te habla de un
perfil de tu conducta que estd ahi bien marcado: sencillamente es un lado
psicoldgico que lo aplicas en el lado esotérico, y funciond, y sigue
funcionando. (Felipe, parapsicdlogo)

En esta légica, empieza a desarrollarse una relacién indisociable entre
comunicacion masiva y oferta esotérica, en la que se configuran nuevos
entramados econdmicos para resolver circunstancias individuales, mediante la
produccion de un tipo nuevo de profesién: el parapsicélogo.

Pero, dentro de eso, bueno, pues surge por qué no hacer la idea de poner
centros esotéricos. iAh, caray!, pero, ¢a quién metemos, como centro
esotérico? Bueno, pues vamos metiendo al vulgar leedor de cartas, le
ponemos un nombre mds profesional: tarotista, cartomancista,
parapsicologo, ya no hay que decirle al brujo “oiga, ¢usté es brujo?" Hay
que refinar los hombres, ahora que se llamen parapsicdlogos, o consultores
esotéricos. Entonces, ¢qué pasa Empieza a crear un lado y una, pues una
explosidn econémica tremenda. (Felijpe, parapsicdlogo),

Lo que sucede entonces que los medios masivos retoman las creencias
existentes y las resemantizan para ofertarlas en el mercado masmmedidtico,
en donde la aparicién del parapsicélogo como profesional desde los medios
masivos, deviene en actor social cotidiano, en tanto tiene un referente
estructural que lo expulsa al sistema social. De este modo, el parapsicélogo es
el agente que promueve, con su aparicién, un discurso comin y generalizante:

Porque ha salido ya del oscurantismo; porque antes era como un tabd. Y
ahorita ya se ha destapado, porque ya la gente es mds abierta, ya la gente
cree mds en todo (...) Ahorita ya estd ddndose mds a la luz, ya no estd tan
cerrado como antes; ahorita ya la gente no le da pena entrar a una tienda
de estas, ya es la gente mds abierta. Y saben que hay cosas que sirven,
que les ha ayudado. Precisamente por eso pienso que la gente ha venido
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mds, se acerca mds a estas cosas, porque han descubierto que, como hay
un polo oscuro, hay un polo claro, ¢verdad?, como hay uno negativo, hay un
positivo. Entonces, yo pienso que la gente ha descubierto que a veces si
hay que ayudarse con algo mds. (Kar/a, parapsicdloga)

Esta salida del “oscurantismo” estd legitimada por la recomposicion que,
deciamos hace el mercado con sus significados. Sin embargo, fambién puede
leerse desde una 6ptica milenarista, a través de la cual se observa la repeticién
de “transiciones" evolutivas, en las que el ser humano “despierta” para recorrer
un camino de transformacion hacia mejores “vibraciones":

para ver que es la fransicion, se empiezan a gestar grupos que estdn
trabajando en una forma espiritual, dejando el rebafio. O sea, la gente que
empieza a despertar y que empieza a darse cuenta de su vida espiritual,
empieza a cambiar de vibracién y de frecuencia (...) Y entonces estos
grupos, como el que tenemos aqui, y como hay muchos por muchos lados.
Hay grupos muy pequefios, muy poquita gente estd, porque es el
nacimiento de la nueva cultura que fiene que ver con el trasfondo
espiritual, y luego va a crecer y crecer y nos vamos a volver todos, todos
vamos a estar en esta frecuencia; se va a acabar lo otro y estd naciendo
esto. Pero estd naciendo asi, como los primeros cristianos en las
catacumbas, que ahi se escondian y hacian sus ceremonias, y hacian sus
ritos sagrados, y fue el inicio del cristianismo, igual, ahorita estamos aqui,
como si fueran las catacumbas, muchas veces escondidos porque hay
quienes los persiguen (Lucia, psicdloga)

Al mismo tiempo, la profesidn esotérica estd en un momento de oportunidades,
puesto que la gente de todas las escalas busca las respuestas que la nebulosa
ofrece para redefinir la trayectoria individual. Desde cualquier perfil
socioeconémico ("vienen abogados, vienen guardaespaldas, vienen amas de casa,
gente muy humilde... Viene de todo: viene gente preparada, gente de todos los
medios sociales, de clase baja y clase alta, clase media”), desde cualquier edad,
la buisqueda se ha vuelto un recurso de solucién inmediato y sencillo, fdcil de
operar incluso por la curiosidad de los jévenes:

Esto se estd extendiendo mucho, ¢por qué?, porque las generaciones

nuevas les da la curiosidad. Empiezan por curiosidad y terminan haciendo
esto. Tl ves muchachitas de doce, trece afios que vienen y entre dos tres
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-acd, con el uniforme de la escuela-, se andan comprando los libros, ¢si?
Hacen el sacrificio de comprarse los libros, que de Karen Lara -porque hay
recetarios-... o sea, que esto se extiende. (Lupita, vendedora)

La coincidencia de la busqueda tiene un correlato comun, derivado, segln los
entrevistados, del tipo de problemas que aquejan a la sociedad actual. Estos
problemas personales (amor, dinero, salud, envidias) afectan la condicién
humana, de modo que se percibe un clima generalizado de agresion:

Mira, la mayoria de la gente se queja, por ejemplo, de las envidias, que
tienen problemas con los vecinos, que los ven mal, que les tiran cosas en
sus casas, que les hacen trabajos. Trabajos les llaman a hacerles magia,
magia negra; entonces, de ahi viene la caida de muchas familias (...) Como
que hay mucho ataque entre el humano, o sea, unos a otros se atacan
mucho. Se atacan bastante, entonces en ese aspecto hay mucha
contrariedad. Si fuéramos un poquito mds humanos, si nos quisiéramos un
poquito, el uno al otro, habria menos de todo esto; pero hay gran cantidad
de choques por eso... (Kar/a, parapsicdloga).

[resolvemos] ...los morales, los espirituales. Un problema moral te da un
problema espiritual. Un problema econémico te da un problema moral. La
gente viene aqui, lo que mds se vende, porque seria la palabra correcta, es
el matrimonio: la fidelidad, la infidelidad, las dudas que tengo porque el
matrimonio empezd mal, acabé mal; empezé bien, pero acabé mal. Y eso es
lo que mds busca la gente: si realmente hay fidelidad en el matrimonio.
(Felipe, parapsicdlogo)

En estas articulaciones, el cliente se ve envuelto en esa “tirania del consumo”
esotérico (Mardones, 1994), pues se le aconsejan terapias de tres o cuatro
sesiones con gran cantidad de objetos especificos; talleres semanales o de fin
de semana, etcétera. Y se sostienen del conocimiento del profesional esotérico
o del locatario para convencerse de realizar la compra, aunque este dltimo
ostente la disposicion al servicio.

A mi la gente llega y me dice "Oiga, usted me garantiza que esto me sirve
para lo que dice". "No, sefiora, yo no le puedo garantizar por un perfume
que cueste 10 pesos. Acuérdese que la fe mueve montafias; si usted cree

en esto, le va a funcionar; si usted no cree, no tiene caso que gaste” (...)

176



Ofertas magico-religiosas
LA PROFESION ESOTERICA

Porque hay lugares que llegan y le dicen "No, que mire, que yo le voy a
hacer esto, que le voy a leer las cartas, y que le digo esto, y que le cobro
tanto..." No; yo con toda la confianza del mundo, a mi nadie me viene a
decir "me cobré tanto y no me sirve...", no; me siento muy tranquila por
ese lado. Que te voy a decir, aqui estafan mucho a la gente. Hay gente
que viene con listas grandisimas... (Lup/ta, vendedora)

De cualquier manera, el negocio florece. Se le reconoce como recurso para el
desarrollo espiritual porque resuelve el conflicto, la insatisfaccién generalizada
que aparece como correlato de la condicién que experimenta el mundo
globalizado, pues los alcances del desarrollo tecnolégico y econémico afectan
todos los aspectos de la vida cotidiana y los resignifica negativamente:

... hay una insatisfaccion. Si buscan algo diferente, es porque lo que tienen
no le satisface (...) Y qué bueno que no les satisfaga, porque la vida, como
se ha vivido, como se ha estado viviendo hasta ahora es una vida vacia en
cuanto al espiritu, ¢no? Nada mds pensando en lo material, en tener, en
tener un mejor coche, una mejor television, un mejor estéreo, un nuevo
microondas. Y muchas de esas cosas que buscamos con la civilizacién, los
paises del Tercer Mundo..., los paises del primer mundo, lo que creemos
que tenemos como lo mdximo, son cosas que hos estdn dafiando. (Lucia,
psicdloga)

Desde esta contextualizacion es que el profesional esotérico articula su
experiencia mistica y su capacitacion, pues le permite identificar el problema
del cliente como un todo unificado, posible de leerse desde los bricolages que
ha compuesto a través de su trayectoria y de la oferta misma (*..., todo lo que
hay, los objetos que ves en la tienda, son precisamente para curacién, para
ayudar, para hacer el tipo de ayuda que la gente requiere. O sea, por eso hay
veladoras, esencias, amuletos, talismanes...") Asi, interviene su habilidad
interpretativa para aplicar las herramientas a su alcance:

¢Qué solucion le vamos a dar nosotros?. Bueno, resulta que el tarotismo,
la lectura de la filosofia hermética de Hermes, nos ayuda mucho, en los
arcanos mayores, es un perfil de conducta social pensante espiritual de
cada persona. Cada arcano mayor representa una etapa de fu vida, en todo
momento. Hay un perfil genético en tu cuerpo, que ahi siempre estd, hay
un perfil psiquico en tu cuerpo, que ahi estd, y lo podemos diagnosticar,
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valorizar, a través de esa lectura de cartas.... Al conocer ese pensamiento
mental, al conocer la conducta mental, espiritual, de cada persona, te vas
dando cuenta de cudl requerimiento de vas a ir para poder conducir a esa
persona. (Felipe, parapsicdlogo)

... lo ideal seria, por ejemplo, si llega una persona enferma fisicamente, en
ese momento poder transformar todo el cuarto en [luz] verde, porque el
verde es sanacién. Eh... si llega una persona ya con una paz interior, con
armonia en su vida, lo ideal seria usar el blanco; eh..., si hay una persona
que quiere transmutar, por ejemplo, su.. este.. limitaciones fisicas,
mentales o espirituales, el violeta es de transmutacion (...) Entonces, este,
eh..., lo ideal seria usar eso. (Esteban, armonizador)

Este trabajo, finalmente, es también un satisfactor personal. El profesional
esotérico valora los resultados de forma que puede completar el sentido
simbdlico que inicia en la experiencia mistica y se estructura en la capacitacion.
Es un recurso para justificar la honestidad requerida y la validacién de la
experiencia mistica, sin las cuales el ejercicio profesional careceria de sentido.

Para mi, de forma personal, me ha dado mds satisfacciones que si hubiera
seguido de contador o de administracién en alguna empresa, la verdad. La
verdad, porque, me ha dejado muchas satisfacciones muy personales, con
mucha gente, me encuentra la gente, hay mucha gente que me conoce...
quizds por locutor, porque me han conocido aqui, porque ayudado a gente,
me saluda la gente en la calle. Te dan muchos regalos, te reconocen de
muchas formas. Econdmicamente, me ha ido mucho mejor que si me
hubiera dedicado a ser administrador de empresas, la verdad. (Felipe,
parapsicdlogo)

. en este trabajo he encontrado que es un camino real que nos lleva a
estar mejor como persona, que te lleva... me ha llevado a mi a sentirme
mejor, a sentirme bien, a tener mi corazon abierto, a un verdadero amor
incondicional a todas las personas. Hay gente que ha venido porque me
dice “yo quiero volver a amar, y volver a abrir mi corazén”, y todo, y pues
este es un camino, realmente es un camino donde no importa que la
persona esté fea, deforme (risas), no sé, lo que seaq, la ves como persona,
ves como el ser que es, y ves mds alld de la apariencia. Entonces, me ha
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ayudado a mi, en lo personal, y por eso lo promuevo como un camino de
crecimiento para otras personas (Lucia, psicdloga)

Yo no me adjudico ni me adjudicaré jamds una sanacion, o un milagro;
simplemente, uno lo hace con todo el amor, y Dios es el que sabe lo que
necesita la persona para trascender, sanar, etc. ¥ aunque sucediera un
milagro, sé que Dios asi lo quiso. (Esteban, armonizador)

Eso es muy bonito, porque te sientes satisfecho de que, alguna vez,
serviste, y ayudaste a esta persona y ¢qué es tu pago? Pues sentirte
satisfecho de haberlo ayudado, y que te recomiendan con mds personas,
que las personas regresan y todavia te traen mds gente. (Karla, para-
psicdloga)

La composicion que el profesional esotérico ordena para representarse
socialmente tiene, asi, anclajes en la percepcion sobre si mismo, sobre los
demds y sobre el mundo. Tiene un contexto local que funda su origen desde las
industrias culturales, que lo definen como un especialista traido de la tradicion
sincrética popular, para posicionarse y rearticular su rol como parapsicélogo,
lugar desde el cual interpreta la condicién humana para relocalizarla en la
misma comunidad que, con sus efectos globalizantes, la habia desenclavado y
puesto "a merced” de la angustia.

El profesional esotérico convierte su discurso en un aglutinado sincrético, cuya
sedimentacion recae en las razones misticas de los problemas cotidianos.
Utiliza las condiciones especificas del cliente para ascenderlas al discurso
mdgico y trabajar, desde ahi, con las emociones, con lo inexplicable y con las
potencias huminosas, de modo que su cosmovision adquiere visos de
trascendencia, misma que se traslada al cliente cuyo problema ha sido resuelto.
En este entramado de sefiales simbdlicas y representaciones abstractas sobre
lo cotidiano -en las que la reflexion sobre la propia prdctica juega un papel
cohesionante-, el profesional esotérico asume el papel de agente del campo, y
traduce su prdctica en un beneficio colectivo, construido desde las esferas
microsociales del cliente hasta llegar, con prdctica y discurso, a la sociedad
globalizada.

El profesional juega entonces con la experiencia individual, con el discurso que
sincretiza y con la situacién a resolver, de modo que reinventa en cada sesidn,

179



Ofertas magico-religiosas
LA PROFESION ESOTERICA

en cada armonizacion, en cada venta, el sincretismo ecléctico que caracteriza a
este fenémeno. En este sentido, la opinién de Champion sobre la centralidad
que la nebulosa esotérica da a lo “experimental”, con su corolario, la idea de
que "cada uno tiene que encontrar su camino” entre distintos senderos
espirituales, todos ‘verdaderos” una vez que se superan sus formas
“exteriores”, "esclerotizadas”, se resume en una sola frase: "No se trata de
creer sino de experimentar” (p. 719).
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LA PROFESION ESOTERICA: REVISTONES SOBRE SU
REINVENCION

omo hemos visto, la actividad profesional esotérica recurre a distintas

estrategias para sustentarse y activar la experimentacién de lo religioso.

La discursividad que compone cada ofertador, recurre a la recomposicion
de la identidad individual, basada en la constitucién de saberes y haceres con
un propdsito especifico, corporeizado desde la experiencia mistica.

La trayectoria biogrdfica del ofertador esotérico muestra sentimientos de
continuidad que bien pueden estar arraigados en la infancia, surgir del
contexto familiar o bien extraerse de la incertidumbre que percibe el sujetos
desde su realidad (Giddens, 1998:74). Estos sentimientos se recomponen en la
capacitacion para luego ofrecerlos a la comunidad. La experiencia que ha
adquirido como esotérico le permite recomponer los efectos macro de la
modernidad en la condicién micro del sujeto, en un juego de responsabilidades
que dependen, casi exclusivamente, del contrato de servicio que establece con
su cliente, tfoda vez que éste ha sido, por decirlo asi, timado por el sistema
social. En este contexto, el profesional esotérico interviene porque estd
“capacitado” en otra forma de institucion: la religiosidad mistica, que se vale
de energias, de dngeles, de ordculos, para configurar una respuesta no racional,
sino numinosa.

La prdctica del parapsicélogo, entonces, refleja lo comentado por Champion,
cuando se refiere a los recursos utilizados en la nebulosa esotérica:

Las prdcticas de tipo mdgico son todas del estilo de la <<fuerza>>, de las
«vibraciones>, de la <«<energia>> que encierran los cristales, pirdmides,
grandes drboles, etc. .. De forma general, las prdcticas mdgicas
permitirian la activacion de potentes fuerzas ocultas. En ese sentido,
puede tratarse de diversas <«fuerzas mentales>> utilizadas para una
intervencion sobre lo exterior, pero también para la persona misma... (p.
723)

Los bricolages que cada ofertador compone, funcionan como puente entre la
diversidad de posibilidades que operan desde los objetos y los servicios
esotéricos, en tanto "fuerzas” mdgicas que requieren de una habilidad especial
para aplicarlas adecuadamente. Esta composicién de la profesién adquiere valor
cuando se sustenta sobre una identidad reinventada desde el plano mistico-
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experiencial, individual en fanto vivencia personal, pero colectiva en tanto
apropia recursos y habilidades derivadas de su insercién en el mundo esotérico.

La reflexividad que requiere la identidad para constituirse, se ve reflejada en
el profesional esotérico desde la conexién de su experiencia mistica en un
conjunto de discursos que, aplicados, responden a un llamado espiritual. Su
capacidad para “diagnosticar” le permite operar la oferta para posicionarla en
el contexto del cliente, mientras asume que tiene una responsabilidad y una
imagen social que cuidar. Al mismo tiempo, la prdctica estd ubicada en una
colectividad no definida, pero que comparte un mismo imaginario diferenciado
pero identificable segln la especializacidn, la ubicacién del espacio en el que se
trabaja y la tradicion que le sirve como ideologia. Por ejemplo, Feljpe 'y Karla
derivan de la misma historia compartida (el corporativo Kundalini), pues aunque
trabajen en lugares diferentes, comparten la misma tradicién y una
capacitacion similar (la "Alta Magia Blanca” y los cursos en la Hermandad
Blanca), ademds del interés combinado del lucro y el servicio. Ambos comparten
con Lupita el mismo sistema de objetos simbdlicos para resolver problemas
similares: objetos mdgicos producidos desde una estrategia comercial
globalizada, y un plblico similar en tanto se ubican en una misma zona al
interior de la ciudad. No sucede lo mismo con Estebany Lucia, pues aunque uno
le renta el espacio a la otra, la sustentabilidad de sus discursos opera desde
tradiciones diferentes; incluso ambas experiencias misticas obedecen a
preguntas exclusivas de su trayectoria individual.

Sucede, sin embargo, una coincidencia en la que todos los saberes y todas las
tradiciones se conjugan: existe un contexto colectivo, globalizado, desde el que
los profesionales esotéricos miran para recomponer su interpretacién sobre la
existencia de los problemas cotidianos. Esta caracteristica en comdn parece
amalgamarlos dentro del fenémeno esotérico, y sustenta su ejercicio como
agentes del campo. Es un discurso que conjuga haceres con saberes para lograr
un fin comidn -aunque no construido colectivamente, como sucede en otros
grupos-, actuando desde lo individual y desde lo local. En este sentido, la
operatividad colectiva de su prdctica se reconoce como un conjunto de
representaciones sociales (Giménez, 1997), para internalizar las tradiciones
religiosas y vincularlas con los significados de su trayectoria, de modo que la
referenciaa la colectividad estd definida social y culturalmente.
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Vemos entonces que la profesion esotérica articula una gramaticalidad
operativa, en la que se conjugan la construccién de una trayectoria de
capacitacion, una experiencia mistica individual, y una contextualizacién
colectiva de la prdctica. El conjunto de discursividades que se conforman
desde la trayectoria del sujeto como profesional esotérico, estd compuesto de
enlaces simbdlicos que tienen como hilo conductor a la experimentacidn
individual, de modo que cada momento de esta gramdtica puede ser reconocido
como una etapa de la definicion de la profesion.

En esta gramdtica operativa, el profesional esotérico articula la legitimidad del
conocimiento adquirido, elementos ancestrales de una tradicién que han sido
reorganizados en el contexto actual de la trayectoria de capacitacién y la
relocalizacion en la trascendencia colectiva, en un cruce o interaccién con
esferas especializadas diversas: catolicismos, psicoandlisis, salud. En esta
gramdtica -desde la cual las gramadticas correspondientes a la oferta adquieren
la investidura simbélica-, la experimentacién con lo mistico perfila la
orientacion biogrdfica de la prdactica, para alimentarse luego de otras técnicas
y otras tradiciones religiosas, de modo que pueda operar en los contextos de la
angustia localizada. Asi, la reflexividad del sujeto conduce a un
autoconocimiento que precisa reconocer las amalgamas producidas para
recomponer los microuniversos emocionales de los clientes, quienes asimilan el
“trabajo" esotérico en tanto control simbdlico del problema.

Ademds, la operatividad de la gramdtica que activa el profesional esotérico
tiene referencias y anclajes en las fransmisiones mediadas por las industrias
culturales: aquella investidura de la eficacia simbdlica de los objetos mdgicos,
puede verse en la television, en la prensa y sintonizarse en la radio, de donde
ha surgido para regresar al origen de su transformacién sincrética. Es en los
medios de comunicacién que la trayectoria individual, con sus capacidades y
habilidades, se valida colectivamente el bricolage sincrético del esoterismo
individual, en conjunto con el entramado comercial que se ha desarrollado
después de su insercion a los medios.

Desde esta gramdtica operativa se comprende la necesidad de constituir la
identidad del parapsicélogo, pues es una profesion novedosa que se perfila para
relocalizar los discursos propios de la New Age, y disefiar una solucion
contextualizada a los problemas cotidianos. En su prdctica, el profesional
esotérico reelabora las memorias ancestrales (Hervieu-Léger, 1996) para
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construir marcos de sentido que puedan articularse desde la condicidn
individual hacia el contexto del mundo y su frascendencia.

De este modo, el agente esotérico entra en el juego de la modernidad tardia al
ofrecer no sélo un servicio, sino una respuesta a los problemas cotidianos que
no han podido resolverse desde otras instituciones tradicionalmente
consideradas para ello. Su papel es otorgar sentido y coherencia mediante una
profesion que lo capacita para mediar entre la incertidumbre aparente de la
vida cotidiana y la blsqueda de respuestas existenciales. Esta mediacidn
simbdlica recupera el poder de las instituciones que otrora otorgaban sentido
en un contexto mads estructurado, de modo que puede decir se que la profesion
esotérica, aunque no tiene un fundamento racional ni reconocido por
estructuras sociales tradicionales (iglesia, escuela, politica, salud), tiene
operatividad en cuanto que recupera la parte olvidada del racionalismo propio
de la modernidad: la experiencia emocional y sus componentes simbdlicos. Asi.
la légica de la experimentacion que caracteriza a la nebulosa esotérica
configura la identidad del profesional esotérico tanto como su rol social; valida
su existencia en tanto ofrece soluciones inmediatas con respaldo institucional,
y reconoce su legitimidad en el momento de operar las eficacias simbdlicas de
objetos y tradiciones religiosas que circulan en este contexto.
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LA ESOTERIA REVISITADA:
CONSIDERACIONES FINALES

| fendmeno de la nebulosa esotérica, en tanto consumo cultural, opera

distintas estrategias para recomponer los discursos operantes en la

modernidad tardia. En el caso concreto de Guadalajara, la oferta
esotérica genera combinaciones de discursos y prdcticas que suponen la
intervencion de sujetos capacitados especialmente para configurarlas den-tro
de una logica de consumo cultural. En este sentido, la nebulosa esotérica
supone un conjunto de prdcticas y de recursos que producen objetos y
discursos, puestos luego en circulacién para consumidores especificos, de modo
que se genera un sistema de semiosis social complejo que articula la
experiencia mistica individual con las recomposiciones de lo sagrado que
aparecen en las religiosidades contemporadneas.

El fendmeno aqui revisado, en tanto religiosidad paralela, obedece a una ldgica
de produccion, circulacion y consumo, cuyas operaciones discursivas
reestructuran la secuencia de produccion de sentidos multiples y generativos:
los de las tradiciones de origen, los del mercado, y los de la apropiacion
subjetiva. Utiliza estos recursos para descentrar conocimientos provenientes
de las ftradiciones ancestrales, y reubicarlos en un conglomerado de
articulaciones discursivas complejas que opera desde los recursos actuales de
la globalizacién (proliferacién de mercancias, redes de distribucion masiva,
difusion electrénica). Cada gramdtica permite la posibilidad de entrelazar los
contenidos simbdlicos de la modernidad con las culturas de los agentes
encargados de activarla en prdcticas especificas (servicios especializados,
ensefianza y superacion), de modo que los participantes extraen del mend
esotérico aquello que mds convenga a sus nhecesidades para configurar una
experiencia mistico-religiosa individual.

En otfras palabras, es posible decir que la nebulosa esotérica , en tanto
fendmeno masivo cultural, es un sistema complejo de recursos, prdcticas y
significados que ofrece una amplia variedad de soluciones para los problemas
cotidianos, sean éstos de naturaleza mundana (la salud, el amor, el dinero) o de
naturaleza espiritual (crecimiento personal, desarrollo del alma, comunicacién
con lo sagrado). Este sistema complejo puede entenderse como un proceso de
semiosis social, en tanto lo componen tres momentos: la produccion de
discursos para generar sentido frente a la incertidumbre de la modernidad; la
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circulacion de estos discursos, ya sea a través de sistemas complejos como los
medios masivos de comunicacion o a través de amplias redes de
comercializacién de mercancias mdgico-religiosas; y una prdctica de consumo,
en la que los individuos participan activamente para recomponer sus
cosmovisiones y generar experiencias de lo sagrado, asi como trascendencia
individual. De manera esquemdtica, esta semiosis social puede entenderse como
sigue:

Proceso de semiosis social
de la nebulosa esotérica

PRODUCCION: CIRCULACION: CONSUMO: Experiencia
Tradiciones Sistemas complejos de de lo sagrado
religiosas, filoséficas difusién Trascendencia individual
y esotéricas Redes de comerciali-
(COSMOVISIONES) zacion de mercancias

La semiosis de la produccion

Los procesos de produccion de este fenomeno estdn adscritos a tradiciones
religiosas, filoséficas y esotéricas, cuya base histérica legitima su discurso
simbélico para producir cosmovisiones susceptibles de articularse en un
mercado global.

La discursividad de /a produccion de estos sistemas semidticos tiene anclajes
especificos. Ha definido espacios de comercializacion, de ensefianza,
divulgacion y de servicios que articulan la operatividad de los objetos con
discursos de tradiciones ancestrales relocalizados en el contexto actual. Al
mismo tiempo, las gramdticas intrinsecas de los objetos recomponen la relacién
del individuo con lo numinoso, pues permiten la posibilidad de que el sujeto
intervenga en la reinterpretacién de su significado inicial para insertarlo en la
configuracién de su experiencia mistica y reconfigurar sus cosmovisiones
desde una perspectiva global que dota a la experimentacién un cardcter de
sustento fundamental para la comprensién del fenémeno, en la medida en que
opera dentro de una estructura comercial que permite relocalizar los discursos
globales hasta la escala individual.
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Esta comercializacion de elementos, en tanto fragmentos o retazos de
sistemas simbdlicos religiosos tiene fambién un correlato massmedidtico, en el
que se reproducen los contenidos esotéricos que alimentan al fenémeno. A
través de esta relacion con los medios masivos de comunicacion, la nebulosa
esotérica ofrece discursos deslocalizados que derivan en una generali-zacién
de la experiencia mistica, diluyendo sus posibilidades de autenticidad para
insertarla dentro de una colectividad indefinida, apenas perfilada por las
condiciones de la audiencia.

La combinacion de estos sistemas ha derivado en un fenémeno de produccion
de discursos en donde cada expendio, tienda de servicio o programa de
difusion en Guadalajara se convierten en actos de enunciacion (Verdn 1998:
46), pues comportan decisiones especificas por parte de los responsables,
quienes estructuran una clasificacion de las mercancias y sus usos a partir de
los cuales se organizan espacialmente los objetos ofertados. Esta organizacion
propone férmulas de intercambio instrumental, funcional y de sintesis cultural
entre las culturas populares locales (las tradiciones orales, fradiciones
indigenas, los conocimientos herbolarios, el sincretismo mdgico religioso y el
catolicismo popular) y los fragmentos desterritorializados de las grandes
tradiciones del mundo que circulan mediante redes de globalizacion mercantil y
cultural. A su vez, la distribucion produce distintas ofertas para publicos
diferenciados por clases sociales, que se objetivan en la territoriali-zacién de
la oferta neo esotérica: la ubicacion espacial de los centros de distribucion
(tiendas esotéricas, mercados, centros de ensefianza) propone itinerarios
susceptibles de ser recorridos ad /ibitum, pero también conforme la bisqueda
de soluciones concretas. Estos recorridos son, en si mismos, extra-textos que
ayudan a comprender la localizacién del fendmeno, asi como su composicion
socioldgica y econdmica.

Finalmente, los procesos de produccién de la nebulosa esotérica tienen un
correlato global. En el contexto actual de la modernidad tardia, donde los
esquemas sociales sufren cambios sustanciales en sus estructuras de
organizacion y respuesta, los nuevos movimientos mdgico-religiosos aparecen
como fendomenos de recomposicién social. Los descentra-mientos que derivan
de la interaccién entre lo global y lo local condicionan las relaciones entre
sociedades e individuos, lo que genera una percepcion general de incertidumbre
desde lo cotidiano, en donde las religiosidades paralelas intervienen como
estrategias de resignificacion y relocalizacion.
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La semiosis de la circulacion

Respecto de los procesos de circulacion, el mercado global permite la
configuracion de redes de comercializacion de lo sagrado, entendidas como
sistemas complejos que relocalizan tferritorial y masivamente los objetos
provenientes de distintas tradiciones religiosas para convertirlos en
mercancias, cuya eficacia simbdlica se activa para responder a las necesidades
del consumidor-.

En esta oferta, los actos de enunciacion de la esoteria tapatia generan
sistemas semidticos que operan desde las eficacias simbdlicas de los objetos
en circulacion, de modo que los invisten de sentido a partir de la
reconfiguracion de extra-textos extraidos de las tradiciones ancestrales y
ofrecer un tipo de objeto o de servicio segln la imagen especifica que se hacen
de su destinatario. En esta estructuracién del consumo, la semidtica de los
espacios juega un papel fundamental, ya que define dos dmbitos de circulacién
para su actividad: uno pulblico y otro privado. La estructuracion de estas
esferas puede verse desde los espacios esotéricos, en los que lo publico estd
relacionado con la venta de objetos y la difusién desde los medios masivos y los
centros de ensefianza, mientras lo privado estd definido por la prestacion de
servicios y la atencion personalizada.

Cada expendio o centro de servicios ofrece ademds una amalgama de
productos, conocimientos y servicios heterogéneos, que cobran nuevos sentidos
al integrarse en las trayectorias e itinerarios misticos incorporados a la
experiencia acumulada de cada ofertador, quien conjuga esta experiencia con
el ejercicio mercantil para evidenciar la infinidad de recursos con que cuenta la
oferta esotérica para responder a las dificultades que las instituciones
tradicionales, aparentemente, han dejado de atender.

La relacion oferta-ofertadores alimenta asi la fase de produccion de estos
sistemas semidticos. Al ser agentes de la nebulosa esotérica, los profesionales
esotéricos intervienen con su prdctica para redisefiar ofertas y servicios, pero
también para componer interpretaciones nuevas sobre la vida social. Estas
interpretaciones estdn ligadas también a las relaciones que los ofertadores
tienen con los medios masivos, a través de los cuales difunden su legitimidad
profesional para atraer a los consumidores.
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En este sentido, la oferta de la esoteria tapatia se manifiesta como
yuxtaposicién de saberes y rituales prehispdnicos, simbolos catélicos y una
cultura mass-mediada que pone a disposicion del consumo cultural una gama de
conocimientos mdgico-esotéricos, y que a la vez los conecta con la red
planetaria de la New Age. (De la Torre y Mora, 2000:228-241), Es una
expresion globalizada de la religiosidad, pero a la vez anclada en las tradiciones
preexistentes, que lejos de diluir las tradiciones vinculadas a la magia,
catolicismo popular, y de salud basada en los conocimientos herbolarios, las
resacralizan para configurar un sistema de ofertas y servicios que responden,
en tanto mercancias (Appadurai, 1991) , a las necesidades del mercado.

Al mismo tiempo que relocaliza y resignifica las tradiciones ancestrales para
componer entramados simbélicos en el consumo, la nebulosa esotérica sustenta
la configuracién identitaria de sus agentes, al conformar formas de insercion
en los que la capacitacion y el conocimiento se relacionan directamente con una
experiencia mistica individual referenciada colectivamente. En este proceso,
los agentes retoman los conocimientos y las técnicas ofrecidos en los centros
de ensefianza y superacion espiritual, para dar sentido a su ejercicio
profesional y justificar la mediacion simbdlica que completa su perfil como
prestadores de servicios y articulos de lujo.

El proceso de configuracion identitaria de los agentes esotéricos los capacita
para recomponer los efectos de la incertidumbre de la modernidad en la
cotidianidad de los clientes. Esta capacitacién interviene en el proceso de
simbolizacién de la experiencia mistica para anclarla en una colectividad que
hace referencia a distintos sistemas simbdlico-religiosos, sin los cuales el
prestador de servicios esotéricos no puede intervenir entre el cliente y su
destino. La biografia personal sobre la cual se realiza la trayectoria del agente,
valida su insercidn en el sistema social de la nebulosa esotérica, de modo que
puede ser reconocido por su comunidad de referencia y por los medios masivos,
haciendo que la operatividad de su prdctica se mueva de la esfera privada a la
plblica y nuevamente a la privada.
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La semiosis del consumo

Finalmente, en lo que se refiere a los procesos de consumo, la bisqueda de
soluciones que el individuo realiza ante la crisis de sentido que genera la
modernidad, es la condicién bdsica de operatividad de la nebulosa esotérica,.
Ademds, la configuracion identitaria es también un microsistema de consumo
interno, en el que la trayectoria acumulada de conocimientos y de ejercicio
profesional se ponen en juego para privilegiar el nivel subjetivo y participativo
de la recepcidn, con los usos religiosos, de salud, de magia y terapéuticos que
se le dan a las mercancias. El individuo que se adscribe a la configuracién
identitaria del parapsicélogo no sélo se apropia de la oferta, sino que genera
nuevos bricolages creyentes mediante sus propios itinerarios de capacitacion-
consumo.

Los individuos van generando nuevas rutas de consumo mistico esotérico para
satisfacer determinadas necesidades fisicas, psicolégicas, emocionales vy
espirituales. A través de su capacitacion, el parapsicélogo toma, recorta,
incorpora, amalgama y conforma nuevos ments de creencia mistico esotérica,
cuyo sentido particular se evidencia como resultado de su experiencia en el
contexto e la esfera publica, pero también a la luz de su historia personal. Los
mends individualizados de consumo religioso son el lugar donde se modelan los
nuevos bricolages compuestos por nuevos marcos de creencias ofertados en
servicios y mercancias simbdlicas, que el profesional esotérico pone a
disposicion como elementos de una cultura neoesotérica globalizada, y las
propias formas de creer y practicar lo religioso que se ajustan a los
significados y tradiciones propios de los contextos culturales particulares. Los
itinerarios de consumo generan sistemas de significacidn, en los que se crean
nuevos procesos de resemantizaciéon y uso de objetos y discursos ofertados,
activados y divulgados en la oferta. En este sentido, el profesional esotérico
asume el papel de canal de comunicacion que difunde las necesidades de
trascendencia a través de su interaccion con el cliente, con la oferta misma 'y
con su frayectoria personal (De la Torre, 1999). Al reconocerse capaz de
intervenir en la conformacién de discursos religiosos, el profesional esotérico
deja de ser un simple administrador de creencias para convertirse en agente
de los procesos de recomposicion religiosa, que operan desde la capacitacién
hacia el ejercicio profesional del parapsicélogo.
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En resumen, podemos decir que los contenidos simbdlicos de la nebulosa
esotérica, en tanto generadores de semiosis social, resuelven los desenclaves
que la modernidad induce en las escalas micro de los individuos. A través de la
operatividad que la oferta hace de los poderes numinosos, recompone los vacios
ontoldgicos que otras instituciones sociales tradicionales (Iglesia, salud,
psicoandlisis) no han podido resolver, de modo que rebasa las fronteras
politicas del sistema social contempordneo, en tanto que activa nuevas
estrategias de control social de la angustia. Con sus gramdticas discursivas,
media entre el entorno y la seguridad ontolégica del individuo, al utilizar
recursos simbdélicos para ofrecer respuestas a la parte emocional y sensorial
del devenir cotidiano; son mercancias que se ofrecen en paquete junto con
creencias, rituales y poderes que dan paz y tranquilidad interna, armonia y
felicidad al consumidor.

Es decir, la nebulosa esotérica se posiciona como un sistema capaz de resolver
lo cotidiano de formas no racionales, sino simbdlicas: los discursos misticos y la
eficacia mdgica de sus operaciones alimentan los imaginarios sobre el destino
individual, para recuperar el sentido perdido de la vida diaria y resolver
problemas emocionales; para lograr un mejor desarrollo humano. para el
autoconocimiento; para establecer relaciones de armonia con la naturaleza; y
para recomponer los infortunios econémicos o sentimentales, precisamente
aquellos que las instituciones tradicionales no pueden resolver por sus
estructuras racionales fundantes. La oferta esotérica en Guadalajara, con sus
recomposiciones y reinven-ciones sobre lo cotidiano, seduce al individuo para
ofrecerle productos y discursos con uso simbélico inmediato, que pueden
operar desde la intimidad y que confirman su sensacion de conexion con el
mundo: ofrecen un estilo de vida, una cosmovision, en donde los bricolages a la
carta posicionan al fendomeno como facilitador del principio de soberania
individual propio de la modernidad (Champion 1995:717), logrando que el sujeto
se asuma como participe del conglomerado global y de sus definiciones de
destino para alimentar el proceso de secularizacién -en cuanto a privatizacién
de lo religioso- que caracteriza a la modernidad.

La nebulosa esotérica tapatia, en tanto religiosidad paralela, se basa en una
logica de consumo cultural para posicionarse como mediadora entre los
individuos y los descentramientos generales de la modernidad. Las estrategias
de produccién, circulacién y consumo que genera, permiten una recomposicién
de la cohesidn social, al ofrecer discursos simbélicos con los que es posible
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redefinir las relaciones entre individuos y sociedades. Es un ejemplo de cémo la
religiosidad contempordnea asume el reto de responder a las condiciones de la
modernidad tardia. A través de sus redes de produccidn y circulacion de bienes
y servicios, la esoteria tapatia conecta la red planetaria de la New Age con los
aspectos microsociales fundamentales de la constitucién identitaria de los
consumidores (perfil socioecondmico, ubicacién territorial, adscrpcidn
religiosa, género, experiencia mistica, colectividad), para ofrecer respuestas
simbdlicas a sus necesidades inmediatas, pero también ontoldgicas en tanto
discurre formas nuevas de experimentar y explicar lo numinoso.
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