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CAPI'TULO 1

Introduccion y Justificacion

“La mayoria de las ideas fundamentales de la ciencia son esencialmente sencillas y, por
regla general, pueden ser expresadas en un lenguaje comprensible para todos”
Albert Einstein

1.1Presentacion
La ciencia es importante, me gustaria pensar que eso no lo duda nadie... o casi nadie.
Pero, ¢quién le ha otorgado ese caracter significativo?, ¢por qué es importante y para
gqué? La ciencia es una construccion social que se ha vuelto cada vez mas influyente en
la vida cotidiana, desde el siglo XVIII en el que comenz6 a ser concebida como un
modelo eficiente y riguroso para explicar el mundo. Al menos nos acercamos a ella de
vez en cuando para poder adaptarnos a las nuevas tecnologias, o para curarnos de
alguna enfermedad. Pero una buena parte de las personas que no estan inmersas en el
campo cientifico permanecen alejadas de él, pues a través del tiempo se han creado
imaginarios que estereotipan a la ciencia como algo dificil de comprender, como una
labor demasiado especializada e incomprensible para el publico general.

¢,Como acercar la ciencia a la sociedad? ¢Para qué y por qué hacerlo? Existe
una corriente que busca la comprensién publica de la ciencia (CPC), y que sostiene que
es necesario acercar al publico a los conocimientos generados por los cientificos para
poder integrar esos conocimientos a sus vidas. Hay todo un debate en torno a la forma
correcta de llamar a esta actividad: comunicacion, divulgacion, difusion, popularizacion,
vulgarizacion, alfabetizacion cientifica, etc. El presente trabajo no pretende profundizar

en este debate, sin embargo, es preciso mencionar que se utilizaran indistintamente los



términos comunicacion publica de la ciencia y divulgacién de la ciencia® para referirnos
a las acciones que se realizan para aproximar, de una u otra manera, la ciencia o los
saberes cientificos con la sociedad.

El hecho de lograr una mayor comprension publica de la ciencia podria tener
consecuencias favorables: aquellas personas que estén al menos medianamente
informadas sobre temas cientificos tendran la capacidad de interpretar e interactuar
mejor con el mundo politico, el econdmico y el social. La tarea de la comunicacion
plblica de la ciencia no es trivial. Esta debe hacerse para todo tipo de publicos, no
solamente para animarlos a realizar estudios profesionales en las areas cientificas, sino
para ayudarles a comprender mejor su entorno y a tener una participacion activa en el
mismo. La divulgaciéon de la ciencia es uno de los factores que pueden ayudar a lograr
este tipo de resultados.

Dentro del campo de la divulgacion cientifica se encuentra el periodismo
cientifico, una profesion para la cual se requiere conocimiento de causa, disciplina,
escepticismo critico, verificacién y esmero. Esta profesion adapta o traduce el complejo
lenguaje cientifico especializado, para que el conocimiento pueda transmitirse a
distintos publicos, incluido el infantil. Los nifios adquieren una buena parte de sus
primeras aproximaciones a la informacion cientifica a través de la educacién formal: en
el salon de clases. Pero generalmente tienen una gran curiosidad y apetito por saber
cosas que en ocasiones sus maestros o0 sus padres no pueden satisfacer con
respuestas simples. Afortunadamente, en Meéxico cada vez contamos con mas
proyectos de divulgacion de la ciencia hechos especialmente para nifios, incluidas las
revistas de divulgacion de la ciencia.

Escribir o hacer periodismo cientifico para nifios no es mas sencillo que hacerlo
para adultos. Se esta escribiendo para el futuro, para aquellos que, en algunos afnos,
tendran en sus manos las decisiones que dicten el rumbo del desarrollo econémico,
politico y social de nuestro pais. Por ello, se debe tener siempre en cuenta al lector,
explicar los términos que podrian ser complicados para ellos, aportar algo a su proceso
cognitivo, entusiasmarlos y, por supuesto, no menospreciar su inteligencia (Hiriart,

2004). Los receptores siempre podemos aprender algo de toda la informacion que nos

! Estos conceptos de desarrollan de manera mas amplia en el apartado correspondiente al esbozo tedrico de esta
tesis (pag. 33).



presentan los medios. Al leer una revista de divulgacion de la ciencia, los nifios estan
recibiendo una educacién extra a la académica, hablamos de informacion adicional que
los nifios reciben muy probablemente a manera de diversion o distraccion. La ciencia
les ofrece un lente diferente a través del cual pueden observar y experimentar el
mundo. Si se les motiva, los nifios pueden desarrollar desde pequefios un interés por la
ciencia que les lleve a desarrollar actitudes y formas de pensamiento critico y creativo.
Para despertar la curiosidad y el interés de los nifios hacia la ciencia se debe
complementar la informacién que reciben en el salén de clases con productos y
procesos que presenten la ciencia de una forma entretenida y que lleven al nifio a
observar, reflexionar, experimentar y a participar activamente en la comprensién del
mundo que les rodea. Es entonces tan importante la existencia de estos medios (las
revistas de divulgacién de la ciencia) como la calidad de sus contenidos y formas. En
nuestro pais se han realizado varios esfuerzos en esta direccion, como es el caso de
las revistas de divulgaciéon cientifica para el publico infantil. Desafortunadamente no
existe una sistematizacién clara sobre todas las revistas que se han publicado, sus
fundamentos, su historia, el papel que desempefiaron (o pretendieron desempeniar) y la
experiencia que heredaron a través de la actividad de divulgacion cientifica para nifios.
Lo anterior me motivd a realizar un estudio indagatorio para construir una base
de datos sistematizada que, posteriormente, permitid hacer un acercamiento a los
modos discursivos y a los contenidos de este tipo de revistas. La investigacion fue
abordada desde la perspectiva de la produccion del medio, es decir, los discursos
producidos a través de las revistas por si mismas (lenguaje, disefio, contenidos,
formatos, etc.) y las pretensiones que tienen los productores de estas revistas al
publicarlas. El presente proyecto parte del supuesto de que, con la publicacion de
revistas de divulgacion cientifica para nifios, se pretende incidir positivamente en los

procesos de aprendizaje, pensamiento critico y educacion no formal de sus lectores.
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1.2Introduccién

El discurso de la divulgaciéon de la ciencia para nifios, sus productores y sus
pretensiones. Son esos los objetos y sujetos que se observaron a lo largo de esta
investigacion desde la perspectiva de produccion del medio. Fue hacia el interior de las
revistas y en el didlogo con sus productores donde se realiz6 una aproximaciéon a los
cuestionamientos que nos atafien; ahi donde se debate y se decide sobre los temas a
publicar y los tratamientos que se les da a éstos, precisamente donde el discurso sobre
la ciencia toma forma antes de llegar a su publico meta.

El proyecto parti6 del supuesto de que, con la publicacion de revistas de
divulgacion cientifica para nifios, se pretende incidir positivamente en los procesos de
aprendizaje, pensamiento critico y educacién informal de sus lectores. Para los motivos
de la presente investigacién, el marco tedrico esta determinado por tres grandes temas,
desde los cuales fue posible obtener una mirada analitica sobre la produccion de las
revistas de divulgacion cientifica para nifos:

1. Ciencia, cultura y sociedad;

2. Comunicacion publica de la ciencia; y

3. El discurso de la comunicacion publica de la ciencia.

¢, Qué encontrara el lector a lo largo de este documento? Este trabajo comienza
con una breve aproximacion a las razones que me motivaron para realizarlo. Mas alla
del interés personal que tengo en la divulgacion de la ciencia para nifios, esta tesis
pretende contribuir a nutrir los estudios de comunicacion publica de la ciencia en
México, especificamente a aquellos que se enfocan a los productos de divulgacion de la
ciencia. Los alcances de este trabajo no podrian ser tan amplios como en un principio
vislumbré, pero si son suficientemente especificos y ambiciosos como para aportar
conocimientos valiosos al campo.

Posteriormente realicé una exposicion general sobre los estudios que se han
generado en México (y algunos otros paises como Brasil) sobre la misma linea de
investigacion, destacando un poco sobre: la historia nacional de la divulgacion de la
ciencia, el periodismo cientifico para nifios desde la visidn de quienes participan en la
produccion, y especificamente sobre la divulgacion de la ciencia para nifios en medios

impresos mexicanos. Este andlisis resultd un importante punto de partida para
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reconstruir la historia de los medios que conciernen al presente estudio, asi como para
dar cuenta de la falta de analisis y estudio de la produccién, recepcion y trayectoria de
dichos medios.

Una vez claros los objetivos de esta investigacion, asi como los antecedentes de
la misma, me fue posible plantear un esbozo tedrico que permitiera estudiar, desde
varias perspectivas, la construccion del discurso de las revistas mexicanas de
divulgacién de la ciencia para nifios. Como ya se ha mencionado, fue necesario realizar
tres acercamientos tedricos. El primero de ellos, desde la relacion que existe entre
ciencia, cultura y sociedad, conceptos que, como se vera a lo largo de este trabajo, no
podrian ser estudiados por separado debido a que unas influyen a las otras, unas
implican otras, y todas ellas se complementan. El segundo acercamiento se realizé
desde los estudios de la comprensién publica de la ciencia, teniendo en cuenta que al
leer una revista de comunicacion de la ciencia, los nifios podrian reconfigurar la forma
en que se relacionan con sus contextos sociales. El tercer acercamiento se enfocé al
discurso de la comunicacion publica de la ciencia, dada la importancia de analizar las
condiciones de construccién y produccion de estos discursos.

En seguida, y tomando en consideracion el esbozo tedrico, se presenta la
estrategia metodologica necesaria para cumplir con los objetivos de este trabajo. Fue a
través de indagacion documental, revision de las revistas de divulgacion de la ciencia
para nifos y entrevistas profundas realizadas a los productores de las mismas como se
llevo a cabo la parte medular del presente documento. La estrategia permitio identificar
11 revistas de divulgacion de la ciencia para nifios, 3 suplementos de divulgacion de la
ciencia para nifios, 7 revistas para nifios con notas o alguna seccion sobre ciencia, 2
comics o historietas y 3 paginas Web, todo ello editado entre 1979 y 2006, de las cuales
se seleccionaron 2 para ser estudiadas a profundidad: Chispa y National Geographic
Kids en Espariol. La seleccion se hizo tomando en cuenta factores como la institucion
que la publicaba (privada, de gobierno o un museo) o publica, asi como el tiempo que
estuvo en circulaciéon. Esto permitié hacer un fino analisis del discurso publicado en las
revistas. En contraste, los editores, colaboradores y disefiadores de dichas revistas

ofrecieron interesantes puntos de vista y reflexiones sobre su labor y los objetivos que
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ellos persiguen al hacerla. Todo lo anterior permitié realizar un andlisis comparativo
entre el producto (y su discurso) y lo que los productores dicen del producto.

Por dltimo, se presentan los resultados de esta indagacion, que ademas de
proveer datos interesantes sobre la labor que conlleva la edicion de una revista de
divulgacién de la ciencia para nifios y la construccion de los discursos que en ellas se
presentan, permiten realizar propuestas y establecer consideraciones clave para
proyectos similares que se planee llevar a cabo en el futuro.

¢Hacia donde va la divulgacion de la ciencia para niflos en medios impresos
mexicanos? ¢De donde viene? ¢Desde ddnde se ha desplazado para establecerse en
el lugar que ocupa actualmente? ¢Ha sufrido alteraciones, cambios o desplazamientos
importantes a lo largo de la historia? ¢Qué se les comunica a los nifios a través de
estos medios? ¢Por qué? ¢Como? ¢Con qué fundamentos? ¢Con qué objetivos? A
partir de este tipo de cuestionamientos surgié la pregunta de investigacion que interesa

a la presente tesis y que se presenta a continuacion:

¢, Cuales son las estrategias editoriales y estrategias discursivas (explicitas o implicitas)
que utilizan los productores de las revistas de divulgacion cientifica para nifios

producidas en México?

De esta pregunta principal (0 eje) se desprenden otras tres preguntas
subsidiarias: ¢ Cuales son las pretensiones al producir este tipo de revistas? ¢ Cual es el
imaginario que han construido los productores y periodistas de revistas de divulgacion
cientifica para nifios sobre su publico receptor? Y, ¢como influye el imaginario que los
productores y periodistas de revistas de divulgacion cientifica para nifios han construido
sobre su publico receptor en los modos discursivos y en los contenidos de esas
revistas?

Tras establecer el eje de la investigacion, se plantearon los objetivos que la
atraviesan, que son:

a) Comprender las intenciones (explicitas o implicitas) de los productores de las

revistas de divulgacion cientifica para publico infantil producidas en México.
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b)

Identificar los principales aportes que se propone hacer el periodismo cientifico

en México al aprendizaje/conocimiento/pensamiento critico de los nifios.

A partir de esos dos objetivos, surgen algunos otros mas especificos y que abonan a los

objetivos principales:

a)

b)

d)

Analizar los antecedentes del periodismo cientifico para niflos en México,
tomando en cuenta sus objetivos (aspecto intencional de la produccién de la
revista) y sus contenidos (construccion del discurso, estilos y géneros
periodisticos, uso de graficos como apoyo visual, disefio, estructura de la
revista).

Identificar cdmo conciben a la ciencia los actores que participan en la produccion
de revistas de divulgacion cientifica para publico infantil producidas en México.
Identificar cdmo conciben a los nifios (el publico lector) los actores que participan
en la produccion de revistas de divulgacion cientifica para publico infantil
producidas en México.

Obtener una vision general sobre el periodismo cientifico para nifios a través de
las experiencias, argumentaciones y representaciones de quienes han
participado en la produccion de estas revistas (editores, periodistas, disefiadores,
cientificos, miembros del comité editorial).

Analizar los aspectos intencionales y estructurales de las opciones de periodismo
cientifico para nifios en la actualidad.

1.3 Justificacion

Mi interés por la divulgacion de la ciencia para nifios no nacié de la noche a la mafana.

Estudié la licenciatura en ciencias de la comunicacion en el TEC de Monterrey Campus

Morelos, y desde entonces me entusiasmé por la labor del periodismo. Mientras

cursaba el séptimo y el octavo semestre de la carrera, tuve la oportunidad de obtener

una beca para colaborar con el area de Difusion del Instituto de Investigaciones

Eléctricas. Trabajaba como reportera y correctora de estilo, tratando de comprender y

transmitir de manera interesante y atractiva (al publico interno y externo del Instituto) las

investigaciones y proyectos de un gran numero de cientificos; ese fue mi primer

14



acercamiento practico al periodismo cientifico. Un poco después, durante el ultimo
semestre de mi carrera, me dieron la oportunidad de colaborar con Luis Albores,
entonces editor de la revista National Geographic en Espaiol. Aunque la experiencia
fue corta, fue muy enriquecedor conocer las exigencias que conlleva publicar un articulo
de divulgacion en una revista tan prestigiosa. Mi deseo de involucrarme mas en el
campo crecia, por lo que decidi estudiar el diplomado en periodismo cientifico de la
Universidad del Claustro de Sor Juana. Fue ahi donde conoci a algunos de los
divulgadores de la ciencia mas destacados del pais. Uno de ellos, Javier Flores, fue
quien me incité a buscar un espacio de divulgacion en Cuernavaca, la que entonces era
mi ciudad de residencia. Fue asi como, tocando puertas, conoci a Oscar Davis, editor
del periddico La Unién de Morelos, y quien me dio toda la libertad para crear una plana
semanal para nifios: El Rincon de la Ciencia. Durante varios meses experimenté con
géneros y estilos, tratando de hacer divertidos y llamativos los temas de los cuales
escribia, entrevistando a cientificos locales y buscando formas para generar interés en
el publico infantil. Sin embargo, después de algunos meses, el Rincon de la Ciencia
dej6 de editarse debido a mi nueva responsabilidad: la coordinacion de comunicacion
en la Fundacion México-Estados Unidos para la Ciencia (FUMEC). Fue Guillermo
Fernandez de la Garza, uno de los principales promotores del desarrollo cientifico en el
pais y director de esta Fundacién, quien siempre me alenté a hacer lo que tanto me
apasiona cada dia mejor, con rigor y con mucho amor. Por eso, después de dos afos
de aprendizaje en FUMEC, decidi expandir mis horizontes y especializarme
académicamente. Fue asi como llegué al ITESO y a los planteamientos de la presente
tesis.

¢Por qué hacer un estudio sobre las revistas mexicanas de divulgacion cientifica
para nifios? ¢ Cual es su pertinencia? Segun la “Evaluacién de la divulgacion cientifica y
tecnoldégica en México” realizada por la Asociacion Mexicana de Museos y Centros de
Ciencia y Tecnologia (2002), las actividades de divulgacién cientifica iniciaron en
nuestro pais desde 1681 con la publicacion de un folleto que pretendia disipar los
temores de la poblacion por la visita de un cometa. Pero no fue hasta 1970 cuando, a
raiz de la fundacion del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia (CONACYT), las

actividades de divulgacion de la ciencia y la tecnologia comenzaron a formar parte
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formal de la politica de Estado. Cabe mencionar que las publicaciones (revistas, libros,
folletines y proyectos) han sido la base de esta actividad en México (Magafia, 2002).

¢, Qué se ha hecho por los nifios en este sentido? La ensefianza de la ciencia
influye en las formas de aprendizaje y en el pensamiento critico de los nifios, ademas
de catalizar su creatividad. No obstante, parece ser que en nuestro pais todavia
predominan los sistemas de ensefianza en los que el nifio debe memorizar datos en vez
de comprenderlos. Para despertar la curiosidad y el interés de los nifios hacia la ciencia
se debe complementar la informacion que reciben en el salén de clases con productos y
procesos que presenten la ciencia de una forma novedosa, con aplicaciones a su vida
cotidiana y que lleven al nifio a observar, reflexionar y experimentar... a participar
activamente en la comprensién del mundo que les rodea. Una forma de presentar la
ciencia de esta manera son las revistas de divulgacion cientifica. Si el nifio solicita una
revista de este tipo, o la tiene a la mano porque se la han comprado o regalado, y
decide leerla, entonces sera mas probable que la disfrute, que mantenga el interés por
leerla, que aprenda algo nuevo, que quiera compartirla y, por consiguiente, que agregue
nuevos conocimientos a sus construcciones sobre la ciencia.

En México se han realizado varios esfuerzos en esta direccion, divulgando la
ciencia a través de revistas para el publico infantil (como fue el caso de “Chispa”, revista
que se editd durante 19 afos). Desafortunadamente, en la muchos de los casos las
revistas han desaparecido, sin que se haya reflexionado a profundidad sobre el papel
que desempeiaron (o pretendieron desempefar) y la experiencia que heredaron a
través de la actividad de divulgacién cientifica para nifios.

De aqui surge la iniciativa para realizar una indagacién con los actores que
participan (o participaron) en la produccion de revistas de divulgacion cientifica, para
identificar los motivos o intenciones que los movieron a realizar este tipo de productos.
Pero antes de acercarme a los productores, fue preciso conocer las revistas mediante
un trabajo de busqueda y sistematizacion, para asi poder realizar un analisis de formas
y contenidos que han utilizado las revistas mexicanas de divulgacion cientifica para
nifos. Una vez identificadas formas, contenidos e intenciones, fue posible discutir sobre
el papel o rol que buscan jugar este tipo de medios, asi como las razones por las que se

adjudican ese rol al comunicar al publico infantil sobre la ciencia.
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¢Para qué sirve realizar un andlisis de los discursos mediaticos? Charaudeau
(2003) nos recuerda que los medios pueden ser estudiados mucho mas alla de las
perspectivas de mercado, tecnolégicas y econdmicas (que son el tipo de estudios que
se realizan con mayor frecuencia). Ademas de esos aspectos, “existe el aspecto
simbdlico, esa maquina que hace funcionar las comunidades sociales, testigo del modo
en que los individuos, en tanto seres colectivos, regulan el sentido social al construir
sistemas de valores” (Charaudeau, 2003: 12). En este caso, se trabajé para determinar
el lugar desde el cual se construyen y difunden los discursos sobre la ciencia (simbolos)
para niflos, ademas de describir los mecanismos o0 estrategias que rigen a dichos
discursos. “Aunque el proposito de una comunidad social [los comunicadores de la
ciencia] es producir discursos para justificar sus actos, no esta dicho que esos discursos
revelen su verdadero contenido simbdlico: a veces lo encubren (de manera
inconsciente, incluso con frecuencia de buena fe), a veces lo pervierten y otras sélo
revelan una parte de élI” (Charaudeau, 2003: 12). Me parece que una de las mejores
opciones que tienen todos aquellos que se dedican a la comunicacién de la ciencia para
afianzar mas y mayores espacios en los medios de comunicacion, y para consolidar la
demanda del publico de discursos sobre la ciencia, es mostrar que trabajan con bases
conceptuales solidas planteadas por el entorno socio-histérico en el que se
circunscriben. De esta manera se propiciarian elementos para fomentar que el poder se
distribuya mejor, ya que las diferencias culturales entre clases sociales podrian ser
menores, la gente estaria tal vez mas habituada a hablar de la ciencia que le rodea, los
problemas sociales podrian abordarse y solucionarse desde perspectivas mas amplias;
en otras palabras, la ciencia dejaria de ser el conocimiento de unos pocos para pasar a
ser el beneficio y necesidad de todos.

Tal vez en este punto vale la pena volver a preguntar ¢cual es la relevancia de
esta investigacidn sobre revistas mexicanas de divulgacion cientifica para nifios?
Ademas de contribuir en la reconstruccion historica del campo, este estudio permite dar
cuenta de las responsabilidades que implica realizar esta actividad, sus aspiraciones,
sus retos, sus limitaciones y las estrategias a partir de las cuales se emprende la
elaboracion de un proyecto de divulgacion de la ciencia para nifios. Actualmente en

México existen algunas revistas de esta indole, y no quisiera juzgarlas antes de realizar
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esta investigacion, pero me atrevo a decir que algunas de ellas son materiales valiosos
para los nifios que las llegan a tener en sus manos. Quiz4s este trabajo proporcione, a
todos aquellos que participan en la elaboracién de estas revistas, algunas ideas para
retroalimentarse. Los resultados que aqui se han obtenido también podran servir de
base para la planeacion de un nuevo proyecto de divulgacion cientifica para nifios

mexicanos que estoy interesada en emprender.

1.4 Delimitaciones Empiricas

La investigacion se centrd principalmente en el Distrito Federal, pues es en la capital del
pais donde se generan la mayor cantidad de producciones editoriales. Sin embargo, a
raiz del estudio del estado de la cuestién y del trabajo de campo se detectaron algunas
producciones en los estados de Michoacan, Hidalgo, Coahuila, Jalisco, Morelos,
Chiapas y Guanajuato.

El trabajo se realiz6 en un periodo de marzo del afio 2005 a abril del 2007, desde
sus primeros planteamientos hasta la redaccion final del presente documento. Este
proyecto ha tenido un caracter diacrénico, pues se analizaron las revistas de
divulgacion cientifica para nifios que fueron producidas en México entre 1979 y 2006.

Los sujetos y objetos de estudio, como ya se ha expresado, fueron revistas de
divulgacion cientifica para nifios de circulacion nacional -y algunas de circulacion local-
y publicacion periddica, asi como los actores que participan en la planeacion y
produccion de las mismas. Se trata entonces de un estudio de caracter cualitativo, ya
que “sugiere una busqueda del entendimiento de una realidad mediante un proceso
interpretativo” (Reese, Kroesen y Gallimore, 1999), y se centra en:

a) el analisis de formas y contenidos en revistas de divulgacion cientifica para nifios
publicadas entre 1979 y 2006 (En un principio, la fecha inicial de este periodo se
determiné con base en los documentos para realizar el estado de la cuestion de
esta investigacion, donde se corroboré que la primera revista de divulgacion
cientifica para nifios en México y América Latina fue “Chispa”, y ésta comenzo a
editarse en 1980. No obstante, mas adelante se descubrid otra revista mexicana

s

cuya fecha de inicio de publicacién es 1979: “Colibri");
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b) entrevistas a actores (editores, periodistas, disefiadores, cientificos, miembros
del comité editorial) que participan en el proceso de produccion y construccién
del discurso de estas revistas.

Estas primeras delimitaciones permitieron vislumbrar las fronteras de la investigacion,
aungque mas adelante se tornaron mas especificas, como se podra constatar en el

capitulo referente a la estrategia metodoldgica.

1.5 Comentarios finales
En este capitulo se han plasmado tanto los intereses académicos, como los principales
objetivos que persigue este trabajo de tesis. Pero también se han compartido los
intereses y experiencias que han llevado a la autora a indagar de manera profunda en
los procesos de produccion de las revistas de divulgacion cientifica para nifios y las
intenciones que persiguen.

Una vez planteados los ejes principales y el panorama general del que parte este
estudio, podemos comenzar a inquirir en el tema. Se ha decidido efectuar, en primer
lugar, una aproximacion a los estudios que se han realizado sobre divulgacion de la

ciencia para nifios, especificamente en México y Latinoamérica.
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CAPI'TULO 2

Revistas de Divulgacion Cientifica para Nifios:

El Estado de la Cuestion

“La ciencia y la técnica no son populares, a pesar de que se afirma que vivimos en la edad de la ciencia 'y
de la técnica, y ni siquiera son impopulares, como los impuestos y los equipos de fitbol
perdedores. Nuestra actitud ante la ciencia y la técnica es incoherente, por no decir hipécrita.”

Mario Bunge

En este capitulo se realizara un acercamiento a algunos estudios que indagan sobre
algun aspecto especifico de la divulgacion de la ciencia para nifios a través de medios
impresos y de publicacion periodica. La pertinencia de este acercamiento radica en que
permitira comenzar a observar el panorama hacia el interior y alrededor de la
construccion del discurso sobre la ciencia, desde perspectivas abordadas por otros
investigadores.

Pero, regresando a las primeras lineas de este documento (“¢Hacia dénde va la
divulgacion de la ciencia para nifios en medios impresos? ¢De donde viene? ¢Desde
donde se ha desplazado para establecerse en el lugar que ocupa actualmente? ¢Ha
migrado de un ambito a otro? ¢Ha sufrido alteraciones, cambios o desplazamientos
importantes a lo largo de la historia? ¢Qué se les comunica a los nifios a través de
estos medios? ¢ Por qué? ¢(Como?”), para saber hacia donde va la divulgacién de la
ciencia para nifilos en medios impresos fue preciso saber de donde viene. Para ello se
realizd un acercamiento a los estudios que han analizado el tema de la divulgacion de
la ciencia para nifios en México y Latinoamérica. No pretendo abarcar la totalidad de
esta produccion, sin embargo cabe mencionar que, al menos en México, la divulgacion
de la ciencia a través de revistas no es una profesiobn que haya generado un gran

namero de trabajos de investigacion. Lo que me interesa es destacar algunas de las
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aportaciones que otros estudios han hecho al campo de la divulgacién de la ciencia, es
decir, trazar algunas de las lineas que han transitado la divulgacién de la ciencia,
especificamente a través de medios impresos cuyo publico es el infantil. Ademas, es
gratificante pensar que, tal vez, la presente tesis podra contribuir con un pequefio grano
de arena a la reflexion sobre la produccién de las revistas de divulgacién cientifica para

nifios en México.

2.1 Estudios sobre la divulgacién de la ciencia en México: un panorama general

Al parecer no ha sido sencillo seguirle los pasos a la historia nacional de la divulgacion
de la ciencia. Sin embargo, los esfuerzos de instituciones como la Sociedad Mexicana
para la Divulgacion de la Ciencia y la Técnica (SOMEDICYT), la Asociacion Mexicana
de Museos y Centros de Ciencia y Tecnologia (AMMCCYyT) y el Consejo Nacional de
Ciencia y Tecnologia (CONACYT) nos permiten observar como se gesto el interés por
esta actividad en México.

Fue desde el siglo XVII aproximadamente cuando comenzaron a publicarse
algunos folletos, gacetas, peridédicos y libros cuyo objetivo era el de divulgar el
conocimiento cientifico. Algunos ejemplos de esas primeras publicaciones son: un
folleto que don Carlos de Siglienza y Géngora publicé en el afio 1681 para disipar los
temores de la poblacion por la visita de un cometa, o el libro que él mismo publicé en
1690 titulado Libra Astronomica y Filosofica (Analitica Consultores Asociados, 2002). En
general, las publicaciones de aquel siglo centraban su atencion en las ciencias
naturales, las noticias cientificas mas generales y noticias humanisticas (Tonda, s.f.).
Se puede decir que, desde el siglo XVIII “la historia de la divulgacion cientifica en
México ha estado ligada al desarrollo de las revistas” (Magafa, 2002: 239).
Paradéjicamente, hoy en dia la produccion de revistas de divulgacion cientifica en
México sufre cierta exclusion de los estandares para que los articulos que ahi se
publican tengan reconocimiento oficial, a pesar de contar con productos de gran

calidad®. Aun asi, el método de investigacién que debe seguir un periodista cientifico

2 Por ejemplo, revistas como “Ciencia y Desarrollo, Informacién Cientifica y Tecnoldgica, Chispa, Avance y

Perspectiva, Elementos, Contactos, Ciencias, Investigacion Hoy, y recientemente ¢ Como ves?”. (Magafia, 2002)
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serio es tan riguroso como los métodos de investigacion cientifica. Pero, al menos en
nuestro pais, la reconstrucciéon del conocimiento cientifico -para comunicarlo después a
grandes publicos- sigue siendo una actividad poco valorada por algunos sectores de la
comunidad cientifica. Aunque sea de manera un poco incipiente y limitado, el
periodismo cientifico existe en México (Cruz, 2002)* y trata de abrirse dia a dia nuevos
espacios en los medios masivos de comunicacién. La consolidacién del periodismo de
ciencia en nuestro pais dependera de todos aquellos que lo ejercen, siempre y cuando
nunca dejen de lado la calidad y el rigor que implican esta profesion.

Pareciera que la comunidad de divulgadores mexicanos participara en una
batalla constante con los medios de comunicacién por convencerlos de la relevancia de
dar mas espacios a los temas sobre ciencia. También al parecer existe un acuerdo
general sobre la importancia de llevar a cabo esta actividad y de sus beneficios para los
ciudadanos, beneficios que se pueden entender como aportes a la cultura, al intelecto y
a las capacidades criticas de la poblacion para que ésta pueda ser participe en mayor
medida en el planteamiento o resolucién de los asuntos nacionales relacionados con la
ciencia, ademas de propiciar la formacion de investigadores cientificos y desarrollar
actitudes analiticas y de curiosidad en las personas. “En general, la trayectoria de la
divulgacién de la ciencia y la técnica en México se percibe como de ascenso
permanente...” (Marquez, 2002: 250). Sin embargo, al menos en nuestro pais, no se ha
reflexionado lo necesario sobre la produccion de medios que divulgan la ciencia y las
consecuencias o0 efectos que ello tiene en los receptores de dichos medios. Los
divulgadores mismos se han dado a la tarea de reflexionar sobre su labor, si, pero de
manera empirica, crénica, sobre lo que han ido aprendiendo a lo largo de la practica
(esto tal vez se debe a que la profesionalizacion de la divulgacion de la ciencia en
México es relativamente reciente). La falta de reflexion a la que me refiero es a la
reflexion cientifica, a la investigacion sobre la divulgacién de la ciencia, que es muy

escasa. Ernesto Marquez Nerey* mencioné en uno de los paneles del XIV Congreso

® Javier Cruz Mena es fisico por la UNAM, con estudios de posgrado en las universidades de Princeton (ingenieria
guimica) y Brown (matematicas aplicadas). Ha ejercido el periodismo de ciencia desde 1994 en Viceversa,
Investigacion y Desarrollo, Letras Libres, Arcana, Cambio y el diario Reforma.

* Director de investigacion y evaluacion de Papalote Mévil Museo del Nifio y anterior presidente de la SOMEDICYT (y
actualmente, miembro de dicha sociedad).
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Nacional de Divulgacion de la Ciencia y la Técnica, organizado por la Sociedad
Mexicana para la Divulgaciéon de la Ciencia y la Técnica (SOMEDICYT)®, que la
SOMEDICYT esta muy interesada en la documentacion e investigacion en divulgacion
de la ciencia y la tecnologia. Es decir, efectivamente hacen falta las miradas criticas
hacia el interior de los procesos de comunicacion publica de la ciencia.

Los diagnésticos que se han realizado sobre el estado de la divulgacion de la
ciencia en México se han enfocado principalmente a la percepcion que los ciudadanos
tienen sobre la ciencia. En el afio de 1997, el Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia
aplicé una encuesta nacional para dar cuenta de “la percepcion publica de la ciencia y
la tecnologia en México” (Marquez, 2002: 245). Segun Marquez Nerey (2002), este fue
el primer estudio en su género realizado en el pais, y conté con una muestra de “2568
personas mayores de 18 afios”. CONACYT aplic6 una segunda encuesta en el afio
2001, cuyos resultados de clasificaron de la siguiente manera: 1. Medios masivos de
comunicaciéon (habitos de consumo); 2. Asistencia a museos, acuarios, zooldgicos y
bibliotecas; 3. Cultura cientifica; 4. Actitudes ante el avance cientifico y tecnologico; 5.
Interés y nivel de informacion; y 6. Grado de respetabilidad de algunas profesiones. En
cuanto a la divulgacion escrita, los resultados de esta encuesta “reportan que las
personas son poco aficionadas a la lectura en general (mas de la mitad no lee nada) y
particularmente a temas de ciencia y tecnologia en periddicos y revistas, pues el 64%
(del 46% que lee) nunca escoge este tipo de informacion en periddicos y revistas,
26.6% lo hace de manera poco frecuente u ocasional, y sélo 14% lee articulos de
ciencia y tecnologia de manera regular” (Loaiza, 2005: 74). Al parecer, son pocos los
ciudadanos mexicanos interesados realmente en buscar la divulgacion de la ciencia en
medios impresos. Esto representa un desafio para todos aquellos que participan en la
produccion de este tipo de informacion.

Durante el primer Seminario de Periodismo, Comunicacion y Ciencia, organizado
por la Academia Mexicana de Ciencias (llevado a cabo en el 2003), José Antonio de la
Pefia -entonces Presidente de la Academia- hablé sobre los resultados de una

encuesta nacional aplicada para conocer los niveles de cultura cientifica en México. La

® Notas obtenidas en el XIV Congreso Nacional de Divulgacién de la Ciencia y la Técnica. Ciencia Global, Ciencia
Local: Migracién y Movilidad. Organizado por la SOMEDICYT. Morelia, Michoacén, del 8 al 14 de octubre del 2005.
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muestra fue de 700 personas, y las encuestas se aplicaron en seis ciudades del pais.
Algunos de los resultados sobresalientes de esta encuesta son: 77% considera que la
ciencia es atractiva, mientras solo el 8% impulsaria a sus hijos a estudiar una carrera
cientifica; 80% considera que la astrologia es una ciencia; 55% se dejaria hipnotizar
para conocer sus vidas anteriores; 90% considera importante que haya mas cientificos
en México; sblo 55% proporciond correctamente el nombre de un cientifico. En
conclusién, para José Antonio de la Pefia “hay muy poca cultura cientifica en México”
(Galan, 2004). A pesar de aportar datos relevantes para conocer el impacto social de la
divulgacion cientifica, estos estudios no profundizan sobre la manera en que se forma
esa percepcion de la ciencia en los ciudadanos mexicanos: en la escuela, en los
museos, en el seno familiar, en la calle, a través de medios de comunicacion, de
manera voluntaria, a manera de diversion, a manera de aprendizaje formal en la
escuela, a través de platicas con amigos, etc.

Por otra parte, la Asociacibn Mexicana de Museos y Centros de Ciencia y
Tecnologia (AMMCCYyT) y el Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia (CONACYT)
firmaron un convenio de colaboracién en el 2001 para realizar un estudio diagndstico de
la divulgacion de la ciencia y la técnica en México (Marquez, 2002). Una de las
actividades mas destacadas de la primera fase de este estudio fue la realizacion de 20
entrevistas a profundidad con divulgadores de ciencia y tecnologia mexicanos, que
permitieron obtener, a partir de las experiencias en el campo de dichos divulgadores, su
opinion sobre el desarrollo de la divulgacion en el pais, asi como datos que permitieron
dar forma a la Cronologia de la divulgacion cientifica y tecnoldgica (Analitica
Consultores Asociados, 2002). De nueva cuenta, se trata de un estudio que reune
cronicas y experiencia valiosas, sobre todo para la reconstruccion histérica de las
actividades de divulgacion en México a lo largo de varios siglos y para la deteccion de
los principales problemas o retos a los que se enfrentan quienes la practican. Pero, a
pesar de ser valiosas en sus aportaciones para los planteamientos de un Plan Nacional
de Divulgacion de la Ciencia en México (uno de los objetivos del convenio firmado por
AMMCCyYT y CONACYT), estas experiencias no son analizadas de una manera mas

tedrica.
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2.2 Periodismo cientifico para nifios desde la produccién

Después de abordar el panorama general de la divulgacion de la ciencia en México,
retomo una de las preguntas que competen al presente estudio: ¢de dénde viene la
divulgacion de la ciencia para nifios en medios impresos? Y agrego algunas preguntas
mas: ¢qué caminos ha recorrido? ¢Como es que toman forma los discursos sobre la
ciencia para el lector infantil? ¢Como llegan esos discursos a su publico meta? Las
respuestas se pueden encontrar hacia el interior de los medios, es decir, en los
procesos de produccion.

Una aproximacion importante al respecto se encuentra en la tesis de licenciatura
de Maria del Rosario Fernandez Campillo -Charo Fernandez- (1993), quien fuera
editora de la revista mexicana “Chispa”, primera revista de divulgacién para nifios
editada en Latinoamérica. Su trabajo se titula Evaluacion de la Revista Chispa, Analisis
de Contenido, y su principal objetivo es “destacar las razones de la eficacia de la revista
infantil Chispa, durante el afio 1990, como herramienta de divulgacién de la ciencia y la

tecnologia”®

. Segun relata Fernandez, una de las caracteristicas principales de esta
revista (y que la han convertido en objeto de analisis y ejemplo a seguir de muchos
divulgadores en Latinoamérica) es que, a través de sus contenidos, “permite al nifio
observar, manipular y experimentar en el quehacer cientifico, como parte de una
realidad en el presente” (Fernandez, 1993: 1). Esta revista se ide6 con fuertes bases
encaminadas hacia el desarrollo de habilidades en los nifios que les permitieran
desenvolverse con ciertos “criterios 16gicos y necesarios para poder entablar una
relacion adecuada con la modernidad”, ademas de patrticipar del conocimiento de la
ciencia y la tecnologia. Es decir, desde la perspectiva de la produccion, Chispa “busca
incitar la observacion y el cuestionamiento, que contribuyen a la formacién cientifica del
nifio ... ademas que le ayuda a situarse como parte de su entorno y de su propia vida”
(Fernandez, 1993: 69). La misma autora califica al producto como un “vehiculo de
conocimiento”. Aunque no deja de reconocerse la importancia de la ensefianza de las
ciencias en las escuelas, para los objetivos de la revista Chispa es importante que el
nifio vaya mas alla del programa educativo y sea €l quien descubra los conceptos para

desarrollar su habilidad de pensar por su propia cuenta (esto es lo que Fernandez

6 Chispa se edité de 1980 a 1999. Era una publicacién para nifios de entre nueve y catorce afios de edad. En el afio
de la realizacion del estudio de Ferndndez Campillo, la revista tenia un tiraje de 30,000 ejemplares.
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denomina desarrollar un pensamiento cientifico en el nifio). En cuanto al periodismo
infantil, esta tesis destaca que en México se ha trabajado muy poco: “son pocos los
profesionales que en realidad se dedican a pensar en las posibilidades de un buen
manejo periodistico dedicado a los nifios” (Fernandez, 1993: 30). El lector de
periodismo infantil debe ser tomado en cuenta como una persona en desarrollo que
puede ser estimulado a interesarse por aprender, conocer y descubrir. Resulta
interesante esta vision de la revista desde la produccién, ya que tiene objetivos muy
especificos, y estos objetivos no son precisamente comerciales, sino que busca
despertar actitudes y habilidades muy especificas en los lectores.

Dolores Carbonell Iturburu realizé en 1985 una reflexion interesante sobre la labor
periodistica para nifios, calificAndola como “un éarea descuidada en México”. Ella
reconoce que no se puede negar la funcién cultural del periodismo: “Hacer periodismo

. requiere ver, oir, preguntar, confrontar e investigar. Sin embargo, la mayoria de las
expresiones de prensa infantil han preferido esquivar estas tareas para convertirse tan
s6lo en un mal remedo de la enciclopedia, 0 en una prolongacion poco efectiva del libro
de texto” (Carbonell, 1985: 44). Ella destaca que, de los diarios infantiles que
proliferaron en México en la década de los setenta, la mayoria sufri6 un proceso que
acabd con las publicaciones en apenas dos o tres afios, impidiéndoles madurar, pues
fueron concebidos por las grandes empresas periodisticas como “buenas obras
editoriales”, mas no como elementos integrantes de los objetivos editoriales de cada
empresa. Carbonell centré estas reflexiones basandose en el trabajo de las revistas
Tiempo de nifios y Chispa, y recomienda que al realizar periodismo infantil se sigan los
mismos lineamientos que se imponen a la prensa general, ya que esta practica puede
constituirse en un instrumento muy Util en la ensefianza para la comunidad infantil. Bien
valdria la pena hacer en la actualidad una reflexion sobre las publicaciones de
periodismo cientifico que actualmente se producen en México para detectar si ahora
hay procesos de produccién que sigan los lineamientos de la prensa general y objetivos
que permitan que estos proyectos maduren y trasciendan, como Carbonell recomienda.

Otra aproximacion al periodismo cientifico para nifios desde la perspectiva de la
produccion es la realizada por Luisa Massarani en su trabajo La Divulgacion Cientifica

para Nifios (2004), en el cual discute principalmente los beneficios y las limitaciones de
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esta actividad orientada al publico infantil. Cientificos locos con los cabellos parados.
Explosiones en los laboratorios. Hombres perversos que tratan de conquistar el mundo
entero. Ese es el tipo de imagenes con las que los nifios (al menos los de Brasil)
conocen la actividad cientifica, con errores conceptuales graves y desvinculada de la
vida cotidiana. Esta vision no esta muy alejada de lo que en ocasiones sucede en
México. Luisa Massarani’ argumenta que los nifios tienen una mayor capacidad de
recepcion de las ideas relacionadas con la ciencia que los jévenes o los adultos, por lo
que la nifiez es la mejor etapa de la vida para acercar a las personas al conocimiento
cientifico. Una revista de ciencias orientada especificamente al publico infantil ofrece la
posibilidad de que el nifio asocie el caracter ludico con el contenido (Massarani, 2004).
Por otra parte, estas revistas pueden estimular el interés por la ciencia, el sentido critico
del nifio y las capacidades de observacion y andlisis. Tomando en cuenta la produccién
de articulos en Ciéncia Hoje das Criancas®, revista publicada por la Sociedad Brasilefia
para el Progreso de la Ciencia, Massarani ilustra algunos de los aspectos importantes
(estrategias) en la actividad divulgadora para nifios. Estas estrategias fueron rescatadas
a partir de un estudio realizado con el analisis de las publicaciones desde diciembre de
1986 (cuando se creo la revista) hasta marzo de 1999. El objetivo principal de Ciéncia
Hoje das Criancas es estimular el interés por la ciencia entre lectores de 8 a 12 afios y
de forma integrada con la literatura y la cultura brasilefias. La revista es sometida a un
“meticuloso tratamiento grafico” para estimular el gusto artistico de los nifios. Gran parte
de los articulos de la revista (como minimo el 80%) son realizados por investigadores
de universidades e instituciones de ensefianza e investigacion, aunque generalmente
es necesario someter esos textos a un proceso de “traduccion” al lenguaje infantil por
su complejidad. Para estimular el sentido critico del nifio, después de los articulos se les
presentan retos, se les invita a dudar lo que el articulo afirma y a realizar actividades

experimentales para comprobarlo por ellos mismos. Otro de los objetivos de la revista

" Doctora en comunicacion de la ciencia. Maestra por el Instituto Brasileiro De Informacao em C&T, con disertacion
sobre la historia de la divulgacion cientifica en Brasil. Periodista especializada en ciencias, quien fuera editora de la
revista Ciencia Hoje das Crianzas desde mayo de 1994 hasta marzo de 1999. Coordinadora de SciDev.Net América
Latina y Caribe. Coordinadora de Estudios del Museu da Vida.

8 En el momento de la publicacion de este trabajo de Massarani, la revista tenia un tiraje de 200,000 ejemplares que

se distribuian por el Ministerio de Educacién en un gran nimero de escuelas publicas de Brasil. Luisa Massarani fue
editora de dicha publicacion.
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es relacionar el aprendizaje de la ciencia con una actividad satisfactoria y divertida.
Massarani afirma que entre los articulos mas apreciados por los lectores infantiles estan
los de actividades o experimentos en los que el nifio ensaya y observa por si mismo el
contenido cientifico presentado. Las cartas que maestros y nifios envian a la revista
funcionan como referente para elegir los temas que se publican, ademas de servir como
vinculo entre los lectores y las mascotas de la publicacion: los dinosaurios Rex y Dina.
En esta revista también existe un espacio para que el publico conozca mejor quiénes
son los cientificos, retratdndolos como personas normales, con intereses y aficiones.
Massarani afirma que la experiencia que ella describe muestra de cierta manera la
importancia que tiene el desarrollo de actividades de divulgacion cientifica diversificadas
y especialmente orientadas para el publico infantil.

Resulta pertinente en este punto, destacar el trabajo que la Secretaria de
Educacion Publica (SEP) y el Consejo del Sistema Nacional de Educacién Tecnologica
realizaron en 1986: Una vision sobre la divulgacion de tecnologia y ciencia para nifios®.
Este trabajo realiza un acercamiento a los distintos estadios de la evolucidon psiquica de
los nifios, asi como a los contenidos tecnoldgicos y cientificos que se trabajan en las
aulas con los nifios mexicanos. Este analisis permitio detectar aciertos, errores y
carencias para después proponer procesos de produccion de mensajes que desarrollen
el pensamiento cientifico a través de medios de apoyo didactico y en medios masivos
de comunicacion. En ese sentido se plantea que para fomentar una “actitud afectiva
hacia la tarea cientifica” (Vizcaino, 1986: 8) se hace necesario que en los ambitos
recreativos y culturales existan elementos que los aproximen a la ciencia. Una de las
caracteristicas que tienen tanto los programas educativos como otros medios que les
presentan la ciencia a los nifios es que la produccién de estos mensajes para nifios es
delicada, considerando que son los adultos quienes los disefian, elaboran, realizan y
producen. Por ello los productores de dichos mensajes deben tomar siempre en cuenta
a su receptor (sus necesidades e intereses), para que los nifos puedan identificarse
con esos mensajes. Entonces, segun este estudio, cualquier trabajo de divulgacion de

ciencia y tecnologia para niflos debe promover, estimular y motivar las siguientes

® Vizcaino Cook, Antonieta. Una vision sobre la divulgacion de tecnologia ciencia para nifios. Consejo del Sistema
Nacional de Educacion Tecnoldgica y Secretaria de Educacion Publica: México, 1986.
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capacidades: observacion, comunicacion, investigacion, motivacion por parte de los
padres, discusiodn, critica, autocritica, discusién con fundamentos, etc.

Seria interesante que en la actualidad, se desarrollara un programa de
periodismo cientifico para nifios que tomara en cuenta tanto las experiencias previas de
quienes han participado en la produccion de este tipo de mensajes, en combinacién con
las recomendaciones que los organismos oficiales (asi como Programas Nacionales de
Educacién) tengan que hacer para complementar la labor que ya se hace en los
salones de clase. No hay que dejar de lado el tipo de reflexiones que aqui hemos
analizado, pues ellas nos dan muchas pistas sobre lo que funcion6 y sobre lo que se

puede mejorar en futuras publicaciones.

2.3 Divulgacién de la ciencia para nifios en medios impresos mexicanos

¢Hacia doénde va la divulgacion de la ciencia para nifios en medios impresos? Para
contestar esa pregunta es preciso determinar primero ¢, desde donde se ha desplazado
para establecerse en el lugar que ocupa actualmente? Sobre las primeras revistas de
divulgacion cientifica para niflos en Meéxico se puede decir que hay poca
documentacion. Debido a ello, cuesta trabajo reconstruir la historia de este campo en
nuestro pais. Ademas, hasta el momento no se han localizado investigaciones
cientificas que estudien este tipo de medios o0 a sus receptores. A pesar de ello, los
datos que se han encontrado ofrecen bastante claridad sobre los origenes de esta
actividad en tierras mexicanas.

Segun la Cronologia nacional de la divulgacién cientifica y tecnolégica en
México, trabajo que comprende una evaluacion historica de la divulgacion cientifica y
tecnolégica (y desarrollado entre AMMCYT y CONACYT, como se ha citado
previamente), en el afio 1845 se publicé en México La ciencia recreativa. Esta revista
era editada por José Joaquin Arriaga (fundador de la Sociedad Mexicana de Historia
Natural) y estaba dirigida a los nifios y la clase trabajadora. Sin embargo, esta
Cronologia destaca como la primera revista de divulgaciéon cientifica para nifios (que
tuvo un gran impacto tanto en México como en América Latina) a Chispa, fundada en el

afio 1980. Se registra también una segunda publicacion de esta indole que comenzé a
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editarse en 1985: la revista El Barco de Papel (publicada por el Centro Michoacano para
la Ensefianza de la Ciencia y la Tecnologia).

Las investigaciones de Tonda Mazén®® sobre la divulgacion escrita en México
también revelan que en 1845 se publicG una revista dirigida a nifios y a la clase
trabajadora titulada La ciencia recreativa. Este estudio identifica también a Chispa como
la primera revista de divulgacién de la ciencia infantil en América Latina, publicada de
1980 a 1999.

Por su parte, Carbonell (1985) destaca la importancia de realizar periodismo
infantil que no se aleje de los requerimientos basicos de la profesion periodistica. En
sus estudios hace énfasis en dos esfuerzos en especifico que se han realizado en
México: Tiempo de Nifios (peridédico de informacion general con periodicidad semanal,
que se incluia en diarios nacionales y que aparecio en 1984 patrocinado por la SEP) y
Chispa (revista de divulgacion cientifica que surgio en 1980 a partir de la iniciativa de un
grupo de cientificos mexicanos conscientes del papel que el hombre de ciencia debe
desempefar como divulgador de su materia).

Fernandez Campillo (quien fuera editora de la revista Chispa) ha identificado
algunas revistas semejantes a Chispa que surgieron en México pero perduraron poco
tiempo: Colibri, Chachalaca e Ingenio (2002).

Hasta este momento de la investigacién, con los datos recolectados en este
estado de la cuestion, parecia ser que la primera revista de divulgacion cientifica para
nifos que se hizo en México fue Chispa (la revista que mas se menciona en diversos
estudios, reflexiones y andlisis respecto a la divulgacion escrita para nifios). Sin
embargo, después de hacer una investigacibn mas exhaustiva para determinar con
mayor precision cuéles han sido las revistas de este género que se han producido en
nuestro pais, se descubrié que la revista Colibri comenzé a ser publicada en el afio de
1979. Aunque esta revista no aborda temas de ciencia en todas sus secciones, ni
siquiera en todos sus numeros, se tomo en cuenta por las aseveraciones manifestadas
en sus objetivos (para consultar dichos objetivos, remitirse al Anexo 2, pagina 248).

Para tomar en cuenta las publicaciones que forman parte de este estudio, basta

con que los productores de la revista afirmen que con ella se divulga la ciencia (o0 que a

% Tonda Mazén, Juan. Panorama general de la divulgacion escrita en México. Somedicyt, México (s.f.)
http://www.somedicyt.org.mx/quienes/quienes%?20gral/docs/Juan.html
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través de ella se ejerce la comunicacion publica de la ciencia). Esto se debe a que nos
interesa estudiar a las revistas desde la perspectiva de la produccion, por lo que el
punto de partida es ese (mas adelante, al realizar el analisis del discurso, se comprobo
si dichas revistas en realidad hacen o no divulgacion de la ciencia).

Es evidente que las caracteristicas destacadas en esta sistematizacion de las
revistas de divulgacién de la ciencia para nifios son muy generales y poco dicen sobre
sus procesos de produccién, sobre lo que le comunican a los nifios y las formas en las
que lo hacen. No obstante, se pueden comenzar a detectar rasgos y tendencias que no
se deben pasar por alto al momento de realizar un analisis mas profundo de estos
medios. Para ello fue necesario afinar este proceso de sistematizacion (ver pag. 74)
para asi poder realizar un analisis mas critico en relacion con la historia que este tipo de

revistas ha trazado.

2.4 Comentarios finales
Describir cdmo ha llegado la produccion de revistas de divulgacion cientifica para nifios
en México al lugar en el que ahora se encuentra, requiere de una investigacion mas
profunda sobre la historia de estos medios y las experiencias que nos han heredado.
Posiblemente serd necesario seguir indagando a través de individuos e instituciones
dado que, como se ha constatado con la presente aproximacion, los investigadores
sociales no han dedicado gran cantidad de reflexiones alrededor de esta labor.
Consciente entonces de que aqui no se ha abarcado la totalidad de estudios que se
han generado en este campo, y de que valdra la pena explorar también experiencias
semejantes de otros paises latinoamericanos, europeos, e incluso de nuestro vecino del
norte, Estados Unidos, se puede afirmar que, con la informacion aqui recopilada, se ha
logrado hacer una aproximacion a algunas estrategias y experiencias trascendentes,
como lo son los casos de las revistas Chispa (mexicana) y Ciéncia Hoje das Crianzas
(brasilena).

Basandonos en los datos arrojados por los estudios recopilados, sobre todo los
de las revistas Chispa y Ciéncia Hoje das Crianzas, se puede hacer una caracterizacion

inicial sobre las publicaciones de divulgacion cientifica para nifios que se han publicado
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en México y Brasil. En primer lugar, se trata de revistas que tratan de acercar a sus
lectores al quehacer cientifico y a la realidad de la investigacion cientifica que se hace
en el pais. También se trata de productos que con sus discursos (textuales y graficos)
buscan que los nifios se apropien de la informacion mediante la observacion, la
experimentacion, la manipulacién, la investigacion, la participacion en alguna actividad
cientifica. Buscan generar una capacidad critica en los nifios y habilidades que les
permitan relacionarse con su entorno socio-cultural (como la capacidad de pensar y
generar sus propios conocimientos). Cuidan el lenguaje que utilizan, tomando en cuenta
que habra conceptos complicados que los nifios no comprenden (0 no necesitan
todavia debido a su edad), pero que los lectores son muy inteligentes y no deben ser
menospreciados. Algo que también caracteriza a todas estas revistas es que sus
productores afirman que buscan que el nifio reconozca la importancia de la labor del
cientifico, que lo reconozcan como un ser humano comun y corriente, y no como un ser
inteligente en demasia, inalcanzable... o incluso “chiflado”. Y por dltimo, con estas
revistas se pretende despertar vocaciones cientificas en sus lectores. Ahora bien, mas
alld de los rangos de edades de los nifios a los que pretenden llegar las publicaciones
(que oscilan entre los 7 y los 14 afios de edad) y del apoyo que tienen de algunas
instituciones educativas gubernamentales para distribuir los ejemplares, los estudios
aqui recopilados poco o nada abordan sobre los aspectos econdmicos o de mercado de
la produccién de estas revistas. Serd entonces importante tomarlo en cuenta al
momento de llevar a cabo este trabajo de investigacion.

Conviene reflexionar sobre la falta de investigaciones en este campo de estudios.
Es importante que, todos aquellos que realizan investigacion dentro del campo
académico de la comunicacion, no olviden que la produccién de medios de divulgacion
cientifica (o comunicacion publica de la ciencia) requiere de analisis y debates serios
que permitan hacer reflexiones en beneficio de la calidad y contenidos de este tipo de
productos, asi como del aprendizaje que el uso de estos productos deje a sus

receptores: los niflos mexicanos.
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CAPI'TULO 3

Marco Teorico - Metodologico

"Vivimos en una sociedad profundamente dependiente de la ciencia y la tecnologia y en la
gue nadie sabe nada de estos temas. Ello constituye una formula segura para el desastre."
Carl Sagan

La pregunta de investigacion “¢Cuales son estrategias editoriales y estrategias
discursivas (explicitas o implicitas) que tienen los productores de las revistas mexicanas
de divulgacién cientifica para nifios?” nos plantea el reto de abarcar varios temas que
son pertinentes para comprender a los objetos y sujetos de estudio desde la perspectiva
de la produccién del medio. Tomando eso en cuenta y partiendo del supuesto de que,
con la publicacion de revistas de divulgacion cientifica para nifios los actores que
participan en la produccién de dichas revistas pretenden incidir positivamente en los
procesos de aprendizaje, pensamiento critico y educacion informal de sus lectores, el
marco tedrico estara determinado por tres grandes temas:

e Ciencia, cultura y sociedad

e Comprensién publica de la ciencia

e El discurso de la comunicacion publica de la ciencia.
“El estudio del sentido social a través de la circulaciéon de signos es algo complejo
porque el sentido “pone en juego la mezcla, la pluralidad, el hecho de que vivamos en

1» Por eso, los

muchas esferas a la vez y que nos desplacemos de una a la otra
medios que se utilicen para analizarlo no pueden corresponder a una sola disciplina.”
(Charaudeau, 2003: 11). A continuacién, se abordardn ampliamente estos temas y los
conceptos y teorias desde los cuales serdn concebidos para los objetivos de esta

investigacion.

! judith Schlanger, filésofa, Le Monde, martes 30 de abril de 1996. (En Charaudeau, 2003)
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Ademas de lo anterior, en este capitulo se incorporan los sustentos tedricos que
sirvieron de base para el disefio metodoldgico de la presente investigacion, aunque
cabe mencionar que de los tres grandes temas en los que se enfoca el marco tedrico
también surgieron elementos importantes para el disefio de la metodologia y las
herramientas de investigacion (el disefio metodoldgico y de herramientas se encuentra

abordado de manera amplia en el Capitulo 4, pag.56).

3.1 Ciencia, culturay sociedad

La ciencia, la cultura y la sociedad son indisociables, es imposible estudiarlas por
separado. Como ya se ha mencionado, uno de los objetivos de la presente
investigacion es realizar un andlisis de algunos discursos que hablan sobre la ciencia,
pero para ello es preciso aclarar primero lo que se entiende por “cultura” y por “ciencia
como realizacion cultural”.

Existe un gran desacuerdo en cuanto al significado del concepto “cultura”, pues
al hablar de ella se alude a una gran variedad de fenédmenos de la vida social. Por ello
en este trabajo se adoptaran unicamente dos concepciones que permitiran tener una
vision mas completa y clara sobre los objetos de este estudio. La primera es la
definicion que Giddens aport6 a la sociologia: cultura engloba la totalidad de la forma en
que viven los miembros de una sociedad, incluyendo los valores que comparten, las
normas que acatan y los bienes materiales que producen (Medina y Kwiatkowska,
2000). Es decir, la cultura engloba: habilidades, relaciones o interacciones sociales,
maquinas e instrumentos, teorias cientificas, formas de percibir, de interpretar, de
representar y de valorar. La segunda es la que interpreta a la cultura como el estudio de
las formas en que los individuos situados en un mundo socio-histérico producen,
construyen y reciben expresiones significativas de diversos tipos (Thompson, 1990).
Estas concepciones nos permitirdn realizar un acercamiento a una parte de la cultura: la
ciencia representada a través de medios impresos, como formas simbdlicas producidas

por los agentes sociales dentro de contextos socio-histéricos especificos.



Ahora bien, la ciencia es un producto caracteristico de la cultura, sobre todo en el
mundo moderno en el que los conocimientos cientificos se multiplican dia con dia,
producto que transforma, directa o indirectamente, las condiciones de la vida humana.
En medio de ese mundo moderno, los humanos estamos rodeados por la ciencia, a
toda hora, en cualquier lugar, pero muchas ocasiones pasa desapercibida. Claro esta
qgue la ciencia, como construccion social, generalmente se concibe como un modelo
eficiente y riguroso para explicar el mundo. Y, aunque la ciencia no tiene respuestas
para todo, se le puede encontrar en todo. En este sentido, la presente investigacion
adoptara la definicion que Anthony Giddens (1994) utiliza para el término “modernidad”.
Segun Giddens, “modernidad” se refiere a los modos de vida u organizacion social que
surgieron en Europa desde el siglo XVII en adelante y cuya influencia los han
convertido en mas o menos mundiales. Giddens plantea que las sociedades modernas
tienen claramente definidos sus limites, pero todas esas sociedades también estan
entretejidas con lazos y conexiones que atraviesan el sistema sociopolitico del estado y
el orden cultural de la nacion. El conocimiento sociolégico da vueltas en espiral dentro y
fuera del universo de la vida social reconstruyéndose tanto a si mismo como a ese
universo que forma parte integral de ese mismo proceso. Giddens identifica tres fuentes
dominantes del dinamismo de la modernidad: la separacion del tiempo y el espacio y de
su recombinacion de tal manera que permita una precisa “regionalizacion” de la vida
social; el desanclaje de los sistemas sociales; y el reflexivo ordenamiento y
reordenamiento de las relaciones sociales, a la luz de las continuas incorporaciones de
conocimiento que afectan las acciones de los individuos y los grupos.

Fue hacia el primer tercio del siglo XX cuando comenzaron a realizarse los
primeros estudios sociales e historicos de la ciencia, entendiendo a esta Ultima como el
resultado de interacciones sociales y centrando su estudio en los contextos sociolégicos
y econémicos que configuraban su desarrollo (Medina y Kwiatkowska, 2000). Es decir,
la ciencia comenzé a entenderse como algo mucho mas alld que proposiciones
verdaderas, légicas, verificables, objetivas e incuestionables a las que se llegaba a
través de un riguroso método. Pero, segun el estudio de Medina y Kwiatkowska (2000),
el cambio que caus6 la mayor revolucién teérica se llevo a cabo en el ultimo cuarto del

siglo XX, tomandose ahora en cuenta, “como objeto propio de estudio empirico... el
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mismo conocimiento cientifico y su produccidon especifica” (Medina y Kwiatkowska,
2000: 22-23). La ciencia comenz0 a ser estudiada y comprendida como “resultado de
procesos de construccion social”, y es desde esa perspectiva como serd concebida a lo
largo del presente estudio.

Siendo la ciencia una construccién e institucidn social, no puede entonces
producir verdades absolutas y universales; su fuerza todavia proviene de su capacidad
para definir sus condiciones de validez (Lévy-Leblond, 2002). Sin embargo, gracias a la
practica cientifica contamos con modelos para entender y explicarnos el mundo en el
que vivimos. Como construccion de la sociedad, la ciencia esta inmersa de una manera
tan profunda en las practicas sociales del mundo occidental que en ocasiones no se
percibe. De acuerdo con Gregory y Miller “la ciencia es uno de los mayores logros
culturales de nuestra especie” (Gregory y Miller, 1999).

A pesar de vivir, estar o desenvolvernos en una sociedad en la que las diferentes
culturas estan cada vez mas conectadas a través de los medios de comunicacion, los
conocimientos cientificos se pueden considerar como locales, es decir, dado que se
construyen dentro de una sociedad especifica, reflejan las necesidades y prioridades de
una cultura y un entorno fisico concreto en el que fueron desarrollados. La propia
comunidad cientifica es parte del contexto social; las creencias cientificas obedecen a

una mezcla de elementos cognitivos y sociales (Lamo, Gonzélez y Torres, 1994).

Para los objetivos de la presente tesis, se tomaran también como base los estudios de
ciencia, tecnologia y sociedad (CTS por sus siglas en espafiol) o Science, Technology
and Society (STS por sus siglas en inglés). Estos programas surgieron en la década de
los sesenta, en numerosas universidades de los Estados Unidos. Tienen como su
principal rasgo tedrico el de abordar los estudios de la ciencia y la tecnologia como
fendmenos que tienen lugar en un contexto social y no en un terreno aislado o
independiente de la sociedad. Este campo de investigacion se ha centrado en dos
aspectos basicos: explorar los impactos o efectos de la ciencia y la tecnologia en otras
esferas de la vida humana -la industria, la economia, el medio ambiente, etcétera- e
intentar determinar en qué medida y de qué forma factores como las fuerzas

econdémicas, los movimientos sociales o las culturas empresariales entre otros,
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configuran o influyen en el desarrollo cientifico y tecnoldgico (Aibar y Quintanilla, 2002).
Como hemos visto, la ciencia se construye socialmente, pero lo social también se
puede configurar a través de los cambios cientificos. No podemos afirmar
categéricamente que la ciencia y la tecnologia pueden considerarse los factores mas
relevantes para los cambios sociales a través de la historia (aunque definitivamente
tienen efectos 0 consecuencias sociales en circunstancias especificas), pero si
podemos detectar su presencia, a veces de manera implicita y otras de manera
explicita, “en la mayor parte de discursos u opiniones mediaticas sobre la sociedad
contemporanea o sobre nuestra cultura tecnolégica” (Aibar y Quintanilla, 2002). Al
estudiar los discursos de las revistas de divulgacion cientifica para nifios se buscara
determinar como es que los productores de dichas revistas representan a la ciencia y a
la tecnologia dentro de la sociedad, tanto la sociedad a la que se dirigen, como la
sociedad en la que se genera el conocimiento cientifico del que se habla en los
discursos que producen para los nifios.

La relevancia de los estudios CTS en la presente investigacion radica en que,
para que se puedan comprender adecuadamente los “artefactos y conocimientos
tecnocientificos”, es necesario que los receptores de dicha informacion cuenten con la
referencia del contexto social del que provienen. Entonces, sera importante determinar
si los conocimientos cientificos que se les presentan a los nifios en los discursos de las
revistas de divulgacién cientifica se explican y representan desde sus respectivos
contextos sociales. Habra que investigar también si los productores de las revistas
buscan de alguna manera, al presentar discursos sobre la ciencia, influir en la formacién
de ciudadanos capaces de interactuar activamente con su entorno social y de tomar
decisiones sobre el desarrollo de la misma sociedad. Esto se relaciona directamente
con los planteamientos de los estudios CTS, que buscan generar una participacion
activa del publico en las decisiones que en un pais se tomen sobre el control y la
evaluacion del desarrollo cientifico y tecnolégico, ademas de tratar de estimular a los
jovenes hacia las vocaciones cientificas (Medina y Kwiatkowska, 2000). “Se trata, en
suma, de desmitificar la ciencia sin descalificar la ciencia; de acercar ciencia y sociedad
mostrando el rostro humano de aquella y el gran interés que tiene para ésta” (Medina y
Kwiatkowska, 2000: 56).
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Sin embargo, aunque se ha demostrado que es necesario explicar la ciencia
desde sus contextos sociales, eso no es suficiente para que los individuos comprendan
esos discursos sobre la ciencia. En términos del propio Bourdieu, con esta investigacion
se pretende encontrar qué “usos sociales de la ciencia” se representan a través de las
revistas para nifilos, ademas de identificar las formas en las que los productores de
dichas publicaciones representan los usos que se pueden hacer de la ciencia en la vida
cotidiana de los pequenios lectores. Dado que uno de los principales objetos de estudio
de esta tesis es el representado por las revistas mexicanas de divulgacion cientifica
para nifos, éstas seran analizadas como instituciones que producen y reproducen la
cultura. La teoria de los campos de Pierre Bourdieu establece que, para entender
cualquier produccion cultural (en este caso, las revistas de divulgacién cientifica para
nifios), no basta con referirse a su contenido textual, pero tampoco con referirse al
contexto social y conformarse con relacionar directamente el texto y el contexto. Eso es
lo que él llama “error del corto circuito”. Bourdieu propone encontrar el campo que
existe entre estos dos polos que parecen ser muy distantes, por el que puede “pasar la
corriente”, es decir, el universo en el que confluyen los productores de las revistas, las
instituciones que las editan, los cientificos que forman parte del comité editorial, etc. “El
campo cientifico es un mundo social” (Bourdieu, 1983: 75). No obstante, mas que en el
campo cientifico, en este estudio pensamos en el “campo” de los medios de
comunicacion en general y de los medios impresos de comunicacion publica de la

ciencia en particular. Y es ese campo precisamente el que me propongo estudiar.

3.2 Comprension publica de la ciencia

John B. Thompson plantea que los individuos, en el curso de sus vidas diarias, reciben
los mensajes mediados, hablan acerca de ellos con los demas y, a través de un
proceso continuo de elaboracion discursiva, los integran a sus vidas. Las imagenes, los
sonidos y las historias que transmiten los medios masivos de comunicacién entran a
nuestras mentes, muchas veces para quedarse; y las mentes de los nifios, a través de
procesos cognitivos, también incorporan una gran cantidad de mensajes mediados.

Cuando un mismo mensaje se apropia 0 se integra a la vida cotidiana por un publico
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masivo, podemos decir que se ha convertido en parte de la cultura de masas
(Thompson, 1990). En este punto se vuelven relevantes los imaginarios que los
productores de revistas de divulgacion de la ciencia para nifios tienen sobre sus
publicos y sobre los saberes que los productores consideran “deben” serles transmitidos
para que los integren a sus propias vidas.

Siguiendo en la linea de los estudios CTS, se considerar4 a la comprension
publica de la ciencia como la capacidad que una persona tiene para recibir, interpretar y
expresar su opinion critica sobre temas cientificos; su comprension sobre la préactica
cientifica; el conocimiento de las teorias y hallazgos cientificos mas importantes v,
finalmente, la conciencia que tenga sobre los impactos de la ciencia y la tecnologia en
la sociedad (Aibar y Quintanilla, 2002). En otras palabras, la comprension publica de la
ciencia va mucho mas alla que el simple hecho de lograr que la gente sea capaz de
definir términos cientificos o responder preguntas sobre la ciencia y los cientificos
famosos. Entender la ciencia implica también tener la capacidad de descubrir las
relaciones que la ciencia tiene en diferentes contextos sociales y de formarse juicios u
opiniones al respecto. Por supuesto que no se puede esperar que la comprension de la
ciencia de un nifio sea la misma que la de un adulto, sin embargo, es desde la infancia
cuando se comienzan a incorporar a la vida cotidiana algunos procesos o actitudes que
se pueden adquirir a través del acercamiento a la ciencia (como el pensamiento critico,
la participacién en debates, la capacidad de proposicién de ideas propias o hipétesis,
etc.), y este acercamiento se puede hacer en buena medida mediante las revistas de
divulgacion cientifica para nifios. EI mejor punto de contacto entre cientificos y sociedad
son los medios de comunicacion; la comunicacion publica de la ciencia.

La confrontacion entre el publico y los cientificos constituye un tema siempre
presente en el estudio de las relaciones entre ciencia, tecnologia y sociedad. Desde el
punto de vista del analisis de la cultura tecnologica, queda claro que para la
comprension de la dindmica de las controversias cientifico-tecnolégicas publicas es
necesario no solo el estudio del papel que en ellas desempefia la experiencia cientifica,
sino la observacion de la forma en que el publico recibe dicha experiencia y la manera
en que la valora y juzga (Aibar y Quintanilla, 2002). Aunque el presente trabajo no

analizara a los publicos, si se enfocara en estudiar como es que las revistas de
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divulgaciéon cientifica buscan acercar a los nifios y a los expertos. Generalmente,
cuando el publico rechaza una tecnologia 0 una nueva concepcion cientifica, se debe a
la falta de comprension de estos hechos cientificos. Para evitar el rechazo, es necesario
crear un clima de confianza, que se puede generar a través del aporte de informacién al
publico. ¢Serd que los productores de revistas de divulgacion cientifica para nifios
buscan generar este clima de confianza, aceptacién y, tal vez, apropiacion? Y “la
confianza el algo mucho mas dificil de desarrollar que de romper” (Aibar y Quintanilla,
2002: 131). Entonces, podria decirse que una de las principales razones por las que se
ponen en circulacion las revistas de divulgacion cientifica es la contribucion que puede
aportar a la comprension publica de la ciencia. Sin embargo, eso tendra que
investigarse a través de los productores de dichas revistas.

Ahora bien, ¢qué significa ser un comunicador de la ciencia? ¢Por qué
comunicar la ciencia se ha vuelto una actividad cada vez mas coman? Si quisiéramos
medir la importancia del periodismo cientifico de acuerdo con los porcentajes de
espacios que se le conceden en los diversos medios de comunicacién, concluiriamos
con tristeza que no se trata del tema de mayor interés en las agendas mediaticas.
Afortunadamente hay cada vez mas y mayores espacios destinados a la divulgacion de
la ciencia. Pero, ¢cdmo saber qué conocimientos cientificos necesita saber la gente que
no se dedica profesionalmente a la investigacion cientifica? La divulgacion desempeia
un importante rol en la escenificacion y construccion de la representacion social de la
ciencia y sus actores (Berruecos, 2000). Gracias a la comunicacion publica de la ciencia
se enriquecen los gobiernos, hay votantes informados, los consumidores pueden saber
exactamente qué estan comprando, etc.; la ciencia es parte constitutiva de la cultura y
la vida intelectual. Ahi radica la relevancia de realizar productos de comunicacion
publica de la ciencia. Si los individuos comienzan a darse cuenta que el conocimiento
cientifico esta inmerso en su vida cotidiana, podran utilizarlo y apropiarselo. La ciencia
nos ofrece inmensas posibilidades, s6lo hay que descubrirlas y compartirlas con los
diferentes publicos. Y mientras mas pronto se descubran esas posibilidades (por
ejemplo, en la infancia), mas facil sera el apropiamiento del conocimiento cientifico.
Jesus Martin-Barbero también reconoce la importancia de “rehacer aquella idea de

cultura en la que no cabia la ciencia y mucho menos la tecnologia, pues es sobre todo
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esta modernidad tecnocientifica la que esta reconfigurando la vida y la sensibilidad de la
gente, y ello tanto en términos de exclusiébn como de posibilidades de inclusion” (Martin-
Barbero, 2004: s.f.). Inclusién en la participacién activa en sus contextos sociales, ese
es uno de los principales objetivos de la comunicacién de la ciencia.

La popularizacién de las ciencias logra que la ciencia tenga presencia en la
cultura (Roqueplo, 1983). El saber en si mismo incluye cierto poder. Por eso Roqueplo
plantea que la verdadera democracia soOlo es posible si existe una verdadera
democratizacion del saber. Esto permitira una toma de decisiones de los ciudadanos y
gobernantes con conocimiento de causa. Ademas de compartir con los publicos no
especializados el saber cientifico, parte de la labor del comunicador de la ciencia es
llegar a los creadores de las politicas cientificas para que estas sean de un mayor
beneficio para el pais y la sociedad. La esencia del comunicador cientifico consiste en
permitir a cada uno saber lo suficiente para tomar, con conocimiento de causa, su parte
de responsabilidad en una sociedad en la que las ciencias desempefian un papel
importante. Iniciacibn a una actitud critica. En pocas palabras, el divulgador es la
persona que hace comprensible a la persona que sabe (cientifico) para la persona que
no sabe, o bien, se trata del “mediador indispensable... entre los “profanos” y el mundo
de los cientificos” (Roqueplo, 1983: 43).

Aunque ya se han hecho algunos esfuerzos, en México en esta linea, es
necesario construir nuevas estrategias que permitan dar a conocer los mensajes de la
ciencia de forma que trasciendan mas alla del libro de texto y del salén de clases. La
divulgacién o comunicacion de la ciencia es un quehacer indispensable dentro de la
educacién informal (Sayavedra, 2002). ¢Desde doéonde abordaremos en esta
investigacion el concepto de “aprendizaje informal™? Los espacios de aprendizaje
formal, es decir, las escuelas, implican generalmente una serie de reglas, como seguir
un curriculo predeterminado para poder evaluar a los alumnos con tareas y examenes
gue generalmente no les exigen reflexionar sino sélo recordar datos aislados. Para los
nifos en edad escolar, muchas veces el aprendizaje en la escuela se hace por
obligacion, porgue tiene que ser asi para pasar al siguiente afio (con esto no afirmo que
no haya nifios a los que les guste ir a la escuela y aprender cosas nuevas, mas alla de

memorizar datos y rellenar cuadernos con informacion otorgada por el maestro). Sin
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embargo, los espacios de aprendizaje informal (fuera de la escuela) permiten que los
nifos desarrollen otras habilidades y adquieran otro tipo de conocimientos, o bien, les
permite complementar lo que les ensefian en la escuela. Las razones por las cuales el
aprendizaje informal tiene un gran efecto son que éste permite una participacion
voluntaria, libre y dirigida por el mismo participante (Mejia, 2005). Una de las
actividades que se incluyen dentro del aprendizaje informal es la lectura de revistas, en
este caso, de comunicacion cientifica.

“En la actualidad, una proporcién muy sustancial de la informacion que reciben
los ciudadanos es por canales como la television, la radio y la prensa. Estos canales
tienen la ventaja, sobre todo respecto al publico mas joven, de que su recepcion es
voluntaria, y de este modo no suscitan el rechazo que muchas veces provocan los
contenidos transmitidos mediante la enseflanza obligatoria” (Zamora, 2005: 225).
Podemos afirmar entonces que las actividades destinadas a lograr una mayor
comprension publica de la ciencia encuentran generalmente sus espacios alrededor del
aprendizaje informal. Mas all4 de lo que se aprende en las instituciones educativas, los
discursos cientificos nos llegan a través de los medios de comunicacion,
permitiéndonos integrarlos a nuestra vida cotidiana. La comunicacion publica de la
ciencia puede reconfigurar la forma en que los nifios se relacionan con sus contextos
sociales.

Las revistas de divulgacion cientifica para nifios seran estudiadas como medios
que pueden despertar la curiosidad de sus lectores y transmitir mucho mas que una
serie de conocimientos (como sucede en las aulas), sin dejar de tomar en cuenta que
“los medios de comunicacién siguen habitualmente una estrategia basada en la
busqueda del beneficio comercial” (Zamora, 2005: 226). ¢Qué objetivos persiguen los
productores? ¢ Se inclinan mas hacia la comprension publica de la ciencia o hacia los
beneficios comerciales? ¢Han encontrado algun equilibrio entre ambos rubros?
Recordemos que “las industrias que sirven para la creacion, empaque, transmision y
colocacién de los mensajes culturales -en especial las corporativas- han crecido
enormemente en la medida en que ha aumentado su importancia para la economia
corporativa... Sin embargo, las industrias cuya funcion principal es la produccion de

mensajes e imagineria -las que pueden ser consideradas industrias culturales por
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derecho propio- continlan siendo los centros principales de la produccion simbdlica”
(Shiller, 1993: 42). ¢Qué peso tienen los beneficios comerciales en las estrategias de

produccion de las revistas de divulgacion de la ciencia para nifios?

3.3 El discurso de la comunicacion publica de la ciencia

“Informar no constituye un simple acto pedagoégico de transmision de conocimiento”
(Roqueplo, 1983: 32). El acto de conocer es algo mas complejo, debe ser reconocido
como una de las actividades centrales del ser humano y como posible detonador de
conocimiento cientifico. ¢Y cual es la fuente del conocimiento? Podrian ser diferentes
fuentes; no basta con decir que la fuente generadora de conocimiento es un sujeto
consciente de si mismo, ni que son objetos constituidos que se le pueden imponer a
alguien (a través de los medios de comunicacion, de una charla con amigos, de la
lectura de un libro, de una clase escolar, de un paseo por la ciudad, etc.). Entendemos
por conocimiento al resultado “de las interacciones que se producen a la mitad del
camino entre ambos, [un sujeto consciente y objetos ya constituidos] y remite, por lo
tanto, a ambas fuerzas simultaneamente. Toda percepcidn, entonces, esta atravesada
por esa tension. Y es alli donde se definen conocer y saber” (Massoni, 2002: 129). Si se
considera a la ciencia como un sistema de conocimientos, desde el punto de vista
cultural ésta puede ser percibida como abstracta y lejana. Siendo asi, posiblemente la
gente no se acercara cotidianamente a los discursos que los medios de comunicacion
hacen sobre la ciencia. Entonces, hay que mostrar la realidad inmediata de la vida
cotidiana y la realidad lejana de las diferentes ciencias: cémo la ciencia conmueve a
nuestra sociedad, nuestra cultura y nuestro ambiente mas cotidiano. “Acercar el
contenido de disciplinas completamente ajenas a la inmensa mayoria de los lectores es
una tarea ciertamente complicada” (De Semir, 2000: 15). (Como se realiza este
acercamiento? Segun encontré Berruecos en su trabajo de investigacion Las dos caras

de la ciencia: representaciones sociales en el discurso:
“La divulgacion desempefia un papel importante en la escenificacién y
construccion de la representacién social de la ciencia y sus actores. El discurso
de divulgacion expone una serie de procedimientos de sustitucion del Iéxico

especializado que reflejan, proponen y construyen representaciones sociales.
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Estas son escenificadas en funcién de la formacion del divulgador, de la imagen
que este tiene de la ciencia, de su papel y objetivos como divulgador, del objeto
por comunicar y los medios para hacerlo y del publico-meta, en un contexto

histérico-social determinado.” (Berruecos, 2000: 105)

El comunicador sabe que su publico no necesariamente ha sido formado por
adelantado para comprender los discursos sobre la ciencia. Por lo tanto, debe
desarrollar la capacidad de preparar a sus lectores para el descubrimiento o dato
cientifico que ha de anunciar, para que pueda ser comprendido, observado, criticado e
incluso apropiado. Ya hemos afirmado que la ciencia es importante para la vida y el
desarrollo de un pais; falta que el publico general lo perciba asi, que el publico se
interese, que se le abra el apetito por el saber cientifico y que tenga un deseo de
continuar aprendiendo (Roqueplo, 1983). Ahi es donde entra en juego el discurso de la
comunicacién publica de la ciencia. En general y a menos que se produzca en los
laboratorios de empresas privadas, la ciencia como construccion social “no es
patrimonio de los cientificos, sino de toda la sociedad” (Elias, 2003: 11). Los principales
centros de investigacién cientifica cuentan con financiamiento publico, y cualquier
investigacion cientifica se lleva a cabo dentro de algin contexto social, por lo que de
alguna manera u otra los resultados de esas investigaciones competen a quienes
conforman dicha sociedad. Es por eso que muchos comunicadores de la ciencia
trabajan para disminuir la brecha que existe entre los saberes cientificos y lo que la
gente sabe de la ciencia, a pesar del rechazo que todavia existe de algunos cientificos
hacia la comunicacion publica de la ciencia. Pero, ¢qué hacen para disminuir esa

brecha y como lo hacen?



3.4 Marco Metodoldégico

Para responder a las preguntas de este trabajo de tesis, se eligid utilizar principalmente
un enfoque cualitativo, que permiti6 comprender en profundidad las pretensiones y
estrategias discursivas de las revistas mexicanas de divulgacién cientifica para nifios a
través de un proceso interpretativo de las formas y los contenidos de las revistas, asi
como de entrevistas profundas con los productores de las mismas.

Dentro de los cuatro grandes paradigmas de produccién de conocimientos®?
(Orozco, 1997), este trabajo se abord6 desde el paradigma hermenéutico, debido a que
la base de los resultados esta fundamentada a partir de las interpretaciones que se
hagan tanto de los discursos de los objetos como los discursos de los sujetos de
estudio. En el marco de esta investigacion, para comprender la construccién de
discursos publicados en revistas de divulgacion cientifica para nifios no es suficiente
con realizar un analisis del discurso impreso (de ese discurso que nos habla sobre la
ciencia). Es preciso indagar sobre el proceso de produccion de dicho discurso para
determinar las pretensiones que hay detras de él, y es por ello que las perspectivas de
los productores de las revistas se vuelven también un elemento importante a analizar.

En términos de Giddens (1976 en Thompson, 2002), se puede decir que esta es
una investigacion en ciencias sociales realizada a la luz de la hermenéutica doble: se
hace una reinterpretacion de lo previamente interpretado. Es decir, los productores de
las revistas realizaron una interpretacion del discurso cientifico para volverlo un discurso
sobre la ciencia dirigido a un publico infantil. ElI presente analisis realiza una
interpretacion o reinterpretacion de dicha interpretacion. “La tradicion hermenéutica
también nos recuerda que ... en la investigacion social el objeto de nuestras
investigaciones es en si mismo un campo preinterpretado” (Thompson, 2002). Se puede
decir entonces que se analizaran las revistas como formas simbdlicas o fendmeno

social y sus procesos de produccion, en un marco que Thompson describe como

2 Orozco plantea en su libro “La investigacién en comunicacién desde la perspectiva cualitativa” cuatro paradigmas
de produccion del conocimiento. El primer paradigma es el paradigma positivista o naturalista, que se centra en la
verificacion del conocimiento, sobre todo a través del planteamiento de predicciones o hipotesis. El segundo es el
paradigma realista, en el que se asume que la explicacion es mucho mas importante que la prediccion: “lo que
importa para avanzar en la generacion de conocimiento es llegar a las causas”. El tercer paradigma, el paradigma
hermenéutico, pone mayor énfasis a la interpretacion de “lo que es”, mas que a “lo que es” en si mismo. Es decir, lo
que interesa a este paradigma es llegar a un conocimiento consensuado mas que a un conocimiento objetivo. Por
ultimo, Orozco identifica el paradigma interaccionista, que busca la interconexiéon que existe entre los elementos que
“pueden estar influyendo en algo que resulte o suceda de determinada manera”. Lo importante en este caso es
identificar los elementos que se interconectan con otros para producir algo. (cfr. Orozco, 1997)
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hermenéutica profunda. “Dicho marco pone de relieve el hecho de que el objeto de
andlisis es una construccion simbdlica significativa que requiere una interpretacion... La
hermenéutica profunda puede adaptarse con facilidad para analizar la ideologia y la
comunicacion de masas” (Thompson, 2002: 396). Thompson aclara que no se trata de
una alternativa para otros métodos de analisis que ayuden a explicar u objetivar la

investigacion, sino de un marco en el que se pueden utilizar y vincular varios de ellos.

“La hermenéutica de la vida cotidiana es el punto de partida primordial e inevitable del
enfoque de la hermenéutica profunda. Por tanto, este enfoque debe basarse, en lo
posible, en una elucidacion de las maneras en que las formas simbolicas son
interpretadas y comprendidas por los individuos que las producen”.

“Por medio de entrevistas, de observacion participante y de otros tipos de
investigacion etnografica, podemos reconstruir las maneras en que se interpretan y
comprenden las formas simbodlicas en los distintos contextos de la vida social.”
(Thompson, 2002: 406)

Parte del trabajo de campo de esta investigacion se hizo mediante entrevistas
profundas, durante las cuales, los productores de las revistas de divulgacién de la
ciencia para niflos proporcionan su interpretacion personal de la labor que realizan (o
realizaron), y al igual que en el caso anterior, con este trabajo de investigacion se
analizan dichas interpretaciones, o bien, se interpretan opiniones, creencias y juicios
emitidos -y en ocasiones compartidos- por los productores. “La hermenéutica... nos
recuerda que los sujetos que en parte constituyen el mundo social se insertan siempre
en tradiciones histéricas. Los seres humanos son parte de la historia, y no son
solamente observadores o espectadores de ella” (Thompson, 2002: 401).

Como bien sugiere Thompson (2002), esta tesis seguird las tres fases del
enfoque hermenéutico profundo: realizar un analisis socio-histérico de cada revista,
realizar un analisis formal o discursivo de cada revista y de cada entrevista realizada v,
por ultimo, interpretar o reinterpretar lo analizado en los dos pasos previos. Es
importante sefialar que la hermenéutica se ha abordado en este apartado debido a que
sera utilizada como un método de trabajo y analisis, no como una teoria a través de la
cual se podria poner en discusion el analisis que aqui se realiza. Por lo tanto, no se

presume adoptar una postura filosoéfica ante los resultados de dicho analisis.
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Toda préactica cultural esta mediada, interpretada simbolicamente, articulada
socialmente y situada por su correspondiente entorno, constituido por el legado cultural
que conforma estructuralmente la practica del sistema determinado (Medina y
Kwiatkowska, 2000). Es decir, la practica de producir las revistas de divulgacion de la
ciencia para nifios estd inmersa en una serie de mediaciones, ya que ningun discurso y
ninguin medio de informacién pueden ser generados bajo climas de absoluta objetividad
e inocencia intencional. Utilizaremos el concepto de mediaciones en el sentido que lo
hace Orozco: “Mediacion es entendida aqui no como un filtro, sino como un proceso
estructurante que configura y orienta la interaccion de las audiencias y cuyo resultado
es el otorgamiento de sentido por parte de éstas a los referentes mediaticos con los que
interactuan.” (Orozco, 2001: 23). Es preciso adaptar esta definicion a nuestros objetivos,
ya que en esta investigacion las audiencias no seradn estudiadas. Sin embargo,
podemos afirmar que todas las personas que participan en la produccion de revistas de
divulgacioén de la ciencia para nifios se ven influenciadas por diversas mediaciones -de
diferente magnitud- para crear sus discursos, como: nivel educativo y profesion, estados
de animo, la forma en que conciben a su publico (sus lectores), la instituciéon para la
cual trabajan (el mundo laboral), imperativos comerciales, su propia historia de vida, etc.
Todas estas mediaciones juegan papeles determinados para estructurar y orientar la
interaccién que los productores quieren obtener del nifio lector con la revista que le
ofrecen. Al momento de ir descubriendo o comprendiendo cuéles son esos procesos de
produccion de las revistas, se identificaran también algunas de las mediaciones que
giran en torno a todos aquellos involucrados en el proceso de produccion. Desde esa
perspectiva, se realizard un trabajo de analisis del discurso de las revistas de
divulgacion cientifica para nifios. Este andlisis considerard lo que Thompson define
como concepcion simbolica de la cultura: “la cultura es el patron de significados
incorporados a las formas simbodlicas en virtud de las cuales los individuos se
comunican entre si y comparten sus experiencias, concepciones y creencias”
(Thompson, 2002: 197). Es decir, se tomaran en cuenta la produccién, la construccion y
el empleo de las formas simbdlicas de las revistas de divulgacion cientifica para nifios,

con el fin de comprender sus construcciones discursivas. Al analizar la construccién de
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estos discursos, trataremos de encontrar las descripciones, acciones y expresiones que
se han vuelto significativas para los productores de las revistas.

En todo momento tendra que considerarse que “Los diversos niveles del discurso
de divulgacion de la ciencia estan vinculados a la presencia de representaciones
sociales, constitutivas del modo en que se construye el sentido social de la ciencia”
(Berruecos, 2000). Los niveles y formas del discurso sobre la ciencia dependen de
muchos factores como: el destinatario o publico, la posicion que adopta el divulgador
frente al tema del cual habla, los preconstruidos culturales, las intenciones del
divulgador, etc. ¢Como comunican a los nifios los temas cientificos? ¢Como es que
reproducen simbolicamente los contextos sociales de la ciencia? Y sélo se puede
encontrar la respuesta si, ademas de tomar en cuenta la concepcion simbolica de
cultura, se analiza también su concepcion estructural (Thompson, 2002), es decir,
¢desde donde se dice lo que se dice, en qué momento historico, con qué proposito,
dentro de qué estructura organizacional se genera el discurso, quién tiene el poder de
decidir lo que se comunica a los niflos? “Todo acto comunicativo es un objeto de
intercambio entre dos instancias, una de enunciacion y otra de recepcion, cuyo sentido
depende de la relacion de intencionalidad que se instaura entre ellas.” (Charaudeau,
2003: 22). Entonces, a la pregunta ¢ desde donde se dice lo que se dice?, agregamos
un cuestionamiento: ¢y con qué intencion se dice? En este sentido, el discurso de las
revistas sera analizado desde la perspectiva de los tres lugares de pertinencia de la
maquina mediatica, propuesta por Patrick Charaudeau.

Las condiciones de enunciacion del discurso de divulgacién de la ciencia, las
intenciones del discurso y el publico infantil al que va dirigido determinan lo que
Charadeuau ha denominado los tres lugares de pertinencia:

“...aquel en el que se encuentra la instancia de enunciacién, al que denominaremos
lugar de las condiciones de produccion, aquel en el que se encuentra la instancia de
recepcion, al que denominaremos lugar de las condiciones de interpretacion y aquel
en el que se encuentra el texto como producto terminado, al que denominaremos

construccion del discurso.” (Charaudeau, 2003: 22).
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Figura 1: Los lugares de pertinencia de la maquina mediatica
(Charaudeau, 2003: 22)
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A partir de este marco se buscard obtener informacion pertinente sobre el imaginario

bajo el cual se construyen los discursos de las revistas, desde donde se construyen,

con qué objetivos, como se construyen esos discursos y como se imagina al publico al

que van dirigidos (efectos propuestos, efectos posibles y efectos supuestos de estas

“maquinas para fabricar sentido social”). En ocasiones, las apariencias o los simbolos y

formas con que se nos presentan los medios de comunicacién dicen mucho mas de lo

que esta plasmado con palabras, imagenes, formas y colores, pues hay mucho mas alla

del discurso simbdlico (en este caso, hay mucho mas all4 de los temas, imagenes y

colores utilizados en cada publicacion de ciencia para nifios). Con esto no quiero decir

que el discurso simbdlico no proporcione mucha informacién por si mismo, sino que,

49




como afirma Charaudeau, los discursos no siempre revelan su verdadero contenido
simbdlico “a veces lo encubren (de manera inconsciente, incluso con frecuencia de
buena fe), a veces lo pervierten y otras sélo revelan una parte de éI” (Charaudeau,
2003: 13).

Entonces resulta imposible dejar de preguntarnos ¢qué vision del mundo
construyen las revistas mexicanas de divulgacion cientifica para nifios? ¢Como ven o
conciben los productores a sus publicos? ¢Cémo los seleccionan? ¢ Por qué razones
estan autorizadas a “informar” a los nifios (de dénde viene su legitimidad como medio)?
¢La economia de la organizacion que produce la publicacion influye de manera directa
en las formas simbodlicas, los contenidos, en el resultado final? ¢De qué manera? Y
ademas surgen preguntas relacionadas con la aparicion de este tipo de revistas en
nuestro pais y como sus productores justifican su publicacion. Segun Charaudeau
“...los medios se ven obligados a producir, paralelamente al discurso de informacion, un
discurso que justifique su razén de ser, como si no conformes con afirmar: “esto es lo
que usted debe saber”, los medios no cesaran de decir: “estas son las razones que nos
autorizan a informar” (Charaudeau, 2003: 37). Entonces ¢Por qué existen -0 han
existido- revistas de divulgacion de la ciencia para nifios en México? Las respuestas
s6lo llegaran después de una aproximacién profunda a los mecanismos con los que
estas revistas se construyen o producen. En sintesis, para describir y descomponer en
partes a los objetos de estudio sera necesario utilizar herramientas® que nos permitan
analizar el lenguaje de las revistas, sus formas simbolicas, la manera en que se
construyen esas formas y el funcionamiento de las organizaciones que las producen.

Por lo anterior, resulta evidente que es necesario analizar tanto el discurso de las
revistas como el discurso que sobre ellas hacen aquellas personas que participan en su
produccion. “Informar es poseer un saber que el otro ignora (“saber”), tener la
capacidad que permite transmitirlo a ese otro (“poder decir”) y estar legitimado para esa
actividad de transmisién (“poder de decir”)” (Charaudeau, 2003: 71). Entonces, los
informadores (periodistas, editores, disefiadores graficos, etc.) se vuelven objeto de
estudio importante. Ademas de indagar sobre sus pretensiones al realizar divulgacion

de la ciencia para nifios, ya sea ensefiar, incidir en los procesos de aprendizaje,

13 Estas herramientas estan descritas en el siguiente capitulo, pagina 56.
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pensamiento critico y educacion informal de sus lectores, modificar su estado de
conocimiento, fundamentar verdades, suponer que el nifio utilizard en algdin momento
ese saber, formar ciudadanos criticos e informados, o simplemente vender espacios
publicitarios y tener ganancias monetarias favorables, sera interesante determinar los
efectos que buscan producir en sus lectores al tratar la informacion de la manera en que
lo hacen. Se indagara también sobre la forma en la que los divulgadores o
comunicadores de la ciencia conciben su papel en la sociedad, asi como la perspectiva
que ellos mismos tienen sobre la profesion que desarrollan. Por lo tanto, a la par del
analisis de los discursos, es pertinente comprender desde donde y por qué se generan.

Segun afirma Zamora Bonilla, una de las razones por las cuales se generan
estos discursos es porque las propias dinamicas del desarrollo cientifico asi lo
requieren. “El lenguaje empleado en los discursos de divulgacion cientifica no es, en
general, el resultado de una traduccidon ad hoc de las teorias y descubrimientos
cientificos al lenguaje de la calle, traduccion llevada a cabo unicamente con el fin de dar
a conocer al publico los resultados de la investigacion. Mas bien ocurre que en la propia
dinamica interna de la ciencia existen mecanismos que hacen permanentemente
necesaria esa traduccion” (Zamora, 2005: 218). Sera entonces pertinente acercarse a
los productores de los discursos de la comunicacion publica de la ciencia, para
determinar si uno de los motivos por los cuales realizan su labor es precisamente
porgue los mecanismos de la ciencia -necesidad de aprobacion de presupuestos,
necesidad de generar debates, necesidad de comunicar al publico un nuevo
descubrimiento o una nueva teoria, necesidad de generar confianza, etc.- lo demandan.
Pero esta es soOlo una mas de las aproximaciones que esta tesis busca hacer a la
construccion de los discursos sobre la ciencia.

Los discursos que los medios de comunicacion crean alrededor de la
comunicacién publica de la ciencia, producto de la modernidad -segun la ha definido
Anthony Giddens-, permiten que los actores sociales ordenen o reordenen sus acciones
y relaciones sociales. Los nifios, como miembros de la sociedad, también son parte del
publico meta de la comunicacion de la ciencia. De ahi el interés en sumergirme en los

procesos gque dan vida a dichos discursos.
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Como ya se ha comentado, todo conocimiento esta atravesado por una serie de
discursos. En este caso, nos interesan los discursos que atraviesan a las revistas de
divulgacién cientifica para nifios. El lenguaje no es inocente, siempre lleva alguna
intencion por detras (reflejos ideoldgicos o del contexto socio-historico que a veces se
plasman de manera consciente y otras veces de manera inconsciente). Por ello se
intentara, primero, describir y analizar como se manifiesta el discurso construido los
productores de las revistas de divulgacion cientifica para nifios, es decir, el discurso que
transmiten las revistas como producto terminado. ¢ Cuales son las pretensiones de los
productores de estos discursos mas alla del acto de divulgar o comunicar la ciencia? No

se puede ignorar que:

“los usuarios del lenguaje, al ser miembros de comunidades, organizaciones,
grupos e instituciones, hablan, escriben y perciben la realidad social desde
determinadas posiciones; es decir, asumen valores, se identifican, rechazan o
cuestionan las ideas de otros grupos. Del mismo modo, al interactuar
constantemente con los lectores, los discursos periodisticos ponen en juego
enormes cantidades de creencias, opiniones y representaciones sociales de grupos
que influyen en ambos sentidos, es decir, los lectores son influenciados por los
discursos periodisticos, y a su vez los periédicos son influidos por sus lectores.”
(Gutiérrez, 2003)

Entonces, el andlisis del discurso de las revistas de divulgacion de la ciencia para nifios
busca encontrar valores, ideas, opiniones, representaciones sociales, etc., transmitidos
a través de los textos, imagenes y formatos de las revistas. En otras palabras, no se
realizé con este trabajo una problematizacion del andlisis del discurso. Este fue utilizado
como una herramienta para estudiar lo que en las revistas est4 escrito e impreso,
principalmente las pretensiones del locutor (en este caso, del productor de la revista).
Por lo tanto, se tom6 una nota de cada una de las seis revistas que conforman el
universo de analisis.
Para realizar el andlisis del discurso de estas seis notas, se utiliz6 un método
sugerido por Siegfried Jager (en Wodak y Meyer, 2003):
1. Primero se realizd una breve caracterizacion del plano discursivo desde
donde se produce el habla, es decir, las revistas mexicanas de divulgacion

cientifica para nifios.
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Enseguida se determind y proceso el material de base. Esto quiere decir que
se eligieron las revistas a analizar (Chispa y National Geographic Kids en
Espanol) y se realizaron observaciones preliminares sobre las mismas.

Se realiz6 el analisis de la estructura, o bien, se investigo el contexto bajo el
cual se produce cada una de las revistas, asi como sus datos generales:
quién la edita, lugar de publicacion, tiraje, etc. (trabajo de sistematizacion).
Se procedid al andlisis fino, a través del analisis de los ejemplares
seleccionados, asi como de los articulos en especifico (un articulo de cada
revista analizada).

Y por ultimo, se realiz6 un andlisis global con todo el material procesado.

Este método de Siegfried Jager se cruzé con el modelo de andlisis sugerido por Van

Dijk (en Wodak y Meyer, 2001), que consta de un andlisis de contenidos y formas

centrado en localizar los siguientes puntos:

1.

N o gk~ b

10.

11.

Temas.

Significados locales. Estudio léxico. Significados de palabras “clave”.
Cohesion.

Coherencia.

Implicaciones, presupuestos.

Lo que se omite (ocultacién).

Formas locales: orden Iéxico, primacia, relaciones pronominales, voz activa
0 pasiva, hominalizacién, verbalizacion.

Argumentacién (normas, valores y principios ideolégicos que operan como
argumentos).

Tipo textual (qué clase de texto es, se utiliza un estilo formal, informal,
dialogado, etc.)

Contextos globales y locales (quiénes escriben, a quiénes, desde dénde y
bajo cudles circunstancias).

Construccion de modelos (ejemplos, casos concretos experiencias

personales, etc.).

53



12. Construcciones ideologicas (valoraciones grupales, afinidades politicas,

etc.).

Aunque este modelo sugiere doce puntos para analizar un discurso, en esta
investigacion no se utilizaron todos, sino que se fueron utilizando segun los contenidos
y las formas que se fue encontrando durante la discusién de los resultados. Fue
significativo entonces el analisis de: temas, significados locales, la ocultacion, la
argumentacion, el tipo textual, los contextos globales y locales, y las construcciones
ideoldgicas.

Especificamente, para realizar el analisis fino de los articulos se recurrié a la
teoria de Siegfried Jager, quien establece que con el analisis de diferentes tipos de
dispositivos (conocimiento ordinario, conocimientos especiales y simbolismo colectivo)
se pueden encontrar conocimientos, posiciones y opiniones expresadas en un discurso,

pues estos dispositivos hacen que los discursos sean visibles.



3.5 Comentarios finales

Como se explico al inicio de este capitulo, son muchos los conceptos que se deben
considerar y dejar claros antes de realizar un disefio metodolégico y un trabajo de
campo adecuados para los objetivos planteados en esta investigacion. Hemos
establecido que en esta investigacion se entiende a la ciencia como un producto cultural
de una sociedad moderna. Y siendo la ciencia un producto construido socialmente, esta
investigacién buscard ahondar en los procesos bajo los cuales los medios impresos
(revistas de divulgacion cientifica para nifios) son creados y transmitidos a sus publicos,
para posteriormente determinar las relaciones que esos procesos tienen con los,
estudios de Ciencia, Tecnologia y Sociedad, especificamente con los objetivos que
persigue la comprensién publica de la ciencia.

Se han planteado ya los retos para este trabajo de investigacion, asi como las
lineas a seguir para tratar de comprender y analizar los procesos que atraviesan la
creacion de revistas de divulgacion cientifica para nifios editadas en México. En las
siguientes secciones de este trabajo se podra observar como se justifica el abordaje
que aqui se ha realizado sobre los planteamientos de los temas desarrollados: Ciencia,
cultura y sociedad; Comprension publica de la ciencia; y El discurso de la comunicacion

publica de la ciencia.
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CAPI'TULO 4

Disefio Metodologico y Herramientas de Analisis

“Si supiese qué es lo que estoy haciendo, no lo llamaria investigacién, ¢verdad?”
Albert Einstein

Uno de los momentos mas importantes en el planteamiento de esta tesis fue el de
disefiar la metodologia a seguir para poder abordar la pregunta de investigacion. La
estrategia fue definida antes de iniciar el trabajo de campo, lo cual se tradujo en una
gran claridad al momento de realizar cada paso. En este capitulo se encuentran
plasmados en detalle los pasos que se siguieron para armar dicha metodologia, asi
como las herramientas que fueron disefiadas para llevar a cabo el trabajo de campo.

4.1 Delimitacién del universo de andlisis

Debido a que en ciencias sociales la explicacion de los acontecimientos no esta dada
por el acontecimiento mismo, sino en el contexto dentro del cual suceden, en un primer
momento se propuso que el universo de analisis se conformara por: las revistas
mexicanas de divulgacion cientifica para nifios (objetos de estudio) y los productores y
periodistas de revistas mexicanas de divulgacion cientifica para nifios (sujetos de
estudio). Se considero la inclusion de los productores debido a que ellos facilitarian una
vision mas amplia del contexto dentro del cual se producen las revistas. A raiz de la
recoleccion del material, se realiz6 una segunda delimitacion. Se encontrd
principalmente material de tres tipos: revistas de divulgacion cientifica, suplementos

infantiles de divulgacion cientifica dentro de peridédicos o revistas, y revistas de
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entretenimiento que cuentan con alguna seccion de divulgacion cientifica'®. La mayor
parte de estos productos se realizan y distribuyen a nivel estatal. Por lo tanto, se decidio
seleccionar Uunicamente a dos revistas de divulgacion cientifica para cubrir los objetivos
de esta tesis: Chispa y National Geographic Kids en Espafiol. Chispa fue una revista
que se edité durante 19 afios y se distribuia a nivel nacional. National Geographic Kids
en Espafiol comenzo a publicarse recientemente, en el afio 2004, obteniendo desde su
primer namero una gran cantidad de lectores y suscriptores, y también se distribuye a
nivel nacional®®.

¢ Por qué se han seleccionado estas revistas y no otras? Se realizé un trabajo de
sistematizacibn con el objetivo de recopilar las caracteristicas generales
correspondientes a las revistas de divulgacion de la ciencia para nifios producidas en
México entre el afio 1979 y el 2006. Dicho trabajo permitié tener una base sélida para
seleccionar a Chispa Y National Geographic Kids en Espafiol como modelos
representativos de las revistas de divulgacién que se han producido en este pais™®.

En cuanto a la delimitacion final de los sujetos de estudio que se seleccionarian
para este analisis, uno de los factores méas importantes fue la posibilidad de
contactarlos, asi como su disposicion para ser entrevistados. Al final de la busqueda de
estos sujetos que formarian la segunda parte del universo de analisis, fueron seis
personas las elegidas, tres de cada una de las revistas:

Chispa

- Martin Bonfil Olivera (Quimico Farmaco Bidlogo)

- Charo Fernandez (Comunicologa)

- Roberto Sayavedra Soto (Fisico)

National Geographic Kids en Espaifiol

- Luis E. Albores Lopez (Comunicdlogo)

- Ivan Iglesias Martell (Fil6sofo)

- Jorge Neyra Jauregui (Ingeniero Geofisico y Ec6logo)

 Hacia el final de esta investigacion se encontré que actualmente también existe otro tipo de material. Por lo menos
en México se editan dos comics o historietas: “La medicina gendmica” de INMEGEN y “Fisicomics” de la Facultad de
Fisica de la UNAM (datos obtenidos durante el XV Congreso Nacional de Ciencia y Tecnologia, septiembre 2006).

!5 Cada una de las revistas se describe detalladamente en el apartado “Sistematizacién” del Capitulo 5 (pag. 74).

18 Para consultar la sistematizacién, remitirse a la pagina 74 de este documento.
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Es importante mencionar que Ivan Iglesias Martell se presentd a la entrevista
acompafado por Maria de la Luz Roa Torres, disefiadora de la revista NGKids en
Espafiol, a quien se le hicieron solo algunas preguntas relacionadas con el aspecto
visual y de disefio de la revista. Estas preguntas se hicieron al final de la entrevista con
Ivan Iglesias, y es importante mencionar que ella no intervino en las respuestas que
Iglesias proporciond. La informacién que Maria de la Luz Roa ofrecié fue tomada en
cuenta para el andlisis de los resultados de este trabajo.

4.2 Indagacién o primera aproximacion
A raiz de las investigaciones realizadas para determinar el estado de la cuestion sobre
el tema que concierne a la presente tesis, se detectd que no esta muy bien
documentada la historia de las revistas mexicanas de divulgacion cientifica para nifos.
El primer paso de esta estrategia metodoldégica consistio en realizar una exhaustiva
indagacion a través de libros, revistas, Internet, entrevistas breves con empleados de
editoriales mexicanas, entrevistas breves con empleados de museos cientificos en
México y divulgadores de la ciencia para determinar con exactitud, o con la mayor
aproximacion posible, cuales han sido las revistas de divulgacion cientifica para nifios
que se han producido en México entre 1979 y 2006. El objetivo principal de esta
indagacion fue abonar a la reconstruccion historica del campo, asi como construir una
base de datos sistematizada de todas las revistas de divulgacion cientifica para nifios
que se han editado en México. Se recurri6 también al envio de cartas por correo
electrénico a diferentes instancias, solicitando su ayuda para esta labor de
reconstruccién. En estas cartas se les preguntaba basicamente si en su institucion
editan (o editaron) alguna publicacion periodica para nifilos o si conocian alguna otra
revista de circulaciéon nacional o local que pudiera integrarse a la base de datos que se
pretendia realizar.

La labor no fue sencilla. Afortunadamente, poco a poco, hubo algunas
respuestas que fueron de gran utilidad para cumplir con esta primera etapa de la

estrategia metodoldgica.
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4.3 Recoleccion de ejemplares de las revistas y sistematizacion

Una vez que se tenia mas o menos definida la lista de revistas, se procedi6 a recolectar
la mayor cantidad posible de ejemplares. Algunos no pudieron obtenerse, debido a que
hace ya algunos afios dejaron de ser publicados. Con los ejemplares en mano, se
realizd una primera revision de las revistas recolectadas (o un primer acercamiento),
durante la cual se comenzaron a detectar diferentes tipos de publicaciones. Se realizo
entonces un proceso de sistematizacion de los productos, que serviria para crear una
base de datos con la informacién mas relevante de cada publicacion. Algunos datos se
obtuvieron de los mismos ejemplares, y los que no estaban explicitos se consiguieron a
través de correo electronico, con la ayuda de personas que trabajan o trabajaron en
cada una de las revistas'’. Las categorias observadas en cada revista para esta

sistematizacion son las siguientes:

Ficha de larevista:

Nombre de la publicacion Numero de paginas

Institucion que la edita (o editaba) Formato (tamafio)

Lugar en que se edita (estado de la Republica | Tipo de papel

Mexicana)

Tiraje Precio

¢ Tiene suscripciones? ¢, Cuantas? Si ya dej6 de publicarse, ¢cuantos ejemplares se
publicaron?

Periodicidad Equipo que generd la idea original

Fecha en que comenzé publicarse Equipo de produccién (director, editor, disefiador,
fotografo, redactores o colaboradores, ilustrador,
corrector de estilo, otros)

Fecha en que dejé de publicarse Puablico meta

Lugares en los que se distribuye (o distribuia) Objetivos

Cabe mencionar que en cada publicacién existen diferentes denominaciones para los
miembros del equipo de produccion, detalle que fue respetado al momento de capturar
la informacién. En algunas ocasiones no se logré obtener la totalidad de los datos, pero

se cuidd que cada sistematizacion fuera lo mas completa posible.

¥ para consultar el analisis de estas sistematizaciones remitirse al Capitulo 5 de esta tesis (pag. 74). Para consultar
datos especificos de cada revista, remitirse al Anexo 2 (pag. 248).
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4.4 Delimitacién final del universo de anélisis

Después de la sistematizacion de las revistas, se tenia que tomar la decision de cuéles
de ellas serian incluidas en el analisis mas profundo de este trabajo. Se opt6 por hacer
un estudio exhaustivo y muy detallado de las estrategias editoriales y discursivas de
cada revista, por lo que no podian incluirse todas las revistas encontradas. Como se
menciono al principio de este capitulo, la delimitacion final se conformé por dos revistas:
Chispa y National Geographic Kids en Espafiol. Se eligieron tres nimeros de cada
revista, correspondientes a diferentes épocas, tomando en cuenta que en cada una de
las revistas elegidas el editor fuera diferente (los cambios de editor pueden marcar
cambios en las estrategias). De la revista Chispa se eligieron los nimeros 58 (enero de
1986), 96 (marzo de 1989) y 178 (mayo-junio 1996). De la revista National Geographic
Kids en Espafiol se eligieron los numeros 7 (noviembre del 2004), 16 (agosto del 2005)
y 22 (febrero del 2006).

4.5 Revision de ejemplares y categorizacion

Una vez seleccionados los numeros, se realizO otra lectura de cada uno de los
ejemplares, pero en esta ocasion con el objeto de identificar las categorias bajo las
cuales se realizaria el analisis de las revistas. Se desarrollé6 entonces una matriz de
andlisis que incluye tres grandes categorias: Formato de la Revista, Tipos de
Contenidos y Desarrollo de Contenidos. Cada una de esas categorias se aborda desde
una serie de preguntas que representan a las sub-categorias de analisis. El analisis de
productos inicié con la ya desaparecida revista Chispa. Al realizar el primer analisis del

primer ejemplar, se realizaron los siguientes cambios:

Categorias eliminadas Razo6n

¢Se invita a los nifios a hacer algo? ¢ Qué? Se repetia (con palabras distintas) en otra sub-categoria:
¢Inducen conductas? ¢ Acciones? ¢ Cudles?

Categorias modificadas

¢Los contenidos se presentan en forma de | La sub-categoria quedd asi: ¢Los contenidos se
dialogos, historias, cuentos...? (géneros literarios) | presentan en forma de dialogos, historias,
cuentos...? (géneros literarios o periodisticos),
debido a que los géneros periodisticos son los que
predominan en estas revistas.
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Més adelante, cuando inici6 el primer analisis de la revista National Geographic Kids en

Espafiol, se decididé agregar cuatro sub-categorias mas (dentro de la categoria Formato

de la Revista):

Categorias agregadas

Razén

- Tipografia

- Presencia de publicidad

- Extension de las notas

- Secciones fijas en este niimero

Podrian arrojar datos interesantes para el analisis
gue no se habian considerado antes.

Estas nuevas sub-categorias se agregaron también al andlisis de la revista Chispa. A

continuacion se presenta el formato final de la matriz de analisis:

Revista:
Numero/Mes/Ano:
Editor:

FORMATO DE LA REVISTA

RESULTADOS

¢ Hay de fotografias, graficos o ambos que
acompafien a los textos?

Tamafio de las fotografias o graficos (proporcion
con el texto) y distribucion.

¢,De qué manera se ligan las imagenes con el
texto? ¢ Son extensiones del texto o simples
decoraciones?

¢Las imagenes contribuyen a demostrar que las
cosas existen? ¢ Como?

¢Las imagenes contribuyen a formar estereotipos?
¢ Cudles?

¢SAcercan a los nifios a lo ajeno? (en este caso,
¢Jlos acercan a la ciencia? ¢ A qué ciencia?)

¢ Los pies de foto complementan la informacion de
la imagen, la distorsionan?

Tipografia

Presencia de publicidad

Extensién de las notas

Secciones fijas en este nimero

TIPOS DE CONTENIDOS

RESULTADOS

¢ Cudles se enfatizan mas?

¢ Cudles estan eliminados?

¢Fomentan valores? ¢ Cuales?

¢Inducen conductas? ¢ Cuales?

¢ Destacan roles masculinos y femeninos?

¢, Qué se hace con los conceptos cientificos al
escribirlos para los nifios? ¢ Se reconfiguran?
JAntropomorfizan las cosas o los animales?

¢ Se detectan aspectos ideoldgicos? ¢ Los
contenidos los refuerzan?
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¢ Hay citas en los textos?

Cantidad/Manejo de datos (fechas, nombres, etc.)

¢,Como esta ligado el mundo infantil con el mundo
de los adultos? ¢, Como hacen que los nifios se
identifiguen con la informacién?

DESARROLLO DE LOS CONTENIDOS RESULTADOS

¢ Se utiliza un vocabulario sencillo para los nifios?

¢ Los contenidos se presentan en forma de
didlogos, historias, cuentos...? (géneros literarios)

¢2Se invita a los nifos a reflexionar?

¢ Se invita a los nifios a investigar?

¢ Se incluye a los nifios lectores en el texto?

¢ Los contenidos se complementan con las
imagenes?

¢, COmo se hace el manejo de tiempo y espacio?

¢ Los contenidos son cercanos al contexto en el
que se publica la revista?

4.6 Analisis de las revistas

El andlisis de las revistas (Chispa y National Geographic Kids en Espafiol) se realizé de
manera previa a las entrevistas profundas. Esta decision se tomd por dos razones: para
poder observar y analizar cada suplemento sin influencia de lo que los productores
dijeran posteriormente de sus revistas y, por consiguiente, para contar con un mayor
rigor cientifico en los resultados obtenidos.

Se analizé cada una de las sub-categorias de manera independiente, por lo que
cada ejemplar se revisé pagina por pagina mas de 29 veces (el niumero total de sub-
categorias de la matriz de analisis). En algunas ocasiones, los datos se repetian, y eso
se sefiala en cada matriz con un cddigo de colores en el texto. Para consultar las
matrices de analisis con el vaciado de toda la informacion recolectada, favor de

remitirse al Anexo 1 (pag. 189).

4.7 Analisis del discurso de las revistas seleccionadas

Como ya se ha comentado previamente en el Capitulo 3, correspondiente al marco
tedrico metodologico, todo conocimiento esta atravesado por una serie de discursos. En
este caso, el analisis se enfocd en los discursos que atraviesan a las revistas -Chispa y

NGKids en Espafiol- de divulgacion cientifica para nifios. El propdsito de esta fase en el
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proceso de investigacion fue el de detectar formas discursivas caracteristicas de los
modelos de revista que representan Chispa y NGKids en Espafiol, asi como las
pretensiones detras de dichas formas discursivas. Se recurrié al ya mencionado método
de andlisis de Siegfried Jager (ver pag. 52), combinado con el modelo de andlisis de

contenidos y formas de Van Dijk (ver pag. 53).

4.8 Disefio de entrevista profunda a realizar con los actores (productores)

A raiz de los planteamientos del marco teérico de la presente tesis, surgidé una gran
cantidad de preguntas que se podrian realizar a los productores de las revistas para
cubrir los objetivos de esta investigacion. Por lo tanto, se decidié utilizar una entrevista
profunda. Esta herramienta de investigacién permitiria establecer las pretensiones,
estrategias editoriales y estrategias discursivas que tienen los productores de las
revistas y que no se pueden encontrar explicitamente en los productos publicados. A
continuacion se muestra la primera bateria de preguntas derivadas del marco tedrico,
es decir, la base para crear el instrumento final. Todas las preguntas giran en torno a
tres grandes categorias de andlisis: el publico de la revista, el proceso de produccion y
el discurso de la revista.

Tras una revision exhaustiva de estos planteamientos, se eliminaron aquellos
que se repetian, que podrian estar implicitos en otras preguntas, o bien que podrian
deducirse del analisis de las respuestas a otros de los planteamientos. Se presenta a
continuacion una tabla en la que se pueden ver la version original y la version final de

este instrumento:

Entrevista Profunda

Version Original Version Final
En cuanto al publico
¢, Cémo ven o conciben los productores a sus ¢,Cual era (es) el publico meta de Chispa/NG Kids?
publicos?
¢En qué imaginarios se mueve el receptor? ¢ COmo se imagina al nifio que leia (lee)

Chispa/NG Kids?

¢ Como los seleccionan? -

¢, Qué grados de saber les transmiten? -

¢, Qué reacciones hubo de los lectores? ¢En general, qué reacciones o retroalimentacion
hubo (hay) de los lectores?
¢ Los productores creen que esta ganado de ¢, Cree que estaba (estd) ganado de antemano el
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antemano el interés del lector?

interés del lector? ¢ Como se genera el interés?
¢ Era (es) facil atraer a los nifios para que
compraran (compren) Chispa/NG Kids?

En cuanto proceso de produccién del producto

¢, Qué institucion o casa editorial produce la
revista? ¢ Quién la edita?

¢, Qué institucion o casa editorial producia
(produce) la revista? ¢ Quién la editaba (edita)?

¢, Coémo eligen a los reporteros?

¢,Coémo elegian (eligen) a los reporteros o
colaboradores que trabajaron (trabajan) en
Chispa/NG Kids?

¢, Cual es la relevancia del informador (la revista o
el periodista)? (nos referimos a su valor de
representatividad en relacion con el grupo del cual
es portavoz, y por otra parte, del grado de
compromiso que manifieste frente a la informacion
transmitida)

¢,De dénde viene el financiamiento para
imprimirla? ¢ Existe influencia de la I6gica
econdmica en la l6gica semioldgica? ¢ Cual?

¢De donde venia (viene) el financiamiento para
imprimirla-distribuirla? ¢ Esas fuentes de ingreso
pedian (piden) articulos especiales a Chispa/NG
Kids?

¢, Qué cantidad de receptores tienen (tiraje,
suscripciones)?

¢, Qué cantidad de receptores tenian (tienen)
aproximadamente, en las mejores épocas de la
revista? (tiraje, suscripciones)

En cuanto al discurso del producto

¢ Como se estructura el discurso de las revistas
(palabras, formatos, colores, imagenes, etc.)?

¢,Como se le hablaba (habla) de ciencia a los nifios
en Chispa/NG Kids? ¢ Cémo sabian (saben) qué
tanto podian (pueden) abundar en un tema?

¢,De qué temas se les hablaba (habla)? ¢Quién
sugeria (sugiere) los temas de los cuales se
escribia (escribe)?

¢,Como eligen los temas a abordar en las revistas?
¢Por qué esos temas y no otros?

¢, Como elegian (eligen) los temas a abordar en las
revistas? ¢ Por gué esos temas y no otros?

¢,Bajo qué circunstancias se produce el discurso
de las revistas de divulgacion cientifica para
nifios?

¢ Bajo qué circunstancias se producia (produce) el
discurso de las revistas de divulgacion cientifica
para nifios? ¢ Entusiasmo? ¢ Presion? ¢ Pasion?
¢,Con facilidad para abordar cualquier tema? ¢ Con
facilidad para conseguir entrevistas con
cientificos? ¢ Era (es) facil conseguir
colaboraciones?

¢, Qué vision del mundo construyen las revistas
mexicanas de divulgacion cientifica para nifios?

¢,Qué vision del mundo construian (construyen) a
través de Chispa/NG Kids? ¢ Como esperaban
(esperan) que los nifios visualizaran (visualicen) el
mundo?

¢, Qué efectos buscan provocar en sus lectores?

¢ Qué efectos buscaban (buscan) provocar en sus
lectores?

¢ Qué relevancia tenia (tiene) lo visual, el disefio
para ustedes?

¢A qué sistemas de signos y de valor remite el
lenguaje de las revistas cientificas para nifios?

Los productores de estas revistas, ¢ buscan hacer
una simple transmision de saber?

¢ Se ven a si mismos como benefactores al
transmitir esos saberes a los nifios?

¢, Qué beneficios podia (puede) obtener un nifio al
leer Chispa/NG Kids?

¢,Cuales son esos saberes a transmitir que no
poseen los nifios lectores?

¢, Se pretende modificar el estado de

¢ Se pretendia (pretende) modificar el estado de




conocimientos de los nifios? conocimientos de los nifios?

¢La comunicacion de la ciencia es un deber para
gue los niflos construyan su “verdad civil? -

¢La informacién que se les presenta a los nifios es
valida? ¢ Segun quién? ¢ Por qué? ¢ Quién la

selecciona? ¢ Como? ¢ Qué se busca cuando se -
quiere informar?

¢, Desde donde hablan los divulgadores de la -

ciencia?

Los productores de revistas de divulgacion ¢,Buscaban (buscan) generar un clima de
cientifica para nifios ¢ buscan generar un clima de | confianza, aceptacion de la ciencia y, tal vez,
confianza, aceptacion de la ciencia y, tal vez, adaptacion de la misma a la vida cotidiana?

adaptacion de la misma a la vida cotidiana?

¢,De dénde viene la legitimidad del discurso de las | ¢De donde viene la legitimidad o validez del
revistas? discurso de Chispa/NG Kids?

Cabe mencionar que este instrumento funciond6 como una guia, pues al momento de
realizar las entrevistas podian surgir mas preguntas, dependiendo de lo que el
entrevistado fuera comentando. Por ello es preciso mencionar también que no siempre

se realizaron las preguntas en el orden aqui presentado.

4.9 Trabajo indagatorio con los actores (sujetos de estudio)

Para poder delimitar al universo final de productores de revistas mexicanas de
divulgacion cientifica para nifios, se realiz6 una primera aproximacion a través de
correos electronicos y llamadas telefonicas. El objetivo fue hacerlos participes de la
investigacion que se estaba llevando a cabo y solicitar su colaboracion para ser
entrevistados. Por su agenda de trabajo no fue sencillo contactar a algunas personas,
pero se concretaron las entrevistas con tres productores de la revista Chispa y tres de la
revista National Geographic Kids en Espafiol.

Las entrevistas se realizaron en distintos escenarios del Distrito Federal: sus
oficinas de trabajo, sus hogares y una en un café. Todas fueron grabadas en audio.
Uno de los editores de National Geographic Kids en Espafiol estaba acompafiado por
una de las disefiadoras de la revista al momento de la entrevista. Ella no intervino para
nada mientras el editor fue entrevistado, pero al final de la entrevista con el editor se
aprovechd su presencia para hacerle algunas preguntas que se anexaron a los

resultados obtenidos.
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Mucha de la riqueza de este trabajo indagatorio con los productores de las
revistas radica en su muy particular vision del proceso de produccion de las mismas, asi
como en los datos o informacion extra que proporcionaron y que no era precisamente
parte de la bateria de preguntas. Los puntos de vista, las opiniones, las anécdotas y las
posturas de los productores acerca de las revistas se vuelven un elemento crucial para

completar el trabajo de investigacion.

4.10 Categorizacion de entrevistas profundas
Este proceso consistié principalmente en organizar la informacién de cada entrevista
dentro de las tres categorias bajo las cuales se realizaron las preguntas: el publico de la
revista, el proceso de produccién y el discurso de la revista. Al desarrollar esta
categorizacion de la informacion, se detectaron nuevas sub-categorias (informacion que
no se preguntd, pero que el sujeto proporciond). Estas sub-categorias no aparecieron
en todas las entrevistas, pero hacemos un listado de ellas:

- Fecha en que comenz6 a colaborar en la revista

- Funcion del productor en esa revista (puesto)

- Fecha en que comenz6 a hacer divulgacion de la ciencia

- Profesién

- Facilidad o dificultad al escribir para nifios

- Relacion del colaborador con el ilustrador o con las imagenes que ilustraban

su articulo

- Sentimientos del productor hacia la publicacion

- Otras revistas de divulgacién que se han publicado en México

- Posicién del productor como transmisor de saberes o conocimientos

- Origen de la revista

- Opinidn del productor sobre la divulgacion de la ciencia para nifios en México

- Aprendizaje del productor al trabajar en la revista

- Definicion de ciencia segun el productor

- Tiempos de produccion de la revista

- Gestion para poder publicar la revista
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- Retos al trabajar en la revista
- Participacion de los nifios en la eleccion de portadas y en la evaluacién de la
revista

- Retribucién econdmica por su trabajo

Es importante aclarar que las entrevistas profundas no fueron sometidas a un
andlisis del discurso como se hizo con las revistas. S6lo se tomaron algunas frases en
las que se detectaron actitudes del sujeto frente a la labor que desempefia dentro de la
revista (funcion expresiva, segun la teoria de R. Jakobson). El valor principal de la
entrevista radica en que proporciona mas datos sobre el contexto de produccion de las
revistas, y ademas, permite contrastar y corroborar (0 en su caso, refutar) lo que arrojo
el analisis del producto. “Trataremos, en cierta forma, de observar el papel de la

divulgacion a través de los ojos de quienes la practican.” (Roqueplo, 1983: 27)

4.11 Anélisis comparativo entre el producto (y su discurso) y lo que los
productores dicen del producto

Una vez terminado el trabajo de campo y los andlisis de objetos y sujetos de estudio, se
procedi6 a comparar los resultados. ¢Qué se encontré a raiz del analisis de las
revistas? ¢Qué se encontr6 mediante las entrevistas profundas a los productores?
¢, Hay congruencia entre lo primero y lo segundo? Si es que existen diferencias, ¢ cuales
son? ¢ Por qué hay diferencias entre el discurso de la revista y lo que sus productores
opinan de ese discurso? ¢ COmo se ligan las pretensiones que los locutores expresaron
durante la entrevista con los textos e imagenes que ofrecen a sus lectores en la revista
impresa? Al realizar este analisis comparativo se pudo observar como “el sentido de la
enunciacion esta estrechamente relacionado con la situacion contextual y con las

posiciones desde donde se produce la enunciacion” (Gutiérrez, 2004).
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4.12 Interpretacion general

El Ultimo paso de esta estrategia metodoldgica consistio en llegar a conclusiones
propias -basadas en la discusion de todos los hallazgos que arrojaron las herramientas
utilizadas para el andlisis-, e incluso realizar algunas propuestas para todos aquellos
productores de revistas mexicanas de divulgacion cientifica para nifios interesados en

retroalimentarse y para todos aquellos interesados en incursionar en el campo.

4.13 Comentarios Finales
La autora, consciente de que este es un disefio metodoldgico planteado para responder
a una muy particular pregunta de investigacion, sabe que se trata de una estrategia que
puede mejorar o transitar otras lineas diferentes a las aqui establecidas, es decir, que
se trata de una propuesta siempre perfectible, y espera que sea de utilidad para sugerir
nuevos trabajos de investigacion similares a este.

Ya se han definido pues los pasos que se siguieron para el desarrollo del trabajo
de campo y el trabajo de andlisis y discusiéon. A continuacion es preciso presentar los

resultados obtenidos.
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CAPI'TULO 5

Resultados

“Un cientifico debe tomarse la libertad de plantear cualquier cuestion,
de dudar de cualquier afirmacion, de corregir errores.”

Julius Robert Oppenheimer

En este capitulo se han recolectado y analizado los datos que permitieron realizar la
sistematizacion de las revistas de divulgacion cientifica para nifios que se han
producido en México entre 1980 y 2006, las entrevistas profundas con los productores
de dichas revistas, y el analisis comparativo entre la revista como producto (el discurso
de la revista) y lo que sus productores dicen sobre ella. Los resultados se centran
principalmente en el estudio de dos casos o modelos: la revista Chispa y la revista
National Geographic Kids en Espafiol, por lo que seria pretencioso generalizar lo aqui
encontrado. Sin embargo, ambas revistas son muy representativas en su género y
permitieron realizar un acercamiento critico a la produccion del discurso en revistas

mexicanas de divulgacion cientifica para nifios.

5.1 Las revistas de divulgacion cientifica para nifios que se han producido en
México.

A raiz de la recoleccion de informacion y material, se logré crear una sistematizacion
que, sin animos de pretender ser completa, reunié una mayor cantidad de revistas de
divulgacion cientifica para nifios de lo que se esperaba. Se tiene hasta el momento

conocimiento al menos de 11 revistas de divulgacion de la ciencia para nifios, 3
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suplementos de divulgacion de la ciencia para nifios, 6 revistas para nifios con notas o

alguna seccidn sobre ciencia, 2 comics o historietas y 3 paginas Web (ver Tabla 1).

Tabla 1. Listado de todas las publicaciones periédicas de divulgacién cientifica para nifios

encontradas durante el proceso de trabajo de campo.

Tipo de Publicacién

Nombre Revista de Suplemento de Revista con Comic o Péagina Web o Institucion
. > . - T . que la
dela divulgacion de | divulgacion de notas (o historieta boletin Publica(ba)
publicacion la ciencia para | la ciencia para alguna electrénico
nifios nifios seccion) sobre
ciencia

Chachalaca X Museo del Papalote

Chispa X Innovacién y
Comunicacion, S.A. de
C.V.

Ciencia para X Consejo de Ciencia 'y

nifias y nifios Tecnologia del Estado de
Chiapas

Diverticiencia X Centro de Investigacion y
Desarrollo del Estado de
Michoacan (CIDEM)

Ecologito X Bimbo y Provenemex,
S.A. de C.V.

El Barco de X Centro Michoacano para

Papel la Ensefianza de la
Ciencia y la Tecnologia

Gira tu Cabeza X Museo del Rehilete

Grandes X Museo del Desierto,

Detectives Instituto Coahuilense de

Naturales Cultura, Alas y Raices a
los Nifios Coahuilenses y
el INAH Coahuila

Ingenio X Sin el dato

Lucio y los X Céamara Nacional de la

Insectrénicos Industria, Electrénica, de
Telecomunicaciones e
Informaética

National X Editorial Televisa

Geographic Kids

en Espariol

a.m.ig@s X Diario a.m. de Leodn,
Guanajuato

El Rincén de la Periédico La Unién de

Ciencia Morelos

Hélix Revista Ciencia y
Desarrollo (CONACYT)

Colibri X Direccion General de
Publicaciones y
Bibliotecas, S.E.P.

ERES Nifios X Editorial Televisa

México X Revista México

Desconocido Desconocido

para Nifos

Nikelodeon X Grupo Editorial Armonia

Revista Cometa X AEROMEXICO y
Editorial MAPAS

Tiempo de X Secretaria de Educacion

Nifios Publica

Universo Big X Editorial Televisa

Bang
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Fisicomics

Facultad de Fisica de la
UNAM

Insectronicos

La Medicina Instituto Nacional de

Gendmica Medicina Genomica
INMEGEN

iEureka! X Centro de Ciencias
Explora

Hélix Revista Ciencia y
Desarrollo (CONACYT)

Lucio y los X Camara Nacional de la

Industria, Electrénica, de
Telecomunicaciones e
Informatica

No se consiguieron ejemplares de todas las revistas encontradas durante la indagacion,

pero a continuacion se presenta la lista de las revistas que se pudieron obtener

fisicamente para su analisis (ver Tabla 2). Sin embargo, con el material obtenido, se

pudo trabajar en una reconstruccion historica del campo breve pero documentada.

Tabla 2. Listado de todas las publicaciones periédicas de divulgacion cientifica para nifios de las

que se consiguié minimo un ejemplar.

Tipo de Publicacién

Revista de Suplemento Revista con Coémic o Distribucion Institucion que la
Nombre divulgacién de | de divulgacion notas (o historieta Publica(ba)
de la publicacion la clencia de la ciencla algu_qa
para nifios para nifios seccion)
sobre ciencia
Chispa X Nacional e Innovacion y
Internacional | Comunicacion, S.A. de
C.V.
Diverticiencia X Local Centro de Investigacion y
Desarrollo del Estado de
L3 F ﬂ Michoacan (CIDEM)
= e
X Nacional Bimbo y Provenemex, S.A.

de C.V.
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Ciencia

El Barco de Papel Local Centro Michoacano para la
) Ensefianza de la Cienciay
= Emnm la Tecnologia
Local (en el Museo del Rehilete
museo)
Giratu_
LAS MAREAS
Grandes Local (en el Museo del Desierto,
Detectives museo) Instituto Coahuilense de
Naturales Cultura, Alas y Raices a
los Nifios Coahuilenses y
el INAH Coahuila
Lucio y los Local Céamara Nacional de la
Insectrénicos Industria, Electrénica, de
Telecomunicaciones e
Informatica
National Nacional Editorial Televisa
Geographic Kids
en Espafiol
El Rincén de la Local Periédico La Unién de

Morelos
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Gendmica

Hélix Nacional Revista Ciencia y
Desarrollo (CONACYT)
Nacional Direccién General de
Publicaciones y
Bibliotecas, S.E.P.
Nacional Editorial Televisa
Nacional Grupo Editorial Armonia
Nacional AEROMEXICO y Editorial
MAPAS
-
g HIR (o
Universo Big Nacional Editorial Televisa
Bang
La Medicina Local Instituto Nacional de

Medicina Gen6émica
INMEGEN

73




A continuacién se presentan los datos que pudieron sistematizarse de cada una de las
revistas obtenidas durante el trabajo de campo. La informacion recabada de cada
producto proviene de alguna (o varias) de las siguientes fuentes: la revista misma,
entrevista breve con algun productor, correo electronico o conferencia (en congresos

relacionados con la divulgacion de la ciencia).

5.2 Sistematizacion

Tal como se explico en el capitulo metodolégico, se realizé una sistematizacion de los
datos méas representativos de cada una de las revistas recolectadas'®. El principal
objetivo de esta labor fue recopilar y sistematizar las referencias generales
correspondientes al corpus de revistas de divulgacion de la ciencia para nifios
recolectadas, todas ellas producidas en México entre el afio 1979 y el 2006. También se
pretende que dichas referencias sirvan como base para la reconstruccion historica del
campo, que lamentablemente estd muy poco documentada y estudiada por la
academia. Por lo tanto, se espera que esta sistematizacion funcione como un recurso
para futuras investigaciones, analisis o reflexiones del campo académico en torno a la
produccion -individual o institucional- de medios impresos para divulgar la ciencia al
publico infantil. Ademas, la sistematizacion permitird elegir las revistas mas
representativas de este corpus para realizar un analisis mas profundo y detallado sobre
las pretensiones de los productores de estas publicaciones.

Una limitacion no intencional de esta labor fue que Unicamente se han tomado en
cuenta las revistas a las cuales se pudo tener acceso directo. Aunque la lista de revistas
localizadas durante este estudio seguramente no representa la totalidad de este tipo de
publicaciones que han circulado en el pais (se identificaron 22), con el analisis de los
ejemplares recolectados -correspondientes a 16 publicaciones- se han podido detectar
algunas tendencias o patrones sobre las revistas de divulgacion de la ciencia para nifios
producidas en México entre 1979 y 2006. La exclusion de otras revistas localizadas se
debe, principalmente, a las dificultades para conseguir material que ya no se edita en la

actualidad.

18 | as matrices de andlisis con la informacion completa de cada revista pueden consultarse en el Anexo 2 (pag. 248).
En este apartado Unicamente se presenta un analisis general de la informacion recolectada.
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Cabe mencionar que en este trabajo de sistematizacion, la interpretacion de los
datos en tendencias o patrones se ha realizado desde un nivel basicamente descriptivo,
pero aun asi puede aportar una perspectiva para comprender los cambios que este
campo ha sufrido a lo largo del periodo de estudio elegido, asi como para visualizar

estructuras, alcances y limites.

a) Lugares de edicion y publicacién

En primer lugar destaca el centralismo que existe en nuestro pais, ya que la mayoria de
las revistas (62.5% de las revistas recolectadas, diez revistas) son o han sido editadas
en el Distrito Federal. Las demas corresponden a ciudades capitales de algunos
estados de a Republica (Morelia, Hidalgo, Saltillo, Guadalajara y Cuernavaca) y una a
ciudad no capital (Patzcuaro). Otro factor que puede influir directamente en este
centralismo es que en la capital se encuentran una gran cantidad de centros de
investigacion y, por ende,

ahi radica la mayoria de Figura 2. Lugar de edicion
los cientificos de nuestro

pais'®. Por otra parte, la

DF
mayor parte de los M Morelia
recursos publicos M Patzcuaro
destinados al desarrollo .H'da.dgo

M Saltillo

cientifico -y por ende, a la Guadalajara

difusion del mismo- ---- - Cuernavaca

también se encuentran

Cantidad de revistas producidas

Ciudad
distribuidos en el Distrito

Federal. Esto significa que es en la capital del pais en donde han surgido mas
esfuerzos por divulgar la ciencia para nifios a través de medios impresos, tal vez porque
es una ciudad mas grande, porque las instituciones tienen mas recursos, o simplemente

porque hay mas organizaciones interesadas en destinar recursos a esta actividad.

19 Segun el Informe general del estado de la ciencia y tecnologia 2006 del CONACYT, para el afio 2005 las entidades
federativas que contaban con mas miembros del SNI (Sistema Nacional de Investigadores) son: Distrito Federal
(5,367 miembros), Estado de México (692 miembros), Morelos (679 miembros), Jalisco (573 miembros) y Puebla
(495 miembros).
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Ahora bien, aunque muchas de las revistas se editan en el Distrito Federal, éstas
son distribuidas en todo el pais en locales cerrados o bien en puestos de periédicos. La
mayoria de las revistas localizadas para este analisis cuentan (0 contaban) con una
distribucion de sus ejemplares a lo largo de toda la Republica Mexicana, o bien, se
venden en las principales ciudades del pais. Este servicio de distribucién de las revistas
a lo largo del pais es realizado por la empresa Intermex, que se queda con un
porcentaje de las ganancias por la venta de las revistas (aunque no se vendan todas las
revistas en los puntos de distribucién, Intermex cobra por su servicio a las editoriales).
Ademas, algunas revistas -Chispa, Revista Cometa, NGKids en Espariol, Eres Nifios y
Big Bang- son enviadas a cualquier otra ciudad si los suscriptores asi lo solicitan.

Otro canal de distribucion que utilizan mucho las revistas producidas por
instituciones publicas es la SEP (Secretaria de Educacion Publica), que se encarga de

distribuir las revistas en diferentes escuelas y bibliotecas del pais, o bien, del estado en

Lugar de distribucion

Figura 3. Lugar de distribucién

Escuelas
M Ferias del libro
M Toda la Republica
M Museo local
M Bibliotecas
Puestos de periddico
M Envio a suscriptores
EU-suscripcion

NuUumero de revistas

el que son producidas. Destaca el hecho de que las revistas producidas por museos
son distribuidas Unicamente en las instalaciones de los mismos, quizé por la inversion
extra que implicaria distribuirlas en otros lugares. Sin embargo, hay revistas (como
Chispa, Diverticiencia, Lucio y los Insectrénicos, NGKids en Espafiol, Hélix y Revista
Cometa) que utilizan varios canales de distribucion, estrategia que les permite llegar a

un publico mas amplio.
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b) Tipo de institucién que publica la revista
Otro dato que sobresale es que tanto las instituciones privadas como las publicas han
realizado el mismo nimero de publicaciones: ocho de las revistas encontradas son -0
fueron- publicadas por instituciones
Figura 4. Tipo de institucion . L
privadas y ocho por instituciones
publicas. Las instituciones privadas
corresponden  mayoritariamente  a
empresas editoriales (como Editorial
Televisa, Grupo Editorial Armonia o
Editorial MAPAS). Por instituciones
publicas nos referimos a los museos

Privada
B Publica de ciencias, centros de investigacion y

NuUmero de revistas

el Consejo Nacional de Ciencia y
Tipo de institucion Tecnologia (CONACYT).

c) Numero de paginas por publicacion

El nimero de paginas que tienen los ejemplares recolectados es muy variable. Sin
embargo, podemos observar que las revistas que cuentan con un mayor numero de
paginas son publicadas por instituciones privadas. Esto es, a mayores presupuestos
para produccion, mayor es la extension de cada revista. Por ejemplo, Revista Cometa
tiene 72 paginas, ERES Nifios 64 paginas, Nickelodeon 62 paginas, Universo Big Bang
y NGKids tienen 40 paginas y Chispa tiene 32. Mientras que las revistas realizadas con
un presupuesto proveniente de alguna institucion publica, tienen menor niumero de
paginas: Hélix tiene 8 paginas, La Medicina Genomica 10 paginas y Diverticiencia
cuenta con 12 péaginas.

También es visible que mientras mayor sea el nUmero de paginas, mas espacios
publicitarios contiene la revista, que representan otra fuente importante de ingresos, y
gque muchas veces determinan las posibilidades de contar con tirajes mas grandes o
rutas de distribucion mas amplias. Por ejemplo, Revista Cometa dedica en promedio 13

paginas a espacios publicitarios, Nickelodeon 7 paginas, Universo Big Bang 7 paginas,
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NGKids 5 paginas y ERES Nifios 13 paginas. Mientras Colibri, Detectives Naturales,

Diverticiencia, El Barco de Papel, El Rincén de la Ciencia, Hélix y La Medicina

Gendmica no
cuentan con ningun
espacio publicitario.
Una excepcion a
este patron es la
revista Chispa, que
en sus 32 paginas

sélo tiene entre 1y

NUmero de revistas

3 paginas desti-
nadas a publicidad,

ademas de algunas

4 _
3.5 ]
3 ]
2.5 -

1.5
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Figura 5. Nimero de paginas
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notas en las que hace referencia a organizaciones como el Instituto Mexicano del

Petréleo o el Museo de Ciencias Universum.

Otra caracteristica que tienen las revistas con un mayor nimero de paginas es

gque son mas las personas que intervienen en su produccion, es decir, hay mas

colaboradores y puestos mas especificos o especializados. Por ejemplo, en Revista

Cometa participan 28 personas ademas del personal de la editorial (MAPAS) y los

miembros del comité editorial (conformado por 12 personas), mientras en El Rincon de

la Ciencia Unicamente participan tres personas en todo el proceso.

d) Periodicidad

Una caracteristica que
predomina en las revistas
recolectadas para esta
sistematizacién es que la
mayoria de ellas (siete, o
bien, 43.75% de las 16
revistas analizadas) son

de publicacibn mensual.

Numero de revistas publicadas

por periodo

R N Wb~ 0o O

Periodicidad

Figura 6. Periodicidad

¥ Semanal
B Mensual

M Bimenstral

M Semestral

B Anual
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Este dato no se relaciona de manera particular con publicaciones de instituciones
publicas o privadas. Simplemente nos revela que son pocas las revistas que se realizan
(o se han realizado) con una periodicidad menor o mayor a la mensual. Se encontraron
también dos revistas de publicacion semanal (12.5%), dos de publicacion bimestral
(12.5%), una de publicacion semestral (6.25%) y una mas de publicacion anual (6.25%).
Hay dos revistas de las cuales se desconoce su periodicidad de publicacion; éstas son
Ecologito y La Medicina Gendmica.

e) Pablico meta

El publico meta representa al grupo de lectores al cual va dirigida cada una de las
publicaciones. Se trata del grupo de nifios al cual los productores de la revistas quieren
llegar. ¢Para quién se estan realizando estas revistas de divulgacion cientifica? En
algunas ocasiones las revistas determinan a sus publicos meta por rangos de edades,
por niveles de escolaridad, o por el lugar de produccion/distribucion de la revista, o bien,
combinan estos parametros para tener un publico meta mas especifico. En la siguiente
tabla (Tabla 3) se puede observar el caso para cada revista.

En general, se puede decir que el rango de edad para el cual se realiza
divulgacion de la ciencia para nifios en México a través de revistas es de los 6 a los 14
afios, aunque la mayoria de las revistas se enfocan en los nifios que estudian la
escuela primaria -que tienen aproximadamente entre 6 y 12 afios de edad-. Algunas
revistas estan enfocadas a grupos de nifios mas especificos, lo cual puede ser muy
conveniente al momento de producir los contenidos, pues no es lo mismo escribir para

nifios de 6 6 7 afios que para nifios de 12 ¢ 13 afos de edad.
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Tabla 3. Pablico meta de las revistas de divulgacién cientifica para nifios en México

NGKids en Espafiol Nifios y nifias de entre 10 y 12 afios

Revista Cometa Nifios de 6 a 12 afios, curiosos y avidos de conocimiento

El Barco de Papel Nifios de nivel primaria

NGKids en Espafiol Nifios y nifias de 5° y 6° de primaria y 1° de secundaria

Colibri Nifios y jovenes, fundamentalmente a los nifios en edad escolar

Gira tu cabezal Los nifios que visitan el Museo del Rehilete.

NOTA:
No se consiguio el dato del publico meta de las revistas: Ecologito, Grandes Detectives Naturales, Hélix,
Nickelodeon y Universo Big Bang.

En la siguiente grafica (Figura 7) podemos observar que el rango de edad mas atendido
por estas publicaciones es el de los 10 a los 12 afios de edad, o bien, nifios que cursan
de 4° a 6° de primaria. Esto se observo en las revistas de las cuales se obtuvo la

informacion exacta de la edad de su publico meta.
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Figura 7. Pablico meta
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Esta forma de visualizar a los lectores de las revistas es muy general. Es muy
probable que cada revista tomara en cuenta otras caracteristicas de sus lectores al
momento de planearlas o producirlas, como sus intereses personales, sus habilidades
para leer y comprender, sus habilidades para discutir la informacion que se le presenta,
o el nivel socio econdmico de sus familiares (en el caso de las revistas con precio de

compra).

f) Objetivos de las revistas

Ademas de todos los rubros analizados en los parrafos y graficas previos, se investigo
cuales eran los objetivos de cada revista. Esta informacion no se quiso sintetizar en
tendencias o patrones, pues aunque se pueden detectar generalidades (como tratar de
generar en los lectores el gusto por la ciencia), cada publicacion tiene objetivos muy
especificos que vale la pena conocer. A continuacion se presentan los objetivos de
ocho de las revistas recolectadas para esta sistematizacion, tal como se encontraron

formuladas:
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CHISPA
- “Despertar el entusiasmo por la ciencia y la tecnologia, a través de juegos y experimentos; asi como

desencadenar en los lectores una actitud de investigacién frente a los fendbmenos naturales”
(Fernandez, 1993: 1).

- “Colaborar en la formacién de los nifios, dandoles estimulos para que se interesen en conocer mas de
la naturaleza, de la ciencia y de ellos mismos” (Fernandez, 1993: 36).

- “El propoésito de quienes la elaboran es formar una nueva generacién mejor preparada para pensar y
aprender; una generacion que conozca la naturaleza y al ser humano, entienda y valore la ciencia y la
cultura, tenga mas confianza en si misma, y vea en su pais y en la soluciéon de sus problemas la

oportunidad para realizarse individualmente y como parte de la sociedad” (Fernandez, 1993: 36).

DIVERTICIENCIA®

- “Motivar un gusto especial por la ciencia.

- Que los nifios adquieran lenguaje cientifico.

- Sentar bases empiricas que mas tarde seran la pauta para el desarrollo de conceptos.

- Que los nifios adquieran concepciones previas de conceptos complejos de ciencia.

- Presentar a la ciencia de una manera amena y sencilla, con un lenguaje acorde a la edad de los nifios.

- Aclarar dudas que los nifios tengan sobre determinados fendmenos cientificos.

- Presentar una revista dirigida para nifios diferente a lo que usualmente se les destina en cuanto a
contenidos.

- Propiciar interés por la naturaleza que les rodea.

- Propiciar un acercamiento a la ciencia como algo natural que nos rodea.”

EL BARCO DE PAPEL*
- Proporcionar a los nifios rurales una alternativa de lectura y de formacion cientifica.
- Los objetivos eran complementarios a los de otra publicacion: REDES, revista dirigida a los maestros de

primaria con la finalidad de apoyar su labor en ensefianza de las ciencias y las matematicas.

LUCIO Y LOS INSECTRONICOS?*
Incentivar y motivar a los nifios despertando un sentido de curiosidad de investigacion y amor por la

Ciencia.

%0 |nformacion proporcionada por Veroénica Sordo Mejia, perteneciente al equipo de produccion de la revista.
2! Informacion obtenida mediante entrevista con Dr. Salvador Jara, editor.

22 |nformacion proporcionada por Mario Flores Lopez, editor.
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NGKIDS EN ESPANOL*

- Cubrir un nicho de mercado que estaba completamente abandonado por la industria editorial mexicana
(el de la divulgacién para nifios).

- Despertar la curiosidad del lector.

- Ofrecer a los nifios un medio que les ayude a realizar sus tareas, pero que al mismo tiempo les
proporcione diversion fuera de la escuela.

- Formar un publico para el futuro (para la revista National Geographic).

EL RINCON DE LA CIENCIA*
- Acercar al publico infantil a la ciencia a través de textos claros y sencillos.
- Ofrecer a los lectores del periédico informacién sobre temas relacionados con la ciencia.

- Contar con un medio de divulgacion cientifica en el estado de Morelos.

COLIBRI®

- Colibri es una publicacion dirigida fundamentalmente a los nifios en edad escolar, cuyo objetivo principal
es despertar el interés por la lectura, estimular la imaginacion y desarrollar la creatividad infantil.

- Textos claros y sencillos, escritos por especialistas en cada materia, ilustrados por grandes artistas,
constituyen el hilo conductor de esta coleccién que al final se habra estructurado en cuatro grandes
areas: CIENCIAS SOCIALES (nuestra historia y nuestro entorno), LITERATURA (narraciones escritas
expresamente para nuestros nifios), CIENCIA Y TECNICA (los grandes elementos de la naturaleza,
desde el propio cuerpo hasta el maravilloso funcionamiento de las cosas que atraen al nifio) y
RECREACION (una puerta abierta a la diversion y al ocio creador).

- Colibri no es —no pretende serlo- un sustituto de los textos escolares; es, ante todo, un vehiculo para
fomentar el interés por la lectura en el nifio; es una invitacién para motivarlos a pensar, a escribir, a
inventar, a dibujar, a investigar; es una ayuda para su desarrollo integral que servira ademas de apoyo
al educador para el logro de sus unidades didacticas.

- La Secretaria de Educacion Puablica, como creadora de esta coleccion, y SALVAT, como co-editora de
la misma, se sienten muy honrados al presentar conjuntamente Colibri, “el mas divertido vuelo hacia el

saber”.

%3 Informacion proporcionada por Luis Albores, primer editor de la revista.

?* Informacion proporcionada por Luisa F. Gonzéalez, editora.

% |nformacion tomada del primer nimero de la revista.

83



NICKELODEON?®
- Nickelodeon es una revista humoristica, interactiva e informativa que promueve la imaginacion de
los nifios. Traduce la sensibilidad y energia del canal de television a un medio impreso, e
intercala chistes, historias, pasatiempos y articulos con notas y vifietas de los personajes

favoritos del canal de television.

LA MEDICINA GENOMICA®’

- La creacion de una serie de historietas que describan, en forma amena y sencilla, los principales
conceptos, las aplicaciones e implicaciones legales, éticas y sociales de la medicina genémica.

- Contribuir a la divulgacion cientifica en México y en el mundo de habla hispana, a través de la serie La
Medicina Gendmica que permita permear los conceptos basicos de medicina gendmica con el fin de
generar e incrementar la cultura sobre el tema.

- Se espera que la serie La Medicina Gendmica sea un medio de divulgacién cientifica que apoye y
complemente el conocimiento de la medicina genémica que se imparte en las escuelas; que sirva a los
jovenes y a la poblacion en general para conocer de una manera amena sobre el tema, y que sirva

ademas para acercar a los jévenes a la ciencia.

Podemos observar que la mayoria de los objetivos de cada revista estan claramente
relacionados con la institucion que la publica y las actividades que esa institucion
realiza. Algunas revistas buscan complementar la informacion que los nifios adquieren
en las escuelas sobre temas cientificos, otras pretenden ofrecer informacion
completamente diferente a la que un nifio puede obtener en su salén de clases.
Algunas abogan por desarrollar habilidades en los lectores, asi como actitudes ante la
ciencia que les rodea en su vida diaria. Hay revistas cuyos objetivos son muy generales,
como Lucio y los Insectronicos o El Rincon de la Ciencia, y seria necesario realizar un
analisis mas profundo de sus ejemplares para identificar otros objetivos a través de las
formas de sus discursos.

Aunque las intenciones de estas revistas son o parecen ser “buenas”, pues
buscan generar reacciones, comportamientos, actitudes o habilidades positivas para
sus lectores, nada se puede saber hasta aqui sobre el cumplimiento de esos objetivos.

Seria necesario realizar una investigacion que incluya las opiniones de los nifios que

%6 Informacién obtenida del documento “El mercado de revistas infantiles en México”, por Liliana Moreno, Directora
General de Grupo Armonia. http://segmento.itam.mx/Administrador/Uploader/material/EI%20Mercado%20Infantil. PDF

%" Informacion proporcionada por los productores de la revista durante el XV Congreso Nacional de Divulgacion de la
Ciencia y la Técnica de la SOMEDICYT, Guadalajara, Jalisco, 25-28 septiembre, 2006.



han leido estas publicaciones, los maestros que las recibian y utilizaban en el salén de

clases, los padres de familia que las compraban para sus hijos, etc.

g) Reconstruccién histérica del campo

A partir de las fechas de inicio de publicacion y las fechas de cierre de publicacion, se
pudo reconstruir un breve panorama de la historia de las revistas de divulgaciéon de la
ciencia para nifios producidas en México entre el afio 1979 y el 2006. De las 16 revistas
recolectadas, 13 se han organizado en orden cronoldgico de aparicion:

Tabla 4. Resumen historico.

Colibri 1979 &? é?
Chispa 1980 1999 19 afios
EL?:{CO €2 1985 1988 3 afios
Ecologito 1993 o? o?
ERES Nifios 1998 Todavia se publica 9 afios
Nickelodeon 2000 &? 5 meses
£l Rincon de 2002 2002 4 afios
Hélix 2003 Todavia se publica 3 afios
Nenafial 2004 Todavia se publica 3 affos
E%Setti 2004 Todavia se publica 2 afos
h“sﬂ&ryo',?iios 2005 Todavia se publica 2 afios
gi"g}"ggﬁ‘; 2005 Todavia se publica 2 afios
éaerl:ﬂéemd:g?a 2006 Todavia se publica 1 afio

NOTA: No se consiguieron los datos correspondientes a las revistas: Diverticiencia, Gira tu Cabeza y

Grandes Detectives Naturales.

En esta tabla se puede observar que la primera revista de divulgacién de la ciencia en

publicarse fue Chispa, en el afio de 1980, y la Ultima que se comenzd a publicar fue La
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Medicina Gendmica, que a la fecha se sigue produciendo. Colibri aparece un afio antes
gue Chispa (1979), no obstante, se trata de una revista que incluye notas sobre ciencia,
y no en todos sus ejemplares.

Es interesante el hecho de que, después de Chispa, transcurrieron cinco afos
para que surgiera una nueva revista: El Barco de Papel, revista que Unicamente se
mantuvo en circulacién durante tres afios (su ultimo namero salié a principios del afio
1998). Por lo tanto, podemos decir que durante la década de los 80 la produccién de
revistas de divulgacion de la ciencia para nifios fue muy escasa. El panorama no es
mas alentador durante la década de los 90, ya que Unicamente se registraron dos
nuevas publicaciones: Ecologito (1993) y ERES Nifios (1998) -otra revista que soélo
incluye algunas notas sobre ciencia-. Y, por otra parte, en 1999 desaparecio la revista
que hasta la fecha ha circulado durante un mayor ndmero de tiempo de manera
ininterrumpida en México: Chispa. No es el objeto de esta tesis, pero se puede inferir
que, probablemente, las crisis econdmicas por las que ha atravesado el pais (en 1988 y
1994), asi como el panorama econdmico-social de estas dos décadas, fueron factores
detonantes para que fuera tan baja la produccién de revistas de divulgacion para nifios
durante este periodo de tiempo. Otros factores que pudieron influir en la baja
produccion de revistas en estos afios son: la introduccién de programas audiovisuales
de divulgacion de la ciencia por sistema de cable, los videojuegos, y el dinamismo
mediatico en general, que ofrecia otro tipo de estrategias de divulgacion para nifios muy
atractivas.

La situacion cambia por completo en los ultimos afios que abarca este estudio. A
partir del afio 2000 se registra el mayor numero de “nacimientos” de nuevas
publicaciones de este género. Entre el 2000 y el 2006 comienzan a publicarse ocho
revistas diferentes, surgiendo al menos una cada afio®®. Este fenémeno debe estar
relacionado con la reciente preocupacién de diferentes sectores (publicos y privados)
por la oferta de materiales de divulgacion de la ciencia al publico general, y de manera
especifica al publico infantil mexicano. Ahora solo resta esperar que estos esfuerzos

sigan teniendo apoyos economicos para que sigan publicandose. Sera cuestion de

%8 Dos revistas de divulgacion de la ciencia, dos suplementos de divulgacién de la ciencia, tres revistas con notas o
alguna seccion sobre ciencia y un cémic o historieta.
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tiempo para observar por cuantos afios mas seguiran en circulacion las revistas de

divulgacién de la ciencia para nifios que actualmente se producen en el pais.

h) Otras tendencias

Algunos de los datos obtenidos en esta sistematizacion varian mucho de revista en
revista, como son el tiraje, el formato (tamafio) de la revista, el tipo de papel utilizado
para imprimirlas, el precio de venta y el nUmero de personas que participan en los
equipos de produccion. Aun asi, es claro que:

- las revistas producidas por instituciones publicas son gratuitas o0 sus precios son
mucho mas econémicos que los de las revistas producidas por instituciones
privadas;

- larevista que ya no se publica pero que se produjo durante mas afios de manera
constante fue Chispa;

-y que de las revistas que se producen actualmente, las que llevan mas tiempo en
el mercado de manera ininterrumpida son ERES Nifios y NGKids en Espafiol,
que no corresponden a esfuerzos aislados, sino a empresas con proyectos mas

amplios.

1) Consideraciones finales

Los rasgos aqui sistematizados sobre las revistas de divulgacion de la ciencia para
nifios producidas en México entre el afio 1980 y el 2006 estan todavia lejos de ser una
completa y vasta base de datos. No obstante, el acercamiento que se ha realizado nos
ha permitido observar algunos modelos de forma y funcionamiento de estas
publicaciones. Y precisamente por el andlisis de estos procesos es que en este
momento se puede hacer una delimitacion final de los objetos de estudio para esta
investigacion. En primer lugar, se decidi6 trabajar con la clasificacion correspondiente a
“revistas de divulgacién cientifica para nifios” -que dedican la totalidad de sus
contenidos al abordaje de temas relacionados con la ciencia-, es decir, quedan
excluidas las revistas que contienen notas o secciones de ciencia, los suplementos y los

cOmics o historietas.
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Entonces, en primer lugar se ha decidido seleccionar a la Revista Chispa. Las
razones son que fue la primera revista de este tipo en ser producida y publicada en el
pais, ademas de haber circulado durante 19 afios (es la revista de este género que
mayor tiempo de circulacion ha tenido en Meéxico). Chispa fue una revista 100%
mexicana, producida por una empresa privada mexicana (Innovacion y Comunicacion,
A.C.), en la que participaban cientificos de diferentes instituciones como colaboradores
y como miembros del comité editorial.

En segundo lugar se seleccion6 a la revista National Geographic Kids en
Espafol, correspondiente a la ultima etapa de publicacion de revistas de divulgacion
para nifios detectada en este analisis y que, dentro de su clasificacion, es la revista que
mas afios lleva en circulacién actualmente. National Geographic Kids en Espafiol es
una revista traida a México por Editorial Televisa, con licencia otorgada por la National
Geographic Society para poder ser publicada en nuestro pais. Por lo tanto, no todos sus
contenidos se producen en México, algunos son traducidos directamente de la version
en inglés. La mayoria de los cientificos que publican en esta revista son miembros de la
National Geographic Society.

Como se puede constatar, Chispa y National Geographic Kids en Espafiol son
dos modelos diferentes de divulgacién de la ciencia para nifios. Lo interesante sera

contrastar sus particularidades, enfrentarlas y reflexionar sobre ellas.

5.3 Andlisis de Chispa y National Geographic Kids en Espafiol

Como ya se ha especificado en el capitulo metodoldgico, las revistas Chispa y National
Geographic Kids en Espariol fueron la seleccién final del universo de analisis para esta
investigacion. A través del trabajo de sistematizacion, estas revistas fueron detectadas
como modelos representativos de las revistas de divulgacion de la ciencia para nifios
que se han producido en México. El primer acercamiento que se realiz6 a los tres
ejemplares seleccionados de cada publicacién, permiti6 construir un panorama mas
amplio de las revistas como producto cultural. Aqui se realiza una breve aproximacion a
cada revista, basada Unicamente en el andlisis descriptivo de tres grandes categorias:

formato de la revista, tipos de contenidos y desarrollo de contenidos.
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5.3.1 Chispa: La forma més divertida de aprender
Bajo el slogan “la forma mas divertida de aprender, Chispa se publicé durante 19 afios
(de 1980 hasta 1999) por la empresa Innovacion y Comunicacion, S.A. de C.V., con un
tiraje que variaba dependiendo de los recursos con los que se contaba. En un principio,
la revista tenia 32 paginas, se publicaba cada mes y se imprimian aproximadamente
30,000 ejemplares. En aquel entonces, ya que tenia estabilidad después de estar
algunos afos circulando en el mercado, se distribuia en varios estados de la Republica
en locales cerrados y puestos de revistas, en escuelas, en bibliotecas de la SEP y
también se enviaba a suscriptores de todo el pais, Estados Unidos y Sudamérica. A
partir de su numero 195, “en un esfuerzo por no desaparecer y seguir divirtiendo a los
nifios con la ciencia”?®, la revista redujo su nimero de paginas a 16, el tiraje se redujo a
5,000 ejemplares y la distribucion se hacia Unicamente a través de las tiendas
Sanborn’s. A lo largo de los afios, Chispa tuvo varios editores. En el analisis que aqui
se ha realizado se descubrié que cada uno de los ejemplares seleccionados contaba
con un editor diferente. El total de sus articulos eran creados en espafiol y
especialmente para la revista, para lo cual se buscaba la colaboracion de cientificos
mexicanos.

Para consultar la ficha correspondiente a esta revista, remitirse al Anexo 1,

pagina 189.

a) Formato Chispa

Todas las secciones de esta revista estan acompafadas por ilustraciones y fotografias,
aunque prevalecen las ilustraciones. Estas ilustraciones o fotografias ocupan gran parte
del espacio de las paginas. En general, las imagenes abarcan la misma cantidad de
espacio que los textos, o mas. Probablemente esto se relacione con dos cosas: llamar
la atencion del lector para que hagan toda la lectura o mantener su atencion e ir
complementando la informacidon con imagenes mientras lee. Las imagenes se
distribuyen a lo largo de toda la pagina: a veces en el centro, a veces en varios lugares

intercaladas con el texto. Muchas veces los titulares de las notas estan adornados con

% |nformacion obtenida en el articulo “Revista Chispa” de la seccién “Para leer” del periddico La Jornada, version
electronica (articulo sin autor). http://www.jornada.unam.mx/1999/12/13/cien-leer.html
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imagenes relacionadas con el texto que se va a leer. La mitad de la revista esta impresa
a color y la otra mitad a dos tintas.

Generalmente, las imagenes son extensiones del texto. Mas que una decoracién,
proporcionan una serie de simbolos que permiten al nifio dar un mayor significado a lo
que esta leyendo. Siempre tienen una relacion directa con el texto, aunque en algunas
ocasiones podrian haberse elegido con mayor cuidado. Por ejemplo, en la pagina 14,
seccion “De todo un poco” (Chispa 58) hay una nota que se titula “Mosquitos recién
nacidos”, en la que se invita a los niflos a atrapar mosquitos en un frasco y convertir ese
frasco en una maternidad. En el procedimiento se indica “Coloca unos cuantos
mosquitos en un frasco, como lo muestra la ilustracion”. En realidad la ilustracion sélo
muestra al mosquito en diferentes etapas (huevecillo, larva y mosquito), pero no
muestra a alguien colocando moscos dentro de un frasco.

En esta revista, las imagenes contribuyen a demostrar que las cosas existen.
Ademas, contribuyen a que el nifio lector pueda formarse una imagen sobre lo que esta
leyendo apegada a la realidad. Ahora bien, en algunas ocasiones, las imagenes
contribuyen a formar estereotipos, como el del cientifico que trabaja en el laboratorio
portando siempre una bata, y estos cientificos ilustrados en la revista siempre son del
género masculino. ¢Y las mujeres cientificas dénde estaran?

Las imagenes de esta revista tienen la particularidad de acercar a los nifios a lo
ajeno, suponiendo que el lector nunca antes habia estado en contacto con la
informacion que se le proporciona. Porque puede haber casos en los que el nifio esté
previamente interesado en el tema, o que ya le hayan hablado de él, entonces la
informacion no le resultaria completamente nueva y ajena. Pero, aun asi, las imagenes
si acercan al lector al tema que aborda el texto.

Los pocos pies de foto que se utilizan en esta revista complementan la
informacion que proporciona la imagen por si misma, ya sea explicando de qué animal
se trata, cual es su nombre, dénde habita, de donde proviene, etc.

La mayor parte de los textos estan realizados con tipografia negra tipo Times,
salvo en el caso del indice (Arial) y las ilustraciones de algunas secciones como “Tio
Bolita”, en donde los textos estan hechos a mano, por el ilustrador. Casi todos los textos

utilizan el mismo tamafo en su tipografia, que no es muy pequefia. Esto permite que la
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lectura sea mas 4&gil para los nifios. En donde hay una gran variedad de tamanos,
estilos y colores es en los titulos de las notas o las secciones. En muchos casos, se
utilizan elementos para decorar los titulos y asi llamar la atencion del lector, como
caritas (con ojos, nariz y boca), letras en lineas curvas, personajes asomandose a
través de las letras, etc.

La presencia de publicidad es muy escasa en esta revista, y generalmente
corresponde a publicidad de instancias gubernamentales (Radio Infantil del Instituto
Mexicano de la Radio, CONACYT, FIDE, IMP, Museo Universum). Probablemente esto
haya influido de manera directa en dos cuestiones: el bajo tiraje que la revista tuvo en
algunas épocas y la eventual desaparicion del producto.

Ya se ha dicho que las imagenes ocupan mas espacio que los textos. La nota
mas corta encontrada en estas revistas tiene sélo 37 palabras, y la mas larga tiene 820.
En Chispa no hay articulos o secciones en las que se utilicen mas de dos péaginas de
extension (y la revista cuenta con 32 paginas).

Las Unicas dos secciones que permanecen en el tiempo y aparecen en las tres
revistas analizadas son: “De todo un poco” (en donde aparecen entre 4 y 5 pequefas
notas de diversos temas) y “Tio Bolita y sus ayudantes” (seccion de retos y

experimentos de la revista).

b) Tipos de Contenidos en Chispa

En los tres numeros consultados de Chispa, el tema que se aborda con mayor
frecuencia es el de la biologia, sobre todo relacionada con el mundo animal y
biodiversidad. Chispa da también un importante espacio para los pasatiempos, retos o
experimentos. No se trata Unicamente de dar una lista de pasos para después explicar
el resultado al que han de llegar los nifios, sino juegos de mesas, pasatiempos que
pueden detonar la creatividad de los nifios, que los incita a hacer actividades. En
ocasiones, las actividades estan incluidas dentro de alguna nota. Sin embargo, son
muchos los temas que se abordan en esta revista: historia 0 antropologia (retratando a
diversas culturas de México y de algunos otros paises, lo cual puede ayudar a que el
lector se identifigue como perteneciente a una cultura y a que conozca culturas y

costumbres diferentes a las suyas), astronomia, tecnologia (recalcando generalmente
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como es que se relacionan con la vida diaria del nifio), creatividad, sociologia,
exposiciones, nutricion, quimica, fisica, limnologia, investigacién cientifica.

A través de los textos de Chispa, se fomentan algunos valores en el nifio como:
cuidar a las especies que estan en peligro de extincion, estar dispuestos a ayudar a los
demas, orgullo por la biodiversidad de México, apreciar el arte popular mexicano, tener
una alimentacion sana, cuidar la naturaleza y prevenir que se siga calentando el planeta
Tierra.

Algo que resulta muy recurrente, es que a traves del contenido del texto se
inducen conductas en el lector, como:

e Proteger la riqueza natural de México (Chispa 58, pag. 5).

e Investigar y escribir algo para que sea publicado en la revista. Que los nifios
manden sus propias notas y dibujos (Chispa 58, pag. 8).

e Realizar un frasco de maternidad de mosquitos. Observar como las larvas se
convierten en moscos (Chispa 58, pag. 14).

e En el articulo “Para conocerlos mejor” (Chispa 58, pag. 22-23), se incita claramente
a que los niflos hagan una investigacion. Este ejercicio es una clara exposicion del
interés de quienes hacen la revista por hacer que los nifios se interesen en la labor
del investigador y en generarles ciertas actitudes y capacidades para ello.

e Imaginar una nueva raza de perro que surja de la combinacion de las dos razas que
describe el articulo “Uno mas una = ?” (Chispa 58, pag. 32).

Actuar, hacer, imaginar, escribir, descubrir, visitar algan lugar, conocer, razonar, jugar,

observar. La lista es mucho mas larga, en cada revista se encontraron una gran

cantidad de ejemplos. Para g freeiali s 4 -
. <2 oy tedine
consultarlos todos, favor de remitirse )5 s 4 beuien eres
A > i

al Anexo 1 (pag. 189).

Aunque en ocasiones se hace
de manera muy sutil, algunos textos y
algunas imagenes de la revista
destacan roles masculinos y roles

femeninos, es decir, estereotipos. Por

ejemplo, en el articulo “Dime qué

Chispa 96
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comes y te diré quién eres” (Chispa 96, pag. 12-13) se habla de como ha evolucionado
el hombre y como han evolucionado sus habitos alimenticios. Todas las ilustraciones
muestran a un Australopithecus u Homo sapiens del género masculino. El primero esta
recolectando frutos (actividad que hacian las mujeres), el segundo sostiene una lanza,
el tercero muerde una gran pata de pollo y el cuarto estd comiendo comida chatarra.
¢ Por qué no pusieron a algunas mujeres en los ejemplos? También se observd que en
varias fotografias o imagenes aparecen las mujeres en rol de madre, cuidando a los
nifios mientras los hombres aparecen trabajando (cazando, pescando). Ademas, las
pocas imagenes de cientificos que aparecen a la revista muestran sélo a hombres. Este
tipo de roles ilustrados, aunque sea de manera no intencionada, estan dando mensajes
a los lectores.

En cuanto a la cantidad de datos que se proporcionan en cada nota o articulo, no
se satura a los nifios con este tipo de informacion. Se ofrecen siempre que son
necesarios, para ubicar a los lectores en algun momento histérico especifico por
ejemplo. Los nombres son importantes cuando se trata de hablar de ciencia, y en este
caso no pueden dejar de mencionarse, pero acompafados de una breve explicacion (ya
sea de la especie animal o vegetal que se menciona, o del elemento o artefacto del que
se habla).

¢, Qué se hace con los conceptos cientificos al escribirlos para los nifios? ¢Se
reconfiguran? ¢Antropomorfizan las cosas o los animales? Al analizar las revistas se
encontré que, generalmente, los conceptos cientificos se explican en cuanto son
mencionados, utilizando analogias, comparando con objetos o palabras que podrian ser
mas familiares para los nifios. Es decir, si se estan reconfigurando los conceptos para
mostrarlos dentro del contexto infantil. Aqui presentamos algunos ejemplos de cémo
son estas explicaciones:

e “...no es biodegradable, es decir, que no se desbarata naturalmente”.

e “Los hologramas son una especie de fotografias creadas con la ayuda del rayo
laser. Este lanza un haz intenso de luz de un sélo color, por eso las imagenes
son verdes, rojas o amarillas. Los objetos fotografiados se ven como en tercera

dimensién y sélo se puede notar su presencia si se observan de frente...”
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e “Cuando algo cambia en la naturaleza es porque hubo energia para poder
cambiar ese algo. Si hay un cambio, hay energia.”
e “Nosotros producimos nuestro propio calor interno aunque afuera haga mucho
calor o mucho frio; a este fenébmeno se le conoce como homeostasis térmica.”
e “... los glébulos blancos utilizan un arma secreta: los anticuerpos, sustancias
gue atacan de manera directa a los agresores.”
También hay palabras o conceptos que en ocasiones se quedan sin descripcién o
explicacion, y que solo preguntando a los nifilos podriamos saber si les resultan
familiares. Algunos ejemplos de estos conceptos son: celdas fotoeléctricas, cristales de
silicio, centrales termoeléctricas, hidroeléctricas y geotérmicas, tuberculosis, plasma
sanguineo, tercera dimension, eclipse, vitaminas, emigraron, anfibios, proteinas, etc.

En algunas ocasiones se utiliza el recurso de antropomorfizar® las cosas o los
animales, recurso que también es muy utilizado en la literatura infantil. Se recurre a esto
para decorar las letras de algunos titulos, para hacer hablar a los ratones asistentes del
Tio Bolita, para poner una expresion al Sol, etc.

Hay contenidos en los que se detectaron aspectos ideologicos de diferente
indole. EI mas comun es el apoyo y reconocimiento a la labor del cientifico que la
revista claramente resalta. Pero también hay ejemplos de algunas costumbres de
pueblos mexicanos (o de otras ciudades del mundo), etc. Sin embargo, la intencion de
estos articulos no parece ser que los nifios lectores sigan esta ideologia, sino que la
conozcan y aprendan que en otros paises hay diferentes costumbres y diferentes

formas de celebrar, vivir y convivir.

Ahora bien, para ligar el mundo infantil con el de los adultos y

E1. VIENTO QUE
HACES AYUDA A
TA EVAPORACION,

propiciar una identificacion del nifio con lo que esta leyendo y

viendo, se utilizan: imagenes (caricaturas, comics) en casi todas las
paginas de la revista, imagenes de otros nifios haciendo algo
relacionado con la nota o articulo, globos en los que se escribe lo
que un personaje esta pensando o diciendo (como en las

historietas) y, principalmente, textos. Con los textos -las palabras- se

Chispa 178

% | as cosas se ilustran con caracteristicas humanas (ojos, boca, nariz, brazos, manos, piernas, etc.), o bien, los
animales aparecen “hablando”, vestidos o haciendo actividades humanas (utilizando una computadora, escribiendo,
explicando algo a los lectores, etc.)
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incluye al nifio en lo que se relata, lo vuelven parte del mundo que le estan presentando
a través de palabras e imagenes. Se le explica lo que podria resultarle poco familiar o
desconocido. O se le pide una opinién sobre lo que esta leyendo. Se usan para esto
palabras que son familiares en el lenguaje de los nifios, a quienes se les habla casi
siempre en segunda persona. Esto puede generar un sentimiento de familiaridad del
nifio hacia la revista misma, pues al escribir asi la revista toma en cuenta al lector. Para
los nifios es muy importante eso, que sean tomados en cuenta y que se les trate como

seres iguales a los adultos.

c) Desarrollo de los contenidos en Chispa

El primer aspecto analizado de esta categoria fue el vocabulario que se utiliza para el
desarrollo de los textos. Se descubrio que se trata de vocabulario sencillo, y como ya se
ha explicado anteriormente, cuando alguna palabra podria resultar desconocida para el
lector, usualmente va acompafiada de una pequefia explicacion de su significado.
Ademas, los textos no son complicados en su estructura. Generalmente hay una
estructura de introduccion, desarrollo y conclusiones en los textos. Eso también es
importante para los lectores (para mantener su atencion e interés, y para que logren
comprender lo que se les esta diciendo). Eso, junto con el vocabulario sencillo, debe
facilitar la comprension de los contenidos.

Chispa utiliza tanto géneros periodisticos como literarios en sus textos. Los
géneros especificos que se identificaron en estos numeros son: nota informativa,
reportaje o articulo, historias relatadas como cuento, historieta, didlogo con el nifio
reportero y juegos o experimentos. En esta revista se encontraron mas articulos y notas
informativas para presentar los contenidos a los nifios.

A través de los textos de Chispa, y de manera recurrente, se invita a los nifios a
reflexionar. Al parecer es una de las consignas principales para los redactores de esta
revista, pues generalmente, al final de una nota o reportaje, se hacen preguntas al nifio
sobre la informacién incluida en el texto, o sobre informacién que no se presenta y que
se invita a que el niflo busque y compare. Por ejemplo:

e “Aunque la isla sélo tiene 2kmz (la superficie que ocupan 200 manzanas) es un

lugar muy concurrido, ¢ no te parece?”
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e “Ahi te va una pregunta: si cruzamos un perro pastor aleman y una perra alaska
malamute, ¢ qué caracteristicas tendran los cachorros?”
e ‘“Detectar estas fallas te puede ayudar a pensar en como resolverlas y a imaginar
nuevos inventos. ¢Quieres hacer la prueba?”
e “;Crees tu que puede afectar a los competidores? Y si es asi, ¢los ayudara o los
perjudicara?”
e “Pregunta —dijo el maestro-: ¢qué le pasa a una barra de chocolate cuando la
traes en la bolsa del pantalén?”
Es decir, no se le presentan Unicamente los datos al lector, hay algo mas que
descripciones, los textos a veces presentan preguntas sin ofrecer las respuestas, para
que el nifio solo reflexione o investigue, para que complete el proceso por su cuenta.
Otra de las caracteristicas de los contenidos de Chispa es que invitan explicitamente a
los nifios a investigar, o en otras palabras, a tomar el papel de cientificos (o al menos
acercarse a su quehacer).

Al parecer, para el desarrollo de contenidos en Chispa es muy importante
complementarlos con imagenes. Estas siempre tienen una relacion directa con el texto.
Las imagenes por si mismas ya aportan mucha informacién. Le dicen al nifio algo (o
mucho) de lo que va a leer o de lo que puede encontrar en el texto. No obstante, como
son imagenes grandes (o abundantes), es decir, ocupan una buena proporcion de cada
pagina, se vuelven parte fundamental para complementar el contenido, facilitar la
comprension del texto y para mantener la atencién del nifio en el mismo. Es mas, texto
e imagenes se complementan entre si, pues en esta revista ambos adquieren el mismo
nivel de relevancia.

Por ultimo, se buscé una relacion entre los contenidos y el contexto en el que se
publicaba la revista, es decir, México. Seguramente la percepcién sera diferente para
cada lector, pero en general si es cercano o trata de hacerlo cercano. Es claramente
cercano el contexto de lo que se escribe para los nifios mexicanos cuando se menciona
explicitamente algun lugar en el pais, o0 alguna institucion mexicana, o a algun cientifico

mexicano, y estos recursos de utilizan de manera frecuente.
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5.3.2 National Geographic Kids en Espafiol: Toda una paleta de color

La Sociedad National Geographic se constituyé oficialmente el 27 de enero de 1988.
Nueve meses después se publicd el primer ejemplar publicé el primer ejemplar de la
revista National Geographic, en donde se estipulaba la misibn de la sociedad:

"3l National

“...propiciar el incremento y la difusion del conocimiento cientifico
Geographic Kids surgi6 en los Estados Unidos en el afio 2001.

En México, la revista National Geographic comenzé a editarse y publicarse en
espafol a partir de noviembre de 1997 por Editorial Televisa S.A. de C.V.
Especificamente, National Geographic Kids en Espafiol es una revista publicada
mensualmente -por la misma editorial- desde mayo del afio 2004, con un tiraje de
50,000 ejemplares aproximadamente. Se distribuye en toda la Republica a través de
puestos de periodicos, locales cerrados y por suscripcién. Una gran parte de sus
articulos son traducidos de la version en inglés (de Estados Unidos), ya que Editorial
Televisa tiene los derechos para publicar esas notas en espafiol y, ademas, agregar
algunas otras con contenido adaptado al publico infantil mexicano. Desde que apareci6
en el mercado mexicano, la revista ha tenido cuatro editores diferentes. De hecho, cada
uno de los ejemplares aqui analizados corresponde a la época de diferentes editores.

Para consultar la ficha correspondiente a esta revista, remitirse al Anexo 1,

pagina 189.

a) Formato NGKids en Espafiol

Una de las cosas que sobresalen al observar estas revistas es
que, aunque hay fotografias e ilustraciones (o ambos) que
acomparfien a los textos, prevalecen las fotografias por mucho.
Esta es una caracteristica que proviene de la revista para
adultos: una gran cantidad de fotografias de excelente calidad

se distribuyen a lo largo de toda la publicacién. En general, las

imagenes abarcan una mayor cantidad de espacio en relacion

NGKids7

* Informacion obtenida en el articulo “La Sociedad National Geographic” de la seccion “La Sociedad” en el sitio Web
oficial de la revista National Geographic en Espafiol. http://www.esmas.com/nationalgeographic/lasociedad/
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con los textos, y en algunas ocasiones, la misma cantidad de espacio que los textos,
pero nunca menos. Hay paginas que tienen muy poco texto sobre imagenes que cubren
toda la pagina. Este recurso puede funcionar para complementar la informacion de los
textos y para mantener atento al lector. Para esta revista, las fotografias son un
elemento muy importante. La totalidad de la revista esta impresa a color.

Al parecer, en esta revista las imagenes nunca son simples decoraciones, son
definitivamente extensiones del texto que brindan al lector mas datos que le permitan
otorgar significados de una manera mas facil a lo que esta leyendo. Se puede observar
que han sido seleccionadas con mucho cuidado. Se puede decir que las imagenes
contribuyen a demostrarle al lector que las cosas, los animales, las innovaciones
tecnoldgicas, etc. existen, que son reales. Lo cierto es que, aunque sean temas o
imagenes que los nifios conozcan o les resulten familiares, los textos y las mismas
imagenes pueden ayudar a completar la informacion que el nifio ya posee sobre el tema
del que se le esta hablando (o bien, brindarle informacién nueva, acercarlo a lo “ajeno”).
El pie de foto es un recurso muy utilizado en esta revista como complemento de la
imagen que acompafian, ya que ofrecen datos generales, datos que no estan incluidos
en la nota, explican detalles de la imagen, dan caracteristicas extras de los animales
qgue se abordan en el texto, etc. ¢ Se podria decir que las imagenes acercan a los nifios
a la ciencia? Se puede decir que los acercan a los resultados de la ciencia, y en muy
pocas ocasiones, a los procesos para llegar a esos resultados.

La portada también es un elemento importante del formato de NGKids. En sus
primeros numeros la imagen (una fotografia) cubria toda la portada y el nombre de la
revista ocupaba un tercio de la parte superior de la hoja (como es el formato de la
revista en inglés). Posteriormente, a partir del nimero de marzo del 2005, el marco
amarillo que caracteriza a las revistas de National Geographic se incluy6 también en la
revista para nifios, tal vez para que fuera identificada con mayor facilidad en los puestos
de periédicos. Ahora el nombre de la revista ocupa un espacio un poco mas pequefo
pero igual de visible. Las imagenes de las portadas son muy llamativas y deben ser un
elemento importante del disefio de esta revista, pues muchas veces de ellas depende la

venta de cada ejemplar.
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A lo largo de la revista se pueden encontrar dos tipografias en el cuerpo del texto
(aunque so6lo se conoce el nombre de una de ellas: Times New Roman). En algunas
ocasiones hay textos escritos a mano por el ilustrador. Casi todos los textos utilizan el
mismo tamafo en su tipografia, que no es muy pequefa. Esto permite que la lectura
sea mas agil para los nifios. En donde hay una gran variedad de tamafios y colores es
en los titulos de las notas o las secciones.

La presencia de publicidad es grande comparada con la cantidad de publicidad
que hay en Chispa, aunque no tan abundante comparada con otras publicaciones
infantiles de la misma Editorial. En los nUmeros analizados hay entre 5 y 10 anuncios
publicitarios (incluida una invitaciébn a suscribirse a NGKids y una tarjeta de pedido
desprendible para solicitar suscripcion a la revista por correo.

En cuanto a la extension de las notas y articulos en esta revista, se ha
encontrado una gran variedad. Pueden encontrarse notas muy pequefas (desde unas
54 palabras), hasta articulos de seis paginas con 1270 palabras. Sin embargo, cuando
los articulos son mas largos tienen mas imagenes, y en ocasiones la informacion se
distribuye en varios circulos y recuadros que se pueden leer de manera independiente,
por lo que parece que son varias notitas dentro de un solo articulo, haciendo la lectura
menos pesada.

Las cuatro secciones que permanecen en el tiempo y aparecen en las tres
revistas analizadas son: “De ultimo minuto” (donde aparecen pequefias notas,
generalmente relacionadas con el reino animal o que hablan de temas actuales),
“Diversion, juegos, risas y mas...” (que es la pagina donde comienzan las actividades
de la revista y generalmente incluye algun juego o actividad), “El globero” (seccién en
donde se coloca una fotografia y se pide al nifio que escriba para decir qué cree que
estan pensando o diciendo los personajes de la foto) y “Paleta de color” (seccién en
donde se muestran los dibujos de los nifios; cada mes se les pide que envien dibujos

de algun tema en especifico).
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b) Tipos de contenidos en NGKids en Espafiol
En los tres niumeros analizados de esta revista, el tema que aparece con mayor
frecuencia es el de la biologia, sobre todo relacionada con el mundo animal (en cada
revista se encontraron entre 5 y 14 notas o articulos de este tema). Enseguida, NGKids
da un importante espacio para los pasatiempos, retos o experimentos, al igual que al
tema de la tecnologia. En la mayoria de las ocasiones, los temas tecnol6gicos no estan
relacionados con la vida de los nifios mexicanos, es decir, se habla mucho de nuevas
tecnologias que no siempre se pueden encontrar en el mercado mexicano. Otros temas
localizados en las revistas son: astronomia, historias de los Guiness World Records,
sociologia, Optica, fisica, historia, investigacion, cine, arqueologia, juegos de video,
deportes y también hay una seccioén titulada “Paleta de color” en la que se publican
dibujos enviados por los lectores a la revista (segun temas sugeridos cada mes a través
de la misma seccién).

A través de los textos de NGKids en Espariol se fomentan algunos valores como
el consumismo, pues se habla de innovaciones tecnologicas que podrian facilitar o
hacer méas divertida la vida de los nifios lectores, se habla de videojuegos y tips para
ganar mas puntos al jugarlos, se les presenta a los nifios cinco juguetes “inteligentes”
(NGKids 22, pag. 14-15), hablandoles de la ciencia que hay detras de ellos, pero es
evidente que se busca que el lector pida que le compren esos juguetes (porque son
muy “cool”). También se fomenta de manera recurrente el amor por los animales y el
cuidado de las especies en vias de extincion (en la mayoria de las notas y reportajes),
ademas de investigar y ser observadores, incluso en sus viajes de vacaciones.

Se ha encontrado también que muchos de los textos inducen conductas en los
nifios lectores como:

e Reconocer el trabajo de cientificos, gracias
a los cuales se ha logrado que el lobo
mexicano regrese a poblar su habitat
natural. (NGKids 7, pag. 7)

e Ayudar a las tortugas marinas que arriban

a playas mexicanas para que no

disminuya la poblacion (NGKids 7, pag.

NGKids 7
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32-33). “Asi que de hoy en adelante, México y todos los que vivimos aqui
deberiamos ayudar para que estos milenarios animales sigan siendo los monarcas
de las costas”.

e Imaginar que son uno de los personajes de la pelicula El Espanta Tiburones.
Descubrir gue muchas actitudes de los personajes de esa pelicula nada tienen que
ver con los animalitos de la vida real. (NGKids 7, pag. 24-26)

e Tener un Segway HT, un vehiculo electrénico para transportarse a distancias cortas
en poco tiempo. (NGKids 7, pag. 31)

e Encontrar un arco iris en dias lluviosos pero con sol. (NGKids 7, pag. 34-35)

e Vigilar a alguien con una camara de video a color miniatura. (NGKids 16, pag. 2)

e Hacer un cuaderno de explorador, como los que hacen los profesionales de National
Geographic, para investigar durante las vacaciones. (NGKids 16, pag. 8-9)

e Observar a algun animal que cambia de color y tratar de descubrir si lo hace porque
tiene frio, porque esta tranquilo, porque estd enojado, porque esta tratando de
ocultarse o de darse a notar. (NGKids 16, pag. 13)

e No se dice “desama un celular para ver sus circuitos y componentes eléctricos”,
pero si se puede intuir: “si desarmas un teléfono celular encontraras circuitos y
componentes eléctricos conectados uno con otro...” (NGKids 22, pag. 12)

e Juzgar si los animales pueden amarse. (NGKids 22, pag. 16)

La lista es mucho mas larga, en cada revista se encontraron una gran cantidad de
ejemplos. Para consultarlos todos, favor de remitirse al Anexo 1 (pag. 189).

Algunos de los contenidos de NGKids destacan roles masculinos y femeninos.
Se resalta este aspecto pues en ocasiones se trata de roles estereotipados y se refieren
a actividades que podrian ser realizadas tanto por el género femenino como por el
masculino. Por ejemplo, se hace explicitamente en la nota “¢Las hembras son mas
inteligentes?” (NGKids 7, pag. 9). En esta nota se comparan los procesos de
aprendizaje y ciertas habilidades que desarrollan las nifias y los nifios en comparacién
con los chimpancés hembras y machos. Citamos algunas palabras del texto: “Unos
expertos descubrieron que los chimpancés hembra usan varas para desenterrar
termitas 2 afios antes que los machos. ... Pero los jovencitos pueden cazar y lanzar

objetos antes que ellas. ¢Suena familiar? Exacto, las niflas humanas con frecuencia
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aprenden a escribir y dibujar antes, pero los nifios lanzan pelotas antes.” Aunque pueda
ser cierto, se hace una clara comparacién entre las que son supuestamente las
habilidades de los nifios y las de las nifias. De todos modos el recurso puede funcionar
para hacer una comparacion entre humanos y chimpancés. Un ejemplo mas: podria

parecer que el articulo “¢Qué tipo de héroe eres?” de la seccion “Central de Video
Juegos” (NGKids 22, pag. 10) esta escrito sélo para nifios, pues el articulo comienza
asi: “¢ Alguna vez has sofiado con ser un héroe que salva princesas y vence al malo de
la historia? Descubre qué clase de héroe llevas dentro.” Esta frase excluye a las nifias
lectoras. También se destacan algunos roles masculinos y femeninos a través de las
imagenes (hombres cargando cosas pesadas, mujeres cargando nifios, etc.).
¢, Qué se hace con los conceptos cientificos al escribirlos para los nifios? ¢Se
reconfiguran? En algunas ocasiones, los conceptos cientificos se explican en cuanto
son mencionados, o se ofrece algun ejemplo para ilustrarlos. Pero también hay muchos
conceptos que no se explican, pues seguramente se supone que el nifio conoce esas
palabras, como “sefial de satélite”, “vacunas”, “invernadero”, “camuflado”, “collares de
telemetria”, “periscopio”, “eclosionan”, “refraccion y reflexion de la Iuz”, etc.
Evidentemente seria imposible escribir los articulos haciendo una descripcion de cada
uno de los términos que se utilizan, pero podria ser que no todos los nifios conozcan
estas palabras que no estan definidas, ilustradas o explicadas. Se encontraron algunos
reportajes o articulos que contienen un pequefio glosario con palabras que podrian
resultar desconocidas para los niflos. A continuacion se citan ejemplos de como se
explican los conceptos cientificos:
e Circulos conceéntricos: “... son circulos que comparten el mismo centro, pero no se
unen.” (NGKids 7, pag. 2)
e mamiferos: “... como td, los perros y los elefantes” (NGKids 7, pag. 18)
e de sangre fria: “... pasan mucho tiempo al sol, para regular la temperatura de su
cuerpo.” (NGKids 7, pag. 18)
e Adaptacion: conducta o parte del cuerpo de un animal que lo ayuda a sobrevivir.
(NGKids 16, pag. 17)

e Camuflaje: habilidad para confundirse con el entorno. (NGKids 16, pag. 17)
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e “Todo lo que los ojos ven, los oidos oyen, la nariz huele, la boca saborea y la piel
siente, viaja en forma de sefales eléctricas de una neurona (célula cerebral) a otra,
hasta llegar al cerebro. Este proceso se llama sinapsis y gracias a ella captamos
todo lo que nos rodea.” (NGKids 22, pag. 24)

¢Antropomorfizan las cosas o los animales? En

LO PUEDES COM- N

algunas ocasiones se utiliza el recurso de antropomorfizar L FRENDER MEOR

CON ESTOS EJER-
CICIOS.

las cosas o los animales, recurso que también es muy
aprovechado en la literatura infantil. Esto se utiliza en

algunas ocasiones para dar voz a los animales, que

aparecen en una fotografia pensando o hablando, con un :
globo como el que se utiliza en las historietas. A veces se le ponen 0jos NeKids 22
nariz y boca a elementos que en la vida real no lo tienen, como el Sol. Algunos
animales aparecen vestidos (en fotografia o en ilustracién). El articulo “¢Se aman los
animales?” (NGKids 22, pag. 16-21) habla precisamente de la dificultad para probar
cientificamente que entre los animales pueda existir el sentimiento de amor, sin
embargo, algunos cientificos creen que algunas expresiones faciales, vocalizaciones, el
lenguaje corporal y la conducta de los animales pueden mostrar que si son capaces de
amar.

Se encontraron pocos aspectos ideologicos en los contenidos de esta revista. El
mas comun (localizado en las tres revistas analizadas) es un reconocimiento y
seguimiento a la labor de los cientificos que trabajan con fondos de la National
Geographic Society. Es claro que se pretende que el nifio lector se vaya interesando en
esos temas, probablemente para que de adulto compre la revista para adultos o apoye
a esta sociedad. El segundo aspecto ideologico que se detecto es el de la costumbre
mexicana de poner ofrendas el dia de muertos. Al final del texto se invita al lector a
poner su propia ofrenda en casa, pero el objetivo principal del reportaje parece ser el
dar a conocer algunos significados de esta costumbre que se realiza en México afio con
afo, y la vision de la muerte como una ocasion de celebracion y no de tristeza. Y por
altimo, se habla de la celebracion del dia del amor y la amistad (en un nimero del mes

de febrero 2006, NGKids 22). So6lo se invita a los nifios a realizar una tarjeta del dia del
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amor y la amistad (pag. 34-35), y es la Unica referencia que se hace al tema en toda la
revista (salvo por el articulo de amor entre animales).

No hay en estos numeros de NGKids citas tomadas de otros textos u otras
fuentes dentro de los reportajes, notas o articulos, pero en algunos se citan las palabras
de alguien mas (muchas veces de cientificos). Ademas, en casi todas las secciones o
articulos se menciona al autor del texto y al fotégrafo (o agencia de la cual se compré
esa fotografia).

Para conectar el mundo de los nifios con el de los adultos (productores de la
revista y productores de la informacion que se les proporciona a los nifios), se utilizan
varios recursos. Se les habla de temas que podrian interesarles y se les explica como
es que esos temas se relacionan o se podrian relacionar con sus vidas. Se colocan
muchas imagenes (ilustraciones) a color, caricaturas. Se utilizan globos en los que se
escribe lo que un personaje esta pensando o diciendo, como en las historietas. Otro
recurso son los mismos textos, que casi siempre incluyen al nifio en lo que se escribe o
ilustra pues se les habla en segunda persona. Incluso aparecen ilustraciones o
fotografias de otros nifios, para que el lector se identifique todavia mas con lo que esta

viendo y leyendo.

c) Desarrollo de los contenidos en NGKids en Espafiol
Al desarrollar los textos, ¢se utiliza un vocabulario sencillo para los nifios? Seria mas
sensato medir esta sub-categoria con las opiniones de los lectores de la revista, no
obstante podemos afirmar que el vocabulario que se utiliza es simple, y que en la
mayoria de las ocasiones en que se menciona un concepto que podria resultar nuevo
(desconocido) para el lector, se ofrece una pequefa explicacién de su significado.
Aunque en ocasiones se utilizan muchos términos tecnolégicos y valdria la pena hacer
un estudio de recepcion para ver qué tan familiarizados estan los nifios con esos
términos (microchip, laser, infrarrojo, etc.).

En las revistas analizadas, los contenidos se presentan en forma de nota
informativa, articulos o reportajes, juegos o experimentos, cartas, fotorreportaje y frases
cortas (en un cintillo en la parte superior o inferior de la revista). En estos nimeros de

NGKids no estan presentes los géneros literarios, solo los periodisticos.

104



National Geographic Kids en Espafiol, a través de sus contenidos, no invita de

manera recurrente a que los nifios reflexionen sobre lo que se les esta diciendo en la

revista. Muchos de los textos de esta revista son descriptivos Unicamente. Hay algunas

notas en las que se invita a la reflexion, como:

“¢ Crees que las nifias aprenden mas rapido que los nifios?” (NGKids 7, pag. 9)
“¢,Cuantas veces, sobre todo después de llover o en un dia despejado, hemos
visto aparecer magicamente un arco iris en el cielo? (NGKids 7, pag. 34)

“Hay muchos objetos especiales que sélo pueden verse con ojos de explorador.
Para entrenar tus ojos debes poner atencién y observar cada cosa desde
distintos angulos.” (NGKids 16, pag. 9)

“Si alguna vez observas a un animal cambiar de color, intenta descubrir por qué.
¢ Tiene calor o frio? ¢Esta tratando de ocultarse o de darse a notar? Observa
cuidadosamente. Podrias convertirte en un experto en el lenguaje de los artistas
del disfraz.” (NGKids 16, pag. 13)

“Agui les mostramos siete historias mas que nos sugieren que algunos animales
pueden ser capaces de amarse. Ustedes seran los mejores jueces para valorar
esto.” (NGKids 22, pag. 16)

“Durante el recreo, cierra los 0jos y escucha con atencion. ¢Sabes a qué
pertenece cada sonido?” (NGKids 22, pag. 25)

“Y tU, ¢como reaccionas al entrar a una panaderia y oler el pan recién hecho?
¢, Qué sientes cuando acompafias a tu mama al super y, sin querer, te paras

donde venden el pescado?” (NGKids 22, pag. 25)

Este tipo de preguntas y retos permiten que el nifio lector observe detalles, que saque

sus propias conclusiones, que complete la informacién que se le esta proporcionando a

través de sus opiniones o sus experiencias. Y también se hacen invitaciones para que

el nifio realice sus propias investigaciones, dandole

consejos de como hacerlo.

relacion que existe entre los contenidos de la revista y
el contexto en el que ésta se publica. Para cada

lector, la cercania o lejania de lo que el texto y las

~

PROYECTO

Para finalizar este andlisis, se busco cual es la

NGKids 16
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imagenes le dicen serd diferente, seguramente algunos nifios se sentiran mas
identificados que otros. En general, se trata de acercar los textos al contexto de los
nifios. Lo cierto es que la mayoria de las notas y los reportajes de NGKids hablan de
lugares y situaciones que no ocurren en México. Hay una buena cantidad de notas
redactadas en México y en las que se abordan temas sobre algun lugar del pais o
especies animales de México, o incluso que hacen mencion a alguna institucion de

investigacion o a algunos cientificos mexicanos.

5.4 Analisis del discurso de las revistas seleccionadas

Después de obtener una panoramica sobre las revistas como producto cultural, con
caracteristicas particulares en su formato y en sus contenidos, se procedié a realizar un
analisis critico del discurso de seis notas y articulos (tres correspondientes a Chispa y
tres a National Geographic Kids en Espafiol). Como ya se ha dicho, el lenguaje, las
imagenes, los colores y las formas no pueden elegirse por los productores de manera
inocente, siempre hay un proposito, una intencion detras de ello. Se tratara de ahondar

en la busqueda de esas intenciones con el siguiente analisis.
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5.4.1 Andlisis del discurso en Chispa

Revista: Chispa 58 (enero, 1986)

Articulo: Para Conocerlos Mejor

Pagina: 22-23

Autor: Zoraida Vasquez

llustradores: Enrique Sapién y Juan del Olmo

Este analisis tratard de indagar sobre la forma en que los productores de Chispa se
acercan a sus lectores a través del lenguaje, las imagenes y los términos cientificos. El
articulo seleccionado, “Para Conocerlos Mejor”, habla al lector de un grupo de amigos
que se reune los domingos para observar a los perros que viven cerca de la manzana
en la que ellos -los nifios del articulo- también viven. Para leer el articulo completo, ver

la siguiente pagina.

a) Formato de la Revista:

En este articulo se utilizan tinta negra y azul sobre fondo blanco. Las imagenes y el
texto estan intercalados, aunque prevalecen las imagenes en el disefio de las dos
paginas. El texto esta dividido en varios cuadros pequefios (10), esto lo hace parecer

todavia mas corto.
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¢,Como son las imagenes? Son ilustraciones, caricaturas. Se repiten las
imagenes de perros en diferentes actitudes (persiguiendo un tlacuache, dejandose
acariciar por un nifio y orinando en un &rbol). Se repite también la imagen de un
tlacuache (perseguido por un grupo de perros, trepado en un arbol estudiando a un
perro y parado al pie del arbol). El tlacuache esta vestido, usa camiseta, jeans y
zapatos. Aparecen en las ilustraciones dos nifios y una nifia. Esto funciona para que el
lector se sienta identificado.

La produccién de las imagenes para el articulo y la forma en que han sido
distribuidas no son fortuitas. Los ilustradores han tenido que hacer su propia
interpretacion del texto para realizarlas, ya que con las imagenes se puede lograr dar
mayor credibilidad a lo que esta escrito. En este caso, el lector puede comprobar, a
través de las imagenes, que un grupo de nifios puede realizar una investigacion en las
calles de su colonia, que los perros orinan los troncos de los arboles o que los perros
persiguen tlacuaches. Y eso es lo que los productores pretenden que los lectores vean:

gue igual que los nifios de las ilustraciones, pueden hacer una investigacion.

b) Tipos de Contenidos
En este articulo, los contenidos giran en torno a dos tépicos principalmente: el
comportamiento de los perros y las técnicas para observarlos e investigarlos. Entre
lineas se estan fomentando algunos valores. El primero es el de conocer, comprender y
probablemente acreditar el trabajo de los investigadores. Si los nifios pueden hacerlo,
descubrir cosas interesantes y, ademas de todo, divertirse (se menciona dos veces en
el texto que es divertido), podrian apropiarse de esa forma de observar y conocer el
mundo, de discutir y llegar a conclusiones. Otro valor que se fomenta es el de
organizarse para trabajar en equipo. Cada nifio debe seguir a un perro diferente, pero al
final deben reunirse todos y compartir observaciones, discutirlas y llegar a conclusiones.
Esto quiere decir que también se fomenta el respeto por el trabajo y las opiniones de los
demas.

En el articulo se incita claramente a que los nifios hagan una investigacion
(induce una conducta especifica). Y se les dice como hacer esa investigacion: se les

recomienda a los nifios lectores que observen y anoten durante varios dias los
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recorridos y actividades de algun perro de su colonia. También se les invita a que hagan
un equipo y que cada nifo siga a un perro diferente, para luego comparar los resultados
y ver qué diferencias y similitudes hay en el comportamiento de cada perro. Se les da
muchos consejos, para hacer sus observaciones y anotaciones. Este ejercicio es una
clara exposicion del interés de quienes hacen la revista por hacer que los nifios se
interesen en la labor del investigador y en generarles ciertas actitudes y capacidades
para ello.

En el caso de este articulo, no se aborda algin tema o concepto cientifico en
especial, sino que se habla de herramientas de investigacion cientifica. Por supuesto
gue no se le habla al nifio del rigor que requiere la ciencia, o del detalle con el que hay
que llenar una bitacora y tomar los tiempos de estudio. Lo que se hace es que se
simplifica el proceso para que cualquier nifio pueda hacerlo de manera sencilla. Se
mencionan conceptos como “campo de trabajo”, “observacion”, “interpretacion”,
“conclusion” e “investigador”. Segun Siegfried Jager, estos términos pueden entenderse
como dispositivos para encontrar conocimientos especiales, que corresponden a los
conocimientos cientificos o académicos. En el caso de este articulo, los conocimientos
especiales que estan expresados corresponden al proceso de investigacion y
observaciéon que se esta sugiriendo que el lector haga.

En este articulo se detectan aspectos ideolégicos que se refuerzan con los
contenidos: apoyo, reconocimiento y difusion de la labor del cientifico. En los textos de
la revista Chispa claramente se puede observar la intencion de resaltar la importancia
del trabajo de los cientificos, ademas del interés por despertar vocaciones cientificas en
los lectores.

Para ligar el mundo infantil con el de los adultos, la autora recurre a las
siguientes técnicas. En primer lugar, los nifios que aparecen en las imagenes se
presentan directamente con el lector: “Hola, somos amigos del Tlacuache Metiche y
estamos averiguando cémo se comportan los perros en nuestra colonia”. La autora se
hace invisible y le da voz a los personajes, para que el lector se sienta todavia mas
identificado con ellos. Es una buena estrategia pues, sin decir que se le estan
ensefiando al lector métodos para hacer investigacion cientifica, se le proporcionan

algunas herramientas y ejemplos para que pueda hacerlo por si solo. Cabe mencionar
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gue en ningun lugar se explica quién es el Tlacuache Metiche, por lo que se presupone
que el lector ya lo conoce (tal vez de nimeros anteriores de la revista). Por otra parte,
con los textos se incluye al nifio en lo que se relata, lo vuelven parte del mundo que le
estan presentando a través de palabras e imagenes. Se les explica lo que podria
resultarles poco familiar o desconocido. O se les pide una opinién sobre lo que estan
leyendo. Se utilizan para esto palabras que son familiares en el lenguaje de los nifios, a
guienes se les habla en segunda persona. Por ejemplo:

“Este es el mapa. No te olvides de hacer el tuyo.”

“Debes tener paciencia. Un buen investigador debe ser muy paciente.”

“El periodiquero piensa que estamos locos.”

“Una vez que hayas hecho las observaciones que creas necesarias, durante siete u

ocho dias, comparalas con las de tus compafieros.”

c) Desarrollo de los Contenidos

El vocabulario que se utiliza en este articulo, como el de toda la revista, es sencillo. El
texto tiene una estructura con introduccion, desarrollo y conclusiones, facil de seguir por
las imagenes que acompafan al texto. Se puede decir que se trata de un articulo que
propone retos al lector, relatado a manera de historia (la historia de la investigacion de
los nifios que aparecen en el articulo). Ademas, los personajes del articulo establecen
un didlogo con el lector, el lector esta incluido dentro del texto, “Una vez que hayas
hecho las observaciones que creas necesarias...”.

Este articulo invita claramente al lector a reflexionar, por ejemplo, se le hacen las
siguientes preguntas sobre el comportamiento de los perros: “Hay que contestar
preguntas como las siguientes: ¢cémo se comportan cuando hace calor?, ¢cémo
cuando hace frio o cuando llueve?; ;qué amigos 0 enemigos tienen y qué sefales se
hacen entre ellos?; ¢qué pasa si llega un perro de otra colonia?”. El lector podria
imaginar las respuestas a esas preguntas si ha tenido la oportunidad o la curiosidad
previa de observar a los perros en la calle, o bien, podra contestarlas al hacer la
actividad que se le propone. También se invita a los nifios a investigar, de manera
explicita, durante todo el desarrollo del articulo: “Debes tener paciencia. Un buen

investigador debe ser muy paciente. Obtendras un montén de informacién que puede
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llegar a ser muy util y, si te gustan los animales, esta serd una divertida manera de
conocerlos mejor.” Y no solo se les invita a investigar, sino que se les califica como
investigadores.
Los contenidos de este articulo se complementan con las imagenes que lo
ilustran. Las imagenes en este articulo sirven para:
- Mantener la atencion del lector.
- Presentar al grupo de amigos (los personajes amigos del Tlacuache Metiche).
- Ensefar el mapa que ellos hicieron de la manzana donde viven para marcar los
recorridos de los perros.
- Mostrar a los nifios (los personajes) en actitudes de investigadores.
- Mostrar actividades comunes de los perros.
- Acercar al lector al trabajo de un investigador.
Las imagenes siempre tienen una relacion directa con el texto. No se trata de simples
decoraciones, sino que proporcionan informacién extra a la que esta escrita, y muestran
simbolos que pueden facilitar al lector dar un mayor significado a lo que esta leyendo,
es decir, facilitan la comprensién del texto y pueden ser un recurso clave mantener la
atencion del nifio en el mismo. Las imagenes por si mismas ya aportan mucha
informacion. Le dicen al nifio algo (o0 mucho) de lo que va a leer o de lo que puede
encontrar en el texto. Como son imagenes grandes (o abundantes), es decir, ocupan
una buena proporcibn de cada pagina, se vuelven parte fundamental para
complementar el contenido. Es mas, texto e imagenes se complementan entre si, pues
en esta revista ambos adquieren el mismo nivel de relevancia.
Se puede decir que los contenidos de este articulo son cercanos al contexto en
el que se publica la revista. En México es muy probable que todos los nifios conozcan a
un perro. Es un poco menos probable que conozcan a los tlacuaches, pero no
imposible. En el mapa de la ilustracion se muestran un cine, un parque, un mercado y
una escuela, lugares que es muy probable que los lectores conozcan, sin importar en
qué estado de la Republica vivan.
Si tomamos en cuenta que hay palabras o frases que pueden funcionar como

dispositivos para encontrar etiquetas de simbolismo colectivo (Jager, s.f.), en este
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articulo hay varios ejemplos de lo “lo normal”, lo verdadero, lo incorrecto, lo permitido,

etc. Veamos algunos:

“Dicen que es muy facil observar a los perros porque viven en las ciudades y
en los pueblos, tienen habitos diurnos, son sociables y jmuy amigos de los
hombres!” Al lector no se le explica quién dice que es facil observar a los perros
(esa es una postura de quien habla), pero no importa porque a continuacion le
ofrecen una lista de razones por las cuales es facil observarlos. El calificativo
muy para la palabra facil cumple con el objetivo de animar al lector a hacerlo
(observar a los perros).

“Nos reunimos todos los domingos, bastante temprano, porque es la hora en
gue ellos comienzan sus actividades, en tanto que a los humanos se les
pegan las sabanas.” Lo normal reflejado en esta frase es que los perros
empiecen sus actividades muy temprano, y que los humanos se levanten tarde
los domingos. Puede ser una generalizacion, pero es acertada. Ademas, el
domingo es un dia en que no hay que ir a la escuela, y los nifios bien podrian
levantarse a observar perros.

“Es muy divertido seguirlos en sus travesuras. Cada dos por tres me topo con
uno de mis amigos que anda en lo mismo. El periodiguero piensa que
estamos locos.” De nuevo aparece el calificativo muy, seguido de la palabra
divertido. Le estan diciendo al lector que no solo lo pasaran bien haciendo la
investigacion, sino que lo pasaran muy bien. En la segunda parte de la frase se
reflejan varias cosas. Por un lado, el nifio dice que un adulto cree que estan
locos por seguir a los perros y observarlos. Evidentemente se trata de un adulto
que nada tiene que ver con el quehacer cientifico y tal vez por eso diria que los
nifos estan locos. Pero por otro lado, la frase denota que no es una actividad
comun. Es mas frecuente ver a los nifios jugar, correr, andar en bicicleta o
pasear con sus padres. Aun asi, en el enunciado anterior ya se menciond que
observar perros es muy divertido (no es comun, no es lo normal, hay quienes
dicen que estamos locos, pero no importa porque nos divertimos mucho).

“Es bueno discutir acerca de las mismas, tratar de interpretar los datos y llegar a

algunas conclusiones.” Se califica como bueno a la actividad de discutir las
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observaciones que cada quien haya hecho del perro que siguid, pues
seguramente no todos habran observado lo mismo. Se trata de una
recomendacion, de inducir en el nifio la capacidad de escuchar lo que vieron los
demas, ademas de debatirlo y tratar de llegar a conclusiones sobre el
comportamiento de los perros en la calle.

e “Debes tener paciencia. Un buen investigador debe ser muy paciente.” La
palabra Debes es imperativa, es necesario ser paciente para ser un buen
investigador. La herramienta aparece aqui como otra de las cualidades o
requerimientos de cualquier investigador. Y, por la manera en que esta escrito, al

parecer se quiere sugerir o propiciar la paciencia en los nifios lectores.

d) Breve Conclusién

Se han encontrado en este articulo algunas interpretaciones del autor sobre: la manera
en que un nifio debe observar ciertos acontecimientos de su vida (como los perros que
viven en su colonia o lo tarde que se levantan los adultos el domingo), la manera en
que trabaja un buen investigador, los comportamientos de los perros callejeros, entre
otras. Es decir, se aborda el contexto de lo que podria ser la vida cotidiana de muchos
de los lectores.

Segun la propuesta de De Semir (2000), el articulo “Para conocerlos mejor” si
esta acercando a los nifios, de alguna manera, con disciplinas que son ajenas a la
mayoria de los lectores. En este caso, los acerca a la labor de observar como lo hacen
los cientificos. Podria ser que la lectura de este articulo haga que los lectores tengan
deseos de continuar aprendiendo (Roqueplo, 1983), pero esto no se puede asegurar ya
que se desconocen las opiniones de los nifios que leyeron el articulo. La instancia de
enunciacion (Charaudeau, 2003), es decir, el autor o productor del articulo, parece tener
la intencion de acercar a los nifios a una herramienta de la labor de los cientificos. El
autor entonces esta proporcionando, ademas de informacién objetiva, una serie de
“creencias, opiniones y representaciones sociales” (Gutiérrez, 2003) propias, de la

revista Chispa y del gremio de cientificos.
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Revista: Chispa 96 (marzo, 1989)
Articulo: En el Mar Muerto nadie se ahoga
Seccioén: De todo un poco (pags. 10-11)
Pagina: 10

Autor: Desconocido

llustrador: Juan Ramén Jasso

Este andlisis tratard de indagar sobre la forma en que los productores de Chispa se
acercan a sus lectores a través del lenguaje, las imagenes y los términos cientificos. La
nota seleccionada, “En el Mar Muerto nadie se ahoga”, habla al lector de la densidad

del agua en al Mar Muerto por la cantidad de sal que contiene.

S -
a) Formato de la Revista m.” @
En esta nota se utilizan tinta

negray verde sobre fondo blanco.

En el Mar Muerto,
Se encuentra dentro de la seccion  [nadie se aboga W e

“De todo un poco”, que en este

¥ ' n Medio Oriente hace muchisimo calor,

] i i | W eso las aguas del Mar Muerto
numero lncluye cinco notas y -ub];(:jardo en Palgst'ma— $e evaporan a un
£ ritmo muy acelerado. Este fenémeno hace L
ocupa dos paginas. La han gue la sal de sus aguas se concentre (las de

los océanos tienen alrededor de un 6% de |-
ubicado al centro de la seccién, y |salinidad y las del Mar Muerto, la
portentosa cifra de 25%). Esto a su vez
aumenta la densidad de las aguas, de tal
manera que nadie, por mds pesado que
i ; « sea, se hunde, (Si no nos crees intenta
insertado sobre la Imagen de “En sumergir un huevo en agua con mucha

sal.)

en la parte inferior. El texto se ha

el Mar Muerto nadie se ahoga”.
Es un texto corto, al igual que
todos los de la seccidon. La |“#=trr

imagen ocupa un poco mas de —ee—%

espacio que el texto.

¢Como es la imagen? Es

una ilustracion, una caricatura. Se

trata de un camello que bebe agua y una persona que sostiene un plato, al cual le esta

echando sal (con un salero). Tal vez sea un elemento cémico el echarle sal a un plato
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hondo (probablemente con comida) en el Mar Muerto. Hay muchos simbolos en la
imagen. Primero, se pueden ver las patas del camello y las sandalias del humano, que
estan parados sobre el agua. Esto se debe a que en el articulo se menciona que en el
mar muerto nadie se hunde, por mas pesado que sea. Segundo, el camello tiene la
lengua de fuera, y se puede ver que de la lengua surgen dos lineas punteadas con
estrellas al final. Esto es un simbolo de dolor. Es poco probable que sepamos si a un
camello le duele la lengua por tomar esa agua, pero si se puede inferir que el nifio lector
haya comido una abundante cantidad de sal (0 algun alimento demasiado salado) y
haya experimentado dolor en su lengua. Tercero, como la nota menciona que el Mar
Muerto estda en el Medio Oriente, el personaje aparece con una vestimenta
estereotipada de aquella region —ademas no sabemos si se trata de un habitante de
Jordania, de Cisjordania, o de Israel-. Aun Asi, se esta legitimando una tradicién de

aguella region del mundo y se le da mayor credibilidad al texto.

b) Tipos de Contenidos

En esta nota, el contenido se basa en un tema: la densidad del agua en el Mar Muerto.
Como se trata de un acontecimiento que ocurre en un lugar lejano a México, pero la
imagen muestra el tipo de vestimenta que se utiliza all4, podria decirse que esto puede
ayudar a que el lector se identifigue como perteneciente a una cultura y a que conozca
culturas y costumbres diferentes a las suyas (aunque el texto no lo diga de manera
explicita).

Se induce una accion en concreto: intentar sumergir un huevo en agua con
mucha sal. Es la dltima parte del articulo, que ademas representa un reto para el lector,
por si no cree lo que esta leyendo: “Si no nos crees intenta sumergir un huevo en agua
con mucha sal”. Primero se le da la informacion sobre la densidad del Mar Muerto, y
luego se le invita a comprobar que los objetos pesados no se hunden en las aguas muy
saladas. Es una de las caracteristicas de la revista, permite que el lector ponga en duda
lo que ahi se dice y le pone retos para reafirmar el conocimiento que ya tiene (o la
informacion que ya se le ha dado).

En esta nota se aborda un concepto cientifico Unicamente: el de densidad. El

significado del término se ofrece a lo largo de la nota: el calor hace que se evapore el

116



agua, se concentra mucha sal en los océanos y asi aumenta la densidad de las aguas.
Claro que no se explican los conceptos fisicos, o que se mide en kilogramos por metro
cubico, pero tal vez son datos que al lector no le generarian ningun significado util en
esa etapa de su vida. Entonces, en términos de Siegfried Jager, aqui es el término
“densidad” el que puede entenderse como dispositivo para encontrar conocimientos
especiales. Con una pequefia cantidad de datos, el lector puede formarse una idea de
lo que se le esta hablando, no es necesario saturarlo de informacién. Hay también otro
concepto que se menciona pero no se explica: la “evaporacion”. Tal vez el autor ha
dado por hecho que en la escuela el nifio lector ha aprendido el ciclo del agua, por lo
gue no le parecié necesario explicarlo en la nota.

Para ligar el mundo infantil con el de los adultos se utilizan dos recursos: las
imagenes en caricatura y el lenguaje, se le habla directamente al lector, en segunda
persona: “Si no nos crees intenta sumergir...”. El lector, de una u otra manera, se
vuelve parte del relato. Y el autor se vuelve una especie de amigo del lector, no hay
formalidades entre ellos, 0 mas bien un grupo de amigos (por la palabra nos), que quiza
se refiera a los productores de la revista, a todos los que participan en ella. Ademas, el
autor le esta proponiendo al nifio que haga un experimento, le da una herramienta para

comprobar por si mismo la informacién que se le ha proporcionado a través de la nota.

c) Desarrollo de los Contenidos
El vocabulario que se utiliza en esta nota, como el de toda la revista, es simple. Como
en cualquier nota periodistica, contiene los datos generales, aunque si cuenta con una
estructura con introduccion, desarrollo y conclusiones, es facil de seguir por la imagen
que acompafia al texto. Se va explicando poco a poco el fenémeno que ocurre en el
Mar Muerto.

No se invita directamente a los lectores a reflexionar, pero se les invita a hacer
una pequefa investigacion, se incita a que pongan en duda el contenido de la nota y
hagan un experimento para comprobar por ellos mismo, entonces ellos serian
portadores de la verdad, no soOlo porque lo decia la revista, sino porque ellos con sus
propias manos hicieron algo que lo puede demostrar. El nifio lector ha sido tomado en

cuenta por el autor adulto. Para un nifio eso es importante.
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Como ya se ha explicado, el contenido de la nota se complementa por una
imagen. En este caso, la imagen funciona para:

- Mantener la atencion del lector.

- Acercar al lector al Medio Oriente (y al Mar Muerto), aunque para ello se ofrece
informacion estereotipada.

- Demostrar que el Mar Muerto esta muy salado.

No es simplemente una decoracién, ni fue seleccionada al azar, la imagen tiene una
relacion directa con el texto (lo complementa) y ademas presenta informacion extra: que
el agua del Mar Negro (al igual que la de cualquier otro mar) esta muy salada y no es
buena para tomarse. Es decir, por si misma la imagen ya esta aportando datos, aunque
el nifio no lea la nota.

El contenido de la nota no esta precisamente dentro de un contexto muy cercano
al de los nifios mexicanos. Sin embargo, la percepcion de cada lector es diferente. Lo
cierto es que podria resultar mas familiar que el agua de mar es salada, o que en el
medio oriente hay camellos. A través de la nota se podria acercar un poco al lector a
ese contexto del Mar Muerto (a pesar de que geograficamente Palestina es un lugar
muy lejano a nuestro pais).

Si tomamos en cuenta que hay palabras o frases que pueden funcionar como
dispositivos para encontrar etiquetas de simbolismo colectivo (Jager, s.f.), en esta nota
hay varios ejemplos de lo “lo normal”, lo verdadero, lo incorrecto, lo permitido, etc.
Veamos algunos:

e “En Medio Oriente hace muchisimo calor, por eso las aguas del Mar Muerto -
ubicado en Palestina- se evaporan a un ritmo muy acelerado.” Al ser dos
aseveraciones, se sobreentiende que el lector las tomara como verdaderas. El
calificativo muchisimo para la palabra calor cumple con el objetivo de explicar la
segunda parte de la frase: que el agua se evapora rapidamente.

e “Este fendbmeno hace que la sal de sus aguas se concentre (las de los océanos
tienen alrededor de un 6% de salinidad y las del Mar Muerto, la portentosa
cifra de 25%).” En esta frase volvemos a encontrar ejemplos de lo verdadero,
incluso con datos estadisticos (no sabemos la fuente de esta informacion, pero

como es una nota corta tal vez tuvo que dejarse fuera, o quiza el autor no lo
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considerd importante para sus lectores). Puede ser que el lector no conozca el
significado del calificativo portentosa, pero al ver la cifra que le sigue, quiza el
lector pueda hacerse una idea (pues 25 es mucho mayor que 6).

e “Esto a su vez aumenta la densidad de las aguas, de tal manera que nadie,
por mas pesado que sea, se hunde. (Si no nos crees intenta sumergir un
huevo en agua con mucha sal).” Seguimos encontrando en esta frase ejemplos
de lo que el autor expone como verdadero. Pero aqui hay una variable, y es el
reto a cuestionar lo que se le esta diciendo como verdadero al lector. Tal y como
sucede en la ciencia, un concepto o teoria seran verdaderos hasta que se

demuestre lo contrario 0 se proponga una nueva teoria.

d) Breve Conclusién

En esta nota, el contexto de la vida cotidiana de los lectores mexicanos no se refleja del
todo. Es decir, es poco probable que todos los lectores conciban al Medio Oriente y al
Mar Muerto como lugares cotidianos en sus vidas. Sin embargo, podria resultarles
cotidiano el hecho de probar cosas muy saladas y sentir dolor en sus lenguas o
paladares. La nota es muy corta y descriptiva, por lo que no da lugar a muchas
interpretaciones propias del autor. Hay mas interpretaciones hechas por el ilustrador (en
la imagen que acompafia la nota) respecto a: la vestimenta que se utiliza en esa region
del mundo, y al hecho de que nadie se hunde en las aguas del Mar Muerto por su
densidad.

A través de la nota “En el Mar Muerto nadie se ahoga” los lectores pueden
acercarse a una region del mundo que podria ser completamente ajena para quienes
no la hayan estudiado en sus clases de geografia, por ejemplo (De Semir, 2000). Pero
también los acerca con fendmenos como el ciclo del agua y la densidad del agua, que
se retratan como una representacion social de la ciencia (Berruecos, 2000), ya que la
idea es dar a entender que debido a estos fenbmenos, nadie podria ahogarse en el Mar
Muerto. En este caso, el autor esta proporcionando, ademas de datos descriptivos, una
serie de “representaciones sociales” (Gutiérrez, 2003) propias, de la revista Chispa y del

gremio de cientificos respecto a este fendbmeno.
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Revista: Chispa 178 (mayo-junio, 1996)

Articulo: Nuestro planeta se esta calentando... COMO UN INVERNADERO!
Pagina: 8-9

Autor: Martin Bonfil Olivera

llustradora: Jazmin Velasco

Este analisis tratard de indagar sobre la forma en que los productores de Chispa se
acercan a sus lectores a través del lenguaje, las imagenes y los términos cientificos. El
articulo seleccionado, “Nuestro planeta se esta calentando... jCOMO UN
INVERNADERO!”, habla al lector del efecto invernadero, fendmeno que esta
ocasionando el calentamiento de la tierra. Para leer el articulo completo, ver la siguiente

pagina.

a) Formato de la Revista
En este articulo se utiliza tinta a colores sobre fondo blanco. La imagen principal esta al
centro de las dos paginas y el texto a los lados de la imagen (una columna a la
izquierda y otra a la derecha).

¢,Como son las imagenes? Son dos ilustraciones, caricaturas. En la imagen
principal se puede ver a una gran cantidad de personas sudando (nifios y adultos),
sedientos, quemando basura, prendiendo una fogata, asando carne, utilizando el coche,
asoleandose, abanicandose. Se puede ver que el biéxido de carbono se queda
“atrapado” en la atmadsfera, mientras dos pajaros tosen. El sol mira todo desde lo alto,
pensativo. Los animales que aparecen en la imagen también tienen calor. Con esta
imagen el lector puede darse una idea de las actividades humanas que ocasionan el
efecto invernadero. Hay otra imagen pequefia al inicio del texto, en donde se ve a un
bombero con uniforme rojo y sosteniendo una manguera. Esta segunda imagen puede
representar la necesidad de dejar de quemar tantas cosas (pues los bomberos apagan
el fuego). Tanto el autor como el ilustrador han querido crear una conciencia en los
lectores para evitar que la Tierra se siga calentando, texto e imagenes se

complementan.
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b) Tipos de Contenidos

En este articulo, los contenidos giran en torno a dos tdpicos principalmente: el
calentamiento de la tierra y el efecto invernadero. Es muy claro que con este articulo se
busca fomentar un valor: que los nifios ahorren energia para que no se siga calentando
la Tierra. ¢ Como se fomenta? Explicando a los nifios las consecuencias de no ahorrar
energia y presentandoles ejemplos de cémo ahorrarla.

A través de este texto se inducen algunas conductas. No quiere decir que todos
los nifilos que lean el articulo van a realizar lo que ahi se les dice, pero si se les sugiere,
por ejemplo, que piensen qué sucederia si se comenzara a derretir el hielo del polo
norte y el polo sur, quemar menos combustibles, no usar tanta agua caliente al bafarse,
no prender las luces que no se necesiten, decirle a sus papas que no usen tanto el
coche y aprovechar la luz del dia durante el horario de verano. Lo interesante es que
primero les explican las consecuencias del calentamiento de la Tierra y después les
dicen cdmo pueden evitarlo.

En este texto, los conceptos cientificos se explican en cuanto son mencionados.
Se habla del “efecto invernadero”, “biéxido de carbono” y “energia”. El Gnico concepto
gue no se explica es el de “atmdsfera”. Tampoco se explica el “calor”, pero ese es el
tema de todos los articulos de este numero y el lector pudo haberlo leido ya antes de
llegar a estas paginas de la revista. Estos cinco conceptos serian entonces lo que
Siegfried Jager denomina como dispositivos para encontrar conocimientos especiales.

Un recurso comun al escribir o ilustrar para nifios es el de antropomorfizar las
cosas o los animales (ponerles caracteristicas humanas). En este caso, el sol de la
ilustracién tiene ojos, cejas, nariz y boca, ademas de una mano que coloca en cerca de
la boca, como si estuviera pensando. Los dos pajaros de la ilustracion tosen mientras
vuelan (se puede leer “cof, cof, cof”), cosa que en la vida real no sucederia. Con esto no
se pretende descalificar estos recursos, simplemente se esta plasmando que se hace
uso de ellos.

Hay en este articulo un aspecto ideoldgico que sobresale. Se hace mencién al
trabajo de los cientificos (personajes que siempre estan presentes de una u otra
manera en la revista Chispa). Y aunque se reconoce el trabajo de los cientificos, aqui

se menciona una cualidad de su labor: no siempre poseen verdades absolutas. Esto se
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refleja en la siguiente frase (recordemos que esta revista fue publicada en 1996): “¢, Qué
podemos hacer para que no se siga calentando la tierra? Bueno, los cientificos todavia
no estan totalmente seguros de que haya un calentamiento peligroso, pero como
parece que si, mas vale que vayamos haciendo algo.” Resulta interesante que se le
quiera mostrar al nifio una imagen de un cientifico que no siempre lo sabe todo, y que
ademas el nifio lector tiene la posibilidad de ayudar al planeta, aun cuando los
cientificos no hayan estipulado que los nifios deban ayudar al planeta. Es como si el
autor dijera “nos podemos adelantar al veredicto de los cientificos”.

El autor recurre a varias técnicas para ligar el mundo de sus lectores (el infantil)
con el de los adultos. En primer lugar, se incluye al nifio en el texto en todo momento,
con frases como: “Nuestro planeta”, “A lo mejor tu te preguntards: ¢y eso qué? Claro,
todos quisiéramos estar mas calientitos en las noches frias de invierno, pero ¢acaso

quieres mas calor ahora que se acerca el verano?”, “ste imaginas?”, “iNo uses tanta
agua caliente al bafiarte! Basta con que esté tibia, ¢no? Asi quemas menos gas.” El

autor también esté presente en el texto, como si fuera complice o amigo del lector.

c) Desarrollo de los Contenidos

Este articulo se desarrolla con una estructura de introduccion (se anuncia que la
temperatura de la Tierra esta aumentando), desarrollo (se explican las razones del
aumento de temperatura) y conclusion (se ofrecen alternativas para evitar que la
temperatura siga aumentando). La particularidad que tiene es que el autor plantea
preguntas al lector y a continuacién da las respuestas. Ademas se utiliza siempre un
vocabulario sencillo y, como ya se ha dicho, el lector esta incluido en el texto.

La ultima frase del articulo invita al lector a hacer una reflexion: “Y a ti, ¢se te
ocurre alguna otra forma de ahorrar energia? O con tanto calor, ¢ya te dio suefio?”
Como al final del articulo se han proporcionado varios ejemplos de como ahorrar
energia para evitar el calentamiento de la Tierra, el autor invita al nifio a participar
proponiendo algo que el autor no haya mencionado, o algo que “el autor no sabe”. Esto
puede hacer sentir al nifio que tiene tanta capacidad como el autor de proponer ideas.
La segunda pregunta implica un reto mayor, pues en ninguna parte del texto se ha

mencionado que con el calor a la gente le da suefio. Entonces tal vez el nifio tendré que
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hacer memoria y pensar si a él (ella) le da suefio cuando hace calor, o tal vez ird a
investigarlo con sus padres o en un libro, 0 quiza estara pendiente la proxima vez que
haga mucho calor.

Las imagenes que acompafan a este articulo tienen las siguientes funciones:

- Complementar el texto y proporcionar informacién que no incluye el texto (como
gue quemar basura y hacer carne asada también aumenta la cantidad de bidxido
de carbono en la atmésfera).

- Mantener la atencion del lector.

- Demostrar que el efecto invernadero también afecta a los animales (pajaros,
perro, pato, pez).

Aungue la imagen principal es muy llamativa, muy grande y se encuentra al centro, no
se trata de una simple decoracion, sino que proporciona y muestra simbolos que
pueden facilitar al lector dar un mayor significado a lo que esta leyendo. Las imagenes
por si mismas ya aportan mucha informacién. Le dicen al nifio algo (o0 mucho) de lo que
va a leer o de lo que puede encontrar en el texto.

El contenido de este articulo se puede adaptar al contexto del nifio mexicano. El
calentamiento del planeta Tierra es un fenbmeno que se puede observar (en diferentes
formas y magnitudes) en cualquier lugar del mundo. De ahi la importancia de hablar del
tema a los nifios.

Si tomamos en cuenta que hay palabras o frases que pueden funcionar como
dispositivos para encontrar etiquetas de simbolismo colectivo (Jager, s.f.), en este
articulo hay varios ejemplos de lo “lo normal”, lo verdadero, lo incorrecto, lo permitido,
etc. Veamos algunos:

e “El agua de hielo derretido haria que subiera el nivel del mar. Y resulta que
aungue subiera nada mas tantito, con unos centimetros bastaria para causar
muchos problemas en las ciudades que estan en las costas.” Toda esta frase
puede funcionar como un simbolismo colectivo de algo verdadero, un escenario
que es factible que ocurra mientras siga aumentando la temperatura de la Tierra.
El diminutivo tantito puede haberse utilizado como parte del vocabulario comun

para los nifios mexicanos.

124



“El calor y la luz que vienen del Sol, al llegar a la Tierra atraviesan la
atmosfera, y cuando llegan al suelo una parte se absorbe y nos calienta, y otra
parte normalmente se refleja.” Esta es otra frase que ejemplifica lo verdadero, o
lo normal.

“Pero cuando hay mucho biéxido de carbono, el calor reflejado ya no puede
salir.” Este es otro ejemplo de declaracion verdadera, sin embargo, aqui se trata
de algo anormal. Se esta hablando del principal causante del efecto invernadero,
y el efecto invernadero no es algo normal o deseable.

“¢,Qué podemos hacer para que no se siga calentando la Tierra?”. Lo correcto
sera que los lectores contribuyan a que la Tierra deje de calentarse por eso el
autor los ha incluido en la pregunta. Todos juntos podemos hacer algo bueno por
la Tierra.

“iNo uses tanta agua caliente al bafiarte! Basta con que esté tibia, ¢no? Asi
guemas menos gas.” Se trata de un imperativo para el lector, aunque no se haga
en forma de regafo. Esta frase forma parte de la lista de sugerencias para
ahorrar energia, pero utilizar mucho agua caliente no es lo correcto para ahorrar
energia, por eso se utiliza la palabra No. Ademas se ofrece una razon por la que
se ha dicho ese imperativo: quemar menos gas.

“No prendas luces que no necesites: para producir la electricidad que enciende
tus focos, muchas veces se tienen que gquemar combustibles.” De nuevo nos
encontramos con una frase imperativa, pero la orden se ve atenuada por la

posterior explicacion.

d) Breve Conclusién

Este articulo es perfecto para comenzar identificando algunos aspectos del contexto de

la vida cotidiana aqui representada. El autor de “Nuestro planeta de esta calentando...

iCOMO UN INVERNADERO!” realiza algunas interpretaciones al respecto (la vida

cotidiana de los nifios), como: el calor y la luz del sol que recibimos todos los dias, el

exceso de contaminacion que provoca el efecto invernadero, la temperatura que debe

tener al agua cuando los nifios se bafian, la cantidad de focos que prenden por las

noches en su casa, etc. Por otra parte, el ilustrador realiza también sus propias
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interpretaciones del tema: la gente esta sintiendo mucho calor por el efecto invernadero
pero son ellos mismos los que estan contaminando, los animales tienen mucho calor, el
sol esta preocupado por este asunto, etc.

Para hacer menos complicada la labor de acercar disciplinas cientificas (De
Semir, 2000) a los nifios lectores, en esta nota se hace uso de: un lenguaje sencillo que
se dirige al lector en segunda persona, la ilustracion, y ejemplos de lo que el lector
puede hacer para evitar el efecto invernadero. Se sustituye el discurso especializado
(Berruecos, 2000) por palabras y expresiones que podrian resultar familiares para el
lector. Adn asi, hay algunos recursos de la ilustracion de este articulo que se salen de lo
real o lo verdadero: el sol con rostro y manos y los p4jaros que tosen.

El autor del texto y el ilustrador, quienes conforman la instancia de enunciacion
(Charaudeau, 2003), parecen tener la intencién de acercar a los nifios a un problema y
de proporcionarles herramientas para evitar que ese problema crezca. Sin embargo,
ademas de informacién obijetiva, los productores de este articulo exponen una serie de
“creencias, opiniones y representaciones sociales” (Gutiérrez, 2003) propias, de la
revista Chispa y del gremio de cientificos (quienes son retratados en el articulo como

personas que no siempre poseen la verdad absoluta en cualquier materia).
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5.4.2 Andlisis del discurso en National Geographic Kids en Espafol

Revista: National Geographic Kids en Espafiol 7 (noviembre, 2004)
Articulo: La verdad detrés de la pantalla. EL ESPANTA TIBURONES
Pagina: 24-26

Autor: Adrienne Mason

Imégenes: Cortesia de Dreamworks Pictures

Este analisis tratara de indagar sobre la forma en que los productores de National
Geographic Kids en Espafiol se acercan a sus lectores a través del lenguaje, las
imagenes y los términos cientificos. El articulo seleccionado, “La verdad detras de la
pantalla. EL ESPANTA TIBURONES?”, habla al lector sobre los personajes de la pelicula
“El Espanta Tiburones”, haciendo una comparacion del comportamiento de los
personajes de la pelicula con el comportamiento que esas especies tienen en la vida
real, es decir, muestra a los nifios la verdadera forma en que esos animales viven y
socializan. Cabe mencionar que este articulo fue traducido de la versién en inglés de
esta revista. Para leer el articulo completo, ver la siguiente pagina.

La pelicula “El Espanta Tiburones” fue realizada por los estudios DreamWorks,
por medio de animacion digital, y se estrend en nuestro pais en octubre del afio 2004.
Relata una historia inspirada en la mafia italiana en la que Oscar (un pez limpiador) se
convierte repentinamente en el héroe del arrecife de coral porque todos creen que

gracias a €l se han librado de un maleante tiburén blanco.

a) Formato de la Revista

En este articulo se utiliza tinta a colores. La mayoria de los textos son blancos, para
contrastar con los colores vivos de las imagenes y los recuadros de informacién. Las
imagenes ocupan la mayor parte del espacio, y el texto se intercala con éstas. El texto
esta dividido en varios cuadros pequefios (7), particularidad que lo hace parecer todavia

mas corto.
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¢,COlmo son las imagenes? Son
fotogramas de la pelicula, en diferentes
momentos de la historia. Este articulo
resultaria mucho mas llamativo para los
nifos que ya vieron la pelicula (o
podria invitar a que, quienes no la han
visto, vayan a verla).

La distribucién de las imagenes
para el articulo no es fortuita. Se
relacionan directamente con los textos.
Si se habla de algun personaje en
especifico, el texto esta al lado de su
imagen, por lo que sirven también
como referencia para el lector. En este
articulo algunas fotografias tienen pie
de foto, en donde se explican las

escenas de la pelicula a la que la
imagen hace referencia, o bien muestran el nombre del personaje (o los personajes)
gue aparecen en la imagen, asi el lector puede relacionar mejor los textos con las

imégenes.

b) Tipos de Contenidos

En este articulo, los contenidos giran en torno al comportamiento de algunas especies
marinas que fueron utilizadas para crear la trama de una pelicula animada. Se fomenta
en los lectores un valor principalmente: poner en duda la informacion que aparece en
peliculas, caricaturas, etc. Los nifios estan en contacto constante con la fantasia, a
través de juegos, cuentos, la television, etc. Sin embargo, en algdn momento de la vida
ellos pueden comenzar a observar las diferencias entre lo real y la fantasia, y una
pelicula de animacién por computadora es una buena opcién para hacer este ejercicio.

Otro valor que puede encontrarse entre lineas, y que es uno de los valores que mas se
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fomentan en esta revista, es el de conocer diferentes especies de animales y
respetarlos.

Las conductas que el articulo podria inducir en sus lectores son dos: imaginar
que son uno de los personajes de la pelicula El Espanta Tiburones (ponerse en los
zapatos de Oscar, el protagonista) y descubrir que muchas actitudes de los personajes
de esa pelicula nada tienen que ver con el comportamiento de esos animalitos en la
vida real. La autora tiene la clara intencion de explicar a los nifios los datos incorrectos
que aparecen en la pelicula, no para desacreditar a los guionistas o al director, sino
para aprovechar un elemento mediatico muy llamativo (la pelicula) y utilizarlo como
herramienta para hablarle a los nifios sobre biologia marina. Por otra parte, al final del
articulo se habla sobre Luca, un pulpo que aparece en la pelicula, y se agrega en un
recuadro amarillo la leyenda: “Lee mas sobre pulpos en la pagina 28”. Si el lector se ha
quedado interesado con el tema, puede leer un articulo completo sobre pulpos en otra
seccion de la revista. Se induce que el nifio continte con la lectura de la revista.

Los conceptos cientificos que se abordan principalmente en el articulo son los
nombres comunes de las especies que aparecen en la pelicula, como: pez limpiador
(labrido limpiador de veta azul), tiburon blanco, pez angel, ballenas, medusas, pez
globo, pulpo, pirafias. Por otra parte, hay algunos conceptos que hacer referencias a
caracteristicas de las especies, como: nematicistos (células que las medusas utilizan
como municiones), cromatéforos (células de la piel de los pulpos que les permiten
cambiar de color). Todos estos conceptos corresponden a lo que Siegfried Jager
entiende como dispositivos para encontrar conocimientos especiales. En el caso de
este articulo, como ya se ha explicado, se trata de las aclaraciones que la autora hace
sobre lo que los animales que aparecen en la pelicula “El Espanta Tiburones” hacen en
su medio natural. Por ejemplo:

e Pero en la vida real, estas increibles maquinas cazadoras prefieren alimentarse —

y cazar- solos. Para un gran tiburén blanco, el platillo del dia seria un poco méas

abundante, como una jugosa foca o un ledn marino. (pag. 24)

e En la vida real, las aletas del pez angel son pequefias y gruesas. En lugar de

hacer a este pez parecer audaz en la pista de baile, las aletas sirven para
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impulsar, nadar y frenar a estas coloridas bellezas alrededor del arrecife. (pag.
25)

e Peces como Oscar, que es un labrido limpiador de veta azul, regularmente no
prestan ese servicio a las ballenas, sino que ayudan a hacer la limpieza de peces
grandes como las anguilas. (pag. 25)

e Las medusas reales si pican, pero no utilizan electricidad, sino células especiales
provistas de municiones. Como diminutos arpones enroscados, los nematocistos
salen disparados de las células para picar y aturdir a su presa. (pag. 26)

e Los verdaderos peces globo (o pez erizo) inflan dos o tres veces su tamafio
normal s6lo cuando se sienten amenazados, no cuando se enojan. (pag. 26)

e Los pulpos verdaderos serian estupendos espias: se escabullen entre las rocas y
las grietas en busca de su presa. También son maestros del disfraz. Su piel
contiene unas células especiales llamadas cromatéforos que contienen

diferentes colores... (pag. 26)

En este articulo se vuelve sencilla la labor de ligar el mundo infantil con el de los
adultos, por el simple hecho de abordar el tema desde la perspectiva de una pelicula
animada (y este tipo de peliculas generalmente van dirigidas al publico infantil).
Ademas, el lector es tomado en cuenta en el texto con frases como: “Supongamos que
eres un pequefio pez limpiador”, “Y repentinamente te conviertes en un héroe porque

todos piensan que gracias a ti el arrecife de coral...”.

c) Desarrollo de los Contenidos

Se utiliza en este articulo un vocabulario sencillo, de facil comprensiéon para los nifios.
El texto no tiene una conclusion, simplemente hay una introduccion al tema (explicando
una escena importante de la pelicula), y posteriormente la informacion se presenta en
bloques que podrian leerse en cualquier orden. En cada bloque se habla de un
personaje de la pelicula, su comportamiento en la pelicula y cdmo es el comportamiento
de ese animal en la vida real. S6lo hay didlogo con el lector al principio del texto
(introduccion). En el resto del articulo sélo se le presentan datos, ejemplos y hechos.
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No se trata de un articulo donde se haga una invitacion a reflexionar, pero una
vez que ha terminado de leerlo, el nifio podria entusiasmarse y hacer lo que se hace en
el articulo con otras peliculas y caricaturas (tratar de averiguar qué elementos de los
personajes no son reales).

Como ya se ha mencionado, las imagenes que acompafian este articulo son
complementos o extensiones del texto, pero también funcionan para:

- Llamar la atencidn del lector y mantenerla.

- Presentar a los personajes de la pelicula.

- Acercar al lector a lo que estos personajes hacen en la vida real.

No se trata de simples decoraciones, sino que proporcionan informacion extra a la que
esta escrita y muestran simbolos que pueden facilitar al lector dar un mayor significado
a lo que esté leyendo. Las imagenes por si mismas ya aportan mucha informacion. Le
dicen al nifio algo (0 mucho) de lo que va a leer o de lo que puede encontrar en el texto.
Como son imagenes grandes, se pueden apreciar muchos detalles de estos animales
(escamas, aletas, etc.).

A través del texto no se puede saber exactamente dénde (geograficamente) se
ubican los personajes de la pelicula. Seguramente se trata de alguna zona tropical, por
las especies que aparecen, pero no cualquier nifio podria saber eso. Podria parecer un
contexto cercano, pues en México hay muchas zonas con playas y mares, sin embargo,
seguramente no todos los lectores conoceran a las especies de las cuales se les habla
en el articulo.

Si tomamos en cuenta que hay palabras o frases que pueden funcionar como
dispositivos para encontrar etiquetas de simbolismo colectivo (Jager, s.f.), en este
articulo hay varios ejemplos de lo “lo normal”, lo verdadero, lo incorrecto, lo permitido,
etc. Veamos algunos:

e “..todos piensan que gracias a ti el arrecife de coral se ha librado de ese
maleante.” En esta oracion, el “maleante” es un tiburén blanco. Los tiburones
generalmente son presentados en las peliculas como personajes malos,
negativos, y esta pelicula no es la excepcién. El articulo Unicamente refleja lo
gue ya se ha presentado en la pelicula, pero con la palabra “maleante” se

refuerza el estereotipo de que lo normal es que el tiburén sea malo.
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“¢ Qué otros elementos extraordinarios aparecen en la trama? NG Kids rueda la
cinta con hechos reales.” Esta es la frase con la que se cierra la introduccion
del articulo. Se expresa claramente que la pelicula “El Espanta Tiburones”
presenta cosas “extraordinarias” (irreales o exageradas, no verdaderas) y que
este articulo dara al lector la informacion correcta, presentando lo verdadero.
Ademas, las publicaciones de National Geographic se caracterizan por hacer
representaciones de la realidad (de investigaciones en muchos campos
cientificos y sociales). Es l6gico que quieran aprovechar la popularidad de la
pelicula para llamar la atencion de los nifios y, cuando los nifios lean el articulo,
se enteren de “la verdad detras de la pantalla”.

“En la vida real, el pez limpiador, que no es mas grande que un diente de tiburdn
blanco, jaméas atacaria a un predador tan poderoso.” Este tipo de frases esta
presentes a lo largo de todo el articulo. Pretenden mostrar a los nifios la
informacion correcta o verdadera, para que no se queden con una idea erronea
sobre cuél es el comportamiento de esos animales en la realidad (o lo que
“jamas” harian en la realidad). Resulta una herramienta acertada, no le dicen a
los nifios que la informacion del “Espanta Tiburones” estd mal, sino que se trata
de ampliar sus conocimientos con datos veridicos (tal vez para que puedan
discernir entre la fantasia y la realidad presentadas en esta pelicula).

“Los verdaderos peces globo (o pez erizo) inflan dos o tres veces su tamafo
normal so6lo cuando se sienten amenazados, no cuando se enojan.” Este es otro
ejemplo de presentacién de lo verdadero, en contraste con lo incorrecto que se

ha mostrado en la pelicula.

Hay algunas ocasiones en las que la autora imprime su muy particular opinién sobre las

especies de las que esta hablando, utilizando adjetivos o analogias para describirlos:

“Pero en la vida real, estas increibles maquinas cazadoras prefieren
alimentarse -y cazar- solos”.

“En lugar de hacer a este pez parecer audaz en la pista de baile, las aletas
sirven para impulsar, nadar y frenar a estas coloridas bellezas alrededor del
arrecife”.

“iEs como un esponjado alfiletero flotante!”
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d) Breve Conclusién

Para que la ciencia no sea percibida como abstracta y lejana, en este articulo la autora
utiliza un recurso que puede resultar muy llamativo para los lectores: utilizar una
pelicula de animacién para nifios como base de su argumento. Podria decirse que con
este articulo, la autora estd preparando a sus lectores para el descubrimiento o dato
cientifico (Roqueplo, 1983) detras de la pelicula El Espanta Tiburones. En términos de
la vida cotidiana, la pelicula representa una construccion simbdlica significativa, y dentro
de la pelicula se muestran infinidad de simbolos o formas simbdlicas, muchos de ellos
relacionados con la ciencia. Sin embargo, en algunas ocasiones esos simbolos
interpretan de manera errénea a la ciencia. Por eso la autora eligié poner en evidencia
esos errores, para transmitir la informacion correcta a los nifios (reinterpretar la
interpretacion errénea de la pelicula). La instancia de enunciacion de este discurso

(Charaudeau, 2003) tiene la intencion de aclarar lo que la pelicula interpretd mal.
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Revista: National Geographic Kids en Espafiol 16 (agosto, 2005)
Articulo: El cuaderno de vacaciones

Seccién: El Curioso Marsupial

Pagina: 8-9

Autor: Eva Lobatén

llustraciones: Eva Lobatén

Este analisis tratara de indagar sobre la forma en que los productores de National
Geographic Kids en Espafol se acercan a sus lectores a través del lenguaje, las
imagenes y los términos cientificos. El articulo seleccionado, “El cuaderno de
vacaciones”, habla al lector sobre como se puede aprovechar un paseo en las
vacaciones para investigar, utilizando un cuaderno de explorador. Para leer el articulo

completo, ver la siguiente pagina.

a) Formato de la Revista
En este articulo se utiliza tinta a colores. La mayoria de los textos son en tinta negra,
sobre un fondo blanco, que contrastan con los colores vivos de las ilustraciones.
Algunos de los textos simulan la letra de un nifio (cuando aparecen sobre el cuaderno).
Esto se debe a que en el articulo se invita al nifio a que tenga su propio cuaderno de
explorador, asi que le ofrecen una idea muy cercana a lo que él podria hacer o escribir
en su cuaderno. Las imagenes ocupan la mayor parte del espacio, y el texto se intercala
con éstas (no tiene un orden especial el texto).

¢, Como son las imagenes? Son ilustraciones, al parecer realizadas con acuarelas
y lapiz negro. El personaje que mas se repite (cuatro veces) en las dos paginas es el
curioso marsupial, una zariglieya que siempre aparece en esta seccion hablando con el
lector. La distribucion y el tamafio de las imagenes para el articulo no son fortuitos, ya
gue tienen una relacion directa con el (o los) texto (s) que acompafian. Si alguno de los
lectores nunca habia escuchado hablar de un cuaderno de explorador, las imagenes se

encargaran de acercarlo a eso que le era ajeno.
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b) Tipos de Contenidos

En este articulo, los contenidos giran en torno a un tema: el cuaderno de explorador
(para qué sirve, qué se necesita para hacerlo, como se usa). Con el desarrollo del tema
se estan fomentando los siguientes valores o actitudes: que los nifios hagan
investigacion y que sean observadores, tal como lo hacen los cientificos. De hecho se
menciona que este cuaderno de explorador es como los que hacen “los profesionales
de National Geographic”.

También se inducen conductas de manera explicita. La primera es hacer el
cuaderno de explorador. La segunda es conseguir lo necesario para ser un explorador:
el cuaderno, bolsas de plastico, cinta adhesiva, lapiz, colores, etc. Comenzar a escribir
e ilustrar lo que se ve en el viaje desde que van en camino. Entrenar sus ojos para ser
un buen explorador, poniendo atencion y observando cada cosa desde diferentes
angulos. Pegar cosas planas y secas en el cuaderno. También hay un recuadro
especial para que los nifios le escriban al marsupial con sus dudas, y el marsupial les
invita a que le sigan escribiendo. El tema de este recuadro no tiene nada que ver con el
del articulo.

En este articulo esta presente un concepto cientifico principalmente, y ese es el
de cuaderno de explorador, que en realidad es una herramienta de la investigacion
cientifica. El Unico problema es que se le llama de tres formas distintas a lo largo del
texto: cuaderno de vacaciones, cuaderno de explorador y guia de explorador. Aunque
seria dificil que esto confundiera a los nifios, pues un mismo objeto puede nombrarse
de diferentes maneras, seria mas conveniente ser consistentes para que el lector se
apropiara mas facilmente del término. Los términos como ‘“investigar” y “observar”
pueden entenderse como dispositivos para encontrar conocimientos especiales, que
corresponden a los conocimientos cientificos o académicos segun Siegfried Jager.

Ahora bien, se recurre a antropomorfizar (ponerle caracteristicas humanas) a un
animal. El marsupial estd vestido con un chaleco, observa una concha de caracol
marino, utiliza lupa, cuaderno y computadora, y ademas habla con los lectores. Asi es
que la autora desaparece del texto, le da voz al marsupial, y hace uso de la fantasia

para acercar a la ciencia a los nifios.
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Hay un aspecto ideolégico, propio de la revista, muy marcado en el siguiente
texto: “De esta forma podras hacer una guia de explorador como las que hacen los
profesionales de National Geographic”. Se espera tal vez que con el tiempo, el lector
otorgue un reconocimiento y seguimiento a la labor de los cientificos que trabajan con
fondos de la National Geographic Society. Es claro que se pretende que el nifio lector
se vaya interesando en esos temas, probablemente para que de adulto compre la
revista para adultos o para que apoye a esta sociedad.

En este articulo, el mundo infantil se liga al de los adultos de la siguiente manera:
con las imagenes, con los textos que estan escritos como si hubieran sido plasmados
por un nifio en el cuaderno, aparece la imagen de un nifio utilizando su cuaderno de
explorador, se le habla de ta y el lector se vuelve parte del articulo, como en: “;Te
gustaria hacer tu propio cuaderno de explorador?”.

c) Desarrollo de los Contenidos

El vocabulario en este articulo es muy simple. De hecho en algunos momentos se
simula que se trata de textos escritos a mano por nifios, por lo que se utiliza un lenguaje
sencillo y que podria resultar familiar para cualquier lector. Se puede decir que el texto
cumple con la estructura basica de cualquier articulo: introduccién (anima al lector a
hacer un cuaderno de explorador), desarrollo (explica para qué sirve y como se utiliza el
cuaderno) y conclusion (muestra como se ve un cuaderno de explorador con
anotaciones y con las cosas que se recolectaron en el camino y se pegaron en las
paginas del cuaderno).

Mas que a la reflexion, este articulo invita a la accion, aunque si hay un momento
del texto que podria resultar reflexivo para el lector: “Hay muchos objetos especiales
que soélo pueden verse con ojos de explorador. Para entrenar tus ojos debes poner
atencion y observar cada cosa desde distintos angulos.” Tal vez el lector tendra la
curiosidad de observar las cosas desde perspectivas diferentes. Lo que queda claro es
que se invita a los nifios a investigar. En este caso se propone que sea durante las
vacaciones (ya que la revista corresponde al mes de agosto, que coincide con el
periodo vacacional en México), pero podria realizarse en cualquier época del afio. Uno

de los elementos mas importantes del proceso de investigacion cientifica es el de la
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observacién, por eso aqui se hace énfasis en la importancia de observar detalles, pero
ademas de eso, se invita a anotar lo que se observa, o0 a recolectar muestras de lo que
se observa (plumas de ave, arena, hojas, semillas, etc.).

Sin las imagenes o ilustraciones, este texto no podria comprenderse del todo.
Son mas que un complemento, pues una buena parte de la informacion que aporta este
articulo esta dada por las ilustraciones. Las imagenes de este articulo sirven para:

- Llamar la atencion del lector y mantenerla.

- Presentar al personaje principal de la seccién: el marsupial.

- Mostrar al lector qué instrumentos necesita para ser un explorador.

- Mostrar al lector como se utiliza el cuaderno de explorador.

- Mostrar al lector ejemplos de lo que puede anotar y pegar en su cuaderno.
Estas imagenes proporcionan informacion extra a la que estd escrita y muestran
simbolos que pueden facilitar al lector dar un mayor significado a lo que esta leyendo
(comprenderlo mejor).

El contenido de este articulo puede considerarse como cercano al contexto en el
que se publica. En primer lugar, no se trata de un articulo traducido de la revista en
inglés. En segundo lugar, se aborda un tema que podria adaptarse a cualquier
contexto, y que bien puede adaptarse al contexto mexicano. Los objetos recolectados,
gue se muestran en el cuaderno de explorador, pueden encontrarse en nuestro pais
(pluma de ave, semilla, ala de mariposa, arena, concha, etc.). Ademas, en el recuadro
de “Cartas al Curioso Marsupial” escribe una nifla de Cuernavaca, Morelos,
preguntando como puede conservar un escarabajo verde que se encontré en un arbol.
Ahi hay mas datos del contexto, la lectora es mexicana y habla de un escarabajo que
vive en tierras mexicanas.

Si tomamos en cuenta que hay palabras o frases que pueden funcionar como
dispositivos para encontrar etiquetas de simbolismo colectivo (Jager, s.f.), en este
articulo hay varios ejemplos de lo “lo normal”, lo verdadero, lo incorrecto, lo permitido,
etc. Veamos algunos:

e “Las vacaciones son una buena oportunidad para investigar.” Esta permitido,
es correcto o normal investigar, incluso en las vacaciones, que supuestamente

es un periodo de descanso del aprendizaje escolar. Pero aqui se propone otro
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tipo de aprendizaje. El calificativo buena es el que le da la condicién de normal o
correcto a lo que dice esta frase.

e “Sj sales de viaje, puedes empezar desde el camino.” Aunque se trata de una
sugerencia, muestra una actividad permitida: observar y anotar lo que se observa
durante el camino al destino vacacional. Ademas se vuelve una frase inclusiva,
pues le habla en segunda persona al lector.

e “iNo pierdas ningun detalle!” Esta oracién imperativa le dice al lector que los
detalles son importantes (es incorrecto dejar de notarlos, de observarlos).

e “Hay muchos objetos que soOlo pueden verse con ojos de explorador. Para
entrenar tus ojos soOlo debes poner atencién y observar cada cosa desde
distintos &ngulos.” De nuevo se recalca la importancia de observar los detalles
que a simple vista no se ven, o a los que generalmente no se les pone atencion.
Si el lector quiere ser un buen observador (investigador), tiene que aprender a

identificar y observar esos detalles.

d) Breve Conclusién

El contexto de la vida cotidiana se hace presente de varias maneras en este articulo. Se
han encontrado interpretaciones que la autora hace sobre: las vacaciones como
momento idéneo para investigar, el entrenamiento de los ojos de explorador del lector,
la labor de los exploradores profesionales de National Geographic.

Roqueplo (1983) sostiene que el acto de conocer es complejo y deberia ser
reconocido como una de las actividades centrales del ser humano. En este articulo el
acto de observar y conocer el mundo que rodea a los nifios se presenta como una
actividad central, algo que pueden hacer en cualquier momento de sus vidas, inclusive
cuando van de vacaciones. Se acerca a los lectores a una disciplina completamente
ajena para ellos (De Semir, 2000), la del oficio del cientifico. Se puede decir que desde
la instancia de enunciacion (Charaudeau, 2003), es decir, la autora e ilustradora del
articulo, se hace visible la intencion de acercar a los nifios a una herramienta de la labor

de los cientificos.
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Revista: National Geographic Kids en Espafiol 22 (febrero, 2006)
Articulo: jNo te desconectes!

Seccién: ¢Cémo funciona?

Pagina: 12-13

Autor: Luis Rodriguez M.

llustracién: Francisco Gonzalez

Este analisis tratara de indagar sobre la forma en que los productores de National
Geographic Kids en Espafol se acercan a sus lectores a través del lenguaje, las
imagenes y los términos cientificos. El articulo seleccionado, “iNo te desconectes!”,
habla al lector sobre como funciona un teléfono celular y cuéles son sus componentes
internos, ademas de abordar un poco sobre la historia de esta tecnologia. Para leer el

articulo completo, ver la siguiente pagina.

a) Formato de la Revista
En este articulo se utiliza tinta a colores. La mayoria de los textos son en tinta negra,
sobre un fondo verde, y hay un recuadro con texto blanco sobre fondo anaranjado; los
textos contrastan con los colores vivos de las ilustraciones. Las imagenes ocupan una
buena parte del espacio, y el texto se intercala con éstas. El texto esta dividido en
recuadros y circulos.

¢,Como son las imagenes? Se trata de dos fotografias y una ilustracion. Las
fotografias corresponden a: un teléfono celular para nifios marca con caratula de Bob
Esponja y el inventor del primer teléfono celular, Martin Cooper. La ilustracion muestra
las partes y componentes internos de un teléfono celular actual. Las imagenes se han
distribuido de manera que el lector pueda ir viendo las partes de un celular y para qué
sirven o como funcionan. Algunos textos (los que estan dentro de circulos) estan
numerados, al igual que la ilustracion del teléfono celular, para que el lector vaya
identificando la parte del celular de la que le estdn hablando. Gracias a este tipo de
recurso, el lector puede averiguar qué hay dentro de un teléfono celular, sin necesidad

de abrir el suyo o el de sus padres (si es que tienen uno).
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El/papa del celular,y algo de 'su’ historia




b) Tipos de Contenidos

En este articulo los contenidos giran en torno a la tecnologia de los teléfonos celulares.
En este numero de la revista National Geographic Kids en Espafiol destaca la cantidad
de articulos que abordan temas sobre tecnologia (que son cinco). Ademas de fomentar
la curiosidad del lector por saber como esta conformado un celular por dentro, las
imagenes utilizadas estan fomentando el consumismo. Se puede ver claramente la
marca del celular que aparece en la fotografia (Motorola), y que ademas tiene una
caratula de la caricatura Bob Esponja. El texto no le dice al nifio “cOmprate un teléfono
celular”, pero por algo se eligio esa fotografia y no otra (tal vez se hizo algun acuerdo
entre la revista y los fabricantes de Motorola).

También con el texto se induce indirectamente a desarmar un teléfono celular.
No se dice “desama un celular para ver sus circuitos y componentes eléctricos”, pero si
se puede intuir: “Si desarmas un teléfono celular encontraras circuitos y componentes
eléctricos conectados uno con otro, jcomo estos!”.

Este articulo contiene muchos conceptos cientifico-tecnoldgicos, como: ondas
electromagnéticas, circuitos, pantalla LCD/CSTN/TFT, transistores, resistencias, chips
eléctricos. El problema es que so6lo se mencionan y no se explican. Resultaria tal vez un
texto mas largo, pero no se puede suponer que el lector ya esta familiarizado con todos
estos términos, que pueden entenderse como dispositivos para encontrar
conocimientos especiales, que corresponden a los conocimientos cientificos o
académicos segun Siegfried Jager. Por ejemplo, se escribe: “Tablilla eléctrica:
Contiene pequefios transistores, resistencias, chips eléctricos que, todos conectados de
manera especifica, hacen que funcione el celular”. Pero en ningun lugar se explica qué
son los transistores, las resistencias o los chips, para qué sirven o como funcionan.

Para que los lectores se identifiguen con la informacion y se pueda ligar el
mundo infantil con el de los adultos, en este articulo se hace uso de dos recursos: la
fotografia (ampliada) de un celular para nifios, que no corresponde a un celular
cualquiera, sino a uno creado especificamente para el mercado infantil, y hablandole en
segunda persona (lo vuelven parte del mundo que le estan presentando). Por ejemplo:

“iNo te desconectes!”, “Si desarmas un teléfono celular encontraras...”. Aunque dentro
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del articulo, el lector s6lo esta incluido en el titulo y en la introducciéon. El resto del

articulo es unicamente descriptivo.

c) Desarrollo de los Contenidos

Aunque la mayoria del vocabulario que se utiliza en el articulo es sencillo, hay varios
términos que no son explicados durante el desarrollo del texto. Tal vez valdria la pena
realizar un pequefio estudio de recepcidén para ver qué tan familiarizados estan los
nifios con todos los términos cientifico-tecnoldgicos que se mencionan. El texto del
articulo se divide en tres partes: la introduccion (donde se menciona que
constantemente se crean novedades para los teléfonos celulares, como funcionan y
para qué sirven en términos generales), un recuadro histérico (donde se explica quién
inventd el primer teléfono celular, cémo era y donde se comercializé primero) y 13
pequefios textos encerrados en circulos en los que se explican los componentes de un
teléfono celular.

No hay una invitacion directa a la reflexion posterior a la lectura. Aunque se le
pregunta al lector: “Pero, ¢qué hay dentro de esos pequefios aparatos que usamos
cada vez mas, en un mundo que busca estar interconectado? Echemos un vistazo.”. No
hay mucho espacio para la reflexiébn porque enseguida se le va a mostrar al lector qué
hay dentro de esos aparatos. Lo que si podria quedar para reflexionar, si el nifio es lo
suficientemente curioso o reflexivo, es la cuestion de que el mundo busca cada vez mas
estar interconectado.

Las imagenes aparecen en este articulo como parte de la informacion, son mas
gue un complemento pues por si mismas aportan muchos datos. La ilustracién y las
fotografias de este articulo sirven para:

- Llamar la atencion del lector y mantenerla.

- Mostrar todas las partes internas de un celular, y que a simple vista no pueden
conocerse.

- Mostrar al lector la identidad de la persona que inventé el primer teléfono celular

(Martin Cooper), que por cierto fue un teléfono Motorola.
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- Mostrar al lector uno de los modelos de teléfono celular para nifios que vende la
marca Motorola (y tal vez inducir que el lector se lo quiera comprar, o que le pida
a algun adulto que se lo compre).

Estas imagenes proporcionan informacion extra a la que esta escrita y muestran
simbolos que pueden facilitar al lector dar un mayor significado a lo que esta leyendo
(comprenderlo mejor).

Se puede decir que el contenido del articulo “iNo te desconectes!” es cercano al
contexto en el que se publica porque es muy comin que la gente tenga teléfonos
celulares, incluso nifios y jovenes (aunque seguramente cada lector tendra una
percepcion distinta, podra sentirlo lejano o cercano segun su propio contexto). No se
trata de un aparato inventado en México, tampoco se muestra un ejemplo de teléfono
celular con disefios mexicanos, pero es una tecnologia que esta llegando a muchos
rincones del planeta (incluido nuestro pais), a veces incluso donde no hay lineas
telefonicas hay teléfonos celulares.

Se han encontrado en este articulo algunas palabras o frases que pueden
funcionar como dispositivos para encontrar etiquetas de simbolismo colectivo (Jager,
s.f.) Algunos ejemplos de lo “lo normal”, lo verdadero, lo incorrecto, lo permitido, etc.,
son:

e El titulo del articulo, “iNo te desconectes!”, denota muchas cosas. En primer
lugar se trata de una oracion imperativa, hay que estar conectados, eso es lo
normal en estos dias. Esto es, lo normal es tener un teléfono celular.

e “La tecnologia de los celulares no se detiene. Por lo menos cada tres meses
aparecen novedades...”. Aqui encontramos otro ejemplo de un simbolismo
colectivo verdadero y normal: la tecnologia evoluciona cada vez mas rapido, y la
tecnologia de los teléfonos celulares no se queda atrés.

e “Los teléfonos celulares son aparatos electronicos complicados.”. Con esta
oraciéon se establece que no es sencillo el funcionamiento de un teléfono celular.
El calificativo complicados esta ahi para que el lector perciba que hay “algo” que
no es tan sencillo (no queda muy explicito de donde viene lo complicado, no dice
si lo complicado es la fabricacion, la complejidad de sus componentes, el

funcionamiento).
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e “Si desarmas un teléfono celular encontrards circuitos y componentes eléctricos
conectados uno con otro, jcomo estos!”. Resulta una expresion de verdad: dentro
del celular hay ciertos componentes eléctricos. Lo interesante es que no se le
dice al nifio que no desarme un celular y que simplemente vea las imagenes del
articulo. Puede resultar una invitacion, un permiso, para abrir un teléfono celular
y descubrir lo que el articulo explica.

e “El papa del celular y algo de su historia”. Este es un claro simbolismo. Ningun
ser humano puede ser papa de un aparato, pero se entiende que por papa el
autor se refiere al creador del aparato.

e “Los primeros teléfonos eran muy grandes y pesados, comparados con los
que usamos hoy. Pesaban poco mas de un kilo contra los 150 gramos de los
minicelulares de esta época.”. Con esta comparacion de los primeros celulares y
los celulares de ahora tenemos otro ejemplo de lo que es normal. Generalmente
la tecnologia se va simplificando, y eso se ve reflejado en el tamafio de los
aparatos. Cada vez cabe mas informacion y puede haber mas funciones en

menos espacio.

d) Breve Conclusion
Comenzando los contextos que rodean esta nota o la vida cotidiana, se han encontrado
en este articulo algunas interpretaciones propias del autor al respecto. Por ejemplo, en
este texto se da por hecho que hoy en dia mucha gente tiene un teléfono celular y que
es un aparato muy comun en la vida de los lectores, pues se aborda el tema con mucha
naturalidad. Otra interpretacion sobre la vida cotidiana es que el autor hace mencion a
muchos términos cientifico-tecnolégicos relacionados con el teléfono celular. Podria ser
que algunos niflos en verdad estén familiarizados con palabras como ondas
electromagnéticas, chips y pantalla LCD, el problema es que no se explica qué son
estas cosas y no podemos estar seguros de que todos los nifios lo hayan adoptado
como un lenguaje cotidiano.

En este articulo se reflejan claramente “las dos caras de la ciencia” (Berruecos,
2000): por un lado, el autor en su discurso expone una serie de términos y

procedimientos que reflejan cierto lIéxico especializado sobre las partes de un teléfono
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celular. Y por otra parte, la representacion social de la ciencia en este articulo depende
de la posibilidad de un producto -un teléfono celular marca Motorola con la imagen de
Bob Esponja- y una serie de industrias culturales (Schiller, 1993): Motorola,
Nickelodeon, National Geographic y Editorial Televisa. Las corporaciones tienen un
gran impacto sobre las representaciones sociales, incluidas las de la ciencia. Por lo que
tras el articulo que describe las partes de un teléfono celular se “esconden” los
discursos de cuatro corporaciones con objetivos muy especificos En este caso, la
instancia de enunciacion (Charuadeau, 2003) oculta la intencion de que los nifios
lectores de NGKids en Espafiol compren un teléfono celular de Bob Esponja, famosa

caricatura del canal Nickelodeon.

5.4 Entrevistas profundas

Las entrevistas profundas se realizaron con participantes en la produccion de las
revistas. Se tratdé de un trabajo indagatorio sobre la forma en que se producian las
revistas, como fueron concebidas, qué lineamientos seguian, como seleccionaban los
contenidos, qué se buscaba obtener en los lectores, qué imaginario construyeron de
sus lectores, etc. En el capitulo previo de ha definido con detalle como se construy6 el
instrumento utilizado para este fin.

Todas las entrevistas se realizaron en la ciudad de México (en donde se editaba
Chispa y en donde actualmente se edita National Geographic Kids en Espafiol). El lugar
de la entrevista fue propuesto por cada uno de los entrevistados. La cita con dos de
ellos fue en sus lugares de trabajo (oficina), tres mas fueron entrevistados en sus
hogares y uno de ellos en una cafeteria. No hubo una gran diferencia entre los
distractores que podian tener los entrevistados, pues las pocas veces que se tuvieron
que interrumpir las entrevistas se debio a llamadas telefonicas. Cabe mencionar que, a
pesar de la diferencia de los ambientes en que se realizaron las preguntas, todos los
entrevistados respondieron a cada una de ellas con mucha naturalidad y disposicion.

Las transcripciones de todas las entrevistas han sido organizadas vy
categorizadas en matrices, que al igual que el instrumento, estan organizadas en tres

grandes categorias: el publico, el proceso de produccién del producto y el discurso del
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producto. EI nimero de entrevistados es muy pequefio, por lo tanto se opt6é por guardar
el anonimato de las personas, por eso en este documento no se han incluido la
totalidad de las entrevistas. Unicamente se utilizan citas de las palabras de los

entrevistados para el capitulo de discusion de resultados (pagina 147).

5.5 Comentarios finales

Se han plasmado en este capitulo los resultados del trabajo de campo. No ha sido una
tarea sencilla, dado que en cada apartado se ha obtenido una gran cantidad de
informacion. Sin embargo, todos estos datos muestran interesantes hallazgos. En el
siguiente capitulo se retomara el marco tedrico para desarrollar una discusion sobre los

resultados encontrados en cada una de las etapas aqui relatadas.
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CAPI'TULO 6

Discusion de los hallazgos

“Para muchos de quienes se preocupan por estas cuestiones, la Gnica manera razonable de
entender el mundo es estudiar minuciosamente cada uno de sus componentes, sin hacerse
demasiadas preguntas sobre el conjunto y preocuparse mas por el “como” que por el “por qué”.
Pero va en detrimento de lo que desea la mayoria, porque describir no ayuda nada a comprender,
sobre todo cuando esas descripciones de la realidad aparecen en formas enormemente
especializadas y, por tanto, se convierten en algo tan complicado que roza lo ininteligible.”

Manuel Calvo Hernando

Las revistas Chispa y National Geographic Kids en Espafiol fueron concebidas en
momentos histéricos muy distantes, y bajo condiciones y contextos muy diferentes.
Cada revista tiene caracteristicas particulares. Analizarlas ha permitido dar cuenta de lo
que son y lo que hacen (y cédmo lo hacen) al divulgar la ciencia para un publico infantil.
Fueron observadas como elementos clave en la historia de la divulgacion de la ciencia
para nifios en México, una por ser pionera y permanecer en circulacién durante 19
afos. La otra por ser el ejemplo actual de una revista exitosa en este género. Sin
pretension de decirlo todo, ha llegado el punto en el que es necesario volver a tomar
distancia con los objetos y sujetos de andlisis, para retomar el esbozo tedrico de esta
investigacion y mirar con ojo critico todos los hallazgos.

Para empezar esta discusion, me permito presentar una sintesis de lo que, a
través del analisis de resultados, se vislumbra como el proceso de produccién de
revistas de divulgacion de la ciencia para nifios. Aungque a simple vista podria parecer el
proceso de produccion del discurso para cualquier medio de comunicacién, se han
detectado etapas y mediaciones muy particulares. Se encontro, por ejemplo, que el
proceso para realizar estas revistas nunca es lineal; el desarrollo de cada etapa
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depende de muchos factores. Y ademas se trata de un proceso que se retroalimenta,

vuelve siempre de alguna manera a su origen (ver Figura 8).

Figura 8. Proceso de produccion de revistas de divulgacién cientifica para nifios

Editor solicita

| S ﬂ
cambios

Colaborador

n
del discurse clentifico)

Retroalimentacion :
Lectores .
Papas

Maestros

Fue interesante descubrir que para cada etapa del proceso se encuentran implicadas
mediaciones diferentes, aunque hay mediaciones que siempre estan presentes, como el
lector imaginado por los productores (ver Figura 9). Otras mediaciones localizadas son:
- De los colaboradores (escritores): contexto cultural, contexto laboral, intenciones,
puntos de vista sobre el tema, preconstruidos culturales.
- De los ilustradores, fotégrafos y directores de arte: contexto cultural, contexto
social, creatividad, recursos econémicos de la revista.
- De la propuesta y decision de temas a publicar: contexto econémico, temas
cientificos actuales, fuerzas del campo cientifico, curriculo escolar, contexto

social, objetivos de la revista, representaciones sociales de la ciencia.
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Todas las mediaciones que se han encontrado, se vuelven parte del proceso, no son
simples filtros atravesando el proceso (Orozco, 2001). Cada mediacion tiene una razon
de existir, y puede tratarse de una cuestién expresada por los productores o de una

cuestion que se encuentra implicita en el discurso de las revistas y de los productores.

Figura 9. El proceso de produccion es atravesado por mediaciones
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1 Lectores :
% Papas !
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Se ha colocado este diagrama al principio de la discusion para que el lector discuta con
la autora los hallazgos que envuelven a la pregunta de investigacion: ¢, Cuales son las
estrategias editoriales y estrategias discursivas (explicitas o implicitas) que utilizan los
productores de las revistas de divulgacion cientifica para nifios producidas en México?
En los proximos apartados de este capitulo se discutiran mas a detalle los momentos
de este proceso, asi como sus mediaciones, para finalmente poderlos ubicar dentro del
modelo de los tres lugares de pertinencia de la maquina mediatica: lugar de las
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condiciones de produccion, lugar de construccion del discurso y lugar de interpretacion
(Charaudeau, 2003).

Con la informacion recolectada y analizada en capitulos anteriores, ahora es
posible describir los principales componentes de un modelo de divulgacion de la
ciencia para nifios a través de revistas. Hay seis componentes claves en este
modelo: la ciencia representada/interpretada en las revistas, las referencias al contexto
social del cual provienen los discursos, la vision del mundo representada a través de las
revistas, en cientifico representado en el discurso de la divulgacion de la ciencia, el
discurso dirigido a los nifios, y por ultimo el contexto de produccién.

La discusion alrededor de estos seis componentes se organizara tomando en
cuenta que cada uno de ellos esta “cargado” de formas simbdlicas, de acuerdo con la
propuesta de Thompson (2002). Thompson sugiere cinco caracteristicas o aspectos de
las formas simbdlicas®®, de los cuales en esta investigaciéon se identificaron los
siguientes: el aspecto referencial, el aspecto estructural, el aspecto contextual y el
aspecto intencional, cada uno de los cuales se ira explicando en los diferentes

momentos de discusioén que componen el presente capitulo.

6.1 La ciencia representadal/interpretada en las revistas de divulgacién para nifios
“Las formas simbolicas son construcciones que tipicamente representan algo, se
refieren a algo, dicen algo acerca de algo” (Thompson, 2002: 213). Las revistas como
formas simbolicas (y todas las formas simbdlicas incluidas dentro de las revistas)
representan o retratan ciertos conocimientos, objetos, individuos, situaciones, etc. En
este caso, interesaba determinar cOmo esta representada la ciencia en las revistas
analizadas, qué se dice sobre la ciencia (y como se dice), qué ciencia es la que estan

representando y con qué elementos.

6.1.1 Ciencia: construccién social que forma parte de la cultura
La ciencia, como construccion social, estd inserta en la cultura. ¢ Qué cultura? Se podria
hablar, en los términos de esta investigacion, de la cultura cientifica que tienen los

ciudadanos mexicanos, de la cultura laboral de los centros donde se realiza

3 Aspecto intencional, convencional, estructural, referencial y contextual (Thompson, 2002).
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investigacion cientifica, del lenguaje especializado que utilizan los cientificos al hablar o
escribir para sus pares, etc. Pero no son esos tipos de cultura, fracciones de cultura o
sub-culturas los que fueron revelados este trabajo. Mediante este estudio se ha
encontrado que las revistas de divulgacion de la ciencia para nifios analizadas crean
representaciones de la ciencia, fuera del contexto original dentro del cual fue creada
(descubierta, investigada, estudiada), y asi producen ciertas construcciones sociales de
la ciencia especificamente para los nifios, quienes no estan en condiciones de
comprender los discursos originales de la ciencia (como un reporte de investigacion o
un articulo para una revista especializada). Y, eventualmente, esas construcciones
sociales de la ciencia presentadas por las revistas podrian convertirse en parte de la
cultura. Pero no se puede olvidar que las revistas mismas son producidas dentro de
contextos socio-histéricos insertos en una cultura especifica. ¢Existe entonces una
“cultura Chispa” y una “cultura National Geographic Kids en Espafiol’? En términos de
Giddens (en Medina y Kwiatkowska, 2000), si existen estas dos culturas, ya que en el
proceso de produccidén de estas revistas estan implicados: grupos de trabajo que se
convierten eventualmente en miembros de una pequeia sociedad (el equipo de
produccion), valores compartidos por los miembros de esa sociedad, normas que se
tienen que respetar (que a veces nadie las ha impuesto, pero todos las acatan) y la
produccion de bienes materiales (que en este caso son las revistas). Si observamos las
revistas desde la perspectiva de Thompson (1990), podemos decir que los productores
estdn constantemente recibiendo, construyendo y produciendo expresiones
significativas, es decir, discursos sobre la ciencia con ciertas caracteristicas que
permitan al nifio crear sentido acerca de los temas abordados en las revistas.

Ahora bien, algunas de las mediaciones (Orozco, 2001) encontradas en el
proceso de produccion de las revistas podrian influir en la construccion social de la
ciencia, como son: los puntos de vista que un colaborador tiene sobre el tema del cual
esta escribiendo, los temas cientificos actuales (con relacién al momento de publicacion
de cada ejemplar), las fuerzas del campo cientifico y las mismas representaciones
sociales de la ciencia preexistentes. Estas mediaciones pueden orientar las
percepciones que la sociedad o los nifios lectores de las revistas tienen sobre la

ciencia.
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6.1.2 Representaciones compartidas por los productores

Se detectaron al menos cuatro tipos de representaciones compartidas por los
productores de las revistas: el objeto de trabajo (la revista), el publico imaginado, la
ciencia y la divulgacion de la ciencia. Los productores de Chispa comparten ciertas

representaciones y los productores de NGKids en Espafiol comparten otras.

a) El objeto de trabajo: la revista

Durante el analisis de las revistas se pudo generar una aproximacion a las culturas y
patrones de significados que giran en torno a la producciéon de cada revista. Chispa, por
ejemplo (segun relatan sus productores), se caracterizaba por tener un equipo de
trabajo en el que habia comparferismo y amistad. Al parecer trabajar en Chispa
generaba un sentido de pertenencia hacia el producto:

“... era yo amigo del equipo de Chispa.”
“...no te imaginas lo que para mi era Chispa.”

“...te sientes que estas siendo parte de algo realmente de calidad. En el caso de

Chispa, para mi, fue verdaderamente un privilegio. Eso es lo que yo disfrutaba.”

“...la revista eso si fue siempre [hecha] con mucho carifio. Desde buscar los textos.
La gente con la que trabajdbamos, de veras nos queriamos un chorro, te

encarinabas.”

“En esa época de la revista, pues mis compafieros eran mis amigos. No era nomas de
trabajo, nos ibamos de juerga en las noches y comiamos juntos, y nos moriamos de
la risa. Y en la misma pléatica salian ideas nuevas. Eso si lo extrafio mucho, hasta con
los ilustradores, gente que se volvio de mucho carifio, y que creo que era lo que

plasmabamos en la revista.”

Los productores aseguran que este compafierismo y amistad influian de manera
positiva en las decisiones que se tomaban, la forma en que se trabajaba y los
resultados que se obtenian. En otras palabras el contexto laboral como mediacion
(Orozco, 2001) influia en varios momentos del proceso de produccién de la revista: la
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seleccién de un tema a abordar, la transformacién de ese tema en una nota o articulo,
la creatividad que se imprimia en textos e imagenes, etc.

Hay otras de las caracteristicas de la “cultura Chispa” que también estan
mediadas por el contexto laboral, asi como por el contexto socio cultural dentro del cual

se distribuia el producto terminado:

“Yo creo que Chispa de lo que vivia era un poco de su prestigio, de su fama.”
“...larevista cada mes tenia un tema.”

“...yo no era parte del equipo que hacia la revista. Yo nunca estuve en una junta de la
revista Chispa.” “Yo nada mas entregaba mi articulo y punto, no tenia nada que ver

con la revista en si.”
“Lo que nunca tuve fue retroalimentacion de nifios, jamas.”
“Si, [los nifios nos escribian] mucho. Cartas si recibiamos muchisimas.”

“No, fijate que yo no [sugeria el disefio que le ponian a mis articulos]. Pero te iba a
comentar que a mi me gustaba mucho una caracteristica que tenia la revista, es que
la gente como Julieta Fierro, o a mi, o al Tio Bolita siempre nos ilustraba la misma
persona, o casi siempre.” “Entonces le daba una imagen a la seccién. Su identidad.

Su personalidad.”

“...en esa época teniamos un programa muy padre que se llamaba “Chispa en tu
escuela”, y habia una persona que llevaba la revista a las escuelas. Y entonces
entraba de sal6n en salén en todas las escuelas: “jY ya salié Chispa! Y ahora haz el
experimento! Y la dejaba ya afuera en la direccion o en la tiendita, como le dijeran,
entonces los nifios iban y compraban la revista en su misma escuela, y ese fue un

punto muy interesante de venta.”

Chispa entonces era percibida por sus productores como una revista “prestigiosa”. Mas
alld de representar una publicacion mensual y monotematica, la cultura Chispa esta
atravesada por algunas mediaciones como la retroalimentacion de los lectores, la

identidad gréafica de cada seccion o los recursos alternativos para promover la compra
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de la revista. Segun lo descrito por Orozco (2001), estas mediaciones son orientadoras
de las actividades que se llevan a cabo en torno al proceso de produccién de Chispa.

Hay muchos otros ejemplos representativos de la cultura Chispa (cémo escribir
para nifios, qué hacer con los conceptos cientificos, etc.), pero éstos seran abordados
en otros apartados. Con los aqui citados, podemos tener una idea de lo que sucedia en
términos de la concepcion simbdlica de la cultura Chispa, tomando en cuenta que “la
cultura es el patrén de significados incorporados a las formas simbdlicas en virtud de las
cuales los individuos se comunican entre si y comparten sus experiencias,
concepciones y creencias” (Thompson, 2002: 197). Algunos de esos significados
incorporados a la cultura Chispa (y a las formas simbdlicas de la revista) son:

- La amistad y comparferismo del equipo de trabajo se refleja en el producto
terminado.

- Trabajar en Chispa es un privilegio. Tenia fama y prestigio, ganados con los afios
de su trayectoria.

- Larevista Chispa es un producto de gran calidad.

- Durante los momentos de distraccion compartidos por comparieros de trabajo (en
horarios de comida o en las noches de reunion social) también surgian ideas
para la produccién de nuevos numeros de la revista. Es decir, el contexto social
se hace presente como mediador en el proceso de produccion.

- Habia colaboradores que no estaban tan involucrados con el resto del equipo de
produccion. Entonces no todos eran grandes amigos.

- Para el equipo era importante plasmar en la revista la relevancia del trabajo de
los cientificos mexicanos.

En cuanto a los colaboradores, al parecer la mayoria trabajaba desde fuera de la
revista y tenian poca o nula retroalimentacion de los lectores. Esto se contrapone con lo
que dicen aquellos que si trabajaban de tiempo completo en la revista, quienes
aseguran que recibian mucha retroalimentacion (cartas) de los nifios. El contexto
laboral como mediacion para conocer la opinion de los lectores sobre los contenidos de
la revista era distinto para unos y otros. Es claro que, un colaborador que no estaba
empapado de lo que sucedia dia a dia en el proceso de produccion de la revista, no

puede tener la misma percepcién de los procesos que alguien que trabaja en las

156



oficinas donde se edita la revista. Aunque claramente se encontré que los editores son
quienes tienen el poder de decidir qué temas se abordaran en la revista, los
colaboradores tienen el poder de decidir como abordar los temas. Recordemos que
“Informar es poseer un saber que el otro ignora (“saber”), tener la capacidad que
permite transmitirlo a ese otro (“poder decir”) y estar legitimado para esa actividad de
transmision (“poder de decir”)” (Charaudeau, 2003: 71). En el caso de Chispa, el saber
corresponde a todos los temas que aborda la revista, los colaboradores tienen la
capacidad de escribir, tomar fotografias o ilustrar textos dirigidos al publico infantil, y los
editores, colaboradores e ilustradores tienen el poder de decir, pues son cientificos o
comunicadores especializados en abordar temas cientificos.

Al parecer en este proceso esta faltando una etapa: aquella en que el editor, el
comité editorial y los colaboradores comparten sus experiencias de retroalimentacion,
para nutrir asi de manera positiva los siguientes niameros de la revista. Esto se debe a
la estructura del contexto laboral. Tampoco existia siempre el contacto entre
ilustradores y colaboradores (articulistas), y como se ha visto en el analisis del producto,
en algunas ocasiones (las menos) las ilustraciones no eran del todo complementarias
del texto. Otro eslabdn faltante en este proceso de produccion.

Los productores de Chispa relatan también que la revista ya tenia cierto prestigio
ganado a través del tiempo, y que por eso habia papas que la seguian comprando a
sus hijos. Ese prestigio se vuelve parte de la cultura de la revista, de su historia, de sus
fortalezas como publicacion. También resulta interesante que la revista era llevada a las
escuelas para ofrecerla directamente a los nifios en su salén de clases. No es muy
comun gue esto suceda con las publicaciones periddicas infantiles, y resulta un recurso
inteligente. ¢ Cémo se iban a acercar los nifios a Chispa si no la conocian? La cultura
Chispa era llevada hacia fuera de sus oficinas, articulandose con el espacio escolar de

aprendizaje formal.
Ahora bien, los productores de la revista National Geographic Kids en Espafol no

expresaron afectos hacia sus demas comparieros de trabajo, pero si hacia el trabajo de

produccion de la revista. Durante las entrevistas, revelaron algunos aspectos de la
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dimensién laboral -patrones de significados- que forman parte de lo que he denominado

“cultura National Geographic Kids en Espafiol”.

“Por eso a mi me gustaba mucho la revista, porque era un reto mucho mas grande

incluso que la revista para adultos.”

“National Geographic... [tiene] una presencia importante, ya de tradicibn en una
cantidad de hogares impresionante.”

“...hay mucha mas libertad de movimiento en esa revista que en la revista grande.”

“National Geographic, la Sociedad, nos dio la libertad de hacer con esta revista lo que

quisiéramos.”

“...cuando estas en una editorial como esa, Editorial Televisa, y estas tratando de
publicar una revista que va dirigida a determinado mercado, tienes que pensar mucho

en lo que son los nimeros de circulacion y todo eso.”

“...se hacen aqui algunas pequefias sesiones de tendencias de mercado, de
conocimiento del lector. Y se les pregunta [a los nifios] exactamente cuales son las
portadas que les jalan mas, y se confronta con respecto a los nimeros que se tienen
de circulacion.”

“Para mi ha sido una de las satisfacciones, una de las experiencias mas gratas que
he tenido. Yo tengo 10 afios de estar publicando revistas y estar trabajando en este
mundo editorial. Ha sido de las satisfacciones mas gratas porque me ha permitido
encontrarme con un publico muy noble, muy muy noble, muy abierto y muy sincero,

muy muy sincero.”

“Ese es el trabajo que hacemos, y si, es muy dificil, muy arduo. Mucha gente que no
estd adentro en este medio lo ve desde afuera y dice ‘ay qué padre, ha de ser
padrisimo trabajar ahi’. Le digo, si, es muy bonito, pero también es super complicado
si no lo sabes hacer.”

La cultura National Geographic Kids en Espafiol se desenvuelve dentro de la

interseccion de dos grandes industrias culturales: la Sociedad National Geographic y

158



Editorial Televisa. El contexto econémico como mediacion de la produccién (Orozco,

2001), le permite a la revista contar con una gran cantidad de recursos (no Unicamente

econdmicos) para estructurar y configurar su proceso de produccion. Siempre, directa o

indirectamente, la estructura organizacional de la Sociedad National Geographic y de

Editorial Televisa estan presentes: en los objetivos de la revista, en las intenciones de

los colaboradores, en los temas que se abordan y como se abordan, en los tiempos de

produccion, en las ventas de la revista, en los estudios de mercado que se realizan para

conocer los gustos del publico, etc. Aunque no por ello, la revista para nifios ha dejado

de desarrollar su propio “patron de significados incorporados” (Thompson, 2002: 197).

En este caso, algunos de esos significados incorporados a la cultura NGKidsChispa (y a

las formas simbdlicas de la revista) son:

Hacer la revista para nifilos impone mas retos que hacer la revista para adultos.
La revista Nacional Geographic tiene prestigio internacional de muchos afos
atrds. Hay que cuidar ese prestigio también en la revista para nifios,
especificamente en la version mexicana.

Los productores tienen mayor libertad de seleccion de temas y redaccion de
notas nuevas en la revista para nifios que en la revista para adultos, o bien,
tienen el “poder de decir” (Charaudeau, 2003). Eso se hace visible en la variedad
de temas que puede abordar la revista.

Para Editorial Televisa, las ganancias generadas por cada revista son
importantes para su permanencia en circulacion. Por eso NGKids tiene que
vender espacios publicitarios, ganar suscriptores, e incluso redactar notas en las
gue se hable de productos que los lectores puedan comprar. El contexto
econdmico como mediacion del proceso de produccion se vuelve muy relevante
para la circulacion de la revista.

Trabajar en la produccion de NGKids brinda muchas satisfacciones.

El proceso de produccion de la revista no es sencillo, pero hacia fuera parece ser
“padrisimo”.

Los productores de esta revista, quienes también participan en la produccion de

la revista en espafiol para adultos (National Geographic en Espafol), reconocen que

hacer la revista para nifios impone muchos mas retos y que es muy gratificante hacerlo.
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¢ Por gué entonces califican a su trabajo con adjetivos negativos y positivos? ¢ Por qué
es dificil, complicado y arduo, y la mismo tiempo es padrisimo, gratificante, bonito,
satisfactorio? Probablemente se deba al reconocimiento que quieren obtener por su
labor: no es sencilla, pero la estan haciendo, y la hacen bien segun las respuestas de
los nifios ante el producto. Como este es un discurso compartido por los tres
productores de NGKids entrevistados, podemos decir que también se vuelve parte de la

cultura de la revista.

b) El publico imaginado por los productores

¢,Como ven o conciben los productores a sus publicos? Una de las mediaciones que
aparece de manera constante en todas las etapas del proceso de produccién es la del
publico imaginado por los productores. Los productores de NGKids se refieren a sus
lectores -los nifios- como un publico muy noble, muy sincero, inteligente, etc. El punto
importante es que ese publico imaginado se vuelve un pilar fundamental en la cultura de
la revista, pues muchos procedimientos giran en torno a lo que los productores creen,
piensan o perciben de sus lectores. Los productores de las revistas expresaron, en

diferentes momentos de las entrevistas, cOmo perciben a sus lectores:

“...la mision era, vamos haciendo algo para esos chavos de 5° - 6° afio de primaria
gue tienen mucho tiempo libre en la tarde y que tienen ese momento de la vida en el
gue puedes despertar vocaciones, y puedes despertar inquietudes, y les puedes dar
toda una alternativa antes de que entren con las hormonas y todo lo que significa su

adolescencia.” Chispa

“Ha sido de las satisfacciones mas gratas porque me ha permitido encontrarme con
un publico muy noble, muy muy noble, muy abierto y muy sincero, muy muy sincero.”
NGKids

“También trataba yo no de escribirles como si fueran... tontos.” Chispa

“...precisamente estan en una etapa los lectores de Kids muy importante de

descubrimiento de todo.” NGKids

160



“Lo que me parecia interesante era ver que en los nifios estdbamos despertando algo,
y que los nifios estaban teniendo esa respuesta. Y proponian. Y cuestionaban lo que

publicabamos...” NGKids

“...eran nifios, hijos de papéas interesados en la educacion de sus hijos. Como que
aquellos nifios que sus papas no les ponian mucha atencién, no eran nifios Chispa.
Aunque habia algunos por ahi que decia yo, esque escribimos para nerds. Habia
algunos por ahi que eran, bueno, unas balas, que decias ‘madre de Dios, ¢y ahora
donde le investigo esto?’ ” Chispa

“Al nifio si no le gusto algo, el préximo mes ya no te compra.” NGKids

“Y los nifios, pues todos sabemos que tienen una capacidad de concentracion, este,

pues su misma juventud e hiperactividad, muy breve.” NGKids

“Yo lo que si notaba es que los nifios de provincia estaban mucho mas interesados
que los nifios del DF. Como que tienen menos bombardeo.” Chispa

“...los lectores de Kids estan en una etapa muy importante de descubrimiento de
todo.” NGKids

“[Los nifios] Se identificaban con las fotografias. Ese periodo de la revista si fue asi
como llena de imagen, porque ademas los nifios estan acostumbrados al bombardeo
de imagenes. Retener su atencion en algo es porque les llama muchisimo, porque si

no, se siguen.” Chispa

“para el nifio hay que escoger una imagen directa, llamativa y que le comunique algo,
no nada mas que diga “ah, qué bonito!”, porque si no, de nada sirve que esté ahi la

imagen.” NGKids

En resumen, podemos decir que los lectores de Chispa y National Geographic
Kids en Espafiol imaginados por los productores de estas revistas son: nifios
que tienen mucho tiempo libre, se les pueden despertar vocaciones, abiertos,
sinceros, nobles, en una etapa de descubrimiento, hiperactivos, acostumbrados
al bombardeo de imagenes, no son tontos. Ademas, son nifios que responden

a los contenidos de las revistas, que proponen, cuestionan, cuentan con la
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atencion de sus padres, tienen un breve periodo para concentrarse en una
actividad y toman sus propias decisiones (incluida la decision de comprar 0 no
comprar la revista).

Por supuesto que se trata de generalizaciones. No se puede afirmar que
todos los lectores de Chispa y National Geographic Kids en Espariol tienen esa
lista de caracteristicas. Las afirmaciones de los productores podrian reflejar lo
gue ellos quisieran encontrar en sus lectores, o bien, lo que han visto mediante
la retroalimentacion que tienen de los nifios. Por otra parte, asi es como los
productores hablan de ellos, asi los recuerdan, asi hacen referencia a los nifios.
Por lo tanto, es muy probable que si existan -0 hayan existido- lectores con
algunas de estas caracteristicas. Desde la perspectiva de los tres lugares de
pertinencia de la maquina mediatica (Charaudeau, 2003), el publico imaginado
se ubica dentro del Lugar de la interpretacion, donde la instancia mediatica -en
este caso, las revistas- imagina su “blanco” o publico y establece los “efectos

supuestos”, es decir, lo que creen o suponen que sucedera con los receptores.

c) La ciencia desde la perspectiva de los productores de las revistas

¢Las revistas estudiadas comparten planteamientos con los estudios CTS (Ciencia,

Tecnologia y Sociedad)? Efectivamente, comparten algunos de esos planteamientos. Y

precisamente uno de los objetivos subsidiarios de esta investigacion era “identificar

como conciben a la ciencia los actores que participan en la produccion de revistas de

divulgaciéon cientifica para publico infantil producidas en México”. Las entrevistas

profundas realizadas a los productores de las revistas arrojaron muchos datos al

respecto. Lo interesante es que ellos fueron explicitando sus visiones personales sobre

la ciencia en momentos diferentes de la entrevista, ya que esto no se les pregunto de

manera explicita. Algunos ofrecen definiciones de la ciencia, otros mencionan para qué

puede servir a los seres humanos (los nifios en especifico). Se le describe como:

importante, rigida, formal, discriminatoria, como parte de la cultura, etc.

“...justamente [nuestra intencién] era hacer reflexionar al nifio que la ciencia esta
alrededor de nosotros todo el tiempo, toda la vida, todos los dias. Que siempre hay

ciencia, desde el aire que respiras, que hay ciencia desde como funciona tu cuerpo
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porque jala el aire... la ciencia esta siempre alrededor. Y no hay que tenerle miedo.”
Chispa

“No es que yo piense que el pensamiento cientifico sirve para todo, pero yo creo que
para todo lo importante, casi todo lo importante, sobre todo la vida social, las
conclusiones racionales, légicas, basadas en evidencia, comprobables, es mejor que

las creencias, o las opiniones, o los prejuicios infiltrados.” Chispa

“Yo lo que pienso que hacia Chispa, y haciamos todos, era, no venderles esta idea de
la ciencia es lo méaximo y créele a la ciencia sin cuestionarla, sino al contrario, la
ciencia fijate todo lo que logra porque tiene un método que jtl también lo puedes

usar!” Chispa

“Porque la ciencia es una manera de ver a la naturaleza.” Chispa

“La ciencia tiene un pensamiento inductivo, tiene un pensamiento deductivo, tiene un
pensamiento légico matematico, tiene toda una serie de cosas que no tiene el nifio.”

Chispa

“...si tu llegas con la ciencia, que trae una forma [de trabajar] muy rigida, no rigida, si,

si es rigida, y formal...” Chispa

“...la escuela esta generando discriminacion. El discurso de un profesor que habla de
ciencia, que no es su discurso ademas, estd transmitiendo todo un pensamiento
elitista, que entonces el chavo, ¢qué te va a decir? ‘Qué bonito habla usted profesor
pero no le entiendo nada.’ ...es lo que ha pasado en la escuela, la ciencia ha sido

discriminatoria.” Chispa

“Si es cierto, la ciencia es parte de la cultura, no debemos verla como aparte de la

cultura.” Chispa

“Mira, yo creo que la ciencia es fundamental en nuestras vidas. Por medio de la

ciencia es que se han logrado los grandes avances de la historia.” NGKids

“...tampoco la ciencia es la panacea.” NGKids
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¢, Como es que las revistas Chispa y NGKids en Espariol representan a la cienciay a la
tecnologia dentro de la sociedad? La mayoria de las valoraciones que se hacen de la
ciencia son positivas: la ciencia presente en cualquier momento de la vida del nifio. La
ciencia como generadora de cierto tipo de pensamiento. La ciencia como fuente que
proporciona evidencias comprobables. La ciencia como conocimiento cuestionable. La
ciencia como una forma de ver el mundo. La ciencia como parte de la cultura. La ciencia
como detonadora de los grandes avances de la historia. Se puede decir entonces que,
en general, los productores de Chispa y NGKids podrian estar de acuerdo con Gregory
y Miller (1999) pues valoran a la ciencia como “uno de los mayores logros culturales de
nuestra especie”.

Pero también encontramos algunas valoraciones negativas: la ciencia con formas
de pensar que el nifio adn no tiene (pensamiento inductivo, deductivo, légico-
matematico). La ciencia con un meétodo de trabajo rigido y formal. La ciencia
discriminatoria en los salones de clases. La ciencia no es la solucion general para
cualquier problema.

Igualmente, Berruecos (2000) encontré en su estudio Las dos caras de la
ciencia: Representaciones sociales en el discurso que los divulgadores de la ciencia
emiten juicios de valor positivos y negativos sobre la ciencia, y que éstos estan
relacionados directamente con los “preconstruidos culturales, con estereotipos, con los
mitos de mistificacion o “sacralizacion” y de “satanizacion” de la ciencia” (Berruecos,
2000: 113) Podemos decir entonces que la ciencia es concebida por los productores de
esta revista como un fenbmeno social y perfectible, que esta presente en la vida de
cualquier ser humano, se produce desde lo social pues son los seres humanos quienes
tienen las capacidades para hacerlo, se puede cuestionar su veracidad porque no es
siempre infalible, etc. Los conocimientos cientificos transformados en un discurso para
un publico infantil pueden detonar ciertas maneras de pensar el mundo, de observar el
mundo, de vivir el mundo. O como afirman Medina y Kwiatkowska: “Se trata, en suma,
de desmitificar la ciencia sin descalificar la ciencia; de acercar ciencia y sociedad
mostrando el rostro humano de aquella y el gran interés que tiene para ésta” (Medina y
Kwiatkowska, 2000: 56).
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También se hace visible que son los productores de la revista Chispa quienes
ponen mayor énfasis en lo que a sus concepciones sobre la ciencia se refiere, pero hay
que recordar una vez mas que esto no se preguntd directamente durante las
entrevistas. Por lo tanto, no quiere decir que los productores de National Geographic
Kids en Espafiol no tengan la intencion de acercar la ciencia a sus lectores y mostrar lo
gue la ciencia puede hacer y cdmo lo hace. Por ejemplo, en Chispa se puede observar
gue se invita al nifio a reflexionar lo que se le dice, a ponerlo en duda, incluso a
investigar. Esto también se observa en NGKids pero de una manera mucho menos
frecuente. En Chispa -en general- se considera a la ciencia como parte de todo lo que le
puede ocurrir al nifio en su vida, como una herramienta para buscar explicaciones o
respuestas, para cuestionar lo que ve, para proponer ideas propias. En cambio, aunque
en NGKids también se considera que la ciencia puede estar inmersa o implicada en
cualquier cosa, en esa revista buscan mas encontrar la forma “divertida” de la ciencia,

dar a entender que el conocimiento también puede proporcionar diversion.

d) Divulgacion cientifica

Siendo que los objetos de estudio de esta investigacion son revistas de divulgacion
cientifica para nifios, esta discusion resultaria incompleta si no se hiciera referencia a
las representaciones que en ellas se han encontrado respecto a esta actividad, labor o
profesion. Ya hemos dicho que la divulgacion desempefia un importante rol en la
escenificacion y construccion de la representacion social de la ciencia y sus actores
(Berruecos, 2000). Y en efecto, eso sucede con las revistas analizadas, aunque en
ocasiones el contexto social representado es un poco lejano al de los nifios mexicanos,
pero ese asunto sera analizado en el siguiente apartado de este capitulo.

En el caso de Chispa y National Geographic Kids en Espaiiol, los autores de las
notas y articulos tienen dos perfiles principalmente: se trata de periodistas que se han
especializado en escribir sobre temas cientificos, o bien, de cientificos que realizan una
labor de divulgacion periodistica para nifios. Y en ambas revistas el divulgador se
convierte en una especie de intérprete del discurso cientifico, para elaborar un discurso

sobre la ciencia dirigido a nifios.
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Durante las entrevistas del trabajo de campo, algunos de los productores de las
revistas -los sujetos de estudio- manifestaron, de diferentes maneras, su vision sobre la
divulgacién para nifios, aunque esto no se les pregunté directamente. Esto es algo de lo

que compartieron:

“Si, [uno de los puntos principales al hablar de ciencia a los nifios es] dominar el tema.
Yo como geofisico y ecélogo, también soy autodidacta, muy importante autodidacta,
eh? Porque esto no lo ensefian en ninglin lado. Yo me he atrevido a hacer este trabajo
por mi cuenta. A mi nadie me formd, ni me dijo “td vas a ser divulgador de la ciencia
para nifios”. Se me ha ido dando y les ha gustado a estas revistas donde he
colaborado. El lenguaje accesible por supuesto, sin tantos rebuscamientos, es muy
importante.” Chispa

“No es que el propdsito fuera mostrarles el mundo desde otra dptica, nosotros simple y
sencillamente teniamos la intencién de hacer una revista que cubriera la divulgacion

cientifica para nifios.” NGKids

“Segln yo, la idea de divulgar la ciencia, en este caso para nifios en Chispa, es
simplemente, lo voy a decir de una manera que suena fea, infectarlos con el virus del

pensamiento cientifico.” Chispa

“... el divulgador es un experto en comunicar la ciencia, pero también tiene que tener
un bagaje cientifico, una cultura cientifica suficientemente sdélida como para que tu te
puedas responsabilizar de lo correcto, de lo que estas afirmando.” Chispa

Aunque muchas veces no se menciond el término “divulgacion cientifica” o
“comunicacion de la ciencia”, si se hicieron muchas referencias relacionadas con el
lenguaje sencillo que hay que utilizar al escribir sobre ciencia para nifios, de los pocos
conceptos cientificos que se deben abordar en cada nota o articulo, de la importancia
de verificar datos, de acudir a expertos cuando quien escribe no domina el tema,
etcétera. Se comprob6 asi que el divulgador o comunicador de la ciencia es un
“mediador indispensable... entre los ‘profanos’ y el mundo de los cientificos” (Roqueplo,
1983: 43).
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Vale la pena resaltar que ambas revistas cuentan con secciones dedicadas a las
manualidades, los juegos, los acertijos... en pocas palabras, a la diversion. Podria
pensarse en un primer momento que realizar un dibujo o completar un crucigrama nada
tienen que ver con la divulgacion de la ciencia. Pero visto desde los ojos de la
comunicacién publica de la ciencia (Aibar y Quintanilla, 2002), este tipo de actividades
permiten que los nifios desarrollen habilidades como la légica, el pensamiento critico, el
analisis de probabilidades, etc. Y este tipo de habilidades son algunas de las que se
pretenden motivar o acrecentar a través de la produccién de revistas como Chispa y
National Geographic Kids en Espafiol (segun lo que se descubrié en esta investigacion
y lo expresado por sus propios productores).

Ahora bien, también se encontré en repetidas ocasiones que la labor de
divulgacion o comunicacion de la ciencia se mezcla con un objetivo publicitario, en
ocasiones de manera discreta y en ocasiones de manera muy explicita (como en el
caso del articulo sobre como funcionan los celulares). La publicacion de cualquier
revista depende muchas veces de los espacios publicitarios para subsistir, y este es
también el caso de Chispa y NGKids en Espafol. Sin embargo, a pesar de incluir
referencias a organizaciones o marcas en algunas notas o articulos, los contenidos no
dejan de ser validos o veridicos y con referencia a temas cientificos o tecnoldgicos. ¢ Se
justifica o no se justifica la aparicion de referencias publicitarias en articulos de
divulgacion de la ciencia para nifios? Quiza esa respuesta convenga a los criterios
éticos y al “lugar de las condiciones de produccién” (Charaudeau, 2003) de cada
revista. En el marco tedrico se planteé esta cuestion de la siguiente manera: ¢Los
productores se inclinan mas hacia la comprension publica de la ciencia o hacia los
beneficios comerciales? ¢Han encontrado algun equilibrio entre ambos rubros? La
respuesta que ahora tengo es que se inclinan mas hacia la comprension publica de la
ciencia, pero no pueden dejar de buscar los beneficios comerciales que les permitan
seguir existiendo en el mercado, para asi continuar con su labor de comunicacion de la

ciencia.
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6.2 Referencias al contexto social del cual provienen los discursos

Una de las premisas de los estudios de Ciencia, Tecnologia y Sociedad (CTS) es que el
publico receptor de los productos de comunicacién publica de la ciencia, los nifios en
este caso, cuente con las referencias necesarias del contexto social®® del cual proviene
la informacion que se le esta proporcionando, para poder comprender esos discursos
sobre la ciencia (Medina y Kwiatkowska, 2000). En las revistas analizadas esto no
sucede siempre, aunque en algunas ocasiones encontramos referencias explicitas a
dicho contexto social, ademas de algunas referencias no explicitas.

En muchos casos, se hace referencia explicita al contexto del pais en el que se
publican las revistas -a México- porque se menciona algun lugar en el pais, alguna
institucion mexicana, o algun cientifico mexicano, aunque seguramente la percepcion
de cercania serd diferente para cada lector, pues los conocimientos cientificos se
pueden considerar como locales al ser construidos dentro de una sociedad especifica,
reflejando las necesidades y prioridades de una cultura y un entorno fisico especifico en

el que fueron desarrollados (Lamo, Gonzélez y Torres, 1994).

“Desde hace unos meses oimos que nuestro pais entré a la era espacial y lo hizo con

la adquisicién del Sistema de Satélites Morelos...” (Chispa 58, primera de forros)

“¢Camellos en México? ¢Qué piensas cuando oyes hablar de camellos? Déjame
adivinar... Te los imaginas en un vasto y lejano desierto, formando una interminable
caravana que se desplaza lentamente... Yo, en cambio, me los imagino caminando
entre bosques y praderas como los que todavia se pueden ver en México... (Chispa
58, pag. 12)

“Nuestro pais es riquisimo por sus formas de vida. Por si no lo crees, trata de
imaginarte en qué zoologico o jardin botanico podrian caber las 21,600 especies

conocidas de plantas con flores que viven en México...” (Chispa 96, pag. 20)

“Ven... que Tabasco es un edén, asi empieza una cancién dedicada al estado de
Tabasco que, efectivamente, es un edén, un verdadero paraiso, donde por todos

lados aparece el verde de la vegetacion y el agua abundante.” (Chispa 178, pag. 18)

% Thompson (2002) caracteriza la contextualizacién social de las formas simbdlica como una mezcla de varios
elementos: los contextos sociohistoérico, geografico y cultural, junto con recursos, habilidades y la condicién social de
los sujetos.
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“Es el cocodrilo de rio y vive en aguas claras de los grandes rios, lagos y esteros. En
México se encuentra desde Sinaloa y Tamaulipas, hacia el sur hasta Yucatan.”
(NGKids 7, pag. 18)

“NGKids platicé con Rafael Navarro-Gonzélez, astrobidlogo del Instituto de Ciencias

Nucleares de la Universidad Autbnoma de México.” (NGKids 16, pag. 25)

“Silvia Neuman, directora del Museo Tecnoldgico de la ciudad de México, define al
cerebro como ‘un motor que le da vida a todo el cuerpo y que hace que funcione
correctamente’.” (NGKids 22, pag. 28)

En algunas ocasiones no se hace una referencia explicita dentro del contexto social en
el cual surgi6 la informacion para cada nota o articulo, pero se mencionan elementos
que podrian resultar muy familiares a los nifios, muy cercanos a su propio contexto
social; estos elementos estan acompafados de manera frecuente por ilustraciones o
fotografias que refuerzan la referencia. Tal vez el lector nunca haya visto en persona
una ballena o un robot, pero a través de libros, la television, la escuela, peliculas y otros

medios es muy probable que si los haya conocido. Algunos ejemplos de este caso son:

- La ballena de “Una historia que parece cuento” (Chispa 58, pag. 2)

- Los mosquitos en “Mosquitos recién nacidos” (Chispa 58, pag. 14)

- Las abejas en “Alla va el enjambre” (Chispa 58, pag. 20-21)

- Hacer la tarea y que algo nos salga mal en “¢ Qué fall6?” (Chispa 96, pag. 2-3)

- Las telarafias en “Telarafias” (Chispa 96, pag. 24-25)

- Labarra de chocolate en la bolsa del pantalon de un nifio en “¢,Qué es el calor?” (Chispa
178, pag. 2)

- Las estrellas en “Los colores de las estrellas” (Chispa 178, pag. 28-29)

- Los caracoles de “Carrera de caracoles” (NGKids 7, pag. 4)

- Los chimpancés en “Chimpancés pescadores” (NGKids 7, pag. 8)

- Los robots en “Proyecto Robot” (NGKids 16, pag. 20-23)

- Las burbujas de jabon en “5 trucos con burbujas” (NGKids 16, pag. 34-35)

- Labandera de las olimpiadas en “De ultimo minuto” (NGKids 22, pag. 7)

- Los elefantes, gatos, perros, delfines, monos, cacattas y pingiinos en “;Se aman los
animales?” (NGKids 22, pag. 16-21)
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La revista National Geographic Kids en espafiol tiene una particularidad: algunos de sus
articulos son traducidos de la revista en inglés. Esto quiere decir que esos articulos
fueron hechos pensando en los lectores estadounidenses y no en los mexicanos, por lo
que a veces se presenta informacion que proviene de contextos lejanos, y no siempre
se ofrecen elementos suficientes para ligar esa informacion con el contexto de los nifios
mexicanos. Esto sucede principalmente con las secciones “Tecno total” e “Inventos

asombrosos”. Por ejemplo, aqui se transcribe una pequefia nota (completa):

“Tazas super inteligentes. No hay razén para que ir al bafio no pueda ser divertido.
Esta es la taza NEOREST, que tiene asientos calientitos, un spray de agua tibia e
incluso un secador. La tapa se abre automaticamente cuando llegas y se cierra
cuando te vas. Simplemente sabe que estas ahi. Luego la taza se evacua sola. jMuy
comodo!” (NGKids 7, p4g.3)

¢, Quién invent6 este WC? ¢En dbnde lo vieron? ¢Ya estad en el mercado? ¢En algin
centro comercial? ¢Coémo es que los nifios podrian vivir la experiencia de utilizarlo?
¢ Qué mecanismos utiliza para funcionar por si misma? No lo sabemos, lo Unico que
podemos asegurar es que existe porque en la revista lo afirman y porque la nota esta
acompafada de dos fotografias del invento. ¢Y la referencia al contexto del lector?
Recordemos que para que se puedan comprender adecuadamente los “artefactos y
conocimientos tecnocientificos”, es necesario que los receptores cuenten con la
referencia del contexto social del que provienen (Medina y Kwiatkowska).

Ahora bien, en general todas las revistas de National Geographic Kids en
Espafol contienen muchas notas que hacen referencia a animales que no habitan
territorios mexicanos. Esto se debe a dos razones: que esas notas fueron traducidas de
la version en inglés de la revista y que las revistas de National Geographic se utilizan
para dar espacio a noticias sobre las investigaciones financiadas por la Sociedad
National Geographic. Sin embargo, la revista tiene la libertad de publicar lo que desee.
Uno de los productores entrevistados afirmo:

“Si teniamos la libertad de eso [de utilizar los articulos y fotografias de la edicién en
inglés], o mas bien de tomar la revista National Geographic en inglés, Kids, como un

stock editorial. Podiamos tomar el nimero que iban a publicar ellos en Estados
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Unidos y traducirlo por completo, o agarrar nada mas un articulo, el de portada, o
irnos al histérico y escoger lo que nosotros quisiéramos. O producir.” “National
Geographic, la Sociedad, nos dio la libertad de hacer con esta revista lo que

quisiéramos.” NGKids

Pero el mismo productor comentd que el equipo de trabajo de la revista es muy
pequefio y por los tiempos de produccion y publicacién no es posible hacer todos los
contenidos en México y contextualizados para los nifilos mexicanos. Hubo en especial

otro entrevistado que se manifesté en contra de esta situacion:

“...yo me dedico a hacer principalmente divulgacion de cosas de México. Yo soy
mexicano...” “...en Kids salen mucho animales de Africa, de otros paises, que aqui no
tenemos: chimpanceés, jirafas, cebras. En México no existe ese tipo de animales. Y
existen algunos que son carismaticos, interesantes, pero es muy dificil fotografiarlos
en vida silvestre.” “Es una revista que se deberia hacer mas tomando en cuenta lo

que se puede producir aqui.” NGKids

Las decisiones sobre lo que se publica no radican en los colaboradores, sino sobre los
editores. La seleccion de temas se entreteje con las limitantes y exigencias del proceso
de produccién de cada revista. En el sentido de Giddens (1994), se trata del dinamismo
de modernidad que influye en una organizacion social como es la revista National
Geographic editada por Editorial Televisa. Cada mes hay que sacar una revista, que
tiene que estar lista para impresion un mes y medio antes de su publicacion (en realidad
son dos revistas, la de los nifios y la de los adultos). Los medios electronicos de
informacion permiten hacer el proceso mas agil, pero los tiempos de entrega y el poco
personal siempre seran una limitante para, por ejemplo, producir mas articulos en
México. El editor entonces tiene que tomar decisiones para mantener el equilibrio entre
la calidad de los contenidos, las notas especificas para el publico mexicano, las
exigencias de ventas y tiempos de produccion de la Editorial y las exigencias de calidad
de la Sociedad Nacional Geographic. Y los colaboradores se tienen que cefiir a esas

decisiones tomadas por el editor.
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6.3 Visién del mundo y usos sociales de la ciencia

Aungue se ha demostrado que es necesario explicar la ciencia desde sus contextos
sociales para que los lectores puedan comprender mejor el discurso sobre la ciencia,
esto no es suficiente. Por eso a continuacion se analizan los usos sociales de la ciencia

(Bourdieu, 1983) que se plasman a través de estas revistas.

6.3.1 Segun los productores

En el marco tedrico se planted la siguiente pregunta: ¢los productores de las revistas
buscan de alguna manera, al presentar discursos sobre la ciencia, influir en la formacion
de ciudadanos capaces de interactuar activamente con su entorno social y de tomar
decisiones sobre el desarrollo de la misma sociedad? Aunque a los productores no se
les hizo el planteamiento de esa manera, ellos fueron cuestionados sobre la vision del
mundo que se construye a través de su publicacion, ademas de los efectos que se
espera que la revista tenga en sus lectores®. “La divulgacion constituye un terreno apto
para la exhibicion de las distintas visiones del mundo...” (Berruecos, 2000: 106).
Algunas de las intenciones que los productores tienen al comunicar sobre la ciencia a

los niflos son:

“Segun yo, la idea de divulgar la ciencia, en este caso para nifios en Chispa, es
simplemente, lo voy a decir de una manera que suena fea, infectarlos con el virus del
pensamiento cientifico. Para mi pensamiento cientifico es lo mismo que pensamiento
racional.” “Chispa era algo muy honesto, lo que buscaba era hacer que los nifios
entendieran lo que era el pensamiento cientifico, y de alguna manera convencerlos de
gue lo adoptaran, pero no porque dice la revista, sino porque o es bonito, o es util, o

es interesante.” Chispa

“Me gustaba pensar que los textos de Chispa, los mios y los otros, podian servir como
detonadores o como semillas para un acercamiento posterior a la ciencia un poco

mas profundo.” Chispa

“...a través de la ciencia, es cierto que si se fomenta un desarrollo distinto, una vision

distinta de como acercarte al conocimiento, de como acercarte a la curiosidad, que

3 Aunque los productores enuncien que estos son los efectos que buscan provocar en los nifios, no quiere decir que
efectivamente eran o son provocados.

172



ojala no se perdiera nunca en nadie. Que no nada mas la tengan los nifios, sino que
lo mantuviéramos nosotros el resto de nuestra vida. Y Chispa justamente era una
manera mucho mas accesible, mas agradable, de llegar a los nifios para fomentar

este desarrollo.” Chispa

“...hay que darle otras opciones al nifio. Y con eso ya se implicaba que al ver otras
opciones verian al mundo otras formas de hacer cosas. Es como decir ‘date cuenta
gue tu puedes hacer las cosas, y que no estés esperando a que te las den o a que
aparezca no sé quién, porque estas de brazos cruzados y nomas no has participado’.
Entonces, el aprender a hacer las cosas hoy en dia es fundamental, y sobre todo
cuando esta todo tan automatizado. Darle opciones, que viera que hay otras formas
de hacer las cosas. Y no otras formas de hacer las cosas, sino otras formas de ver las

cosas...” Chispa

“No es que el proposito fuera mostrarles el mundo desde otra Optica, simple y
sencillamente la intencién era hacer una revista que cubriera la divulgacion cientifica
para nifios. Eso fue a lo mejor el mostrarles otro lado del mundo, otras cosas en la
vida. Pero no por el hecho de ‘vamos a ensefiarles otras cosas en la vida’, no, no era

nuestra logica detras del proyecto. Posiblemente si lo hicimos...” NGKids

“Uno espera que el nifio sea una persona que tiene capacidades, que se dé cuenta de
sus capacidades intelectuales y se acerque a un mundo de manera conciente, que
tenga la capacidad de poder discernir qué es lo adecuado para nuestro universo, en
ese término y qué no. Por ejemplo, se hace mucho hincapié en lo que es el asunto de
la conservacion del medio ambiente, al cuidado de la naturaleza, al cuidado del

mundo, la fauna...” NGKids

“...estamos formando personas, no estamos nada mas queriendo darle un contenido
vacio.” NGKids

Podemos ver con estos ejemplos que los productores de los discursos de Chispa y
National Geographic Kids en Espafiol tienen la intencion de generar cambios en sus
lectores. No enuncian explicitamente que estén buscando formar ciudadanos que en el
futuro tengan capacidad para tomar decisiones relacionadas con la sociedad en la que
viven. Sin embargo, ellos declaran que esperan ciertos cambios en sus lectores: que

adoptaran un pensamiento cientifico ante la vida; que se quedaran con informacion que
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en un futuro les moviera a acercarse de manera mas profunda a la ciencia (que podria
interpretarse como busqueda de mas informacién por gusto, necesidad o curiosidad, o
bien, optar por una profesion cientifica, aunque esto no queda claro con las palabras del
productor); que se acercaran con curiosidad al conocimiento y que esa curiosidad no se
perdiera al convertirse en adultos; aprender sobre “las cosas” haciéndolas, buscando
soluciones por cuenta propia; que vean el mundo con una Optica diferente a la que
estan acostumbrados; que el nifio perciba sus propias capacidades y se mueva en el
mundo de manera consciente, que pueda discernir entre aquellas cosas que benefician
al mundo y las que no. Y la ultima cita que aqui se ha presentado podria englobar las
intenciones antes mencionadas: se estan formando personas.

Todas estas afirmaciones se pueden relacionar de forma directa con los
planteamientos de los estudios CTS, pues de una u otra manera los productores
afirman que con sus revistas pretenden que el lector adquiera ciertas herramientas para
desenvolverse en el futuro como un ciudadano que participa en su sociedad, que
entiende lo que sucede a su alrededor o que al menos sabe donde encontrar
informacion para entender eso que sucede, y tal vez que puede adoptar una postura
ante los temas cientificos que otros medios de comunicacién (u otras personas) les
presenten mas adelante. En términos de Bourdieu (1983), lo anterior corresponde a la
lista de algunos de los usos sociales de la ciencia que los productores de Chispa y
National Geographic Kids en Espafiol pretenden representar a través de las revistas.
Estas revistas producen y reproducen la cultura, en muchos sentidos. Aqui podemos
observar, por ejemplo, el hincapié que se hace en la conservacion del medio ambiente
(que en este caso corresponde a una reproduccion, pues son ya muchas
organizaciones las que trabajan para reproducir una actitud de preocupacion y accion
ante la conservacion del medio ambiente). Y por otro lado, se observa claramente la
intencion de producir cultura: actitudes favorables hacia la ciencia, un pensamiento

cientifico-critico en los lectores, acercarse al mundo de manera consciente.
6.3.2 Segun lo publicado en las revistas

Méas alla de las declaraciones de los entrevistados, ¢ qué se encontrd sobre este mismo

cuestionamiento, en las revistas? ¢Cual es la vision del mundo que en realidad se
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muestra? A continuacion se ahondard sobre los usos sociales de la ciencia
representados directamente en las revistas analizadas, es decir, las formas discursivas
con las que los productores han representado (con textos, imagenes, colores) de qué
manera los lectores pueden utilizar o adaptar la ciencia a su vida. Veamos algunos

ejemplos textuales.

1. Se habla de un programa de conservacién de las especies de la isla San Pedro
Martir, esperando que el nifio lector haga conciencia y apoye este tipo de proyectos

para conservar la riqueza natural del pais:

“Esperemos que cada vez haya mas proyectos como éste y que gente como ti se
interese en el futuro de nuestras especies, para que asi podamos aprovechar y gozar

por siempre la gran riqueza natural de México.” (Chispa 58, pag. 5)

2. No todos los objetos o inventos son perfectos. En este articulo se invita al lector a
imaginar nuevos inventos a partir de las imperfecciones de otros. Asi es como, algunos
productos de la ciencia (productos tecnolégicos) de la vida cotidiana del lector, pueden

detonar su creatividad para proponer soluciones:

“Todos los objetos tienen fallas normales, fallas que son caracteristicas del mismo
objeto, como las puntillas que se rompen o la tinta que mancha. Detectar estas fallas
te puede ayudar a pensar en como resolverlas y a imaginar nuevos inventos.

¢ Quieres hacer a prueba?” (Chispa 96, pag. 3)

3. Algunas herramientas de la antropologia han podido determinar que las necesidades
alimenticias de los seres humanos son iguales a las de nuestros antepasados
(hominidos). Ademas, se hace hincapié en las necesidades alimenticias del cuerpo
para su buen desarrollo:

“Aungue parezca increible, nuestra alimentacion no ha variado mucho en tres millones
de afios; el cuerpo humano requiere, para su buen desarrollo, de los mismos tipos de
alimentos que consumian nuestros antepasados. Si no comemos en forma

balanceada, inmediatamente aparecen problemas.” (Chispa 96, pag. 13)

4. Se da una explicacién de lo que es la energia con ejemplos de actividades tan

cotidianas como caminar, respirar o calentar una sopa:
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“Para caminar y respirar usamos la energia almacenada en nuestro cuerpo; para
calentar nuestra sopa aprovechamos la energia que tiene el gas y que se libera
cuando el gas se quema...” (Chispa 178, pag. 6)

5. Un cientifico del IMP (Instituto Mexicano del Petréleo), trabajando en un laboratorio

de quimica de la atmdsfera, le explica a un nifio para qué sirve su trabajo:

“Sucede que conociendo lo que hay en el aire, nosotros podemos decirle a la gente
que deje de realizar ciertas actividades que estan contaminando, entre ellas, el no

afinar el coche o quemar basura, ¢,quedoé claro?” (Chispa 178, pag. 25)

6. Después de explicar las cualidades de los pulpos para camuflajearse y para escapar
de sus depredadores, se invita al nifio a observar con cuidado (si tienen oportunidad de

ir al mar), tal vez puedan encontrar un pulpo por ahi:

“Si tomas vacaciones o vives cerca del mar, quédate inmévil un rato en el borde de
las rocas que rodean a los estanques cuando la marea baja. jEn cualquier momento

podrias ser sorprendido por alguno de estos magos!” (NGKids 7, pag. 30)

7. Este articulo de la seccion “Tecno total” presenta un vehiculo (Segway) que funciona
para transportarse a través de distancias cortas en menos tiempo que si se hace
caminando. Aunque no se explica la ciencia de esta tecnologia, se hace una

interesante analogia de sus funciones con las del cuerpo humano:

“El Segway utiliza una tecnologia llamada estabilizaciéon dindmica, y funciona igual
que tu sentido del equilibrio. Ta tienes oidos, ojos, musculos y cerebro para mantener
el equilibrio. EI Segway cuenta con sensores, giroscopios, microprocesadores de alta
velocidad y poderosos motores eléctricos para mantenerse equilibrado.” (NGKids 7,
pag. 31)

8. Se invita al nifio a ser un observador de la vida diaria (siendo la observacion una de

las herramientas de la investigacion cientifica), tal como lo hacen muchos cientificos:

“Hay muchos objetos especiales que solo pueden verse con ojos de explorador. Para
entrenar tus ojos so6lo debes poner atencién y observar cada cosa desde distintos
angulos.” (NGKids 16, pag. 9)

9. ¢Para qué sirven todas las investigaciones que se realizan en el planeta Marte a

través de dos robots enviados por la NASA? Ademas de buscar pistas para descubrir si
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antes habia vida en ese lugar, se estudian las posibilidades de llevar vida terrestre en

algunos afios, situacion que podrian atestiguar los lectores de la revista:

“Siguele la pista a Marte pues es posible que para el 2020 o 2030 el hombre viaje por

el espacio para llegar hasta alla.” (NGKids 16, pag. 24)

10. Destacando las partes internas y externas de un teléfono celular, este articulo
retrata como funciona el aparato. Aunque no llega a explicar como es que esos

componentes funcionan o cudl es la ciencia detras de ellos:

“Si desarmas un teléfono celular, encontraras circuitos y componentes conectados
uno con otro...” (NGKids 22, pag. 12)

¢, Como es que las revistas Chispa y NGKids en Espariol representan a la cienciay a la
tecnologia dentro de la sociedad? Como se ha visto, son muchas las formas en que se
pueden representar los usos sociales de la ciencia (Bourdieu, 1983) a través de los
articulos de Chispa y NGKids. Algunas de las intenciones expresadas por los
productores pueden detectarse en estos textos, como que el nifio aprenda a acercarse
con una vision diferente al conocimiento, a conservar el medio ambiente, tener un
pensamiento cientifico (proponer inventos, observar con curiosidad), conocer el
funcionamiento de las cosas que utiliza cotidianamente, etc. Aqui se han citado algunos
ejemplos de los articulos en los que si se trata de explicar al lector como es que el
conocimiento cientifico se puede utilizar para beneficio la sociedad. Sin embargo, esto
no sucede en la totalidad de los articulos. En ocasiones se trata simplemente de
descripciones (cobmo se comporta un animal, cdbmo funciona cierto aparato, para qué
sirve) de algunos fenOmenos o acontecimientos que no son ligados a situaciones que
pudieran resultar familiares para el lector, y que le faciliten dar sentido a lo que esta

leyendo.

6.4 El cientifico representado en los discursos de la divulgacion para nifios
Resulté inesperado encontrar que en los discursos de estas revistas casi no esta
representado el gremio en el que se genera el conocimiento cientifico. Hay algunas

notas en las que se mencionan los nombres de los cientificos que estan realizando
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alguna investigacion, o bien se hace alusion en el texto al trabajo de algun cientifico (a
veces citando su nombre y en otras tantas no), como:

- “El cristal encantado” (Chispa 58), articulo en el que aparecen fotografias de
cientificos trabajando en diferentes laboratorios con cristales de silicio.

- “Adopta un cientifico” (Chispa 178), articulo que explica un programa creado en
la ciudad de Xalapa, Veracruz en el que participan nifios con cientificos de la
localidad estudiando, investigando y realizando practicas de campo.

- “El tigre fantasma de la selva tropical” (NGKids 7), articulo en el que se relata la
investigacion de la bidloga Kae Kawanishi en la selva tropical de Malasia (incluso
aparece una fotografia de esta bidloga).

- “¢Se aman los animales?” (NGKids 22), articulo en el que se presentan ocho
historias de lo que podria ser amor entre animales. La mayoria de las historias
estan basadas en relatos de cientificos estadounidenses.

- “¢Cbémo funciona tu cerebro?” (NGKids 22), articulo en el que un cientifico con
bata blanca, canoso, un poco calvo y bigotdén es el encargado de presentar la
informacion a los lectores. Esta es una imagen bastante estereotipada del

cientifico.

Estas formas de representar a los cientificos pueden servir para
dos cosas: para legitimizar o dar validez a lo que se dice en la ) ¥R
nota o el articulo (el cientifico tiene el poder de decir las cosas ‘
que sabe), o bien, para que el nifio se acerque un poco mas a la |\ . '
labor del cientifico (sobre todo con las imagenes), a su entorno, a |
su forma de trabajar y de crear conocimiento. En otras palabras,

las revistas Chispa y NGKkids realizan pocos esfuerzos por

£A OwE SE REFIERE
CADA UNG DE ESTOS
PIBUTDST

2000). NGKids 22
El problema con las ilustraciones estereotipadas, que sélo se encontraron en

mostrar el rostro humano de la ciencia (Medina y Kwiatkowska,

TRES notas (El cristal encantado en Chispa 58; Quimica del aire en Chispa 178 y

¢ Cémo funciona tu cerebro? en NGKids 22°°), es que no todos los cientificos trabajan

% Debo aclarar gue en esta nota sélo estan estereotipadas las imagenes del cientifico, puesto que a lo largo del texto
se ofrecen una gran cantidad de ejemplos de la vida cotidiana de un nifio para que comprenda como funciona su
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en laboratorios y utilizan batas todo el dia para ello. ¢Como lograr entonces la
aceptacion del cientifico y su papel dentro de la sociedad, como lo estipulan los
estudios de Ciencia, Tecnologia y Sociedad? Si el cientifico va a aparecer en pocas
notas, ya sea porque no se quiera bombardear al nifio con datos o porque se quiera
abordar los temas desde 6pticas mas cercanas a su vida cotidiana, deberia aparecer no
solamente como el poseedor de la verdad, del dato o del descubrimiento, sino como un
individuo inserto en la misma sociedad del nifio lector, que no siempre utiliza bata para
realizar su trabajo, y que debajo de la bata hay un ser humano con dudas, curiosidad,
que se puede equivocar, que no siempre es rigido, etc. Aun asi, se encontré una
imagen no estereotipada en este analisis. Se trata de una bidloga (Kae Kawanishi) que
aparece colocando una camara fotografica en un arbol para fotografiar a los tigres que
ella estudia (NGKids 7, pag. 13). Esta imagen rompe con dos estereotipos: que la
mayoria de los cientificos son hombres, y que los cientificos siempre utilizan batas
blancas para trabajar.

Lamo, Gonzalez y Torres (1994) bien han dicho que la comunidad cientifica es
parte del contexto social. Y eso no esta del todo reflejado en los articulos. Podemos ver
a los cientificos trabajando, podemos leer que hacen investigaciones para diversas
universidades del mundo, podemos deducir que lo que hacen es de alguna manera
importante para la sociedad, pero nunca nos ofrecen un dato que vincule al cientifico
con el lector. ¢Por qué los cientificos de Xalapa trabajan con nifios? ¢Qué les gusta o
qué les llama la atencién de acercarse a los nifios y darles platicas, o de invitarlos a
conocer sus laboratorios? ¢ Por qué hacen la investigacion que hacen? ¢A quién le va a
servir? Aibar y Quintanilla (2002) afirman que para comprender la dindmica de las
controversias cientifico-tecnolégicas publicas es preciso estudiar el papel que en ellas
desempenia la experiencia cientifica. En el caso de Chispa y NGkids parece que hace

falta un mayor acercamiento entre nifios lectores y expertos cientificos.

cerebro. Sin embargo, las imagenes ocupan una gran proporcion del espacio del articulo, y son (en buena medida)
las herramientas que el lector tiene para poder darle mayor sentido a lo que esté leyendo.
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6.5 El discurso dirigido a los nifios

Volviendo a la pregunta de investigacion, en este punto interesa analizar cuéles son las
estrategias discursivas que utilizan los productores de Chispa y NGKids en Espafiol
para dirigirse a sus lectores: los nifios mexicanos. Para ello conviene tomar en cuenta
que otra caracteristica de las formas simbdlicas es la que hace referencia a su aspecto
estructural, es decir, “las formas simbdlicas son construcciones que presentan una
estructura articulada... en el sentido de que tipicamente se componen de elementos
que guardan entre si determinadas relaciones” (Thompson, 2002: 210). “La estructura
de una forma simbdlica es un patron de elementos que pueden distinguirse en casos de
expresiones, enunciados o textos reales” (Thompson, 2002: 211). En el capitulo anterior
se ha analizado a profundidad la estructura de las revistas. Ahora se retoman algunos
de las formas simbodlicas mas significativas de ese analisis para discutir los modos

discursivos identificados en Chispa y NGKids en Espaiiol.

6.5.1 Lenguaje

El lenguaje como forma simbdlica se materializa en el vocabulario que se utiliza para el
desarrollo de los textos de Chispa y National Geographic Kids en Espafiol. Se descubrid
en ambos casos que se trata de vocabulario sencillo para los nifios, y que cuando
alguna palabra podria resultar desconocida para el lector, generalmente va
acompafiada de una pequefia explicacién de su significado. Comprobamos entonces
que “el discurso de divulgacién expone una serie de procedimientos de sustitucion del
léxico especializado que reflejan, proponen y construyen representaciones sociales”
(Berruecos, 2000: 105). Los conceptos cientificos se reconfiguran para adaptarlos al
contexto infantil. Esa sustitucion del Iéxico especializado es un tipico patrén (Thompson,
2002) que se puede encontrar en estos modelos de divulgacion de la ciencia para
nifios.

Aln asi, se encontré que en no pocas ocasiones las revistas utilizan palabras o
conceptos que quedan sin descripcién (o sin sustitucion del l1éxico especializado para
ayudar al lector a comprenderlos mejor. Dentro del modelo de analisis sugerido por Van
Dijk (en Wodak y Meyer, 2001), este fenOmeno representa la ocultacidon, o lo que se

omite. ¢, Por qué se omiten esas descripciones? Las razones podrian ser varias: falta de
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espacio, que el colaborador asume que el nifio esta familiarizado con la palabra, o que
para el colaborador esa palabra ya esta simplificada y sacada de su contexto original y
no puede simplificarse todavia mas.

Un aspecto que siempre prevalece en los textos de las revistas y que también es
un elemento del modelo de de analisis sugerido por Van Dijk (en Wodak y Meyer,
2001), es la estructura basica de cualquier nota o articulo periodistico: introduccion,
desarrollo y conclusion. Esto da cohesion a los parrafos dentro de las notas y
coherencia al momento de desarrollar las ideas.

Mas adelante se ahondara en este tema, pues el lenguaje que se utiliza en
Chispa y NGKids en Espafiol lleva consigo ciertas intenciones por parte de los

productores.

6.5.2 Temas predominantes

El modelo de analisis de Van Dijk (en Wodak y Meyer, 2001) también nos propone
estudiar los temas que se abordan en los discursos analizados. Resulté interesante
descubrir que, tanto en Chispa como en National Geographic Kids en Espaiiol, el tema
que aparece con mayor frecuencia es el de la biologia, sobre todo desde la perspectiva
del mundo animal. Sin embargo, muchas veces el mundo animal retratado en estas
revistas corresponde al mundo animal del contexto global. Pocas veces se habla de
animales endémicos o que habitan en nuestro pais (contexto local). De hecho, uno de
los productores de NGKids expreso durante su entrevista que la revista deberia hablar
mas de la fauna mexicana y de la flora, tema que ademas casi no aparece en las seis
revistas analizadas.

Otros temas importantes para Chispa y National Geographic Kids en Espaiiol
son: los pasatiempos, retos 0 experimentos, tecnologia, astronomia, historia,
antropologia, sociologia, exposiciones, nutricion, deportes, quimica, fisica, limnologia,
investigacion cientifica, optica, etc.

La seleccion de temas para cada publicacion tiene una estrecha relacién con el
poder de los editores de las revistas. Pero también depende de muchos otros factores.

Se trata de decisiones mediadas también por los temas cientificos actuales, el lector
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imaginado, los objetivos de la revista, el contexto econdmico del proceso de produccion,

las fuerzas del campo cientifico, el curriculo escolar.

6.5.3 El mundo infantil ligado al mundo de los adultos

A raiz del analisis de Chispa y NGKids en Espafiol se detectaron los elementos o

formas simbdlicas que sirven de articulacion entre el mundo adulto (que es desde

donde se producen las revistas) y el mundo infantil (Thompson, 2002):

Imagenes (fotografias, caricaturas y comics) en todas las paginas de la revista.
Se pudo observar que en ambas revistas las imagenes tienen una relevancia
primordial, desde la portada hasta la contraportada, de principio a fin de la
revista. Y no para adornar los textos, sino para complementarlos o para
proporcionar informacion adicional a la que ya ofrecen las palabras.

Imagenes de otros nifios haciendo algo relacionado con la nota o articulo. Este
elemento es util para que el lector se identifique con lo que ve y lee.

Globos en los que se escribe lo que un personaje (animal o humano) esta
pensando o diciendo, como en las historietas que tanto gustan a los nifios.

Los mismos textos. Con las palabras se incluye al nifio lector -de Chispa o
NGKids en Espafiol- en lo que se relata, lo vuelven parte del mundo que le estan
presentando a través de palabras e imagenes. ¢Como lo “vuelven parte de ese
mundo”? Pidiéndole una opinién sobre lo que esta leyendo, utilizando palabras
que son familiares en el lenguaje de los nifios, a quienes se les habla casi
siempre en segunda persona.

Y uno de los elementos mas importante para articular dos mundos tan distintos
como son el de los nifios y el de los adultos, es el de la sustitucion del Iéxico
especializado (Berruecos, 2000) de los cientificos o de la ciencia misma por

términos que un publico infantil pueda comprender y apropiarse.

6.5.4 Imagenes, formatos y formas

A raiz del andlisis de los ejemplares de Chispa y NGKids en Espafiol, se concluyo que

las imagenes -su presencia en los formatos de la revista, sus colores, su tamafio y su

distribucion dentro de las notas- tienen una relevancia primordial y fundamental para
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facilitar la comprension del texto y para mantener la atencion del nifio en el mismo. Se
trata de formas simbdlicas (Thompson, 2002) que articulan la relacion del lector con el
texto. Sobre las imagenes y el disefio de las revistas (formatos), los productores

entrevistados afirmaron lo siguiente:

“La imagen es lo principal. Es yo creo 70% o mas” “Definitivamente, de la imagen

depende que un nifio se quede a leer.” NGKids

“[Las imégenes] tienen que dar algo mas, necesariamente, porque para que una buena
revista tenga una buena coherencia y una buena estructura editorial, tiene que conjugar
el contenido o el texto con la imagen. La imagen apoya lo que dice el texto y viceversa.”
NGKids

“El disefio tiene que ser también muy llamativo. Si la fotografia no esta rodeada de una
serie de colores y disefio agradable, el nifio no va a saber por dénde empezar y por
donde terminar la lectura.” NGKids

“El reto es lograr que desde la portada despiertes la curiosidad y no se muera.” NGKids

“Lo visual y el disefio tienen mucha importancia, toda.” “Yo veia a los nifios cuando les
prestdbamos la revists en las ferias, la agarraban y donde veian mucha ilustracion se
guedaban... y también les llamaba la atencion ver fotos de otros nifios, se identificaban

con las fotografias.” Chispa

“Nos enfocamos muchisimo en esa parte del disefio para que [la revista] llamara mas la

atencion.” Chispa

“Hay veces que los elementos graficos te dan mas informacién. A diferencia de otras
publicaciones donde la foto es reiterativa del texto, en Kids la foto es complementaria.”
“Con los elementos gréficos tratAbamos de darles un poquito mas de informacién, pero

sobre todo hacerlo mas agil y mas divertido.” NGKids

“Es un reto muy importante mezclar estos dos factores, para que lo grafico y lo visual
sean lo suficientemente atractivos para mantener al nifio con la revista, pensando sobre
todo que estas compitiendo con juegos de video, Internet, las computadoras y la
television.” NGKids
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“[Con las ilustraciones] siempre se buscaba que creciera la explicacién que se estaba

dando.” Chispa

“Siempre se busc6 que la imagen diera también informacién junto con la que estuviera
por escrito. Nunca fue foto o dibujo decorativo, siempre se buscé que se

complementara la informacién.” Chispa

Entonces, las imagenes, su distribucion dentro de la pagina, los colores, los tamafios de
los textos y las portadas son formas simbdlicas que ayudan a que el lector de mayor
sentido a los contenidos de la revista. Pero, detrds de esa intencion, que se constato
mediante el andlisis de los ejemplares y las entrevistas con los productores
(argumentaciones segun el modelo de Van Dijk, (en Wodak y Meyer, 2001)), esta la
preocupacion por llamar la atencién del nifio para que compre la revista y, una vez que

la tenga en sus manos, que la lea de principio a fin.

6.5.5 Géneros textuales

El modelo de analisis de contenidos y formas de Van Dijk (en Wodak y Meyer, 2001)
también incluye el tipo textual en los elementos a tomar en cuenta. En el caso de
Chispa y NGKids en Espafiol hemos visto que la mayoria de los textos son de un estilo
formal: notas informativas, reportajes o articulos periodisticos. Esto no quiere decir que
el lenguaje dentro de esos textos sea meramente formal, como ya lo hemos visto. Otros
géneros literarios que se identificaron durante el andlisis son: historias relatadas como
cuento (sOlo en Chispa), historieta, dialogo con el nifio reportero, juegos o
experimentos, fotorreportaje (solo en NGKids) y frases cortas -en un cintillo en la parte
superior o inferior de la revista- (s6lo en NGKids). Son mas utilizados los articulos y las
notas informativas para presentar los contenidos a los nifios. ¢, Cual es la relevancia del
tipo textual en un modelo de divulgacion de la ciencia para nifios en medios impresos?
La relevancia radica en que el tipo textual -como el género seleccionado y la creatividad
del colaborador al escribir- puede lograr que el lector se interese en el tema, que lea la
nota completa, que se apropie de las representaciones o interpretaciones que se hagan
de la ciencia (Berruecos, 2000) y, de una u otra manera, que mantenga el gusto por los

contenidos de la revista y la siga adquiriendo.
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6.6 El contexto de produccidn de las revistas

Las formas simbdélicas también se caracterizan por su aspecto contextual, que se refiere
a que “las formas simbdlicas se insertan siempre en contextos y procesos
sociohistéricos especificos en los cuales, y por medio de los cuales, se producen y
reciben”. “Lo que son estas formas simbdlicas, la manera en que se construyen,
difunden y reciben en el mundo social, asi como el sentido y el valor que tienen para los
gue las reciben, depende todo de alguna manera de los contextos y las instituciones
que las generan, mediatizan y sostienen” (Thompson, 2002: 216). ¢Desde donde se
dice lo que se dice en Chispa y en National Geographic Kids en Espafol? ¢Dentro de
qué estructura organizacional se genera el discurso?

Estas preguntas pudieron responderse desde la perspectiva de los tres lugares
de pertinencia de la maquina mediatica (Charaudeau, 2003). Con relacion al lugar de
las condiciones de produccidén, se comprobé que las practicas de la organizacion
editorial (Innovacién y Comunicacion, S.A. para Chispa o Editorial Televisa para

NGK:ids) influyen en gran medida en todo el proceso de produccion.

“Cuando estas en una editorial como esa, Editorial Televisa, y estas tratando de
publicar una revista que va dirigida a determinado mercado, tienes que pensar mucho

en lo que son los nameros de circulacién y todo eso.” NGKids

“Una vez se hizo una revista para Maxicrom, empresa que nos solicité 100,000
ejemplares en la que hablabamos del acero inoxidable que ellos producian, en total
hicimos 120,000 ejemplares. Nosotros hicimos el nimero y se lo vendimos a ellos.

20,000 eran para la empresa, para ICSA y los otros 100,000 eran para ellos.” Chispa

“Nuestras fuentes de financiamiento vienen de espacios publicitarios, y de la venta, y

de las suscripciones.” NGKids

Las revistas Chispa y NGKids en Esparfiol, ademés de ser formas simbolicas, son
productos mercantiles en los que “se invierten sumas impresionantes y se inventan
numerosos artificios para seducir a los lectores no como lectores, sino como

consumidores™®. Los posibles “efectos econémicos” planteados por los productores son

% Le Monde, 17 de septiembre de 1993. Citado por Charaudeau, 2002.

185



motor de muchas decisiones, asi como de las formas finales de las revistas. Si la
portada no es llamativa, la revista no se vende, y si la revista no se vende, no existe la
posibilidad de seguirla produciendo.

Ahora, en cuanto a las practicas de realizacion del producto, se encontro que hay
una gran cantidad de mediaciones laborales, como: los tiempos de entrega de material
para los colaboradores, los conocimientos y puntos de vista que el colaborador tenga
sobre el tema del cual escribe (o del tema que ilustra), la fecha de publicacién, los
objetivos de cada revista, el lector imaginado por los productores, etc.

Con relacion al lugar de construccion del discurso, se observo que las revistas se
configuran con caracteristicas muy peculiares: un sistema verbal especializado para
nifios en el que se simplifican los discursos cientificos para transformarlos en discursos
sobre la ciencia, un sistema de iconos o imagenes distintivas de cada revista (como sus
respectivos logotipos o las imagenes que identifican a cada seccion), un formato grafico
que permita una agil lectura y que ayude a mantener la atencién y el interés de los
lectores. Los productores de Chispa y NGKids se vuelven entonces enunciadores,
esperando ciertas respuestas de su publico destinatario.

6.7 Las ultimas consideraciones y algunas perspectivas

Probablemente no todo esta dicho, pero en toda investigacion llega el momento en que
colocar el punto final se vuelve necesario y pertinente. Aqui es en donde la pregunta de
investigacion ¢ Cuales son las estrategias editoriales y estrategias discursivas (explicitas
o implicitas) que utilizan los productores de las revistas de divulgacion cientifica para
nifios producidas en México? se aborda por Ultima ocasion para aproximarnos a su

respuesta.

Una de las preguntas subsidiarias planteadas al inicio de esta tesis es ¢ Cudles son las
pretensiones al producir este tipo de revistas? Este aspecto (intencional) de las formas
simbdlicas atraviesa a todos los demés que se han analizado en el capitulo anterior.
Segun Thompson, dentro del aspecto intencional “las formas simbdlicas son
expresiones de un sujeto y para un sujeto (o sujetos). Es decir, las formas simbdlicas

son producidas, construidas o empleadas por un sujeto que, al producirlas o
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emplearlas, persigue ciertos objetivos o propdsitos y busca expresar por si mismo lo
gue ‘quiere decir’, o se propone, con y mediante las formas asi producidas” (2002).

En el Capitulo 5, correspondiente a la discusion de hallazgos, ya se han citado
muchos ejemplos de las formas (textuales o en imagenes) en las que los productores
dejan claro sus intenciones o pretensiones para con el publico receptor. Actuar,
preguntar, hacer, imaginar, escribir, descubrir, visitar algun lugar, conocer, razonar,
jugar, dibujar, observar. En general, tanto en los contenidos de Chispa como en los de
National Geographic Kids en Espafiol, se encontré que los productores pretenden que
los nifios:

- reflexionen o pongan en duda lo que estan leyendo;

- investiguen, como lo hacen los cientificos, para que por si mismos descubran
cosas nuevas;

- conozcan algunos aspectos ideoldgicos relacionados con celebraciones
especiales y algunas religiones o costumbres en México y otros paises;

- se comporten de cierta manera, ya que se inducen una gran variedad de
conductas como proteger a la riqueza natural del pais y el mundo, escribir algo
para que sea publicado en la revista, comprar algun producto, ser observadores;

-y por ultimo se fomentan algunos valores que van desde el amor por los
animales y el cuidado de las especies en vias de extincién hasta el consumismo.

Todo esto corresponde a las pretensiones no explicitas, las que se dedujeron tras el
analisis del discurso de los tres ejemplares de Chispa y los tres ejemplares de National
Geographic Kids en Espafiol que conformaron el universo de analisis.

Los productores, durante las entrevistas, también expresaron lo que para ellos

fueron o son las pretensiones de las revistas para con sus lectores.

“No estoy haciendo algo para beneficiarme a mi, estoy haciendo algo en pro de los
nifios. Entonces, quien se quiera subir, adelante! Y quien no, pues entonces me

estorba. Qué penay muchas gracias.” Chispa
“[Buscabamos generar] la curiosidad. Inclusive la curiosidad debe tener una finalidad,

que es aprender y despertar esa inquietud en el nifio de querer saber mas y de querer

preguntar. No nada mas es la curiosidad por ser simplemente curioso, porque eso es
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igual entretenimiento llano. Tienes que darle motivos para el cuestionamiento, que

eso significa claramente que el nifio esta pensando.” NGKids

“Las revistas fomentaban mucho que el nifio investigara mas alla de lo que se le
decia. Le dejaban muchas preguntas para generar curiosidad y sin respuesta en los
textos.” Chispa

“...que cambie su estado de conocimiento, que se diviertan... que tengan conciencia
de lo que le pasa a su mundo...basicamente es eso, formar individuos bajo un mundo

real, y que sepan captar ese mundo real de una manera tangente.” NGKids

“Siempre [buscdbamos generar un clima de confianza y aceptacion hacia la ciencia].
Cuando haciamos presentaciones en el mismo saloneo, justamente [se trataba de]
hacer reflexionar al nifio que la ciencia esta alrededor de nosotros todo el tiempo, toda
la vida, todos los dias. Que siempre hay ciencia, desde el aire que respiras, que hay

ciencia desde como funciona tu cuerpo porque jala el aire...” Chispa

“El asunto del desarrollo conceptual del pensamiento del nifio es super fundamental...
es muy importante saber darle los limites y acrecentar ese nivel de conocimiento y de
saber.” NGKids

“Chispa creo que era algo muy honesto, que lo que buscaba era hacer que los nifios
entendieran lo que era el pensamiento cientifico, y de alguna manera convencerlos de
gue lo adoptaran, pero no porque dice la revista, sino porque o es bonito, o es util, o

es interesante.” Chispa

“Yo buscaba el efecto que vi. El de los nifios colaboradores. Los nifios que no te
dijeran solamente “ay qué padre revista”, sino que te dijeran qué era lo que querian
leer, que te criticaran tu trabajo, que te felicitaran pero no nada mas “qué bonito”, sino
te complementaban con informacién, porque “yo lei, yo investigué, yo vi en la tele, yo
lo que sea”. Eso era lo que a mi me interesaba, provocar como reaccion, respuesta...”
NGKids

“...que los chavos empiecen a generar sus preguntas... que empiecen a generar

precisamente sus pensamientos deductivos e inductivos.” Chispa

“Yo lo que quiero es que los nifios aprendan. Por supuesto que se pueden divertir...

Hay muchos [efectos que busco en los nifios], te voy a citar varios: usar la bicicleta...
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apoyar campafias de reforestacion... practicar deportes de aventura... promover la

visita a zooldgicos...” NGKids

“...queriamos apoyar al mundo de la escuela con las teméticas que estuvieran viendo
en ese momento sobre ciencias... buscabamos crecer la informacién, de tal manera
que fuera atractivo.” Chispa

Algunas de esas actitudes o caracteristicas que los productores de revistas de
divulgacién cientifica quieren conseguir o fomentar en sus lectores podrian encajar en
los objetivos de los estudios de ciencia, tecnologia y sociedad, ya que estan
relacionados con la formacién de ciudadanos capaces de interactuar activamente con
su entorno social y de tomar decisiones sobre el desarrollo de la misma sociedad
(Medina y Kwiatkowska, 2000). Pero, en términos de los tres lugares de pertinencia de
la maquina mediatica (Charaudeau, 2003), sélo podemos colocarlas en dos de esos
lugares: dentro del marco de los “efectos posibles” en el lugar de la construccion del
discurso (el producto) y dentro del marco de los “efectos supuestos” en el lugar de
interpretacion (recepcion). Sobre lo que en realidad sucedio con los lectores de Chispa
o lo que actualmente sucede con los lectores de NGKids, nada podemos afirmar con

total certidumbre.

Uno de los momentos mas importantes para mi al redactar esta tesis, fue aquel en el
cual pude proponer un modelo de divulgacion de la ciencia para nifios a través de
revistas, que incluye seis componentes clave: la ciencia representada/interpretada en
las revistas, las referencias al contexto social del cual provienen los discursos, la vision
del mundo representada a través de las revistas, en cientifico representado en el
discurso de la divulgacion de la ciencia, el discurso dirigido a los nifios, y por ultimo el
contexto de produccion. Es claro que se trata de un modelo perfectible, y que si las
revistas se analizaran con diferentes lentes, o incluso si se incluyeran nuevas revistas
en el andlisis, los componentes podrian cambiar. Pero al menos de aqui se puede partir
para realizar otros estudios; los factores que intervienen en el proceso de produccion de

cada revista de divulgacion de la ciencia para nifios nunca son iguales.
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Si tuviera que resumir la respuesta a la pregunta de investigacion de este trabajo en un
breve parrafo, diria que los productores de las revistas de divulgacion cientifica para
nifios producidas en México utilizan estrategias que, de una u otra manera, llevan un
objetivo detras, una meta concreta. A veces estos objetivos son de indole intelectual,
formativa, educativa, social, de entretenimiento, y en otros casos los objetivos estan
permeados por los intereses comerciales. Lo que parece que nunca se desdibuja es
una linea muy bien trazada: la linea de la divulgacion o comunicacion de la ciencia.
Cierto es que se encontraron diferentes formas de realizar esta labor, diferentes estilos,
diferentes apropiaciones de los fines y posibilidades al trabajar comunicando la ciencia
a través de revistas. Pero esa diversidad es la que le dio la riqueza al analisis aqui
realizado, y a las mdltiples aproximaciones hacia la respuesta de la pregunta de

investigacion.

Acercarme al final de este trabajo me trae a la mente todavia mas preguntas de las que
aqui se abordaron: ¢como serian los resultados si incluyéramos mas revistas en el
andlisis?; ¢y si compararamos las revistas mexicanas con revistas de otros paises de
Latinoamérica y el mundo?; ¢y si se realiza un andlisis comparativo entre las
estrategias editoriales y discursivas de las revistas impresas con las estrategias de
revistas electronicas? Y la mayor de mis preguntas: ¢qué opinan los nifios -el publico
receptor- de todo esto, como lo viven, como se lo apropian, para qué les sirve? Nuevas
investigaciones sobre la divulgacion o comunicacion publica de la ciencia nos permitiran
tomar lo bueno de cada proyecto, observar de manera critica lo que se puede mejorar,
evolucionar, e incluso plantear nuevas propuestas de divulgacion para nifilos mexicanos.

¢Desapareceran por completo los medios impresos de divulgacion de la ciencia?
¢Los medios electronicos seguiran desplazando a los tradicionales? No se puede
adivinar qué sucedera en el futuro con la divulgacién de la ciencia para nifios en
publicaciones periddicas. Lo que si es posible hacer es mantener los o0jos bien abiertos
a todas las corrientes o posibilidades, y continuar realizando investigacion critica para
facilitar nuestras futuras acciones en el campo. En ese momento este trabajo de

investigacion habréa valido la pena.
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Anexo 1

Matrices de analisis de las revistas estudiadas
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Matriz (Formato de Analisis)
Revista: Chispa

Numero/Mes/Afno: No. 58 / Enero / 1986

Editor: Horacio Garcia Fernandez

FORMATO

¢ Hay fotografias, ilustraciones o
ambos que acomparfien a los textos?

Si los hay, ambos. Aunque prevalecen las ilustraciones. La
mitad de la revista esta impresa a color y la otra mitad a dos
tintas.

Tamafio de las fotografias o
ilustraciones (proporcion con el texto)
y distribucion.

En general, las imagenes abarcan la misma cantidad de espacio
gue los textos, o0 mas. Probablemente esto se relacione con dos
cosas: llamar la atencion del lector para que hagan toda la
lectura 0 mantener su atencién e ir complementando la
informacién con imagenes mientras lee.

Las iméagenes se distribuyen a lo largo de toda la pagina: a
veces en el centro, a veces en varios lugares intercaladas con el
texto. Muchas veces los titulares de las notas estan adornados
con imagenes relacionadas con el texto que se va a leer.

¢,De qué manera se ligan las
imagenes con el texto? ¢ Son
extensiones del texto o simples
decoraciones?

Generalmente son extensiones del texto. Mas que una
decoracién, proporcionan una serie de simbolos que permiten al
nifio dar un mayor significado a lo que esta leyendo. Siempre
tienen una relacién directa con el texto, aunque en algunas
ocasiones podrian haberse elegido con mayor cuidado.

Por ejemplo, en la pagina 14, seccién “De todo un poco” hay
una nota que se titula “Mosquitos recién nacidos”, en la que se
invita a los nifios a atrapar mosquitos en un frasco y convertir
ese frasco en una maternidad. En el procedimiento se indica
“Coloca unos cuantos mosquitos en un frasco, como lo muestra
la ilustracion”. En realidad la ilustracion sélo muestra al
mosquito en diferentes etapas (huevecillo, larva y mosquito),
pero no muestra a alguien colocando moscos dentro de un
frasco. Tal vez este s6lo sea un caso de cuidado en la edicion.
Sin embargo, en la misma seccion (pagina 15) hay otra nota
titulada “Bacterias... ja trabajar!”, en la que se habla de una
especie de bacterias que al comer azlcar producen un plastico
biodegradable (que se puede deshacer en el interior del cuerpo
humano o en la tierra). Estas bacterias fueron descubiertas por
cientificos ingleses. La imagen que acompafia esta nota tiene al
fondo la bandera inglesa, y muestra a El Flaco (de el gordo y el
flaco) comiéndose una taza (con una mano sostiene la taza
mordida y con la otra un salero). Aunque resulta una ilustracion
muy ingeniosa, se trata de una interpretacion del ilustrador de lo
gue dice la nota, de lo que podria pasar en un futuro, pero
todavia no ocurre.

¢Las imagenes contribuyen a
demostrar que las cosas existen?

Si, definitivamente. Contribuyen a demostrar que las cosas y los
animales existen (o a demostrar cémo nos las hemos
imaginado, como en el caso de las criaturas mitoldgicas
(paginas 10, 11, 16y 17).

Ademas, contribuyen a que el nifio lector pueda formarse una
imagen sobre lo gue esta leyendo apegada a la realidad.

¢Las imagenes contribuyen a formar
estereotipos? ¢ Cudles?

En el articulo “El cristal encantado” (pag.28-29) aparecen varios
cientificos (s6lo hombres) trabajando en sus laboratorios, con
una bata puesta.

¢Las imagenes acercan a los nifios a
lo ajeno? (en este caso, ¢ los acercan
a la ciencia? ¢ A qué ciencia?)

Si acercan a los nifios a lo ajeno, suponiendo que el lector
nunca antes habia estado en contacto con la informacién que se
le proporciona (porque puede haber casos en los que el nifio
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esté previamente interesado en el tema, o que ya le hayan
hablado de él, entonces la informacién no le resultaria
completamente nueva y ajena). Pero, las imagenes si acercan
al lector al tema que aborda el texto: por ejemplo, nos muestran
cémo son los pescadores japoneses humildes (pags. 2y 3),
algunas especies que habitan en la isla San Pedro Martir (pags.
4y 5), la vestimenta de los indigenas chatitos que habitan en las
montafias de Oaxaca (pags. 6 y 7), o la manera en que se
trabaja con cristales de silicio para fabricar celdas fotoeléctricas
(pags. 28y 29).

¢A qué ciencia acercan a los nifios? En este nimero se abordan
temas de ciencias sociales y ciencias naturales, por lo que los
nifios tienen la oportunidad de acercarse a: la historia, la
ecologia, la geografia, las costumbres de un pueblo caxaquefio
(antropologia), flora y fauna, inmunologia, astronomia, energia
(todo ello desde diversos puntos de vista).

¢ Los pies de foto complementan la
informacion de la imagen, la
distorsionan?

En este niumero se utilizan los pies de foto en tres articulos:
“San Pedro Mértir: Una de tantas islas del Golfo de California”
(pag. 4), “El cristal encantado” (pag. 28) y “Uno mas una = ?”
(pag. 32). En los tres casos, la informacién del pie de foto
complementa a la que proporciona la imagen por si misma, ya
sea explicando de qué animal se trata, cual es su nombre,
donde habita, de dénde proviene; y en el caso de los cristales,
los pies de foto forman el cuerpo del texto, explicando los pasos
para transformar el cristal de silicio en celdas fotoeléctricas.

Tipografia

La mayor parte de los textos estan realizados con tipografia
negra tipo Times, salvo en el caso del indice (Arial) y las
ilustraciones de “Tio Bolita” (pag. 26) y “Aventura en la selva”
(pag. 30), en las que los textos estan hechos a mano, por el
ilustrador.

Casi todos los textos utilizan el mismo tamafio en su tipografia.
Esto permite que la lectura sea mas agil para los nifios.

En donde hay una gran variedad de tamafios, estilos y colores
es en los titulos de las notas o las secciones. En muchos casos,
se utilizan elementos para llamar la atencién del lector, como en
la pagina 16. En el titulo “Bestias y animales extrafios”, las letras
estan decoradas con caritas (con 0jos, nariz y boca). En la
pagina 20, el titulo “...Alla va el enjambre” sigue la linea del
enjambre de abejas que va volando. Tiene movilidad. En la
pagina 28, que corresponde al articulo “El cristal encantado”, las
letras estan dibujadas como si fueran cristales, y de ellas
cuelgan hombrecillos vestidos de colores, calvos y barbones (tal
vez haciendo alusion a los enanitos del cuento de Blancanieves,
gue eran mineros).

Presencia de publicidad

Radio Infantil del Instituto Mexicano de la Radio (segunda de
forros)

Extensién de las notas

Las notas y reportajes de este nimero oscilan entre las 37
palabras (la mas corta) y 650 palabras aproximadamente (la
mas larga).

Secciones fijas en este nimero

Nuestra pagina
Matatenas y pirinolas

De todo un poco

El Cenzontle

Tio Bolita y sus ayudantes
Aventura en la selva
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TIPOS DE CONTENIDOS

¢ Cudles se enfatizan mas?

En este nimero, el tema que se aborda con mayor frecuencia
es el de la biodiversidad, sobre todo relacionada con el mundo
animal. (13 notas o articulos)

Enseguida, Chispa da un importante espacio para los
pasatiempos, retos o experimentos (5 notas). No se trata
Unicamente de dar una lista de pasos para después explicar el
resultado al que han de llegar los nifios, sino juegos de mesas,
pasatiempos que pueden detonar la creatividad de los nifios,
gue los insita a hacer actividades...

Hay cuatro articulos relacionados con historia o antropologia,
retratando a diversas culturas de México y de algunos otros
paises. Este tipo de articulos pueden ayudar a que el lector se
identifigue como perteneciente a una cultura y a que conozca
culturas y costumbres diferentes a las suyas.

En este niumero se abordan también los temas de astronomia (3
notas) y tecnologia (3 notas), recalcando como es que se
relacionan con la vida diaria del nifio.

¢ Cudles estan eliminados?

Matematicas, medicina, economia.

¢Fomentan valores? ¢ Cuales?

Si claro, muchos, como:

e Cuidar a las especies que estan en peligro de extincion,
estar dispuestos a ayudar a los demas (pag. 3).

e “Esperemos que cada vez haya mas proyectos como éste y
gue gente como tu se interese en el futuro de nuestras
especies, para que asi podamos aprovechar y gozar por
siempre la gran riqueza natural de México.” (pag. 5)

e Orgullo por la biodiversidad de México (pag. 13).

e Apreciar el arte popular mexicano (pag. 24-25).

¢Inducen conductas? ¢ Acciones?
¢ Cudles?

Algunas de las conductas que se inducen con los contenidos
son;

e Proteger la riqueza natural de México (pag. 5).

e Investigar y escribir algo para que sea publicado en la
revista. Que los nifios manden sus propias notas y dibujos
(pag. 8). En este caso, la nifia que escribe habla de la
ballena como el inico mamifero acuatico. Los responsables
de la revista tienen el acierto de publicar la nota tal cual la
escribié Tania limhof, y luego hacer la aclaracién de que
hay otros mamiferos acuéticos, dando ejemplos de ello.

e Usar la imaginacion para visualizar a los camellos que
alguna vez habitaron México, en estado salvaje (pag. 12).

e Realizar un frasco de maternidad de mosquitos. Observar
cémo las larvas se convierten en moscos (pag. 14).

¢ A partir de las caracteristicas que se explican en la nota,
escribir a Chispa y decir qué animal se ha descrito. O
escribir y contar a la revista sobre otros animales extrafios
que no se abordan en el texto (pag. 17).

e En el articulo “Para conocerlos mejor” (pag. 22-23), se incita
claramente a que los nifios hagan una investigacion. Se les
recomienda que observen y anoten durante varios dias los
recorridos y actividades de algun perro de su colonia.
También se les invita a que hagan un equipo y que cada
nifio siga a un perro diferente, para luego comparar los
resultados y ver qué diferencias y similitudes hay en el
comportamiento de cada perro. Se les da muchos consejos,
para hacer sus observaciones y anotaciones. Este ejercicio
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es una clara exposicion del interés de quienes hacen la
revista por hacer que los nifios se interesen en la labor del
investigador y en generarles ciertas actitudes y capacidades
para ello.

e En el articulo del Tio Bolita (pag. 26-27) se le plantea al
lector un reto. Si el nifio hace una actividad, podra encontrar
por si mismo la respuesta.

e Imaginar una nueva raza de perro que surja de la
combinacion de las dos razas que describe el articulo “Uno
mas una = ?" (pag. 32).

e Descubrir un animal mediante un fragmento de fotografia
del mismo (2° de forros).

¢ Ir al zoologico de Zacango. Aunque no es explicito en el
texto, se menciona que el ave de la fotografia puede verse
en ese zooldgico (contraportada).

¢ Destacan roles masculinos y
femeninos?

En realidad esto sdlo se hace visible en el articulo “Sembrando
ombligos al amanecer” (pag. 6), en el que se relatan las
costumbres de una familia oaxaquefia. Cirila, la hija, hace
tortillas desde las tres de la mafiana. En esta historia, el papay
el abuelo de Cirila son los encargados de hacer hoyos en la
tierra para sembrar el ombligo del hermanito recién nacido y un
arbolito. El papa es el encargado de rezar para pedirle al sol
mucha salud y fuerza para su nuevo hijo. Se trata de una
historia que ilustra las tradiciones de una familia de indigenas
chatitos, que viven en Santiago Yaitepec, Oaxaca.

En la ilustracion correspondiente a la nota “¢,Camellos en
México?” (pag. 12), se representa a una mujer de la mano de su
hijo pequefio, y al hombre con una lanza en la mano, roles de
“mama” y “cazador-hombre de la casa”. Sin embargo este dato
de la ilustracién no se relaciona de ninguna manera con el
contenido del texto.

En la nota “Pulgas y lirios limpia-aguas” (pag. 15) se menciona
el trabajo de Maricela Castro, una bi6éloga que trabaja con
pulgas de agua y lirios para limpiar el agua contaminada. Es
importante para los lectores que cuando se habla de cientificos
se incluye tanto a hombres como a mujeres.

Las unicas fotografias de cientificos que aparecen en este
ndmero son de hombres, en el articulo “El cristal encantado”
(pag. 28-29). Esto no quiere decir de ninguna manera que solo
se fomente que los nifios pueden ser cientificos y las nifias no.
Ademas es claro que en nuestro pais es mayor el nimero de
cientificos hombres que el de mujeres. Seria interesante saber
gué piensan los nifios y las nifias que ven este tipo de
fotografias, pero podrian haber incluido al menos una de una
mujer.

¢, Qué se hace con los conceptos
cientificos al escribirlos para los
nifios? ¢ Se reconfiguran?
SAntropomorfizan las cosas o los
animales?

Generalmente, los conceptos cientificos se explican en cuanto
son mencionados. Hay muchos que no se explican, pues
seguramente se supone que el nifio conoce esas palabras,
como “lobos marinos”, “bacterias”, “enjambre”, “cristal”, etc. Pero
evidentemente seria imposible escribir haciendo una descripcion

de cada uno de los términos que se utilizan.

Sdlo hay una seccién en este nimero en la que se dejan sin
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describir conceptos que tal vez podrian resultar poco familiares
para los nifios. Esta seccidn se llama “El Cenzontle” (pags. 18 y
19). Algunos de estos conceptos son: celdas fotoeléctricas,
cristales de silicio, centrales termoeléctricas, hidroeléctricas y
geotérmicas, tuberculosis, plasma sanguineo, etc.

Algunos ejemplos de cémo se explican los conceptos cientificos:

e meteoritos: piedras con el tamafio de una nuez... (primera
de forros)

e satélites artificiales: nos servirdn para comunicar el
pueblito mas pequefio con la ciudad mas grande del pais.
(primera de forros)

e Orbita geoestacionaria: quiere decir que daran una vuelta
completa a nuestro planeta en sélo 24 horas, es decir, un
dia. (primera de forros)
2km?: la superficie que ocupan 200 manzanas. (pag. 4)

e “guano -que es el excremento de las aves...” (pag. 5)

e Gigantocamelus: el camello mas grande que habitaba en
México, que media mas de 3 metros de altura. (pag. 12)

e “Lama es el nombre cientifico que reciben las llamas que
viven en las regiones montafiosas de América del Sur” (pag.
12-13)

e “...no es biodegradable, es decir, que no se desharata
naturalmente”. (pag. 15)

Se antropomorfizan Unicamente las letras del titulo de la pagina
16, “Bestias y animales extrafios”, que estan decoradas con
0jos, hariz y boca.

¢, Se detectan aspectos ideolégicos?
¢ Los contenidos los refuerzan?

En este numero sélo se detectan dos:

e Apoyo, reconocimiento y difusion de la labor del cientifico.
En los textos de la revista claramente se puede observar la
intencion de resaltar la importancia del trabajo de los
cientificos, ademas del interés por despertar vocaciones
cientificas en los lectores.

¢ Algunas de las costumbres de los chatinos (En “Sembrando
ombligos al amanecer”), como la de sembrar el ombligo de
un recién nacido unto con un arbol y hacer un ritual (Poner
una cruz de madera sobre el ombligo sembrado, prender
velas y rezar). Pero la intencion de este cuento no parece
ser que los nifios lectores sigan esta ideologia, sino que la
conozcan y aprendan que en su pais hay diferentes
costumbres y diferentes formas de celebrar el nacimiento de
un nuevo miembro en la familia.

¢ Hay citas en los textos?

No hay citas tomadas de otros textos dentro de los cuentos,
notas o articulos, pero si se encontraron algunos textos
tomados de otras fuentes en:
e La seccion “Noticiero chispeante del CONACYT” (primera
de forros).
e La seccion “El Cenzontle” (pag. 18-19).

Ademas, en todas las secciones o articulos se menciona al
autor del texto y al ilustrador.

También hay notas en las que se especifica la institucion o el
cientifico que realiza la investigacion de la que se habla, como:
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¢ Articulo “San Pedro Martir: Una de tantas islas del Golfo de
California” (pag. 4-5).

“Existe ahora un programa de conservacion llevado a cabo por
la Universidad Nacional Autébnoma de México y otras
instituciones nacionales e internacionales.”

e Nota “Pulgas y lirios limpia-aguas” (pag. 15).
“Maricela Castro no es hechicera aunque su trabajo parezca
magia. Es bidloga y transforma el agua sucia en limpia.” Cabe
decir que no se menciona donde trabaja esta bidloga.

Cantidad/Manejo de datos (fechas,
nombres, etc.)

No se satura a los nifios con este tipo de informacion. Se
ofrecen siempre que son necesarios, para ubicar a los lectores
en algin momento histérico especifico por ejemplo. Los
nombres son importantes cuando se trata de hablar de ciencia,
y en este caso no pueden dejar de mencionarse, pero
acompafiados de una explicacion (ya sea de la especie animal o
vegetal que se menciona, o del elemento o artefacto del que se
habla).

¢,Como esta ligado el mundo infantil
con el mundo de los adultos? ¢ Cémo
hacen que los nifios se identifiquen
con la informaciéon?

e Con imégenes (ilustraciones) a color, caricaturas. En casi
todas las paginas de la revista.

e Con Globos en los que se escribe lo que un personaje esta
pensando o diciendo (como en las historietas). Ejemplos:
“Naticiero chispeante” (primera de forros), “Nuestra pagina’
(pag. 8), “¢,Camellos en México?” (pag. 12), “Para
conocerlos mejor” (pag. 22-23), “Tio Bolita y sus ayudantes
(pag. 26-27), “El cristal encantado” (pag. 28-29), “Aventura
en la selva” (pag. 30-31).

e Con los textos, se incluye al nifio en lo que se relata, lo
vuelven parte del mundo que le estan presentando a través
de palabras e imagenes. Se les explica lo que podria
resultarles poco familiar o desconocido. O se les pide una
opinién sobre lo que estan leyendo. Se utilizan para esto
palabras que son familiares en el lenguaje de los nifios, a
quienes se les habla en segunda persona.
Ejemplos:
“Te contaremos qué fue lo que ocurrié” (pag. 4)
“Es muy probable que nuestra isla se haya formado durante
uno de los grandes plegamientos sufridos por la corteza,
hace unos dos o tres millones de afios” (pag. 4)
“Esperemos que cada vez haya mas proyectos como éste y
gue gente como tu se interese por el futuro de nuestras
especies...” (pag. 5)
“¢ Te imaginas lo que seria encontrarse con camellos de
todas las tallas o que los montdramos como si fueran
caballos?” (pag. 13)
“Cientificos ingleses acaban de descubrir unas bacterias
que comen azlcar y producen plastico ¢ qué te parece?”
(pag. 15)
“Te lo voy a describir a ver si adivinas de qué animal se
trata. jAbusado! Fijate bien.” (pag. 17)
“¢,Qué haces cuando sientes frio? ¢ Te haces “bolita” o te
pegas mucho a papa, mama o a los amigos que tengas
cerca? ¢No es cierto?... jPues lo mismo hacen las abejas
del enjambre!” (pag. 20)
“Debes tener paciencia. Un buen investigador debe ser muy
paciente.” (pag. 23)

e Estimulandolos (a los nifios) para que hagan una labor de

197




adulto: ser reportero y escribir sus propias notas para que
sean publicadas en la revista, o bien, hacer la labor de un
investigador cientifico.

DESARROLLO DE LOS
CONTENIDOS

¢Se utiliza un vocabulario sencillo
para los nifios?

Si, y como ya se ha explicado anteriormente, cuando alguna
palabra podria resultar desconocida para el lector, generalmente
va acompafiada de una pequefia explicacion de su significado.
Los textos no son rebuscados. Eso también es importante para
los lectores. Generalmente hay una estructura de introduccién,
desarrollo y conclusiones. Eso junto con el vocabulario sencillo
debe facilitar la comprension de los contenidos.

¢ Los contenidos se presentan en
forma de didlogos, historias,
cuentos...? (géneros literarios o
periodisticos)

Los géneros que se utilizan en este namero son:
- Nota informativa (14)
- Historias, relatadas como cuento (2)
- Reportajes (7)
- Juegos o experimentos (4)
- Historieta (1)
- Dialogo con el nifio reportero (1)

¢Se invita a los nifios a reflexionar?

Si, de manera recurrente. Al parecer es una de las consignas
principales para los redactores de esta revista, pues
generalmente, al final de una nota o reportaje, se hacen
preguntas al nifio sobre la informacién incluida en el texto, o
sobre informacién que no se presenta y que se invita a que el
nifio busque y compare. Por ejemplo:

- “¢Por qué sera que la gente que menos tiene es siempre la
gue esta mas dispuesta a dar?” (pag. 3)

- “Aunque la isla sélo tiene 2km? (la superficie que ocupan
200 manzanas) es un lugar muy concurrido, ¢,no te parece?”
(pag. 5)

- “A mi me quedd una duda ¢,no seré yo también un mamifero
acuatico?” (pag. 8)

- “¢Qué piensas cuando oyes hablar de camellos?” (pag. 12)

- “Existe también otro animal, mucho més extrafio que el
narval, que vive en los rios y arroyos de Australia. Te lo voy
a describir a ver si adivinas de qué animal se trata.
iAbusado! Fijate bien. Es un animal que tiene la piel de una
nutria, la cola de un castor, el pico y las patas de un pato y
que pone huevos como un reptil. ¢Lo conoces? ...
Seguramente tu has de saber su nombre. Yo no lo
recuerdo, asi es que escribe a Chispa para que nos digas
cémo se llama y si conoces o sabes de otro extrafio animal,
platicanos de él.” (pag.17)

- “Hay que contestar preguntas como las siguientes: ¢cémo
se comportan cuando hace calor?, ¢cémo cuando hace frio
o cuando llueve?; ¢qué amigos o enemigos tienen y qué
sefiales de hacen entre ellos?; qué pasa si llega un perro de
otra colonia?” (pag. 23)

- “Y t0 amiguito, ¢qué encontraste dentro del huevo?” (pag.
27)

- “Ahi te va una pregunta: si cruzamos un perro pastor
aleman y una perra alaska malamute, ¢qué caracteristicas
tendrén los cachorros?” (pag. 32)

¢ Se invita a los nifios a investigar?

Si, de manera explicita.
El caso mas evidente se presenta en la nota “Para conocerlos
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mejor” (pag. 22)

Al final de la nota “Bestias y animales extrafios” (pag. 16-17) se
describe un ornitorrinco, pero a los nifios nunca se les revela el
nombre de este animal, sino que, a partir de las caracteristicas
gue el autor ha ofrecido, invita a que los nifios escriban a Chispa
diciendo de qué animal se trata y que también le cuenten al
autor de otros animales extrafios que los nifios conozcan.

¢ Se incluye a los nifios lectores en el
texto?

Si, sobretodo porque se les habla de “td” (en segunda persona).
Esto puede generar un sentimiento de familiaridad del nifio
hacia la revista misma, pues al escribir asi la revista toma en
cuenta al lector. Para los nifios es muy importante eso, que
sean tomados en cuenta y que se les trate como seres iguales a
los adultos.

Ejemplos:

- “¢Las leiste bien?” (primera de forros)

- “...lo que voy a contarte a continuacion” (pag. 2)

- “...¢note parece?” “... y que gente como tu se interese...”
(pag. 5)

- “Hubieras visto cdmo roncaba quedito.” (pag. 7)

- “Tania: jQué azul y fresco el mar de tu dibujo!” (pag. 8)

- “... pero si en tu camino encuentras un rozo de carne para
ofrecer al centauro, él te llevara en un solo turno hasta la
salida del bosque.” (pag. 10)

- “¢Teimaginas lo que seria salir al campo y encontrarse con
camellos de todas las tallas o que los montaramos como si
fueran caballos?” (pag. 13)

- “Quizéa alguna vez hayas atrapado mosquitos en un frasco,
pero a que no has intentado convertir ese frasco en una
maternidad.” (pag. 14)

- “Te lo voy a describir a ver si adivinas de qué animal se
trata. jAbusado! Fijate bien.” (pag. 17)

- “¢Sabias que en ese momento las abejas practicamente no
reaccionan?” (pag. 20)

- “Una vez que hayas hecho las observaciones que creas
necesarias...” (pag. 23)

- “jCuenta cuantos conejos hay!” (pag. 26)

- “Mejor lo averiguamos. ¢ Sale?” (pag. 29)

- “Para contestar la pregunta que te planteamos al inicio de
esta pagina...” (pag. 32)

¢ Los contenidos se complementan
con las imagenes?

Como ya se ha mencionado en la variable ¢ De qué manera se
ligan las imagenes con el texto? ¢ Son extensiones del texto o
simples decoraciones?, las imagenes siempre tienen una
relacion directa con el texto. Ademas cumplen con una funcion
complementaria, fundamental para facilitar la comprension del
texto y para mantener la atencién del nifio en el mismo.

Las imagenes por si mismas ya aportan mucha informacion. Le
dicen al nifio algo (o mucho) de lo que va a leer o de lo que
puede encontrar en el texto.

Como son imagenes grandes (o abundantes), es decir, ocupan
una buena proporcién de cada pagina, se vuelven parte
fundamental para complementar el contenido. Es mas, texto e
imagenes se complementan entre si, pues en esta revista
ambos adquieren el mismo nivel de relevancia.

¢, COmo se hace el manejo de tiempo
y espacio?

Manejo de tiempo: siempre se sitla al lector en una situacién de
pasado, presente o posible futuro.
Ejemplo: “Desde hace unos meses 0imos que nuestro pais
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entro a la era espacial y lo hizo, con la adquisicién del Sistema
de Satélites Morelos...” (primera de forros)

Manejo de espacio: generalmente el texto trata de ubicar al
lector en un espacio fisico (cercano o lejano a su pais). Se habla
de diversos tipos de espacios, como una colonia, el interior de
una casa, islas, el mar, un frasco, una montafia, un bosque, un
pais, un panal de abejas, un jardin, el espacio sideral. Es decir,
con los contenidos de la revista se transporta al nifio a través de
varias dimensiones espaciales (mediante los recuerdos, las
imagenes que acompafan al texto o la imaginacién).

¢ Los contenidos son cercanos al
contexto en el que se publica la
revista?

Seguramente la percepcion sera diferente para cada lector, pero
en general si es cercano o trata de hacerlo cercano.
Por ejemplo, donde es claramente cercano el contexto de lo que
se escribe para los nifios mexicanos (porque se menciona
explicitamente algin lugar en el pais, o alguna institucién
mexicana, 0 a algun cientifico mexicano) es en las siguientes
notas o reportajes:

- “Y ahora todo satélite!” (primera de forros)

- “San Pedro Martir: Una de tantas islas de golfo de

California” (pag. 4-5)

- “Sembrando ombligos al amanecer” (pag. 6-7)

- “¢Camellos en México?” (pag. 12-13)

- “Pulgas y lirios limpia-aguas” (pag. 15)

- “Mas sobre la energia solar” (pag. 18)

- “Usemos el coco” (pag. 18)

- “Sobre el ecuador” (pag. 19)

- “Uno menos. ¢Por qué?” (pag. 19)

- “Alebrijes. El nombre que nacié de un suefio” (pag. 24-25)

- “Aventura en la selva” (pag. 30-31)

Ahora bien, hay muchas otras cosas en las demas notas, en las
gue no es explicito que el contexto sea cercano al nifio
mexicano mediante el texto, que podrian resultar bastante
familiares o cercanas al lector, como:
- La ballena de “Una historia que parece cuento” (pag. 2)
- Los mosquitos en “Mosquitos recién nacidos” (pag. 14)
- Los roedores (ratones, ratas, ardillas, castores, tuzasy
puercoespines) en “El mayor de la familia” (pag. 15)
- Los dragones, unicornios y sirenas en “Bestias y animales
extrafios” (pag. 16-17)
- Las abejas en “Alla va el enjambre” (pag. 20-21)
- Eltlacuache, los perros, el mapa y los nifios en “Para
conocernos mejor” (pag. 22-23)
- El Tio Bolita, los ratones, el huevo y los conejos en “Tio
Bolita y sus ayudantes” (pag. 26-27)
- El gato y los duendes o enanos en “El cristal encantado”
(pag. 28-29)
- Los perros en “Uno méas una = ?" (pag. 32)
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Matriz (Formato de Analisis)
Revista: Chispa

Ndmero/Mes/Ano: No. 96 / Marzo / 1989

Editora: Julieta Montelongo

Texto en letras azules: Corresponde a los mismos datos que la matriz de la revista nUmero 58.

FORMATEO

¢, Hay fotografias, ilustraciones o
ambos que acomparfien a los textos?

Si los hay, ambos. Aunque prevalecen las ilustraciones. La
mitad de la revista esta impresa a color y la otra mitad a dos
tintas.

Tamafio de las fotografias o
ilustraciones (proporcion con el texto)
y distribucion.

En general, las imagenes abarcan la misma cantidad de espacio
que los textos, 0 mas. Probablemente esto se relacione con dos
cosas: llamar la atencion del lector para que hagan toda la
lectura o mantener su atencion e ir complementando la
informacioén con imagenes mientras lee.

Las imagenes se distribuyen a lo largo de toda la pagina: a
veces en el centro, a veces en varios lugares intercaladas con el
texto. Muchas veces los titulares de las notas estan adornados
con imagenes relacionadas con el texto que se va a leer.

¢,De qué manera se ligan las
imagenes con el texto? ¢ Son
extensiones del texto o simples
decoraciones?

Generalmente son extensiones del texto. Mas que una
decoracion, proporcionan una serie de simbolos que permiten al
nifio dar un mayor significado a lo que esta leyendo. Siempre
tienen una relacién directa con el texto, aunque en algunas
ocasiones podrian haberse elegido con mayor cuidado.

Por ejemplo, en la pagina 10, seccion “De todo un poco” hay
una nota que se titula “¢ Por qué cazaba Bufalo Hill?”, en la que
se habla del cazador norteamericano. En la ilustracién se coloca
a un bufalo enojado, parado en sus dos patas traseras y con las
delanteras cruzadas (a manera de brazos). Me parece que, para
dar mayor credibilidad a la nota y para no confundir al lector, no
deberian mostrarse actitudes de un animal que en la vida real
no existe. Probablemente el nifio sepa que se trata de una
broma, pero no lo sabemos. ¢ Cémo saber el limite para utilizar
este tipo de recursos?

¢Las imagenes contribuyen a
demostrar que las cosas existen?

Si, definitivamente. Contribuyen a demostrar que las cosas, los
lugares, ciertas personas y ciertos animales existen.

Ademas, contribuyen a que el nifio lector pueda formarse una
imagen sobre lo que esta leyendo apegada a la realidad.

¢Las imagenes contribuyen a formar
estereotipos? ¢ Cuales?

No en este nimero.

¢Las imagenes acercan a los nifios a
lo ajeno? (en este caso, ¢ los acercan
a la ciencia? ¢ A qué ciencia?)

Si acercan a los nifios a lo ajeno, suponiendo que el lector
nunca antes habia estado en contacto con la informaciéon que se
le proporciona (porque puede haber casos en los que el nifio
esté previamente interesado en el tema, o que ya le hayan
hablado de él, entonces la informacién no le resultaria
completamente nueva y ajena). Pero, las imagenes si acercan
al lector al tema que aborda el texto: por ejemplo, hos muestran
cémo es Kerala y a sus habitantes (pags. 4-7), el Tanel de la
Ciencia en la estacién del metro La Raza, en el Distrito Federal
(pags. 8-9), como fue evolucionando el Australopithecus hasta
convertirse en Homo sapiens (pags. 12-13), los huesos y cémo
pudo haber sido el rostro de Lucy el mas antiguo
Australopithecus afarencis encontrado sobre a tierra (pags. 14-
17), las diferencias de un tapir de la selva y un tapir de la
montafa, 0 una telarafia de verdad (pags. 24-25).
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¢A qué ciencia acercan a los nifios? En este nUmero se abordan
temas de ciencias sociales y ciencias naturales, por lo que los
nifios tienen la oportunidad de acercarse a: la historia, la
ecologia, la geografia, antropologia, biologia, sociologia (todo
ello desde diversos puntos de vista).

¢ Los pies de foto complementan la
informacion de la imagen, la
distorsionan?

En este nimero se utilizan los pies de foto en sélo un articulo:
“El Tanel de la Ciencia” (pag. 8-9). En este articulo se muestran
cinco fotografias correspondientes al Tunel de la ciencia. En los
cinco casos, la informacién del pie de foto es muy breve y
complementa a la que proporciona la imagen por si misma,
pues aclara de qué parte de la exposicion se trata: La
holografia, Eclipse de Sol, Boveda celeste, Coleccion de
escarabajos y Se reduce y amplifica el cosmos.

Tipografia

La mayor parte de los textos estan realizados con tipografia
negra tipo Times, salvo en el caso del indice (Arial) y las
ilustraciones de “Tio Bolita” (pag. 28-29) en las que los textos
estan hechos a mano, por el ilustrador.

Casi todos los textos utilizan el mismo tamafio en su tipografia.
Esto permite que la lectura sea mas &gil para los nifios.

En donde hay una gran variedad de tamafios, estilos y colores
es en los titulos de las notas o las secciones. En muchos casos,
se utilizan elementos para llamar la atencién del lector, como en
la pagina 2. En el titulo “¢ Qué fall6?”, el punto del segundo
signo de interrogacion es un enorme manchoén de tinta, como si
una pluma fuente hubiera fallado y manchado el papel. En el
titulo “México 2° lugar en variedad de especies” (pag. 20) la O
de México es una medalla de segundo lugar. En las paginas 24-
25, que corresponde al articulo “Telarafias”, las letras estan
dibujadas como si fueran viejas, y entre ellas cuelgan muchas
telarafas.

Presencia de publicidad

El Rincén de los Nifios (Librerias CONACYT) (pag. 22)
Radio Infantil del Instituto Mexicano de la Radio (pag. 23)
Cupo6n de suscripcién a Chispa (segunda de forros)
Contraportada patrocinada por CONDUMEX

Extensién de las notas

Las notas y reportajes de este nimero oscilan entre las 42
palabras (la mas corta) y 820 palabras aproximadamente (la
mas larga).

Secciones fijas en este nimero

De todo un poco

Tu pagina

Matatenas y pirinolas

Tio Bolita y sus ayudantes
Entretanto entretente

TIPOS DE CONTENIDOS

¢ Cudles se enfatizan mas?

En este niumero hay dos tipos de contenidos que sobresalen de
los demas: el tema que se aborda con mayor frecuencia es el de
la biologia (4 notas o articulos), pero también hay cuatro notas
dedicadas a retos o actividades (pasatiempos que pueden
detonar la creatividad de los nifios, que los insita a hacer
actividades).

En este numero hay dos notas enfocadas a la antropologia y
dos a la historia. Este tipo de articulos pueden ayudar a que el
lector se identifique como perteneciente a una cultura y a que
conozca culturas y costumbres diferentes a las suyas.

En este niumero se abordan también los siguientes temas (una
nota de cada uno): creatividad, sociologia, exposiciones,
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nutricién, limnologia.

¢,Cudles estan eliminados? Matematicas, medicina, economia, tecnologia.

¢Fomentan valores? ¢ Cuales? Si, algunos como:

¢ Alimentacion sana (pag. 12-13). “jAh!, pero quizas
pertenezcas a una nueva especie de hombre, Homo
glotonivurus, es decir, aquellos que se pasan el dia entero
comiendo dulces, refrescos, papas fritas, chocolates...”

e Cuidar de la naturaleza y la biodiversidad. “Los seres
humanos somos una especie mas entre las muchas que
comparten la Tierra, pero somos una especie muy especial;
especial por la fuerza que tenemos para acabar con otras
formas de vida; especial porque también tenemos
capacidad para protegerlas; especial porque de algin modo
somos responsables de mantener a este planeta verde, rico,
diverso, vivo.” (pag. 21)

¢Inducen conductas? ¢ Acciones? Algunas de las conductas que se inducen con los contenidos

¢ Cudles? son:

e Leer el articulo del Tunel de la Ciencia (primera de forros)

Imaginar nuevos inventos (pag. 3).

Visitar el Tanel de la Ciencia (pag. 8-9)

Hacer flotar un huevo en agua con mucha sal (pag. 10)

No abusar de la comida chatarra y tener una dieta

balanceada para que se desarrolle el cerebro (y la

inteligencia). (pag. 12-13)

e Contribuir al cuidado de la variedad de especies en México
y el mundo (pag. 20-21)

e Conocer “El rincon de los nifios” que se encuentra en todas
las librerias CONACYT de Publicaciones Cientificas (pag.
22)

¢ Que los nifios manden sus cartas, preguntas y dibujos (pag.
8). En este caso, la seccién “Tu pagina” contiene una
encuesta para calificar los articulos y notas de este niimero
de la revista. También les preguntan cémo adquirieron la
revista, quién mas lee su revista, qué portada les ha
gustado mas y para qué o por qué leen Chispa. Se invita a
los nifilos que la contesten y a que envien sus respuestas.

e Pensar, razonar, experimentar en el reto “ambulancia
embotellada” (pag. 26-27)

Hacer una telarafia gigante con el Tio Bolita (pag. 28-29)
Resolver los retos de l6gica que aparecen en la secciéon
“Entretanto” (pag. 30-31).

e Hacer flores de papel para decorar la casa (pag. 32)

e Suscribirse a Chispa (segunda de forros)

o Leer el articulo de Kerala (contraportada)

¢, Destacan roles masculinos y En el articulo “Viaje a Kerala” (pags. 4-7) se pueden ver estos
femeninos? roles en dos fotografias. En una de ellas se puede observar un
grupo de tres hombres pescando. En la otra, a dos mujeres
cuidando a un grupo de nifios pequefios. Sin embargo, de estas
actividades y estos roles en especifico no se habla en el texto.

En el articulo “Dime qué comes y te diré quién eres” (pag. 12-
13) se habla de como ha evolucionado el hombre y cdmo han
evolucionado sus habitos alimenticios. Todas las ilustraciones
muestran a un Australopithecus u Homo sapiens del género
masculino. El primero esta recolectando frutos (actividad que
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hacian las mujeres), el segundo sostiene una lanza, el tercero
muerde una gran pata de pollo y el cuarto esta comiendo
comida chatarra. ¢ Por qué no pusieron a algunas mujeres en
los ejemplos?

Uno de los retos de la seccién “Entretanto” (pag. 30), el nUmero
dos: De cruz a cuadro, habla de dos albafiles. Generalmente
este es un rol masculino, y asi es como se ilustra, con dos
albafiiles hombres.

NOTA: No se puede juzgar que aparezcan dos albafiiles
hombres, pero si se puede decir que refuerzan un rol masculino.

¢, Qué se hace con los conceptos
cientificos al escribirlos para los
nifios? ¢ Se reconfiguran?
SAntropomorfizan las cosas o los
animales?

Generalmente, los conceptos cientificos se explican en cuanto
son mencionados. Hay muchos que no se explican, pues
seguramente se supone que el nifio conoce esas palabras,

como “tercera dimension”, “eclipse”, “vitaminas”, “emigraron”,
“anfibios”, “proteinas”, etc. Pero evidentemente seria imposible
escribir haciendo una descripcion de cada uno de los términos

gue se utilizan.

Algunos ejemplos de cémo se explican los conceptos cientificos:

e “Los monzones son los vientos que traen las lluvias a la
India y a todo el Sureste Asiatico” (pag. 6)

¢ “Los hologramas son una especie de fotografias creadas
con la ayuda del rayo laser. Este lanza un haz intenso de
luz de un solo color, por eso las imagenes son verdes, rojas
o amarillas. Los objetos fotografiados se ven como en
tercera dimension y sélo se puede notar su presencia si se
observan de frente...” (pag. 8)

e “Elviaje por el microcosmos nos llevd desde los poros de
la piel hasta las partes mas pequefas de la materia, como
lo quarks. Con las fotografias del macrocosmos viajamos
desde una ciudad, hasta los cimulos de galaxias que
componen el Universo.” (pag. 9)

e “El sahuaro es un cactus que crece en nuestros desiertos.
Se parece a una columna de un templo griego. Pues bien,
esta columna natural llega a alcanzar los 30 metros de
altura; es decir, lo que mide jun edificio de diez pisos! (pag.
11)

e “... hominido; es decir, un animal semejante a un mono
gue presentaba ya algunas caracteristicas humanas.” (pag.
14)

e “El hilo de las arafias es similar a la seda con la que las
orugas forman sus capullos. Estd compuesto esencialmente
por proteinas. Se produce en unas glandulas llamadas
hileras o glandulas de la seda situadas en la parte Terminal
del abdomen, a la altura del vientre de la arafia.” (pag. 24)

En este numero se antropomorfizan:

e El bufalo parado en dos patas (pag. 11)

e El mamut pensando (pag. 12)

e La matatenay el trompo con cara (0jos, cejas y boca) (pag.
26-27)

e Las arafias y los ratones que hablan (pag. 28-29)

o El raton con alas artificiales para volar y con nimero para
competir en la carrera de velocidad (pag. 30)
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¢, Se detectan aspectos ideolégicos?
¢ Los contenidos los refuerzan?

En este numero se detectan varios en un solo reportaje:

¢ Algunas de las costumbres de los cheras (En “Viaje a
Kerala” pag. 4-7), como la forma en que arreglan a bebés y
nifios pequefios: “les pintan lineas negras alrededor de sus
grandes o0jos, les ponen cadenitas de plata en torno a la
cintura y a los tobillos, y llevan también un puntito (negro o
rojo) llamado “bidi”, en la mitad de la frente.”

e También se habla del templo de Trivandrum en el que se
arrojan cocos contra una gran escultura para que los
deseos se cumplan realidad, y de las fiestas de Onam
(celebracion de la cosecha) y “Ganesh Chaturthi” (dedicada
a Ganesh, dios de la alegria, el buen humor, la suerte y los
nifios). Pero la intencién de este articulo no parece ser que
los nifios lectores sigan esta ideologia, sino que la
conozcan y aprendan que en otros paises hay diferentes
costumbres y diferentes formas de celebrar.

¢ Hay citas en los textos?

No hay citas tomadas de otros textos este nimero. Lo cierto es
gue, en todas las secciones o articulos, se menciona al autor del
texto y al ilustrador.

Tampoco hay notas en las que se especifique la institucion o el
cientifico que realiza la investigacion de la que se habla.

Cantidad/Manejo de datos (fechas,
nombres, etc.)

No se satura a los nifios con este tipo de informacion. Se
ofrecen siempre que son necesarios, para ubicar a los lectores
en algin momento histérico especifico por ejemplo. Los
nombres son importantes cuando se trata de hablar de ciencia,
y en este caso no pueden dejar de mencionarse, pero
acompafados de una explicacion (ya sea de la especie animal o
vegetal que se menciona, o del elemento o artefacto del que se
habla).

¢,Como esta ligado el mundo infantil
con el mundo de los adultos? ¢ Cémo
hacen que los nifios se identifiquen
con la informacion?

e Con imagenes (ilustraciones) a color, caricaturas. En casi
todas las paginas de la revista.

e Con Globos en los que se escribe o ilustra lo que un
personaje esta pensando o diciendo (como en las
historietas). Ejemplos: “¢ Qué fall6?” (pag. 2-3), “Dime qué
comes y te diré quién eres” (pag. 13), Tu pagina” (pag. 23),
“Tio Bolita y sus ayudantes” (pag. 28-29), “Entretanto” (pag.
30-31).

e Con los textos, se incluye al nifio en lo que se relata, lo
vuelven parte del mundo que le estan presentando a través
de palabras e imagenes. Se les explica lo que podria
resultarles poco familiar o desconocido. O se les pide una
opinién sobre lo que estan leyendo. Se utilizan para esto
palabras que son familiares en el lenguaje de los nifios, a
quienes se les habla en segunda persona.

Ejemplos:

“¢,Conoces a Pierrot? ... Te enteraras en las paginas 8y 9.”
(primera de forros)

“A muchos nos ha sucedido alguna vez.” ... “A ti, ¢alguna
vez se te ha ocurrido inventar algo? ... ¢ Quieres hacer la
prueba? (pag. 3)

“Imaginate que en México todos fuéramos capaces de
hablar maya y totonaca, o misteco, nahuatl y pure’pecha, o
seri, suave y huasteco.” (pag. 5)

“Aqui esta la oportunidad de acercarte a la ciencia...” (pag.
8)
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“Si no nos crees intenta sumergir un huevo en agua con
mucha sal” (pag. 10)
“Otro grupo, del qgue descendemos nosotros, comenzé a
fabricar instrumentos de roca...” (pag. 12)
“Si perteneces a esa especie, jcuidado!” (pag. 13)
“.. la rétula de Lucy era igualita a la nuestra y por lo tanto
ella podia caminar y correr como lo hacemos tl y yo.” (pag.
14)
“Por cierto, ¢ya sabes como se forman?” (pag. 18)
“Nuestra tierra esta llena de vida, y la vida adquiere miles y
millones de formas. Alguna vez, cuando salgas al campo,
mira a tu alrededor fijandote en la cantidad de plantas y
bichos que se encuentran, incluso en un espacio no muy
grande.” (pag. 20)
“¢ Como adquiriste este nimero de Chispa?” (pag. 23)
“Veras para qué le sirve cada uno.” (pag. 24)
“¢,Ayudas al chofer a llegar hasta la puerta?” (pag. 26)
“Ahora tU, construye una telarafia.” (pag. 29)
“¢,Crees tu que pueda afectar a los competidores?” (pag.
30)

e Estimuldndolos (a los nifios) para que hagan una labor de
adulto: la de un investigador cientifico.

DESARROLLO DE LOS
CONTENIDOS

¢Se utiliza un vocabulario sencillo
para los nifios?

Si, y como ya se ha explicado anteriormente, cuando alguna
palabra podria resultar desconocida para el lector, generalmente
va acompafiada de una pequefia explicacion de su significado.
Los textos no son rebuscados. Eso también es importante para
los lectores. Generalmente hay una estructura de introduccion,
desarrollo y conclusiones. Eso junto con el vocabulario sencillo
debe facilitar la comprensién de los contenidos.

¢ Los contenidos se presentan en
forma de didlogos, historias,
cuentos...? (géneros literarios o
periodisticos)

Los géneros que se utilizan en este nUmero son:
- Nota informativa (7)
- Reportajes (8)
- Juegos o experimentos (8)
- Dialogo con el nifio reportero (2)

¢Se invita a los nifios a reflexionar?

Si, de manera recurrente. Al parecer es una de las consignas
principales para los redactores de esta revista, pues
generalmente, al final de una nota o reportaje, se hacen
preguntas al nifio sobre la informacién incluida en el texto, o
sobre informacion que no se presenta y que se invita a que el
nifio busque y compare. Por ejemplo:

- Hoy, Pierrot ha dejado las tablas para asomarse a una
pantalla... ¢ de televisién?, ¢ de cine?, o... ¢lo adivinas?”
(primera de forros)

- “Detectar estas fallas e puede ayudar a pensar en como
resolverlas y a imaginar nuevos inventos. ¢ Quieres hacer a
prueba?” (pag. 3)

- “Sillegamos a la India desde México, muchas cosas nos
parecen nuevas, distintas y hasta extrafias. Pero la gente
de alla también se sorprende cuando le contamos sobre los
lugares y costumbres de nuestro pais. Es rico saber que el
mundo tiene, para todos, muchas sorpresas que descubrir.”
(pag. 7)

- “Aunque parezca increible, nuestra alimentacién no ha
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variado mucho en tres millones de afios; el cuerpo humano
requiere, para su buen desarrollo, de los mismos tipos de
alimentos que consumian nuestros antepasados. Si no
comemos en forma balanceada, inmediatamente aparecen
problemas” (pag. 13)

- “... ¢enqué otro lugar si no en el espacio y coronada por
diamantes puede estar una hembra tan famosa como
Lucy?” (pag.15)

- “¢Crees tu que puede afectar a los competidores? Y si es
asi, ¢los ayudara o los perjudicara?” (pag. 30)

¢ Seinvita a los nifios a investigar?

Si, de manera explicita en el reportaje “¢ Qué fall6?” (pag. 2-3),
en la que se les explica a los nifios que todos los objetos tienen
fallas normales y que, “detectar esas fallas puede ayudar a
pensar en cOmo resolverlas y a imaginar nuevos inventos”. Al
final del reportaje le preguntan al lector: “¢ Ya encontraste qué
fall6? Ahora imagina la solucién y envianos tus hallazgos.”

¢ Se incluye a los nifios lectores en el
texto?

Si, sobretodo porque generalmente se les habla de “t0” (en
segunda persona). Esto puede generar un sentimiento de
familiaridad del nifio hacia la revista misma, pues al escribir asi
la revista toma en cuenta al lector. Para los nifios es muy
importante eso, que sean tomados en cuenta y que se les trate
como seres iguales a los adultos.

Ejemplos:

- “... ¢has llegado a pensar en las inconveniencias que todo
invento tiene? No te preocupes” “¢, Ya encontraste qué
fall6?” (pag. 3)

- “Sino nos crees intenta sumergir un huevo en agua con
mucha sal” (pag. 10)

- “Probablemente hayas oido hablar de Bufalo Bill...” (pag.
11)

- “Esto quiere decir que nuestra inteligencia se debe en gran
parte al gusto que tenemos por la carne.” (pag. 12)

- “Por ejemplo, si s6lo comes carne y no te gustan las
verduras y las frutas es probable que padezcas de
estrefiimientos. Si por el contrario, odias la carne y no la
consumes, con certeza seras una persona débil y tal vez no
puedas crecer mucho ni ser demasiado inteligente.” (pag.
13)

- “Dos son las razones y te las vamos a contar.” (pag. 14)

- “Por cierto, ¢ya sabes como se forman? Si no lo sabes, aqui
tienes un ejemplo:” (pag. 18)

- “Por si no lo crees, trata de imaginarte en qué zooldgico o
jardin boténico podrian caber las 21600 especies conocidas
de plantas con flores que viven en México...” (pag. 20)

- “Enrelacion a tu interés por las orquideas, prometemos
publicar un articulo en un préximo nimero...” (pag. 23)

- “¢Qué te parecio?” (pag. 23)

“Las arafias tienen de dos a cuatro glandulas; en unas
hacen hilo pegajoso y en las otras, hilo que no se adhiere...
Veras para qué le sirve cada uno.” (pag. 24)

- “Solo tienes que mover los coches hacia atras o hacia
delante, sin que se rocen.” (pag. 26)

- “Escoge dos arboles y consigue suficiente cuerda o cordon
grueso.” (pag. 29)

- “¢Las pones ta?” (pag. 30)

- “Silogras encontrarlas entre los pedacitos que la rodean,
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serd tuya.” (pag. 31)
“Pero no sera la naturaleza quien se encargara de
adornarla, sino td, con flores de papel.” (pag. 32)

¢ Los contenidos se complementan
con las imagenes?

Como ya se ha mencionado en la variable ¢ De qué manera se
ligan las imagenes con el texto? ¢ Son extensiones del texto o
simples decoraciones?, las imagenes siempre tienen una
relacion directa con el texto. Ademas cumplen con una funcion
complementaria, fundamental para facilitar la comprension del
texto y para mantener la atencién del nifio en el mismo.

Las imagenes por si mismas ya aportan mucha informacion. Le
dicen al nifio algo (o mucho) de lo que va a leer o de lo que
puede encontrar en el texto.

Como son imagenes grandes (o abundantes), es decir, ocupan
una buena proporcién de cada pagina, se vuelven parte
fundamental para complementar el contenido. Es mas, texto e
imagenes se complementan entre si, pues en esta revista
ambos adquieren el mismo nivel de relevancia.

¢, COmo se hace el manejo de tiempo
y espacio?

Manejo de tiempo: siempre se sitla al lector en una situacién de
pasado, presente o posible futuro.

Ejemplo: “El tinel de la ciencia es una exposicién fuera de lo
comun; se monté en la estacion del Metro la Raza en el Distrito
Federal y muestra cosas muy originales: fotos en tercera
dimension, insectos mas antiguos que los dinosaurios e
iméagenes del micro y del macro cosmos; ademas, nos da
noticias del futuro, por ejemplo, que en el afio 1991 se veran las
estrellas en pleno dia.” (pag. 8)

Manejo de espacio: generalmente el texto trata de ubicar al
lector en un espacio fisico (cercano o lejano a su pais). Se habla
de diversos tipos de espacios, como la ciudad de Kerala (India),
un bosque de palmeras, un tdnel, un holograma, una béveda
celeste, la estacion del Metro la Raza en el Distrito Federal, el
Universo, el Mar Muerto, el Polo Norte, Kansas (EU), Hadar
(Etiopia), las selvas, el territorio mexicano, una telarafia o una
casa. Es decir, con los contenidos de la revista se transporta al
nifio a través de varias dimensiones espaciales (mediante los
recuerdos, las imagenes que acompafian al texto o la
imaginacion).

¢Los contenidos son cercanos al
contexto en el que se publica la
revista?

Seguramente la percepcion sera diferente para cada lector, pero
en general si es cercano o trata de hacerlo cercano.
Por ejemplo, donde es claramente cercano el contexto de lo que
se escribe para los nifilos mexicanos (porque se menciona
explicitamente algun lugar en el pais, o alguna institucién
mexicana, o a algun cientifico mexicano) es en las siguientes
notas o reportajes:

- “Viaje a Kerala” (p4dg. 5y 7)

- “El Tunel de la Ciencia” (pag. 8-9)

- “Columna natural” (pag. 11)

- “México 2° lugar en variedad de especies” (pag. 20-21)

Ahora bien, hay muchas otras cosas en las demas notas, en las
gue no es explicito que el contexto sea cercano al nifio
mexicano mediante el texto, que podrian resultar bastante
familiares o cercanas al lector, como:

- Elteatro en “¢,Conoces a Pierrot?” (primera de forros)

- Hacer la tarea y que algo nos salga mal en “¢Qué fall6?”

(pag. 2-3)
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Los tigres, leopardos, elefantes, jabalies, osos y venados en
“Viaje a Kerala” (pag. 4)

Los signos del zodiaco, las estrellas, las constelaciones y la
Via Lactea en “El Tunel de la Ciencia” (pag. 8-9)

El agua salada del mar en “En el Mar Muerto, nadie se
ahoga” (pag. 10)

Los bdfalos en “¢ Por qué cazaba Bufalo Bill?” (pag. 11)

El mamut en “Dime qué comes y te diré quién eres” (pag.
12)

Las selvas tropicales en “Nace una especie” (pag. 18)

Las telarafias en “Telarafias” (pag. 24-25)

El Tio Bolita, los ratones, y las arafias en “Tio Bolita y sus
ayudantes” (pag. 28-29)

El chocolate en “Tableta despedazada” (pag. 31)
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Matriz (Formato de Analisis)
Revista: Chispa

Numero/Mes/Afio: No. 178 / Mayo-Junio / 1996

Editora: Manuela Alvarez Campa

Texto en letras azules: Corresponde a los mismos datos que la matriz de la revista nUmero 58
Texto en letras verdes: Corresponde a los mismos datos que la matriz de la revista nimero 96.

FORMATEO

¢, Hay fotografias, ilustraciones o
ambos que acompafien a los textos?

Si los hay, ambos. Aunque prevalecen las ilustraciones. La
mitad de la revista esta impresa a color y la otra mitad a dos
tintas.

Tamafio de las fotografias o
ilustraciones (proporcion con el texto)
y distribucion.

En general, las imagenes abarcan la misma cantidad de espacio
que los textos, 0 mas. Probablemente esto se relacione con dos
cosas: llamar la atencién del lector para que hagan toda la
lectura o mantener su atencion e ir complementando la
informacioén con imagenes mientras lee.

Las imagenes se distribuyen a lo largo de toda la pagina: a
veces en el centro, a veces en varios lugares intercaladas con el
texto. Muchas veces los titulares de las notas estan adornados
con imagenes relacionadas con el texto que se va a leer.

¢De qué manera se ligan las
imagenes con el texto? ¢ Son
extensiones del texto o simples
decoraciones?

Generalmente son extensiones del texto. Mas que una
decoracion, proporcionan una serie de simbolos que permiten al
nifio dar un mayor significado a lo que esta leyendo. Siempre
tienen una relacion directa con el texto, aunque hay una nota en
la que tal vez se podria haber cuidado un poco el siguiente
detalle: en las paginas 10y 11 se presenta el articulo “¢,Por qué
se asolean las lagartijas? En la nota se habla de como regulan
la temperatura de su cuerpo estos reptiles de sangre friay se
recomienda a los lectores utilizar bronceador cuando van a estar
mucho tiempo expuestos al sol. En la ilustracién se observa una
lagartija tomando el sol con una botella de bronceador al lado.
Aunque resulta una ilustracion muy ingeniosa, se trata de una
interpretacion del ilustrador de lo que dice la nota.

En el reportaje “Los soldados inmunolégicos” (pag. 22-23) se
caricaturiza a un anticuerpo: Con 0jos, boca, brazos y piernas,
tiene un antifaz y una espada en la que esta escrita la palabra
“anticuerpos”.

¢Las imagenes contribuyen a
demostrar que las cosas existen?

Si, definitivamente. Contribuyen a demostrar que las cosas, la
energia, la atmdsfera, los animales, los cientificos, algunos
lugares, el sistema inmunoldgico, la quimica del aire, los colores
en las estrellas o los conductores existen.

Ademas, contribuyen a que el nifio lector pueda formarse una
imagen sobre lo que esta leyendo apegada a la realidad.

¢ Las imagenes contribuyen a formar
estereotipos? ¢ Cuales?

No en este nimero.

¢Las imagenes acercan a los nifios a
lo ajeno? (en este caso, ¢ los acercan
a la ciencia? ¢ A qué ciencia?)

Si acercan a los nifios a lo ajeno, suponiendo que el lector
nunca antes habia estado en contacto con la informacién que se
le proporciona (porque puede haber casos en los que el nifio
esté previamente interesado en el tema, o que ya le hayan
hablado de él, entonces la informacién no le resultaria
completamente nueva y ajena). Pero, las imagenes si acercan
al lector al tema que aborda el texto: por ejemplo, nos muestran
como es el efecto invernadero (pags. 8-9), algunos nifios de
Xalapa, Veracruz en practicas de campo (pag. 12-13), una
cabeza Olmeca en Tabasco (pag. 18), escenas de una obra de
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teatro en Universum (pag. 20-21) o cémo se interpreta un
cromatograma (pag. 24-25).

¢ A qué ciencia acercan a los nifios? En este nimero se abordan
temas de ciencias sociales y ciencias naturales, por lo que los
nifios tienen la oportunidad de acercarse a: fisica, quimica, la
historia, la biologia, la antropologia, inmunologia, astronomia
(todo ello desde diversos puntos de vista).

¢ Los pies de foto complementan la
informacion de la imagen, la
distorsionan?

En este niumero se utilizan los pies de foto en dos articulos.

El primero es “Adopta un cientifico” (pag. 12-13). En este caso,
los pies de foto explican qué actividades estan haciendo los
nifilos (observando insectos, estudiando sobre las lombrices y la
composta) o le preguntan al lector si han hecho alguna actividad
como la que estan realizando los nifios de la foto (¢, Has visto
una hormiga en un microscopio?, ¢ Cuantas plantas de tu ciudad
conoces?).

El segundo articulo en el que se utilizan pies de foto es “Ven,
ven, ven que Tabasco es un edén” (pag. 18-19), en donde los
pies explican qué cosa o qué lugar esta mostrando la imagen.
En ambos casos, la informacion del pie de foto complementa a
la que proporciona la imagen por si misma.

Tipografia

La mayor parte de los textos estan realizados con tipografia
negra tipo Times, salvo en el caso del indice (esta escrito con
varios tipos de letra, incluso algunos textos estan hechos a
mano por el ilustrador), las ilustraciones de “Tio Bolita y sus
ayudantes” (pag. 16-17) en las que los textos estan hechos a
mano por el ilustrador, “Quimica del aire” (pag. 24-25) y
“Chisposos a experimentar” (pag. 30-31).

Casi todos los textos utilizan el mismo tamafio en su tipografia.
Esto permite que la lectura sea mas agil para los nifios.

En donde hay una gran variedad de tamafios, estilos y colores
es en los titulos de las notas o las secciones. En muchos casos,
se utilizan elementos para llamar la atencién del lector, como en
la pagina 26. En el titulo “Combate inmunolégico”, las letras
estan decoradas con linfocitos y macréfagos rojos Hay varios
titulos que siguen una linea curva, tienen movilidad: “¢Qué es el
calor?” (pag. 2), “jAy, qué calor!” (pag. 4), “Adopta un cientifico”
(pag. 12), “De todo un poco” (pag. 14) y “Crepas de energia”
(pag. 20).

Presencia de publicidad

Logotipo CONACYT (pag. 13)
Nota sobre Universum (pag. 20-21)
Logotipo IMP (pag. 24)

FIDE (segunda de forros)
SEP-CONACYT (contraportada)

Extensién de las notas

Las notas y reportajes de este nimero oscilan entre las 62
palabras (la mas corta) y 550 palabras aproximadamente (la
mas larga).

Secciones fijas en este nimero

De todo un poco

Tio Bolita y sus ayudantes
Chisposos a experimentar
Tu pagina

TIPOS DE CONTENIDOS

¢ Cudles se enfatizan mas?

En este numero se enfatizan principalmente dos temas:
calor/energia (9 notas o articulos) y el sistema inmunolégico (2
articulos).

Como en todos los nimeros analizados, Chispa da un
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importante espacio para los pasatiempos, retos o experimentos
(tres actividades estan incluidas dentro de alguna nota y dos
tienen que ver con el tema de la energia). No se trata
Unicamente de dar una lista de pasos para después explicar el
resultado al que han de llegar los nifios, sino juegos de mesas,
pasatiempos que pueden detonar la creatividad de los nifios,
gue los insita a hacer actividades...

Hay un articulo relacionado con historia o0 antropologia,
retratando la cultura de México, especialmente la de Tabasco.
Este tipo de articulos pueden ayudar a que el lector se
identifique como perteneciente a una cultura y a que conozca
culturas y costumbres diferentes a las suyas.

En este nimero se abordan también los temas de investigacion
(1 nota), quimica (1 nota) y astronomia (1 nota), recalcando
cOmo es que se relacionan con la vida diaria del nifio.

¢, Cuales estan eliminados? Matematicas, medicina, economia, tecnologia.

¢Fomentan valores? ¢ Cuales? Si, algunos como:
¢ Prevenir que se siga calentando el planeta Tierra (pag. 9).
e Apreciar la rigueza del estado de Tabasco (pag. 18-19).

¢Inducen conductas? ¢ Acciones? Algunas de las conductas que se inducen con los contenidos

¢ Cudles? son:

e Comunicarse con Innovacion y Comunicacion S.A. de C.V.
para averiguar sobre el proyecto de Ciencia y Tecnologia
para Nifios (primera de forros)

¢ Investigar como nos llega el calor si no estamos en contacto
con el sol (pag. 3).

e Experimentar para comprender como se transmite el calor
de un cuerpo a otro (pag. 4-5).

e Ahorrar energia para disminuir el calentamiento de la Tierra
(pag. 9).

o Utilizar bronceador si van a estar expuestos al sol (pag. 11).

e Adoptar un cientifico y realizar actividades con él, junto con
un grupo de amigos. Observar, hacer practicas de campo, ir
a los laboratorios de los cientificos para ver cémo trabajan,
sacar hipétesis, experimentar y sacar sus propias
conclusiones (pag. 12-13). Este ejercicio es una clara
exposicion del interés de quienes hacen la revista por hacer
que los nifios se interesen en la labor del investigador y en
generarles ciertas actitudes y capacidades para ello.

e En el articulo del Tio Bolita y sus ayudantes (pag. 16-17) se

le plantea al lector un reto.

Conocer Tabasco (pag. 19)

Ir al museo de ciencias Universum y disfrutar de la obra de

teatro “Crepas de energia” (pag. 20-21)

Alimentarse sanamente y jugar timbiriche (pag. 22-23)

Contaminar menos el aire (pag. 25)

Jugar “Combate inmunolégico” (pag. 26-27)

Observar las estrellas e identificar sus diferentes colores

(pag. 28-29)

e En el articulo de Chisposos a experimentar (pag. 30-31) se
invita a los nifios a hacer un experimento para probar como
funciona la transmisién de calor por conduccion.

e Pedir a su maestro que se comuniquen con los productores
de Chispa para que la revista se distribuya en su escuela

(pag. 32)
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e Ahorrar electricidad (segunda de forros)

¢, Destacan roles masculinos y
femeninos?

No en este nimero.

¢, Qué se hace con los conceptos
cientificos al escribirlos para los
nifios? ¢ Se reconfiguran?
¢Antropomorfizan las cosas o los
animales?

Generalmente, los conceptos cientificos se explican en cuanto
son mencionados. Hay muchos que no se explican, pues
seguramente se supone que el nifio conoce esas palabras,
como “grados Celsius”, “microondas”, “atmésfera”, “reptiles”,
“espectro electromagnético”, etc. Pero evidentemente seria
imposible escribir haciendo una descripcion de cada uno de los

términos que se utilizan.

Algunos ejemplos de cémo se explican los conceptos cientificos:

e “Cuando algo cambia en la naturaleza es porque hubo
energia para poder cambiar ese algo. Si hay un cambio, hay
energia.” (pag. 2)

e “El calor sélo existe cuando viaja de un cuerpo caliente, de
mayor temperatura, a uno frio de mayor temperatura. Un
Cuerpo con una temperatura esta caliente, pero no tiene
calor. El calor aparece en escena cuando acerco y pongo
en contacto a un cuerpo frio con el cuerpo caliente. Y deja
de viajar calor de uno al otro hasta que los dos estan a la
misma temperatura.” (pag. 3)

e “Veamos qué sucede con la gasolina que usan los
automoviles. ¢ De donde proviene la energia? La energia
esta contenida en la gasolina que, al quemarse, se
transforma en calor y en movimiento.” (pag. 7)

e “Efecto invernadero: el calor y la luz que vienen del sol, al
llegar a la tierra atraviesan la atmdsfera, y cuando llegan al
suelo una parte se absorbe y nos calienta, y otra parte
normalmente se refleja. Pero cuando hay mucho biéxido de
carbono el calor reflejado ya no puede salir.” (pag. 8-9)

e “Nosotros producimos nuestro propio calor interno aunque
afuera haga mucho calor o mucho frio; a este fenémeno se
le conoce como homeostasis térmica.” (pag. 11)

e “...existe unintervalo de temperatura ambiental en el que
podemos vivir sin taparnos y sin refrescarnos, a
temperaturas mas altas o0 mas bajas nos moririamos.” (pag.
13)

e “... el pejelagarto (una especie primitivisima que ha
evolucionado y que parece pez y lagarto). (pag. 18)

e ... marafdn (se parece a un mango pequefio)...” (pag. 19)

e “Cuando nos enfermamos, se esta librando una batalla en
nuestro cuerpo. El bando de los buenos esté formado por
una gran familia, los Linfocitos, unos se apellidan T y los
otros B. A toda esta familia se le llama sistema
inmunolégico.” (pag. 22)

e “En el otro bando tenemos a los enemigos, que son todos
los microorganismos infectantes, que agraden a nuestro
cuerpo y lo ponen enfermo. A esta familia se le llama
antigenos.” (pag. 22)

e “Este es un laboratorio de quimica de la atmdsfera, que
es el que nos dice cuanto hay de cada contaminante en el
aire.” (pag. 24)

e “... los globulos blancos utilizan un arma secreta: los
anticuerpos, sustancias que atacan de manera directa a
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los agresores.” (pag. 26)

e “Durante el invierno, si miras la constelaciéon de Orién, que
parece un rectangulo con tres estrellas que lo atraviesan...”
(pag. 29)

Se antropomorfizan:

e Lalagartija con lentes de sol y cachucha del indice (pag. 1)

e Elsol en“;,Qué es el calor?” (pag. 2) tiene ojos, cejas, nariz,
boca y una mano.

e Elsol en “jAy qué calor!” (pag. 4) tiene ojos, cejas, nariz y
boca.

¢ El sol en “Nuestro planeta se esta calentando... jcomo un
invernadero!” (pag. 9) tiene ojos, cejas, nariz, boca y una
mano. Los pajaros estan tosiendo.

e Elsol en“;Por qué se asolean las lagartijas?” (pag. 11)
tiene ojos, cejas, nariz y boca.

e Laimagen del pais Libia y de la Antartica en “De todo un
poco” tienen rostro: cejas, 0jos, nariz y boca. Uno tiene calor
y otro tiene frio. El zorro del artico tiene orejeras y zapatos
para caminar en la nieve (pag. 15)

¢ Los ratones ayudantes del Tio Bolita (pag. 16-17) hacen
actividades de humanos: boxean, son bomberos, manejan
un coche, tocan instrumentos musicales, etc.

¢ Un anticuerpo en “los soldados inmunoldgicos” (pag. 22)
esta decorado con antifaz, ojos, nariz, boca, brazos, manos,
piernas y sostiene una espada.

¢ En “Combate inmunoldgico” (pag. 26) aparecen linfocitos y
macrofagos con ojos, boca, brazos y piernas.

e Las estrellas en “Los colores de las estrellas” (pag. 28-29)
tienen ojos y boca.

¢ Se detectan aspectos ideolégicos?
¢ Los contenidos los refuerzan?

En este numero so6lo se detecta uno:

e Apoyo, reconocimiento y difusion de la labor del cientifico.
En los textos de la revista claramente se puede observar la
intencion de resaltar la importancia del trabajo de los
cientificos, ademas del interés por despertar vocaciones
cientificas en los lectores.

¢ Hay citas en los textos?

No hay citas tomadas de otros textos dentro de los cuentos,
notas o articulos, pero hay algunos reportajes patrocinados:
e “Adopta un cientifico” (pag. 12-13) por CONACYT (Consejo
Nacional de Ciencia y Tecnologia).
e “Crepas de energia” (pag. 20-21) por Universum Museo de
las Ciencias.
e “Quimica del aire” (pag. 24-25) por IMP (Instituto Mexicano
del Petréleo)
e “¢Jugamos?” (segunda de forros) por FIDE (Fideicomiso de
Apoyo al Programa de Ahorro de Energia del Sector
Eléctrico).

Ademas, en todas las secciones o articulos se menciona al
autor del texto y al ilustrador.

Cantidad/Manejo de datos (fechas,
nombres, etc.)

No se satura a los nifios con este tipo de informacion. Se
ofrecen siempre que son necesarios, para ubicar a los lectores
en algin momento histérico especifico por ejemplo. Los
nombres son importantes cuando se trata de hablar de ciencia,
y en este caso no pueden dejar de mencionarse, pero
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acompafiados de una explicacion (ya sea de la especie animal o
vegetal que se menciona, o del elemento o artefacto del que se
habla).

¢, Cémo esta ligado el mundo infantil
con el mundo de los adultos? ¢ Cémo
hacen que los nifios se identifiquen
con la informacién?

e Con iméagenes (ilustraciones) a color, caricaturas. En casi
todas las paginas de la revista.

e Con Globos en los que se escribe lo que un personaje esta
pensando o diciendo (como en las historietas). Ejemplos:
“iAy, qué calor!” (pag. 5), “Tio Bolita y sus ayudantes” (pag.
16-17), “Quimica del aire” (pag. 24-25), “Chisposos a
experimentar” (pag. 30-31).

e Con los textos, se incluye al nifio en lo que se relata, lo
vuelven parte del mundo que le estan presentando a través
de palabras e imagenes. Se les explica lo que podria
resultarles poco familiar o desconocido. O se les pide una
opinion sobre lo que estan leyendo. Se utilizan para esto
palabras que son familiares en el lenguaje de los nifios, a
quienes se les habla en segunda persona.

Ejemplos:

“-A ver, a ver, abue, barajéamelo mas despacio otra vez-"
(pag. 2)

“-iUy!, abue, ahora si me la pusiste dificil.” (pag. 3)

“Es normal que en momentos acalorados queramos
refrescarnos en una alberca, y que en época de frio nos
refugiemos en lugares calientes, como nuestra casa.” (pag.
4)

“Para caminar y respirar usamos la energia almacenada en
nuestro cuerpo; para calentar nuestra sopa aprovechamos
la energia que tiene el gas y que se libera cuando el gas se
guema...” (pag. 6)

“Y resulta que aungue subiera nada mas tantito, con unos
centimetros bastaria para causar muchos problemas en las
ciudades que estan en las costas.” (pag. 8)

“No prendas luces que no necesites...” (pag. 9)

“... sOlo acuérdate que debemos asolearnos con medida...”
(pag. 11)

“Seguramente alguna vez en tu vida has adoptado un perro,
un gato, una lagartija o algin otro animal, pero... ¢has
adoptado un cientifico?” (pag. 12)

“Como puedes ver, la culebra y el pez gato son los animales
gue mas aguantan los cambios de temperatura...” (pag. 15)
“El viento que haces ayuda a la evaporaciéon.” (pag. 17)

“No te quedes sin conocer Tabasco.” (pag. 19)

e Estimulandolos (a los nifios) para que hagan una labor de
adulto: hacer la labor de un investigador cientifico.

DESARROLLO DE LOS
CONTENIDOS

¢ Se utiliza un vocabulario sencillo
para los nifios?

Si, y como ya se ha explicado anteriormente, cuando alguna
palabra podria resultar desconocida para el lector, generalmente
va acompafiada de una pequefia explicacion de su significado.
Los textos no son rebuscados. Eso también es importante para
los lectores. Generalmente hay una estructura de introduccion,
desarrollo y conclusiones. Eso junto con el vocabulario sencillo
debe facilitar la comprension de los contenidos.

¢ Los contenidos se presentan en

Los géneros que se utilizan en este nimero son:
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forma de didlogos, historias,
cuentos...? (géneros literarios o
periodisticos)

- Nota informativa (4)

- Reportajes/Articulos (11)

- Juegos o experimentos (3) (mas otros tres que estan
incluidos dentro de un reportaje)

- Dialogo con el nifio reportero (2)

¢Se invita a los nifios a reflexionar?

Si, de manera recurrente. Al parecer es una de las consignas
principales para los redactores de esta revista, pues
generalmente, al final de una nota o reportaje, se hacen
preguntas al nifio sobre la informacion incluida en el texto, o
sobre informacion que no se presenta y que se invita a que el
nifio busque y compare. Por ejemplo:

“Pregunta —dijo el maestro-: ¢qué le pasa a una barra de

chocolate cuando la traes en la bolsa del pantalén?” (pag.

2)

- “¢Puedes encontrar otro ejemplo de conveccion?” (pag. 5)

- “¢Y te has fijado coémo funcionan una plancha o un foco?”
(pag. 6)

- "Y ati, ¢se te ocurre alguna otra forma de ahorrar energia?
O con tanto calor, ¢ya te dio suefio?” (pag. 9)

- “...de la siguiente lista ¢ qué animal tiene la temperatura
més alta y cual la mas baja?” (pag.14)

- “¢Yate fijaste que la temperatura en que una rana
Ascaphus se muere de calor (a los 15.7° C) nosotros los
hombres nos morimos de frio (a los 16° C)?” (pag. 15)

- “Sucede que conociendo lo que hay en el aire, nosotros
podemos decirle a la gente que deje de realizar ciertas
actividades que estan contaminando, entre ellas, el no
afinar el coche o quemar basura, ¢quedo claro?” (pag. 25)

- “Para entenderlo mejor ¢ por qué no juegas con un amigo al
Combate Inmunoldgico?” (pag. 26)

- “¢Quién serd el mejor conductor de calor? ... Anota tus
observaciones y escribenos para decirnos quién fue el
ganador.” (pag. 31)

¢ Seinvita a los nifios a investigar?

Si, de manera explicita.

En el reportaje “jAy, qué calor!” (pag. 4-5) se mezcla la
informacion con algunos experimentos que pueden hacer los
nifios en casa. Casi al final, se les explica qué es la transmision
de calor por conveccioén y se les dan varios ejemplos,
rematando el parrafo con la pregunta: “¢ Puedes encontrar otro
ejemplo de convecciéon?”

Dentro del reportaje “Adopta un cientifico” (pag. 12-13) se habla
del proyecto Eco-educacién-CAS del estado de Veracruz,
explicando todas las actividades que hacen los nifios
participantes. Al lector no se le invita literalmente a hacer
investigacion, pero decirle que nifios como él lo hacen y se
divierten haciéndolo, puede ser un aliciente.

En “Chisposos a experimentar” (pag. 30-31) se plantean dos
retos al lector. El segundo reto no tiene respuesta en el texto,
pero se invita a los nifios a que escriban a la revista y comenten
sus propias observaciones.

¢ Se incluye a los nifios lectores en el
texto?

Si, sobretodo porque se les habla de “td” (en segunda persona).
Esto puede generar un sentimiento de familiaridad del nifio
hacia la revista misma, pues al escribir asi la revista toma en
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cuenta al lector. Para los nifios es muy importante eso, que
sean tomados en cuenta y que se les trate como seres iguales a
los adultos.

Ejemplos:

- “Mete tu mano izquierda en un recipiente con agua fria y la
derecha en uno con agua caliente, después de un rato mete
las dos manos en otro recipiente con agua tibia, sentiras
con una mano el agua mas fria que con la otra.” (pag. 4)

- “Cuando pones a calentar un recipiente en la estufa...”
(pag. 5)

- “A'lo mejor tu te preguntaras: ¢Y eso qué? Claro, todos
quisiéramos estar mas calientitos en las noches frias de
invierno, pero ¢,a poco quieres mas calor ahora que se
acerca el verano?” (pag. 8)

- “iNo uses tanta agua caliente al bafarte! Basta con que
esté tibia, ¢no?” (pag. 9)

- “Como ya te habras dado cuenta...” (pag. 11)

- “Seguramente alguna vez en tu vida has adoptado un
perro...” (pag. 12)

- “Simojas la funda y esperas a que se seque, el agua del
interior de la cantimplora se enfriard y asi podras beber
agua fresca.” (pag. 16)

- “Deja que las gotas sobre tu cuerpo se evaporen solas y asi
te refrescaras.” (pag. 17)

- “No te quedes sin conocer Tabasco. Dile a tus papas que te
lleven o, cuando crezcas, date tu vueltecita por alld.” (pag.
19)

- “El Chef es todo un personaje, se la pasa cantando épera
en la cocina ¢t crees?” (pag. 20)

- "Y recuerda: comer bien no es lo mismo que comer
mucho...” (pag. 23)

- “Por cierto, ¢sabias que este afio se festejan 200 afios de
que México se empezaron a prevenir las enfermedades...”
(pag. 27)

- “Durante el invierno, si miras la constelacion de Orion, que
parece un rectangulo con tres estrellas que lo atraviesan,
notaras que al comparar las estrellas de las esquinas una
es mas roja.” (pag. 29)

- “Coloca la cuchara dentro del refractario y agrégale agua
caliente.” (pag. 30)

- “Sien tu casa van a cambiar un foco, dile a tu mama que
compre focos fluorescentes compactos.” (segunda de
forros)

¢ Los contenidos se complementan
con las imagenes?

Como ya se ha mencionado en la variable ¢ De qué manera se
ligan las imagenes con el texto? ¢ Son extensiones del texto o
simples decoraciones?, las imagenes siempre tienen una
relacion directa con el texto. Ademas cumplen con una funcion
complementaria, fundamental para facilitar la comprension del
texto y para mantener la atencién del nifio en el mismo.

Las imagenes por si mismas ya aportan mucha informacion. Le
dicen al nifio algo (0o mucho) de lo que va a leer o de lo que
puede encontrar en el texto.

Como son imagenes grandes (o abundantes), es decir, ocupan
una buena proporcién de cada pagina, se vuelven parte
fundamental para complementar el contenido. Es mas, texto e
imagenes se complementan entre si, pues en esta revista
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ambos adquieren el mismo nivel de relevancia.

¢,Como se hace el manejo de tiempo
y espacio?

Manejo de tiempo: siempre se sitda al lector en una situacion de
pasado, presente o posible futuro.

Ejemplo: “Parece que la temperatura de la Tierra esta
aumentando: cada afio hace un poquito mas de calor” (pag. 8)
Manejo de espacio: generalmente el texto trata de ubicar al
lector en un espacio fisico (cercano o lejano a su pais). Se habla
de diversos tipos de espacios, como el cuerpo humano, una
alberca, el desierto, el planeta Tierra, un bosque, Libia, la
Antértica, una cantimplora, Tabasco, el museo Universum, un
laboratorio de quimica, la sangre, el cielo, un refractario con
agua caliente. Es decir, con los contenidos de la revista se
transporta al nifio a través de varias dimensiones espaciales
(mediante los recuerdos, las imagenes que acomparfan al texto
o la imaginacion).

¢ Los contenidos son cercanos al
contexto en el que se publica la
revista?

Seguramente la percepcioén sera diferente para cada lector, pero
en general si es cercano o trata de hacerlo cercano.
Por ejemplo, donde es claramente cercano el contexto de lo que
se escribe para los nifios mexicanos (porque se menciona
explicitamente algun lugar en el pais, o alguna institucién
mexicana, o0 a algun cientifico mexicano) es en las siguientes
notas o reportajes:

- “Adopta un cientifico” (pag. 12-13)

- “Ven, ven, ven que Tabasco es un edén” (pag. 18-19)

- “Crepas de energia” (pag. 6-7)

- “Quimica del aire” (pag. 24-25)

- “¢Jugamos? iEl FIDE te invita!” (segunda de forros)

Ahora bien, hay muchas otras cosas en las demas notas, en las
gue no es explicito que el contexto sea cercano al nifio
mexicano mediante el texto, que podrian resultar bastante
familiares o cercanas al lector, como:
- La barra de chocolate en la bolsa del pantalén de un nifio
en “¢Qué es el calor?” (pag. 2)
- Laolla de agua hirviendo en “jAy, qué calor!” (pag. 5)
- Lasopaen “¢;Cémo usamos la energia?” (pag. 6)
- El hielo del Polo Norte y el Polo Sur en “Nuestro planeta se
esté calentando... jcomo un invernadero!” (pag. 8)
- Las lagartijas en “¢,Por qué se asolean las lagartijas?” (pag.
10-11)
- Hormigas, escarabajos, plantas, animales, hongos,
lombrices y delfines en “Adopta un cientifico” (pag. 12-13)
- El Tio Bolita y los ratones en “Tio Bolita y sus ayudantes”
(pag. 16-17)
- Las vacunas en “Los soldados inmunolégicos” (pag. 22)
- La sangre en “Combate inmunoldgico” (pag. 26-27)
- Las estrellas en “Los colores de las estrellas” (pag. 28-29)
- La mantequilla y el refractario en “Chisposos a
experimentar: Carreras de conductores” (pag. 30-31)
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Matriz (Formato de Analisis)

Revista: National Geographic Kids en Espariol
Numero/Mes/Afo: No. 7 / Noviembre / 2004

Editor: Luis Albores

Texto en letras azules: Corresponde a los mismos datos que la matriz de la revista Chispa.

FORMATEO

¢, Hay fotografias, ilustraciones o
ambos que acomparfien a los textos?

Si los hay, ambos. Aunque prevalecen las fotografias por
mucho. La totalidad de la revista estd impresa a color.

Tamafio de las fotografias o
ilustraciones (proporcion con el texto)
y distribucion.

En general, las imagenes abarcan una mayor cantidad de
espacio en relacidn con los textos, y en algunas ocasiones, la
misma cantidad de espacio que los textos, pero hunca menos.
Probablemente esto se relacione con dos cosas: llamar la
atencioén del lector para que haga toda la lectura o mantener su
atencioén e ir complementando la informacién con imagenes
mientras lee. Ademas, las revistas National Geographic siempre
se han caracterizado por mostrar una gran cantidad de
fotografias de excelente calidad.

Las imagenes se distribuyen a lo largo de toda la pagina: a
veces en el centro, a veces en varios lugares intercaladas con el
texto. Hay paginas que tienen muy poco texto sobre imagenes
gue cubren toda la pagina. Para esta revista, las fotografias son
un elemento muy importante.

¢,De qué manera se ligan las
imagenes con el texto? ¢Son
extensiones del texto o simples
decoraciones?

Al parecer, en esta revista las imagenes nunca son simples
decoraciones, son definitivamente extensiones del texto. Mas
gue una decoracion, proporcionan una serie de simbolos que
permiten al nifio dar un mayor significado a lo que esta leyendo.
Siempre tienen una relacion directa con el texto, y se puede
observar que han sido seleccionadas con mucho cuidado.

¢Las imagenes contribuyen a
demostrar que las cosas existen?

Si, definitivamente. Contribuyen a demostrar que las cosas, los
animales, las innovaciones tecnolégicas, el arco iris y las
personas existen.

Ademas, contribuyen a que el nifio lector pueda formarse una
imagen sobre lo que esta leyendo apegada a la realidad.

¢Las imagenes contribuyen a formar
estereotipos? ¢ Cudles?

No en este nliimero.

¢Las imagenes acercan a los nifios a
lo ajeno? (en este caso, ¢ los acercan
a la ciencia? ¢ A qué ciencia?)

Si acercan a los nifios a lo ajeno, suponiendo que el lector
nunca antes habia estado en contacto con la informacidn que se
le proporciona (porque puede haber casos en los que el nifio
esté previamente interesado en el tema, o que ya le hayan
hablado de él, entonces la informacién no le resultaria
completamente nueva y ajena). Lo cierto es que, aunque sean
temas o imagenes que conozcan o les resulten familiares, los
textos y las mismas imagenes pueden ayudar a completar la
informacion que el nifio ya posee (0 bien, brindarle informacion
nueva, acercarlo a lo “ajeno”). Pero, las imagenes si acercan al
lector al tema que aborda el texto: por ejemplo, nos muestran
cémo es un prototipo de auto volador que podria usarse dentro
de 10 afios (pag. 3), el lobo mexicano (pag. 7), un perro que es
lazarillo de otro perro ciego (pag. 10), los tigres que habitan en
la selva tropical de Malasia (pags.12-16), como se comportan
los pulpos (pags. 28-30), en qué costas de México anidan las
tortugas marinas (pags. 32-33) o cémo se forma un arco iris
(pag. 34-35).

¢ A qué ciencia acercan a los nifios? En este nimero se abordan

219




temas de ciencias sociales, ciencias naturales y tecnologia, por
lo que los nifios tienen la oportunidad de acercarse
principalmente a: la Optica, la biologia, la historia, la sociologia.

¢ Los pies de foto complementan la
informacion de la imagen, la
distorsionan?

El pie de foto es un recurso muy utilizado en esta revista como
complemento de la imagen que acompafian.

En este numero se utilizan los pies de foto en los siguientes
articulos o notas:

“Toro sentado” (pag. 11), donde se ofrecen datos generales de
los bisontes, datos que no estén incluidos en la nota que
comenta la anécdota de un bisonte que vive como mascota
dentro de una casa.

“El tigre fantasma de la selva tropical” (pag. 12-15), donde los
pies de foto explican lo que se ve en las imagenes o aportan
datos especificos sobre los tigres.

“iEl asombroso Houdini!: Desafiantes y mortales trucos de
magia REVELADOS" (pag. 16-17), donde los pies de foto
explican los trucos de magia que se ven en las imagenes.

En “La verdad detras de la pantalla: El Espanta Tiburones” (pag.
24-26), los pies de foto explican las escenas de la pelicula que
se muestran y ofrecen los nombres de algunos de los
personajes de los que se habla en el reportaje.

“Magos del mar” (pag. 28-30), donde los pies de foto explican
cual es el pulpo de esa foto o algunas de las caracteristicas de
los pulpos.

En los cinco casos, la informacion del pie de foto complementa
a la que proporciona la imagen por si misma.

Tipografia

En los textos de esta revista se utilizan varios estilos tipograficos
(en negro o blanco sobre fondo de color o sobre alguna
imagen).

Casi todos los textos utilizan el mismo tamafio en su tipografia
(que no es muy pequefia). Esto permite que la lectura sea mas
agil para los nifos.

En donde hay una gran variedad de tamafios y colores es en los
titulos de las notas o las secciones.

Presencia de publicidad

e Nestlé CHAMYTO (primera de forros). Esta publicidad se
pudo haber desarrollado pensando en el pablico meta de la
revista, ya que contiene un experimento que los nifios
pueden realizar con un envase vacio de Chamyto, y un reto
de matemaéticas.

¢ Invitacion a suscribirse a NGKids (pag. 5)

¢ Pull-Ups GoodNites (segunda de forros)

e Video y DVD de Bob Esponja y Rugrats Crecidos
(contraportada)

e Tarjeta de pedido desprendible (para solicitar suscripcién a
la revista por correo)

Extensién de las notas

Las notas y reportajes de este nimero oscilan entre las 54
palabras (la mas corta) y 518 palabras aproximadamente (la
mas larga).

Secciones fijas en este nimero

Engafia a tu mente

Super inventos

Increibles historias de los archivos Guinness World Récords
Calendario

Noticias del mundo

Animales sorprendentes

220




Tecno total

El globero
Paleta de color
¢, Qué es esto?

TIPOS DE CONTENIDOS

¢ Cudles se enfatizan mas?

En este numero, el tema que se aborda con mayor frecuencia
es el de biologia, sobre todo relacionada con el mundo animal
(14 notas o articulos).

Enseguida, NGKids da un importante espacio para los
pasatiempos, retos o experimentos (4 notas), al igual que al
tema de la tecnologia (4 notas).

Hay tres notas sobre historias de los Guiness World Records
(que incluye un récord de México).

Hay dos articulos relacionados con la sociologia. Este tipo de
articulos pueden ayudar a que el lector se identifigue como
perteneciente a una cultura y a que conozca culturas y
costumbres diferentes a las suyas.

En este niumero se abordan también los temas de Optica (fisica)
(2 notas), historia (1 nota) y una seccion titulada “Paleta de
color” en la que se publican dibujos enviados por los lectores a
la revista (segun temas sugeridos a través de la misma
seccién).

¢ Cudles estan eliminados?

Matematicas, medicina, economia, quimica, antropologia,
astronomia, geografia.

¢Fomentan valores? ¢ Cuéles?

Si claro, como:

e Consumismo (pag. 3, pag. 31), pues se habla de
innovaciones tecnolégicas que podrian facilitar o hacer mas
divertida la vida de los nifios lectores.

e Amor por los animales, cuidado de las especies en vias de
extincién (en la mayoria de las notas y reportajes).

¢Inducen conductas? ¢ Acciones?
¢, Cuales?

Algunas de las conductas que se inducen con los contenidos
son:

e Mirar una imagen y descubrir la ilusion éptica (pag. 2).

e Tener un reloj de mufieca con televisién (pag. 3).

e Suscribirse a NGKids para recibir el calendario interactivo
exclusivo para suscriptores (pag. 5).

e Reconocer el trabajo de cientificos, gracias a los cuales se
ha logrado que el lobo mexicano regrese a poblar su habitat
natural (pag. 7).

e Hacer un truco de magia con una moneda. Se advierte al
lector que no intente hacer los demas trucos de magia de
los que se habla en el reportaje pues esos solo pueden
hacerlos los magos profesionales (pag. 16-17).

e Poner un altar de muertos en casa (pag. 23).

¢ Imaginar que son uno de los personajes de la pelicula El
Espanta Tiburones. Descubrir que muchas actitudes de los
personajes de esa pelicula nada tienen que ver con los
animalitos de la vida real (pag. 24-26).

e Saber lo que el color favorito del lector dice de su
personalidad. Este articulo tiene una pequefia leyenda
aclaratoria que dice: “Si estos perfiles de personalidad no
coinciden contigo, esta bien, esto es sélo por diversion.”
(pag. 27)

e En el articulo “Magos del mar” (pag. 28-30) se invita al lector
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a que, si va de vacaciones o vive cerca del mar, se quede
un rato inmavil en el borde de las rocas que rodean a los

estanques que se forman durante la marea baja, pues en
cualquier momento podrian ver a un pulpo.

e Tener un Segway HT, un vehiculo electrénico para
transportarse a distancias cortas en poco tiempo (pag. 31).

e Ayudar a las tortugas marinas que arriban a playas
mexicanas para que no disminuya la poblacion (pag. 32-33).
“Asi que de hoy en adelante, México y todos los que vivimos
aqui deberiamos ayudar para que estos milenarios animales
sigan siendo los monarcas de las costas”.

e Encontrar un arco iris en dias lluviosos pero con sol (pag.
34-35)

e Encontrar el camino correcto dentro de un laberinto para
“llevar” a una calaca a su tumba (pag. 36)

e En la seccidn “El globero”, escribir a NGKids con alguna
idea de lo que el perro de la fotografia podria estar
pensando, para ser publicado en una edicién futura de la
revista. (pag. 37)

e Enviar un dibujo de un altar de muertos para la seccién
“Paleta de color”, que podria ser publicado en una edicién
futura de la revista. (pag. 38)

¢ Identificar a los animales de las fotografias mediante los
acercamientos o close-ups de algunas partes de cada
animal. (pag. 40)

¢, Destacan roles masculinos y
femeninos?

Se hace explicitamente en la nota “¢,Las hembras son mas
inteligentes?” (pag. 9). En esta nota se comparan los procesos
de aprendizaje y ciertas habilidades que desarrollan las nifias y
los nifios en comparacién con los chimpancés hembras y
machos. “Unos expertos descubrieron que los chimpancés
hembra usan varas para desenterrar termitas 2 afios antes que
los machos. ... Pero los jovencitos pueden cazar y lanzar
objetos antes que ellas. ¢ Suena familiar? Exacto, las nifias
humanas con frecuencia aprenden a escribir y dibujar antes,
pero los nifios lanzan pelotas antes.”

También se destacan algunos roles masculinos y femeninos a
través de las imagenes. En este nimero se encontraros tres
ejemplos:

En la nota “El sandwich méas grande” (pag. 4), en la que se
habla del sandwich mas grande del mundo y que fue preparado
en México, la fotografia muestra a un grupo de personas
empujando una maquinaria para colocar la gigantesca rebanada
de pan superior. Estas cuatro personas son hombres. Los
hombres generalmente tienen el rol de ser mas fuertes que las
mujeres.

En el articulo “jEl asombroso Houdini!: Desafiantes y mortales
trucos de magia” (pag. 16-17) se muestran varias fotografias de
Houdini haciendo sus trucos de magia, ademas de fotos de tres
magos modernos y famosos. Los cuatro magos son hombres.
Podria decirse que en el mundo hay mas magos hombres que
mujeres, y que ellos son méas famosos que ellas, por eso deben
haber sido seleccionados para el articulo.

Una de las fotografias del reportaje “Dia de muertos” (pag. 22)
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muestra una tumba decorada con una ofrenda. Al lado de la
tumba esta sentada una mujer con dos nifios. No se habla en el
texto del rol de la mujer como mama, pero es lo que se muestra
en esa fotografia.

¢, Qué se hace con los conceptos
cientificos al escribirlos para los
nifios? ¢ Se reconfiguran?
¢Antropomorfizan las cosas o los
animales?

En algunas ocasiones, los conceptos cientificos se explican en
cuanto son mencionados, o se ofrece algun ejemplo del
concepto. Pero también hay muchos conceptos que no se
explican, pues seguramente se supone que el nifio conoce esas

"o, [IENTH

palabras, como “sefial de satélite”, “vacunas”, “invernadero”,
“camuflado”, “collares de telemetria”, “periscopio”, “eclosionan”,
“refraccion y reflexion de la luz”, etc. Evidentemente seria
imposible escribir haciendo una descripcion de cada uno de los
términos que se utilizan, pero podria ser que no todos los nifios
conozcan estas palabras que no estan definidas, ilustradas o

explicadas.

Algunos ejemplos de cémo se explican los conceptos cientificos:

e Circulos concéntricos: “... son circulos que comparten el
mismo centro, pero no se unen.” (pag. 2)

e vertipuerto: “un aeropuerto disefiado para despegues
verticales” (pag. 3)

e mamiferos: “... como tu, los perros y los elefantes” (pag.
18)

e de sangre fria: “... pasan mucho tiempo al sol, para regular
la temperatura de su cuerpo.” (pag. 18)

e equilibrio: “... y funciona igual que tu sentido del equilibrio.
Tu tienes oidos, ojos, musculos y cerebro para mantener el
equilibrio. ... Si te inclinas hacia el frente hasta el punto en
que te vas a caer, tu cerebro lo detecta y le ordena a una de
tus piernas que se mueva hacia delante.” (pag. 31)

e endémica: “... que es endémica de Australia. Esto quiere
decir que es originaria y sélo vive en Australia.” (pag. 32)

En este nimero se antropomorfizan:

o Los dos perros de la nota “Ver por los dos” (pag. 10)
aparecen en una fotografia pensando, con un globo como el
que se utiliza en las historietas.

e Los personajes de “El Espanta tiburones”, pero lo que en
realidad hace el articulo es explicar que las actitudes
humanas de los personajes que aparecen en la pelicula no
existen en la vida real. (pag. 24-26)

¢ Al lado del titulo del reportaje “El arco iris. Luces de colores
en el cielo” (pag. 34) aparece la ilustracion de un sol con
lentes para sol y boca.

e En la seccion “El globero” (pag. 37) se le da voz a los
animales que aparecen en las fotografias.

¢ Se detectan aspectos ideolégicos?
¢ Los contenidos los refuerzan?

En este numero soélo se detectan dos:

e El primero es un reconocimiento y seguimiento a la labor de
los cientificos que trabajan con fondos de la National
Geographic Society. Es claro que se pretende que el nifio
lector se vaya interesando en esos temas, probablemente
para que de adulto compre la revista para adultos o apoye a
esta sociedad.

¢ El segundo aspecto ideoldgico que se detecta es el de la
costumbre mexicana de poner ofrendas el dia de muertos.
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Al final del texto se invita al lector a poner su propia ofrenda
en casa, pero el objetivo principal del reportaje parece ser el
dar a conocer algunos significados de esta costumbre que
se realiza en México afio con afio, y la visién de la muerte
como una ocasion de celebracion y no de tristeza.

¢ Hay citas en los textos?

No hay citas tomadas de otros textos u otras fuentes dentro de
los reportajes, notas o articulos.

Se citan las palabras de alguien més en:

e En la nota “El regreso del lobo mexicano” (pag. 7) se cita al
Dr. Jorge Servin, quien asegura que en diciembre del afio
de la publicacion de la revista terminaria la evaluacién de
las zonas en el norte de México en las cuales podria
reincorporarse el lobo mexicano en estado salvaje.

¢ En la nota “Chimpancés pescadores” (pag. 8) se cita al
cientifico Crickette Sanz, quien habla de algunas de las
técnicas que observaron en los chimpancés del centro de
Africa para cazar termitas.

e En la nota “Correo-0s0” (pag. 8) se cita al bidlogo Gordon
Stenhouse, quien explica para qué les sirven los collares de
alta tecnologia que han colocado en algunos osos pardos
de Alberta, Canada.

e En la nota “Ver por los dos” (pag. 10) se cita a la duefia de
los perros de los cuales se habla en la nota (Barbara Fiero).

e Enlanota “Toro sentado” (pag. 11) se citan las palabras del
duefio de Bailey, un bisonte macho que vive como mascota
de la familia de Jim Sautner.

o En el reportaje “El tigre fantasma de la selva tropical” (pag.
12-15) se citan algunas palabras de la biéloga Kae
Kawanishi, pues el reportaje habla de una investigacién
realizada por ella durante tres afios en una selva tropical de
Malasia.

e En el reportaje “La verdad detras de la pantalla: El Espanta
Tiburones” se cita a la directora de la pelicula (pag. 26),
Vicky Jonson, quien explica por qué el pez globo de la
pelicula (Sykes) se infla cuando esté enojado.

Ademas, en casi todas las secciones o articulos se menciona al
autor del texto y al fotégrafo (o agencia de la cual se compro
esa fotografia). Las notas o secciones en las que no se
menciona al autor son:
o Altar de muertos (s6lo se menciona al ilustrador) (pag. 23)
o El baile de la calaca (s6lo se menciona a la ilustradora)
(pag. 36)
¢ El globero (s6lo se menciona al autor de la fotografia) (pag.
37)
o (Qué es esto? (sblo se menciona a los autores de las
fotografias o a las agencias) (pag. 40)

Cantidad/Manejo de datos (fechas,
nombres, etc.)

No se satura a los nifios con este tipo de informacion. Se
ofrecen siempre que son necesarios, para ubicar a los lectores
en algin momento histérico especifico por ejemplo. Los
nombres son importantes cuando se trata de hablar de ciencia,
y en este caso no pueden dejar de mencionarse, pero
acompafiados de una explicacion (ya sea de la especie animal o
vegetal gue se menciona, o del elemento o artefacto del que se
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habla). Sin embargo, en algunas ocasiones parece que hacen
falta algunas explicaciones.

¢, COmo esta ligado el mundo infantil
con el mundo de los adultos? ¢ Cémo
hacen que los nifios se identifiquen
con la informacion?

e Hablandoles de temas que podrian interesarles y
explicandoles como es que esos temas se relacionan (o se
podrian relacionar) con sus vidas.

e Con imagenes (ilustraciones) a color, caricaturas. En
algunas de las paginas de la revista.

e Con globos en los que se escribe lo que un personaje esta
pensando o diciendo (como en las historietas). Ejemplos:
“Ver por los dos” (pag. 10), “El globero” (pag. 37).

e Con los textos. A veces se incluye al nifio en lo que se
relata, lo vuelven parte del mundo que le estan presentando
a través de palabras e imagenes. Se les explica lo que
podria resultarles poco familiar o desconocido. Se utilizan
para esto palabras que son familiares en el lenguaje de los
nifios, a quienes se les habla en segunda persona.
Ejemplos:

“Mira bien esta imagen. Probablemente veras una espiral.”
(pag. 2)

“¢,Qué haces cuando estas aburrido en el dentista
esperando que salga tu hermano?” (pag. 3)

“Nada mas imaginate: una tarde te vas en tu bicicleta al
vertipuerto...” (pag. 3)

“Este pesoé 3,178 kilogramos jeso alcanzaria para toda tu
escuela!” (pag. 4)

“¢,Crees que las nifias aprenden mas rapido que los nifios?”
(pag. 9)

“NGKids te ofrece la primicia sobre los trucos que encierran
los tres legendarios actos de Houdini.” (pag. 16)

“A diferencia de los mamiferos (como tu, los perros y los
elefantes)...” (pag. 18)

“Ve a la pagina siguiente y entérate de algunos elementos
bésicos que debe incluir un altar de muertos.” (pag. 22)
“Supongamos que eres un pequefio pez limpiador, cuando
de pronto, jpum!” (pag. 24)

“Tu color favorito puede decir mucho sobre ti” (pag. 27)

“No se parecen a los que has conocido a través de las
peliculas de Harry Potter...” (pag. 28)

“Primero tienes que ir a la tienda de la esquina. Después a
la papeleria para comprar un cuaderno. Mas tarde a casa
de tu amigo que vive cerca para hacer una tarea, y ademas
tienes que llegar a tu casa antes de que se haga de noche.”
(pag. 31)

“Para encontrar un arco iris debes buscar del lado contrario
a donde esté el sol.” (pag. 34)

DESARROLLO DE LOS
CONTENIDOS

¢ Se utiliza un vocabulario sencillo
para los nifios?

Si, y como ya se ha explicado anteriormente, cuando alguna
palabra podria resultar desconocida para el lector, generalmente
va acompafiada de una pequefia explicacion de su significado.
Los textos no son rebuscados. Eso también es importante para
los lectores. Generalmente hay una estructura de introduccion,
desarrollo y conclusiones. Eso junto con el vocabulario sencillo
debe facilitar la comprension de los contenidos.

¢ Los contenidos se presentan en

Los géneros que se utilizan en este nimero son:
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forma de didlogos, historias,
cuentos...? (géneros literarios o
periodisticos)

- Nota informativa (16)
- Articulos/Reportajes (10)
- Juegos o experimentos (5)

¢Se invita a los nifios a reflexionar?

Si, pero en pocas ocasiones. Muchos de los textos de este
namero son descriptivos Unicamente.
Hay algunas notas en las que se invita a la reflexién, como:
- “¢Crees que las nifias aprenden mas rapido que los nifios?”
(pag. 9)
- “¢Cuéntas veces, sobre todo después de llover o en un dia
despejado, hemos visto aparecer magicamente un arco iris
en el cielo? (pag. 34)
- “¢Qué crees tu que esta pensando este perro?” (pag. 37)
- “¢Qué es esto? jBlanco y negro famosos! Identifica estos
animales reordenando las letras debajo de cada
acercamiento.” (pag. 40)

¢ Se invita a los nifios a investigar?

No en este nimero.

¢ Se incluye a los nifios lectores en el
texto?

Si, sobretodo porque se les habla de “td” (en segunda persona).
Esto puede generar un sentimiento de familiaridad del nifio
hacia la revista misma, pues al escribir asi la revista toma en
cuenta al lector. Para los nifios es muy importante eso, que
sean tomados en cuenta y que se les trate como seres iguales a
los adultos.

Ejemplos:

- “Enrealidad estas viendo circulos concéntricos...” (pag. 2)

- “ElI'VTV-101 no solo te da la hora, sino que te permite ver tu
programa favorito en una pantalla de 3.8 centimetros.” (pag.
3)

- “...le dices a una computadora que vas a casa de tu
abuelita que vive a 1,000 kilometros de distancia, y te subes
a un auto que parece del futuro.” (pag. 3)

- “Latapa se abre automaticamente cuando llegas y se cierra
cuando te vas.” (pag. 3)

- ‘“jIntenta este truco! Sujeta la moneda por los extremos con
los dedos pulgar e indice de tu mano izquierda.” (pag. 17)

- “Con excepcion del truco de la moneda, no intentes ningin
otro, json exclusivos de magos profesionales!” (pag. 17)

- “Adiferencia de los mamiferos (como tu, los perros y los
elefantes)...” (pag. 18)

- “Estos son algunos elementos basicos que debes incluir en
tu altar de muertos.” (pag. 23)

- “... Y repentinamente te conviertes en un héroe porque
todos piensan que gracias a ti el arrecife de coral se ha
librado de ese maleante.” (pag. 24)

- “...significan que los colores favoritos pueden reflejar tu
personalidad.” (pag. 27)

- “Sitomas vacaciones o vives cerca del mar, quédate inmovil
un rato en el borde de las rocas que rodean a los estanques
cuando la marea baja. jEn cualquier momento podrias ser
sorprendido por alguno de estos magos!” (pag. 30)

- “...Siteinclinas hacia atras, se detiene. Y para girar sélo
mueves el manubrio como si fuera tu bicicleta.” (pag. 31)

- “Te puede parecer mucho si te dicen que en la actualidad
hay mas de 220 especies de tortugas en el mundo.” (pag.
32)

- “Algo no muy comun es ver el arco iris completo, pero es
mucho mas raro ver dos arco iris. Si te toca, jtuviste mucha
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suerte!” (pag. 35)

- “Esta calaca esta perdida. Ayudale a encontrar el camino
correcto para llegar a su tumba.” (pag. 36)

- “¢Qué crees TU que esta pensando este perro?” (pag. 37)

- “Dibuja tu altar de muertos. Manda tu dibujo original a
Editorial Televisa NG Kids.” (pag. 38)

- ‘“Identifica estos animales reordenando las letras debajo de
cada acercamiento.” (pag. 40)

¢ Los contenidos se complementan
con las imagenes?

Como ya se ha mencionado en la variable ¢ De qué manera se
ligan las imagenes con el texto? ¢ Son extensiones del texto o
simples decoraciones?, las imagenes siempre tienen una
relacion directa con el texto. Ademas cumplen con una funcion
complementaria, fundamental para facilitar la comprension del
texto y para mantener la atencion del nifio en el mismo.

Las iméagenes por si mismas ya aportan mucha informacion. Le
dicen al nifio algo (o mucho) de lo que va a leer o de lo que
puede encontrar en el texto.

Como son imagenes grandes (y abundantes), es decir, ocupan
una buena proporcién de cada pagina, se vuelven parte
fundamental para complementar el contenido. Es mas, texto e
imagenes se complementan entre si, pues en esta revista
ambos adquieren el mismo nivel de relevancia. A veces podria
pensarse que incluso las imagenes tienen mayor importancia.

¢,Como se hace el manejo de tiempo
y espacio?

Manejo de tiempo: siempre se sitda al lector en una situacion de
pasado, presente o posible futuro.

Ejemplo: “Con 400 kilos de jamon de pavo, 200 kilos de queso
amarillo, lechuga, mayonesa y unas rebanadas de pan de 3.5
metros de cada lado y 67 centimetros de alto, entre 30 personas
prepararon en México el sandwich mas grande del mundo en
abril de este afio.” (pag. 4)

Manejo de espacio: generalmente el texto trata de ubicar al
lector en un espacio fisico (cercano o lejano a su pais). Se habla
de diversos tipos de espacios, como un bafio, la Sierra Madre
Occidental, el Congo, la Union Europea, la selva tropical de
Malasia, un pantedn, un altar de muertos, el océano, una
concha, la tienda de la esquina, las costas mexicanas, una gota
de lluvia. Es decir, con los contenidos de la revista se transporta
al nifio a través de varias dimensiones espaciales (mediante los
recuerdos, las imagenes que acompafian al texto o la
imaginacion).

¢ Los contenidos son cercanos al
contexto en el que se publica la
revista?

Seguramente la percepcion sera diferente para cada lector, pero
en general si es cercano o trata de hacerlo cercano. Lo cierto es
gue la mayoria de las notas y los reportajes hablan de lugares y
situaciones que no ocurren en México.
Por ejemplo, donde es claramente cercano el contexto de lo que
se escribe para los nifilos mexicanos (porque se menciona
explicitamente algun lugar en el pais, o alguna institucion
mexicana, 0 a algun cientifico mexicano) es en las siguientes
notas o reportajes:

- “El sdndwich mas grande” (pag. 4)

- “El regreso del lobo mexicano” (pag. 7)

- “Cocodrilo de rio” (pag. 18-19)

- “Dia de muertos” (pag. 20-22)

- “Altar de muertos” (pag. 23)

- “Monarcas de las costas” (pag. 32-33)

- “El arcoiris: luces de colores en el cielo” (pag. 34-35)
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Ahora bien, hay muchas otras cosas en las demas notas, en las
gue no es explicito que el contexto sea cercano al nifio
mexicano mediante el texto, que podrian resultar bastante
familiares o cercanas al lector, como:

- Los caracoles de “Carrera de caracoles” (pag. 4)

- Los chimpancés en “Chimpancés pescadores” (pag. 8)

- Los perros en “Ver por los dos” (pag. 10)

- Latortuga en “Tortuga viajera” (pag. 11)

- Los tigres en “El tigre fantasma de la selva tropical” (pag.
12-15)

- Los trucos de magia en “jEl asombroso Houdini!:
desafiantes y mortales trucos de magia revelados” (pag. 16-
17)

- La pelicula El Espanta tiburones y sus personajes en “La
verdad detras de la pantalla: El Espanta Tiburones” (pag.
24-26)

- Los pulpos en “Magos del mar” (pag. 28-30)
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Matriz (Formato de Analisis)

Revista: National Geographic Kids en Espariol

Numero/Mes/Afio: No. 16 / Agosto / 2005

Editor: Jorge Mendoza

(Afio 2, No. 8)

Texto en letras azules: Corresponde a los mismos datos que la matriz de la revista NG Kids 7.

FORMATEO

¢, Hay fotografias, ilustraciones o
ambos que acomparfien a los textos?

Si los hay, ambos. Aunque prevalecen las fotografias por
mucho. La totalidad de la revista estd impresa a color.

Tamafio de las fotografias o
ilustraciones (proporcion con el texto)
y distribucion.

En general, las imagenes abarcan una mayor cantidad de
espacio en relacién con los textos, y en algunas ocasiones, la
misma cantidad de espacio que los textos, pero nunca menos.
Probablemente esto se relacione con dos cosas: llamar la
atencion del lector para que haga toda la lectura o mantener su
atencion e ir complementando la informacion con imagenes
mientras lee. Ademas, las revistas National Geographic siempre
se han caracterizado por mostrar una gran cantidad de
fotografias de excelente calidad.

Las imagenes se distribuyen a lo largo de toda la pagina: a
veces en el centro, a veces en varios lugares intercaladas con el
texto. Hay paginas que tienen muy poco texto sobre imagenes
gue cubren toda la pagina. Para esta revista, las fotografias son
un elemento muy importante.

¢,De qué manera se ligan las
imagenes con el texto? ¢Son
extensiones del texto o simples
decoraciones?

Al parecer, en esta revista las imagenes nunca son simples
decoraciones, son definitivamente extensiones del texto. Mas
que una decoracion, proporcionan una serie de simbolos que
permiten al nifio dar un mayor significado a lo que esta leyendo.
Siempre tienen una relacion directa con el texto, y se puede
observar que han sido seleccionadas con mucho cuidado.

¢Las imagenes contribuyen a
demostrar que las cosas existen?

Si, definitivamente. Contribuyen a demostrar que las cosas, los
animales, las innovaciones tecnolégicas, el planeta Marte, los
tesoros de Tutankaman, las burbujas de jab6n y las personas
existen.

Ademas, contribuyen a que el nifio lector pueda formarse una
imagen sobre lo que esta leyendo apegada a la realidad.

¢Las imagenes contribuyen a formar
estereotipos? ¢ Cudles?

No en este nlimero.

¢Las imagenes acercan a los nifios a
lo ajeno? (en este caso, ¢ los acercan
a la ciencia? ¢ A qué ciencia?)

Si acercan a los nifios a lo ajeno, suponiendo que el lector
nunca antes habia estado en contacto con la informacién que se
le proporciona (porque puede haber casos en los que el nifio
esté previamente interesado en el tema, o que ya le hayan
hablado de él, entonces la informacién no le resultaria
completamente nueva y ajena). Lo cierto es que, aunque sean
temas o imagenes que conozcan o les resulten familiares, los
textos y las mismas imagenes pueden ayudar a completar la
informacion que el nifio ya posee (0 bien, brindarle informacion
nueva, acercarlo a lo “ajeno”). Pero, las imagenes si acercan al
lector al tema que aborda el texto: por ejemplo, nos muestran
cémo es un bagre gigante, el pez de agua dulce mas grande
que se haya capturado en todo el planeta (pag. 4), un loris
perezoso pigmeo (pag. 6), como hacer un cuaderno de
explorador (pag. 8-9), un camaledn (pags.10-12), animales que
utilizan el camuflaje (pags. 14-17), cémo funcionan algunos
robots (pags. 20-23), cémo es Marte (pag. 24-26), o algunos
tesoros encontrados en la tumba de Tutankamén (pag. 28.31).
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¢A qué ciencia acercan a los nifios? En este nUmero se abordan
temas de ciencias sociales, ciencias naturales y tecnologia, por
lo que los nifios tienen la oportunidad de acercarse
principalmente a: la fisica, la biologia, la historia, la astronomia.

¢ Los pies de foto complementan la
informacion de la imagen, la
distorsionan?

El pie de foto es un recurso muy utilizado en esta revista como
complemento de la imagen que acompafian.

En este numero se utilizan los pies de foto en los siguientes
articulos o notas:

“Gemelitos sobrevivientes” (pag. 6), donde se ofrecen datos
generales de los loris perezosos pigmeos, datos que no estan
incluidos en la nota que comenta la anécdota de dos pequefios
primates que sobrevivieron cuando su madre los abandono al
nacer.

“Prohibido tirar basura en Marte” (pag. 6), donde el pie de foto
explica que la superficie que esta dentro de un circulo sobre la
fotografia corresponde a un créater real de 2,300 Km. de
diametro.

En “En el mend” (pag. 14-17) hay un pie de foto que indica la
especie de saltamontes que aparece en una de las fotografias
(pag.15). Otro conjunto de pies de foto explica cdmo es que un
armadillo se enrolla para formar una bola (16-17). Dos pies de
foto mas acomparian las dos fotografias del clamidosaurio,
explicando cuando es que esta lagartija abre la piel que rodea
su cuello (16). Por dltimo, un pie de foto explica como nadan los
peces para que no los pueda atrapar un tiburén (17).

En “Detras de camaras de la nueva pelicula Charlie y la Fabrica
de Chocolates” (pag. 18-19) hay tres pies de foto, que se
relacionan con la explicaciéon de qué hacen los personajes de la
pelicula en ese momento de la pelicula, o aclaran como fue
filmada una escena.

En “Proyecto Robot” (pag. 20) hay un pie de foto que explica
quién, dénde y para qué se ha inventado el robot de la
fotografia.

En “Los tesoros de Tutankamén” (pag. 28-31), la mayoria de las
fotografias tienen un pie de foto que indican de qué objeto de la
tumba se trata.

En los seis casos, la informacién del pie de foto complementa a
la gue proporciona la imagen por si misma.

Tipografia

En los textos de esta revista se utilizan varios estilos tipograficos
(en negro o blanco sobre fondo de color o sobre alguna
imagen).

Casi todos los textos utilizan el mismo tamafio en su tipografia
(que no es muy pequefia). Esto permite que la lectura sea mas
agil para los nifios.

En donde hay una gran variedad de tamafios y colores es en los
titulos de las notas o las secciones.

Presencia de publicidad

Johnson’s Baby para antes de dormir (primera de forros).
Invitacion a suscribirse a NGKids (pag. 3)

Disney sobre Hielo “Buscando a Nemo” (pag. 5)
Telenovela “Pablo y Andrea” (pag. 7)

Revistas Marvel (Spider-Man, Los Vengadores, Daredevil,
Venom) (pag. 27)

Pelicula “Imaginum” (pag. 37)

e Programa de TV “La energia de SonricsLandia” (pag. 39)

230




e Esmas movil: canciones, imagenes y juegos para el celular
(segunda de forros)

¢ Reloj Timex Iron Kids (contraportada)

o Tarjeta de pedido desprendible (para solicitar suscripcién a
la revista por correo)

Extension de las notas (cuerpo del
texto Unicamente)

Las notas y reportajes de este nimero oscilan entre las 64
palabras (la mas corta) y 1074 palabras aproximadamente (la
mas larga). Sin embargo, en esta nota larga “Proyecto Robot”
(pag. 20-23), la informacion se distribuye en varios circulos y
recuadros que se pueden leer de manera independiente, por lo
gue parece que son varias notitas dentro de un solo articulo,
haciendo la lectura menos pesada.

Secciones fijas en este nimero

Increibles historias de los archivos Guinness World Récords
De Ultimo minuto

El curioso marsupial

Diversion, juegos, risas y mas...

¢, Qué es esto?

El globero

Paleta de color

TIPOS DE CONTENIDOS

¢ Cudles se enfatizan mas?

En este nimero, el tema que se aborda con mayor frecuencia
es el de biologia, sobre todo relacionada con el mundo animal (6
notas o articulos).

Enseguida, NGKids da un importante espacio para los
pasatiempos, retos o experimentos (4 notas). Este nimero tiene
2 notas relacionadas con tecnologia y 2 relacionadas con la
astronomia.

En esta revista hay también una nota sobre fisica, una sobre
investigacién, una sobre cine, otra sobre arqueologia/historia,
ademas de una seccidn titulada “Paleta de color” en la que se
publican dibujos enviados por los lectores a la revista (segun
temas sugeridos a través de la misma seccion).

¢ Cudles estan eliminados?

Matematicas, medicina, economia, quimica, antropologia,
geografia, sociologia.

¢Fomentan valores? ¢ Cuales?

Si claro, como:

e Consumismo (pag. 2), pues se habla de innovaciones
tecnoldgicas que podrian facilitar o hacer mas divertida la
vida de los nifios lectores.

e Amor por los animales, cuidado de las especies en vias de
extincion (en la mayoria de las notas y reportajes).

e Investigar, ser observadores, incluso en sus viajes de
vacaciones (seccién “El Curioso Marsupial”, pag. 8-9).

¢Inducen conductas? ¢ Acciones?
¢ Cudles?

Algunas de las conductas que se inducen con los contenidos
son:

e Vigilar a alguien con una camara de video a color miniatura
(pag. 2).

e Suscribirse a NGKids para recibir sorpresas exclusivas para
suscriptores (pag. 3).

e Hacer un cuaderno de explorador, como los que hacen los
profesionales de National Geographic, para investigar
durante las vacaciones (pag. 8-9).

e Escribir al curioso marsupial para hacer preguntas
relacionadas con la ciencia (pag. 9).

e Observar a algun animal que cambia de color y tratar de
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descubrir si lo hace porque tiene frio, porque estéa tranquilo,
porque esta enojado, porque esta tratando de ocultarse o
de darse a notar. (pag. 13)

e Jugar con un robot futbolista (pag. 21).

e Recortar y construir una sonda Mars Odyssey de papel
(pag. 26).

e Leer (comprar) la revista del siguiente mes: “Y hemos
querido recordarte esta historia como adelanto de lo que
podras leer el proximo mes sobre como reconstruyeron los
médicos el rostro de Tutankamon.” (pag. 30)

e Formar dos equipos de futbol con los animales de la
ilustracion, tomando en cuenta que en cada equipo debe
haber animales con al menos tres caracteristicas en comuan
(pag. 32-33).

e Hacer cinco trucos diferentes con burbujas de jabon (pag.
34-35).

¢ Identificar los objetos y animales de cada imagen mediante
los acercamientos o close-ups de algunas partes de cada
animal o cosa (pag. 36).

¢ En la seccion “El globero”, escribir a NGKids con alguna
idea de lo que el perro de la fotografia podria estar
pensando, para ser publicado en una edicion futura de la
revista. (pag. 38)

e Enviar un dibujo con el tema: a dénde irias si tuvieras una
maquina del tiempo, para la seccién “Paleta de color”, que
podria ser publicado en una edicién futura de la revista.

(péag.40)

¢ Destacan roles masculinos y
femeninos?

Solo en una ocasion. En la nota “Proyecto Robot” (pag. 23),
cuando se habla de PBDR, un robot que funciona como
compafiera de baile, se escribe: “Aunque quiza no lo sepas, en
el baile de saldn la pareja masculina generalmente es el que
guia, y la mujer predice los pasos que €l va a dar y se coordina.”
La nota esta acompafiada por una fotografia de dos parejas de
baile, una de un hombre con una mujer y otra de un hombre con
la robot.

¢, Qué se hace con los conceptos
cientificos al escribirlos para los
nifios? ¢ Se reconfiguran?
¢Antropomorfizan las cosas o los
animales?

En algunas ocasiones, los conceptos cientificos se explican en
cuanto son mencionados, o se ofrece algun ejemplo del
concepto. Pero también hay muchos conceptos que no se
explican, pues seguramente se supone que el nifio conoce esas

"o ” o

palabras, como “lémur de cola amarilla”, “roedor”, “casquete

polar”, “crater”, “tecnologia mecénica y electrénica”, “sensores
de ultrasonido”, “luz infrarroja”, “biotecnologia”, “sensores de
movimiento y de contacto”, “paleont6logos”, “meteoros”,
“NASA”", etc. Evidentemente seria imposible escribir haciendo
una descripcion de cada uno de los términos que se utilizan,
pero podria ser que no todos los nifios conozcan estas palabras

gue no estan definidas, ilustradas o explicadas.

En este niUmero se ha encontrado un elemento nuevo: algunos
reportajes o articulos contienen un pequefio glosario con
palabras que podrian resultar desconocidas para los nifios.
Estas palabras son:
En pag. 17, “En el mend”
¢ Adaptacion: conducta o parte del cuerpo de un animal que
lo ayuda a sobrevivir.
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e Camuflaje: habilidad para confundirse con el entorno.
e Depredador: animal que se come a otros animales.
e Colores de advertencia: clores brillantes que usan los
animales para ahuyentara los depredadores.
En pag. 23, “Proyecto Robot”
e AutOmata: maquina que imita los movimientos y la figura de
un ser animado.
e Androide: autbmata que se parece a los humanos.
En pég. 25, “Nuevo reporte desde Marte”
¢ Astrobiologo: persona que estudia de dénde viene y hacia
donde va la vida en el universo.
e Minerales: cuerpos sin vida que puedes encontrar en la
superficie o en el interior de la tierra.

Algunos otros ejemplos de como se explican los conceptos
cientificos:

e Loris perezoso pigmeo: pequefios primates que casi
nunca sobreviven lejos de su madre y cuyo peso maximo es
de 900 gramos. (pag. 6)

¢ “Los camaleones nacen con unas células especiales que
tienen un color, o pigmento, dentro de ellas. Estas celdas se
hallan en capas bajo su piel y se llaman cromatéforos.”
(pag. 10)

e “En este caso cambiar de color ayuda a esconderse de los
depredadores, es decir, los animales que se lo quieren
comer.” (pag. 13)

e “Muchos animales usan los colores para confundirse con el
lugar donde viven. Esta tactica se llama camuflaje.” (pag.
16)

e “Cuando detecta a un depredador [el armadillo], primero
intenta huir hacia su madriguera ya que vive en hoyos bajo
el suelo.” (pag. 16)

e “Muchos peces viven en grupos, los cuales se llaman
cardimenes.” (pag. 17)

e “...lafragua (donde trabajan los herreros)...” (pag. 21)

e “... los ingenieros tuvieron que trabajar codo a codo con los
anatomistas —los estudiosos del cuerpo-...” (pag. 23)

e “...un mineral llamado hematita que solamente existe si hay
agua...” (pag. 25)

En este nimero se antropomorfizan:

o Los tres extraterrestres de la nota “Prohibido tirar basura en
Marte” (pag. 6), pues tienen cinco dedos en cada mano,
ropa como la de los humanos y se estan tomando una
fotografia con una cdmara digital.

o El marsupial (que parece ser una zarigieya) en “El curioso
marsupial”, pues esté vestido con un chaleco naranja y hace
algunas cosas que hacen los humanos como sostener una
lupa, sostener un cuaderno, observar una concha de
caracol de mar y trabajar en una computadora. (pag. 8-9)

e Los robots del reportaje “Proyecto Robot” (pag. 20-23), pues
se trata de tecnologia que intenta imitar tareas humanas
(platicar, jugar futbol, tocar un instrumento musical, jugar
ajedrez, cuidar nifios, bailar).

e Los animales en “Diversion, juegos, risas y mas...” (pag. 32-
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33) tienen zapatos, corbatas, bufandas, guantes, lentes y
monos.

e En la seccién “El globero” (pag. 38) se le da voz a los
animales que aparecen en las fotografias.

¢ Se detectan aspectos ideol6gicos?
¢ Los contenidos los refuerzan?

En este numero so6lo se detecta uno:
¢ Un reconocimiento y seguimiento a la labor de los cientificos
que trabajan con fondos de la National Geographic Society.
Es claro que se pretende que el nifio lector se vaya
interesando en esos temas, probablemente para que de
adulto compre la revista para adultos o apoye a esta
sociedad.

¢ Hay citas en los textos?

No hay citas tomadas de otros textos u otras fuentes dentro de
los reportajes, notas o articulos.

Se citan las palabras de alguien mas en:

¢ En la nota “jQué pestafiotas!” (p4g. 2) se cita al Sandra
Daku, duefia del perrito que tiene las mas largas pestafias.

¢ En la nota “Lindo pescadito: un mega Bagre” (pag. 4) se cita
al Dr. Zeb Hogan, quien habla de su trabajo para proteger a
especies de peces gigantes.

e En la nota “Detras de cdmaras de la nueva pelicula Charlie
y la Fabrica de Chocolates” (pag. 18-19) se cita varias
veces al disefiador de produccion Alex McDowell y una vez
al utilero Ferry Wells, quienes revelan algunos de los
secretos de la produccion de dicha pelicula.

Ademas, en casi todas las secciones o articulos se menciona al
autor del texto y al fotoégrafo (o0 agencia de la cual se compré
esa fotografia). Las notas o secciones en las que no se
menciona al autor son:
¢ Nuevo reporte desde Marte (pag. 24-26)
e ¢ Qué es esto? (sblo se menciona a los autores de las
fotografias o a las agencias) (pag. 36)
¢ El globero (s6lo se menciona al autor de la fotografia) (pag.
38)

Cantidad/Manejo de datos (fechas,
nombres, etc.)

No se satura a los nifios con este tipo de informacion. Se
ofrecen siempre que son necesarios, para ubicar a los lectores
en algin momento histérico especifico por ejemplo. Los
nombres son importantes cuando se trata de hablar de ciencia,
y en este caso no pueden dejar de mencionarse, pero
acompafiados de una explicacion (ya sea de la especie animal o
vegetal que se menciona, o del elemento o artefacto del que se
habla). Sin embargo, en algunas ocasiones parece que hacen
falta algunas explicaciones.

¢, Cémo esta ligado el mundo infantil
con el mundo de los adultos? ¢ Cémo
hacen que los nifios se identifiquen
con la informacion?

e Hablandoles de temas que podrian interesarles y
explicandoles como es que esos temas se relacionan (o se
podrian relacionar) con sus vidas.

e Con iméagenes (ilustraciones) a color, caricaturas. En
algunas de las péaginas de la revista.

e Con globos en los que se escribe lo que un personaje esta
pensando o diciendo (como en las historietas). Ejemplo: “El
globero” (pag. 38).

e Con los textos. A veces se incluye al nifio en lo que se
relata, lo vuelven parte del mundo que le estan presentando
a través de palabras e imagenes. Se les explica lo que
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podria resultarles poco familiar o desconocido. Se utilizan
para esto palabras que son familiares en el lenguaje de los
nifios, a quienes se les habla en segunda persona.
Ejemplos:

“¢ Necesitas vigilar a alguien? jEntonces esto es para ti!”
(pag. 2)

“¢ Te gustaria hacer tu propio cuaderno de explorador?”
(pag. 8)

“Querida Martha: Puedes ponerlo en un frasco con boca
anchay taparlo con tela de mosquitero o tul (es como los
velos de las novias) para que respire.” (pag. 9)

“Si alguna vez observas a un animal cambiar de color,
intenta descubrir por qué.” (pag. 13)

“¢ En un alga? Observa otra vez.” (pag. 14)

“iNo te hagas bolas!” (pag. 16)

“Entonces la lagartija produce un sonido como el de una
serpiente (ssssssssssss) y hace que su cola dé vueltas. Asi,
el clamidosaurio parece mas grande y terrorifico.” (pag. 17)
“Bienvenidos a la tierra méagica de los dulces en la nueva
pelicula Charlie y la fabrica de chocolate.” (pag. 18)

“¢,Se te antoja beber de una cascada de chocolate que cae
sobre un rio de chocolate?” (pag. 19)

“No eres el Gnico que ha imaginado una maquina
automatica que sea mucho mas fuerte que cualquiera, haga
tareas que nadie puede y, ademas, actle siguiendo su
propia voluntad —algo parecido a tener “alma”-.” (pag. 20)
“Si los tiranosaurios salieran de tus pesadillas y se pusieran
a caminar de verdad, aceptarian a éste como parte de su
manada.” (pag. 23)

“Siguele la pista a Marte pues es posible que para el 2020 o
2030 el hombre viaje por el espacio para llegar hasta alla.”
(pag. 24)

“Los muchachos quieren jugar futbol. Ayddalos a hacer 2
equipos...” (pag. 33)

“iForma burbujas que te sorprenderan!” (pag. 34)

DESARROLLO DE LOS
CONTENIDOS

¢Se utiliza un vocabulario sencillo
para los nifios?

Si, y como ya se ha explicado anteriormente, cuando alguna
palabra podria resultar desconocida para el lector, generalmente
va acompafiada de una pequefia explicacion de su significado.
Los textos no son rebuscados. Eso también es importante para
los lectores. Generalmente hay una estructura de introduccién,
desarrollo y conclusiones. Eso junto con el vocabulario sencillo
debe facilitar la comprensién de los contenidos.

¢ Los contenidos se presentan en
forma de didlogos, historias,
cuentos...? (géneros literarios o
periodisticos)

Los géneros que se utilizan en este numero son:
- Nota informativa (7)
- Articulos/Reportajes (7)
- Juegos o0 experimentos (4)

¢Se invita a los nifios a reflexionar?

Si, pero en pocas ocasiones. Muchos de los textos de este

ndmero son descriptivos Unicamente.

Hay algunas notas en las que se invita a la reflexién, como:
“Hay muchos objetos especiales que soélo pueden verse con
ojos de explorador. Para entrenar tus ojos debes poner
atencién y observar cada cosa desde distintos angulos.”

(pag. 9)
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- “Casitodo el mundo cree que el camaledn cambia de color
para ocultarse de sus depredadores. Veamos si es cierto y
averigiiemos, ademas, como logra sus cambios de aspecto
el méas famoso transformista.” (pag. 10)

- “Sialguna vez observas a un animal cambiar de color,
intenta descubrir por qué. ¢ Tiene calor o frio? ¢ Esta
tratando de ocultarse o de darse a notar? Observa
cuidadosamente. Podrias convertirte en un experto en el
lenguaje de los artistas del disfraz.” (pag. 13)

- “Los muchachos quieren jugar futbol. Ayudalos a hacer 2
equipos, de modo que los miembros de cada uno tengan
por lo menos 3 caracteristicas en comun.” (pag. 33)

- “¢Qué es esto? jVamos a dar la vuelta! Estos son
acercamientos de objetos con forma de espiral. Separa las
letras para identificar los objetos de cada imagen. ¢ Ya te
mareaste?” (pag. 36)

- “¢Qué crees que esté pensando este perro?” (pag. 38)

¢ Se invita a los nifios a investigar?

Si, de manera explicita en la seccién “El Curioso Marsupial”
(pag.8). Se invita a los nifios a tener un cuaderno de explorador.
Se les explica a los nifios que las vacaciones (un momento
generalmente divertido para los nifios) son una buena
oportunidad para investigar. Se les aconseja conseguir un
cuaderno para anotar, dibujar o pegar sus observaciones, y se
ofrecen ejemplos de cosas que podrian anotar durante el
camino a su destino vacacional, o lo que pueden recolectar
estando en su destino vacacional. Se les invita a observar los
objetos que recolecten, describirlos, pegarlos en el cuaderno, a
no perder detalles. “De esta forma podras hacer una guia de
explorador como las que hacen los profesionales de National
Geographic.”

Se les invita también a observar, indagar y sacar sus propias
conclusiones en el reportaje “El camaledn es como se pinta”
(pag. 10-13), especificamente en la Ultima pagina del reportaje,
dentro de un circulo amarillo, se puede leer: “Para entender los
cadigos de color. Si alguna vez observas a un animal cambiar
de color, intenta descubrir por qué. ¢ Tiene calor o frio? ¢ Esta
tranquilo o enojado? ¢ Esta tratando de ocultarse o de darse a
notar? Podrias convertirte en un experto en el lenguaje de los
artistas del disfraz.”

¢ Se incluye a los nifios lectores en el
texto?

Si, sobretodo porque se les habla de “td” (en segunda persona).
Esto puede generar un sentimiento de familiaridad del nifio
hacia la revista misma, pues al escribir asi la revista toma en
cuenta al lector. Para los nifios es muy importante eso, que
sean tomados en cuenta y que se les trate como seres iguales a
los adultos.
Ejemplos:
“Solo asegurate de que nadie te esté vigilando a ti.” (pag. 2)
- “Utiliza las bolsas de plastico para recoger los ejemplares
gue quieras conservar. jNo pierdas ningun detalle!” (pag. 8)
- “Sile pones un pedacito de ciruela, durazno o platano
podras verlo comer. En 1 o 2 dias suéltalo donde lo
encontraste” (pag. 9)
- “El sorprendente camaledn puede cambiar de color
frecuente y rdpidamente. Si miras a uno en el momento
exacto, puedes llegar a ver cdmo cambia su color.” (pag.
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10)

- “Supdén que un camaledn café decide descansar bajo los
rayos del sol.” (pag. 12)

- "Quizas nunca antes habias oido hablar de esta criatura
marina, pero es un maestro en el arte de disfrazarse. Esta
cubierto por una piel que se asemeja a las hojas. Esa piel le
ayuda a que los otros crean que es un alga. Como te
imaginaras, ningun carnivoro se acercaria a un alga ni a
nada parecido.” (pag. 15)

- “Pero ¢ qué sucede si de pronto un bicho color amarillo se
pone en tu brazo? ¢ Lo asustas o pegas un brinco?” (pag.
15)

- “Este filme, basado en un libro del escritor Roal Dahl, te
llevara al interior de la alucinante fabrica de dulces de Willy
Wonka...” (pag. 18)

- “Mantén los ojos bien puestos en las barras de chocolate
que aparecen en la escena cuando la gente esta rompiendo
desesperadamente las envolturas. jSon falsas!” (pag. 18)

- “Lo que realmente te atrapara de Wakamaru son sus
grandes 0jos.” (pag. 20)

- “Este comparfiero hara que por fin dejes el Nintendo y salgas
de tu cuarto.” (pag. 21)

- “¢Qué hace? Bueno, primero juega con tu hermanito, lo
mantiene entretenido. Si lo tocas en la cabeza, se mueve de
una manera; si lo tocas en la “panza”, actia como si tuviera
cosquillas.” (pag. 22)

- “Gracias a sus sensores de movimiento y de contacto,
sincronizard sus movimientos a los tuyos...” (pag. 23)

- “Piensa en Marte. ¢ Te suenan conocidos los nombres Spirit
y Opportunity? Como NG te inform6 hace unos meses, son
dos robots que la NASA envié a ese planeta...” (pag. 25)

- “Hay probabilidades de que exista vida en Marte, sobre todo
debajo del suelo. Las evidencias ya las conoces...” (pag.
25)

- “jSostén una burbuja! Empapa tus brazos en la solucion
hasta los codos.” (pag. 35)

- “Separa las letras para identificar los objetos de cada
imagen. ¢ Ya te mareaste?” (pag. 36)

- “¢Qué crees que esté pensando este perro?” (pag. 38)

- “iDibuja a dénde irias si tuvieras una maquina del tiempo!
Manda tu dibujo original a Editorial Televisa NG Kids.” (pag.

40)
¢ Los contenidos se complementan Como ya se ha mencionado en la variable ¢ De qué manera se
con las imagenes? ligan las imagenes con el texto? ¢ Son extensiones del texto o

simples decoraciones?, las imagenes siempre tienen una
relacion directa con el texto. Ademas cumplen con una funcion
complementaria, fundamental para facilitar la comprension del
texto y para mantener la atencién del nifio en el mismo.

Las imagenes por si mismas ya aportan mucha informacion. Le
dicen al nifio algo (o mucho) de lo que va a leer o de lo que
puede encontrar en el texto.

Como son imagenes grandes (y abundantes), es decir, ocupan
una buena proporcién de cada pagina, se vuelven parte
fundamental para complementar el contenido. Es mas, texto e
imagenes se complementan entre si, pues en esta revista
ambos adquieren el mismo nivel de relevancia. A veces podria
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pensarse que incluso las imagenes tienen mayor importancia.

¢,Como se hace el manejo de tiempo
y espacio?

Manejo de tiempo: siempre se sitda al lector en una situacion de
pasado, presente o posible futuro.

Ejemplo: “Pero eso no fue nada: jun afio antes caminé 5,600
kilbmetros durante 60 dias en el océano Atlantico!” (pag. 2)

“Se trata de un bagre gigante del Mekong que fue pescado
precisamente en el rio Mekong de Tailandia, en Asia, el 1 de
mayo.” (pag. 4)

Manejo de espacio: generalmente el texto trata de ubicar al
lector en un espacio fisico (cercano o lejano a su pais). Se habla
de diversos tipos de espacios, como el océano Atlantico,
Mekong, una incubadora, Marte, el campo, el mar, el suelo
marino, arboles, piedras, un brazo, una madriguera, una fabrica
de chocolates, el Centro Espacial Kennedy que esté en florida,
Egipto, la tumba de Tutankamon, una casa del arbol. Es decir,
con los contenidos de la revista se transporta al nifio a través de
varias dimensiones espaciales (mediante los recuerdos, las
imagenes que acompafan al texto o la imaginacion).

¢ Los contenidos son cercanos al
contexto en el que se publica la
revista?

Seguramente la percepcién sera diferente para cada lector, pero
en general si es cercano o trata de hacerlo cercano. Lo cierto es
gue la mayoria de las notas y los reportajes hablan de lugares y
situaciones que no ocurren en México.
Por ejemplo, donde es claramente cercano el contexto de lo que
se escribe para los nifilos mexicanos (porque se menciona
explicitamente algun lugar en el pais, o alguna institucion
mexicana, 0 a algun cientifico mexicano) es en las siguientes
notas o reportajes:

“Nuevo reporte desde Marte” (pag. 24-26)

Ahora bien, hay muchas otras cosas en las demas notas, en las
gue no es explicito que el contexto sea cercano al nifio
mexicano mediante el texto, que podrian resultar bastante
familiares o cercanas al lector, como:
- La camara de video en “jUna camara oculta en la mano!”
(pag. 2)
- El cuaderno, la mochila, los colores, el lapiz y el sacapuntas
en “El Curioso Marsupial: El cuaderno de vacaciones” (pag.
8)
- El camaledn en “El camaledn es como se pinta” (pag. 10-
13)
- Las catarinas, las abejas, el saltamontes y el tiburén en “En
el menud” (pag. 14-17)
- Los chocolates y la pelicula en “Detras de camaras de la
nueva pelicula Charlie y la Fabrica de Chocolates” (pag. 18-
19)
- Los robots en “Proyecto Robot” (pag. 20-23)
- El planeta Marte en “Nuevo reporte desde Marte” (pag. 24-
26)
- Elrey Tutankamén en “Los tesoros de Tutankamén” (pag.
28-31)
- Las burbujas en “5 trucos con burbujas” (pag. 34-35)
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Matriz (Formato de Analisis)

Revista: National Geographic Kids en Espariol

Nuamero/Mes/Ano: No. 22 / Febrero / 2006

Editor: Ivan Iglesias Martell

(Afio 3, No. 2)

Texto en letras azules: Corresponde a los mismos datos que la matriz de la revista NG Kids 7.

FORMATEO

¢, Hay fotografias, ilustraciones o
ambos que acomparfien a los textos?

Si los hay, ambos. Aunque prevalecen las fotografias por
mucho. La totalidad de la revista estd impresa a color.

Tamafio de las fotografias o
ilustraciones (proporcion con el texto)
y distribucion.

En general, las imagenes abarcan una mayor cantidad de
espacio en relacién con los textos, y en algunas ocasiones, la
misma cantidad de espacio que los textos, pero nunca menos.
Probablemente esto se relacione con dos cosas: llamar la
atencion del lector para que haga toda la lectura o mantener su
atencion e ir complementando la informacion con imagenes
mientras lee. Ademas, las revistas National Geographic siempre
se han caracterizado por mostrar una gran cantidad de
fotografias de excelente calidad.

Las imagenes se distribuyen a lo largo de toda la pagina: a
veces en el centro, a veces en varios lugares intercaladas con el
texto. Hay paginas que tienen muy poco texto sobre imagenes
gue cubren toda la pagina. Para esta revista, las fotografias son
un elemento muy importante.

¢,De qué manera se ligan las
imagenes con el texto? ¢Son
extensiones del texto o simples
decoraciones?

Al parecer, en esta revista las imagenes nunca son simples
decoraciones, son definitivamente extensiones del texto. Mas
que una decoracion, proporcionan una serie de simbolos que
permiten al nifio dar un mayor significado a lo que esta leyendo.
Siempre tienen una relacion directa con el texto, y se puede
observar que han sido seleccionadas con mucho cuidado.

¢Las imagenes contribuyen a
demostrar que las cosas existen?

Si, definitivamente. Contribuyen a demostrar que las cosas, los
animales, las innovaciones tecnolégicas, las personas, los
juguetes inteligentes y los dibujantes existen.

Ademas, contribuyen a que el nifio lector pueda formarse una
imagen sobre lo que esta leyendo apegada a la realidad.

¢Las imagenes contribuyen a formar
estereotipos? ¢ Cudles?

No en este nliimero.

¢Las imagenes acercan a los nifios a
lo ajeno? (en este caso, ¢ los acercan
a la ciencia? ¢ A qué ciencia?)

Si acercan a los nifios a lo ajeno, suponiendo que el lector
nunca antes habia estado en contacto con la informacién que se
le proporciona (porque puede haber casos en los que el nifio
esté previamente interesado en el tema, o que ya le hayan
hablado de él, entonces la informacién no le resultaria
completamente nueva y ajena). Lo cierto es que, aunque sean
temas o imagenes que conozcan o les resulten familiares, los
textos y las mismas imagenes pueden ayudar a completar la
informacion que el nifio ya posee (0 bien, brindarle informacion
nueva, acercarlo a lo “ajeno”). Pero, las imagenes si acercan al
lector al tema que aborda el texto: por ejemplo, nos muestran
cémo es el snowboard cross, deporte que se practica en nieve
(pag. 7), un chimpancé (pag. 8), un perro musical que se llama
I-dog (pag. 11), un celular con sensor para huella digital (pag.
11), el interior de un teléfono celular (pags. 12-13), algunos
juguetes inteligentes que funcionan con minicomputadoras
(pags. 14-15), los elefantes (pag. 16-17), los perros huskies
(pag. 18), los delfines (pag. 19), las cacatuas (pag. 20), los
pingliinos (pag. 21), el trabajo de un dibujante de cémics (pag.
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22.23) o el funcionamiento del cerebro (pag. 24-29).

¢ A qué ciencia acercan a los nifios? En este nimero se abordan
temas de ciencias sociales, ciencias naturales y tecnologia, por
lo que los nifios tienen la oportunidad de acercarse
principalmente a: la biologia y las neurociencias.

¢ Los pies de foto complementan la
informacion de la imagen, la
distorsionan?

El pie de foto es un recurso muy utilizado en esta revista como
complemento de la imagen que acompafian.

En este numero se utilizan los pies de foto en los siguientes
articulos o notas:

“Deportes juh-oh! chistosos!” (pag. 6), donde hay cuatro
fotografias de deportistas y en cada pie de foto se anota el
nombre del deportista, y la competencia en la que estaba
participando cuando lo fotografiaron.

“De ultimo minuto” (pag. 7), donde el pie de foto explica quién es
el snowbordista de la foto (el estadounidense Danny Kass),
favorito para ganar una medalla de oro en los juegos olimpicos
invernales.

En “Animales sorprendentes” (pag. 8-9) las tres fotos de las tres
notas tienen un pie, en el que se dan datos extras sobre los
animales de los que se habla en las notas: chimpancé, tortuga
verde caguama y conejillo de indias.

En “¢ Se aman los animales?” (pag. 20) hay una parte del
reportaje que habla sobre dos gorilas del zoolégico Brookfield
de Chicago. Se coloca sobre la foto de cada uno de ellos, su
nombre.

En los cuatro casos, la informacion del pie de foto complementa
a la que proporciona la imagen por si misma.

Tipografia

En los textos de esta revista se utilizan varios estilos tipograficos
(en negro o blanco sobre fondo de color o sobre alguna
imagen).

Casi todos los textos utilizan el mismo tamafio en su tipografia
(que no es muy pequefia). Esto permite que la lectura sea mas
agil para los nifios.

En donde hay una gran variedad de tamafios y colores es en los
titulos de las notas o las secciones.

Presencia de publicidad

Revista Big Bang (primera de forros).

Esmas movil (pag. 3)

Venom (comic de Marvel) (pag. 5)

Revista EGM (Electronic Gaming Monthly en Espafiol)
(segunda de forros)

50 seran famosos (contraportada)

e Tarjeta de pedido desprendible (para solicitar suscripcién a
la revista por correo)

Extension de las notas (cuerpo del
texto Gnicamente)

Las notas y reportajes de este nimero oscilan entre las 71
palabras (la mas corta) y 1270 palabras aproximadamente (la
mas larga).

Secciones fijas en este nimero

Periddico Mural

Raro pero cierto

Deportes juh-oh! chistosos
De ultimo minuto
Animales sorprendentes
Central de video juegos
Inventos asombrosos

¢, Cémo funciona?
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Diversion, juegos, risas y mas...
¢Muy chistoso?

El globero

Paleta de color

TIPOS DE CONTENIDOS

¢ Cudles se enfatizan mas?

En este numero, el tema que se aborda con mayor frecuencia
es el de biologia, sobre todo relacionada con el mundo animal (5
notas o articulos). También se publican 5 notas sobre
tecnologia.

Enseguida, NGKids da un importante espacio para los
pasatiempos, retos o experimentos (4 notas). Este nimero tiene
3 notas relacionadas con juegos de video y 2 notas relacionadas
con deportes.

En esta revista hay también una nota sobre profesiones, una
sobre neurociencias y una con chistes, ademas de una seccion
titulada “Paleta de color” en la que se publican dibujos enviados
por los lectores a la revista (segun temas sugeridos a través de
la misma seccién).

¢ Cudles estan eliminados?

Matematicas, economia, quimica, antropologia, geografia,
sociologia, astronomia.

¢Fomentan valores? ¢ Cuales?

Si claro, como:

e Consumismo (pag. 10), pues se habla de videojuegos v tips
para ganar mas puntos al jugarlos.

e Consumismo (pag. 11), ya que se habla de innovaciones
tecnoldgicas que podrian facilitar o hacer mas divertida la
vida de los nifios lectores.

e Consumismo (pag. 12-13), ya que, aungue es un articulo
sobre el funcionamiento general de los teléfonos celulares,
se ilustra con la fotografia de un celular marca Motorola
decorado con Bob Esponja.

e Consumismo (pag. 14-15), pues se les presenta a los nifios
cinco juguetes “inteligentes”, hablandoles de la ciencia que
hay detras de ellos, pero es evidente que se busca que el
lector pida que le compren esos juguetes (porque son muy
“cool”).

e Amor por los animales, cuidado de las especies en vias de
extincién (en la mayoria de las notas y reportajes).

¢ Investigar, ser observadores, experimentar y reflexionar
(articulo “¢,Cémo funciona tu cerebro?”, pag. 24-29).

¢Inducen conductas? ¢ Acciones?
¢ Cudles?

Algunas de las conductas que se inducen con los contenidos
son:

e Mandar comentarios sobre NGKids, para que sean
publicados en la seccion “Periddico Mural” (pag. 2).

e Contestar dos preguntas, enviarlas respuestas al correo
electronico de la revista y ganar un DVD de la pelicula El
Cadaver de la Novia (pag. 2).

¢ Revisar los datos de la seccién “Raro pero cierto” (pag. 3).

e Descubrir qué clase de héroe lleva dentro el lector: con
corazon, de leyenda o de aventuras (basandose en la
lectura de tres descripciones de diferentes videojuegos)
(pag. 10).

¢ Utilizar unas gafas futuristas para tener una funcién privada
de cine (pag. 11)

e Tener un I-Dog y hacerlo bailar (un juguete electrénico en
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forma de perro que baila cuando se conecta a un
reproductor de MP3) (pag. 11)

e Utilizar su huella digital para hacer un marcado rapido o
activar juegos en un celular digital (pag. 11)

¢ No se dice “desama un celular para ver sus circuitos y
componentes eléctricos”, pero si se puede intuir: “si
desarmas un teléfono celular encontraras circuitos y
componentes eléctricos conectados uno con otro...” (pag.
12)

e Juzgar si los animales pueden amarse (pag. 16)

¢ Dibujar a Wolverine siguiendo las instrucciones y consejos
de un dibujante de comics (pag. 23)

¢ Encontrar las diferencias en dos rostros. Identificar a qué
hacen referencia trece ilustraciones. (pag. 24)

e Poner atencién a los ruidos que rodean al lector e
identificarlos. Pensar cuédles son sus reacciones ante
diferentes tipos de olores. (pag. 25)

e Ponerse frente a un espejo y probar mermelada, luego
limén y por dltimo sal. Observar qué cara pone al probar
cada cosa. (pag. 26)

¢ Ir al Museo Tecnoldgico de la ciudad de México y hacer los
experimentos para comprobar que es dificil para el cerebro
untar dos mensajes al mismo tiempo. Realizar algunos
movimientos con diferentes partes del cuerpo. (pag. 27)

e Pensar como el lector experimenta el funcionamiento de su
cerebro. (pag. 28)

e Segun las actividades que realiza el lector y sus
habilidades, pensar qué parte de su cerebro utiliza mas.
(pag. 29)

e Revisar una tabla de comparaciones entre personajes de
ficcion y lo que esos animales hacen en la vida real. (pag.
30-31)

e Realizar un crucigrama (pag. 32-33)

e Hacer una tarjeta del dia del amor y la amistad (pag. 34-35)

e Mandar bromas, chistes o colmos para la seccién “¢,Muy
chistoso?” (pag. 36)

e En la seccién “El globero”, escribir a NGKids con alguna
idea de lo que la muchacha de la fotografia podria estar
pensando, para ser publicado en una edicion futura de la
revista. (pag. 37)

e Enviar un dibujo con el tema: Inventa un animal raro, para la
seccion “Paleta de color”, que podria ser publicado en una
edicion futura de la revista. (pag.38-39)

e Hacer un elefante de plastilina, o usar la creatividad y hacer
otras figuras. (pag. 40)

¢, Destacan roles masculinos y
femeninos?

Podria parecer que el articulo “¢Qué tipo de héroe eres?” de la
seccién “Central de Video Juegos” (pag. 10) esta escrito sélo
para nifios, pues el articulo comienza asi: “¢ Alguna vez has
sofiado con ser un héroe que salva princesas y vence al malo
de la historia? Descubre qué clase de héroe llevas dentro.” Esta
frase excluye a las nifias lectoras.

En el articulo “¢ Cémo funciona tu cerebro?” (pag. 24-2), el
cientifico que aparece presentando el tema es un hombre
(aparece cinco veces).
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¢, Qué se hace con los conceptos
cientificos al escribirlos para los
nifios? ¢ Se reconfiguran?
SAntropomorfizan las cosas o los
animales?

En algunas ocasiones, los conceptos cientificos se explican en
cuanto son mencionados, o se ofrece algun ejemplo del
concepto. Pero también hay muchos conceptos que no se
explican, pues seguramente se supone que el nifio conoce esas

palabras, como “circuitos”, “ondas de radio”, “radio de dos

bandas”, “sensores”, “luces infrarrojas”, “mamiferos marinos”,
“peces”, “branquias”, etc. Evidentemente seria imposible escribir
haciendo una descripcién de cada uno de los términos que se
utilizan, pero podria ser que no todos los nifios conozcan estas

palabras que no estan definidas, ilustradas o explicadas.

Algunos otros ejemplos de cémo se explican los conceptos
cientificos:

e Chimpancé: “Al chimpancé se le llama Pan troglodytes, por
su nombre cientifico, y es originario del continente africano.
A este primate le gustan las selvas lluviosas, los bosques
montafiosos y las sabanas, Gran parte del tiempo se lo
pasa en el suelo a pesar de que tiene mucha habilidad para
trepar arboles...” (pag. 8)

e “Aunque por su nombre puede parecer que son familiares,
los conejillos de Indias no pertenecen a la especie de los
conejos (lagomorfos) sino a la de los roedores
(caviamorfos). Existen 14 especies dentro del género y hay
de diversos colores: blancos, dorados, negros, azules,
bicolores, y tricolores. También hay una variedad de su tipo
de pelo, corto, lacio, abundante.” (pag. 9)

e Tablilla eléctrica: “Contiene pequefios transistores,
resistencias, chips eléctricos que, todos conectados de
manera especifica, hacen que funcione el celular” (pag. 13)

e Sintetizador: “Selecciona las sefales que son de celular y
evita que éste capte otras ondas, como las de radio o la
television.” (pag. 13)

e Microchip: “Una minicomputadora” (pag. 14)

e “Todo lo que los ojos ven, los oidos oyen, la nariz huele, la
boca saborea y la piel siente, viaja en forma de sefiales
eléctricas de una neurona (célula cerebral) a otra, hasta
llegar al cerebro. Este proceso se llama sinapsis y gracias
a ella captamos todo lo que nos rodea.” (pag. 24)

¢ Silvia Newman, directora del Museo Tecnoldgico de la
ciudad de México, define al cerebro como “un motor que le
da vida a todo el cuerpo y que hace que funcione
correctamente”. (pag. 28)

e “¢Los murciélagos son ciegos? Dificilmente. Para detectar a
Sus presas y otros objetos que se encuentran a su
alrededor, algunos utilizan un sistema de radar llamado
ecolocalizacién, pero todos pueden ver.” (pag. 30)

e Algas y plancton: “Animales microscopicos” (pag. 31)

e “Estos peces son conocidos como cirujanos azules porque
tienen una aguja en su cola como arma de defensa. jAy!”
(pag. 31)

e “Sjun burro se cruzara con una yegua, naceria una mula.
Si un caballo se cruzara con una burra, saldria un
burdégano.” (pag. 31)

En este nimero se antropomorfizan:

243




¢ Al chimpancé en la nota “iSe me antojé una mordidita!”
(pag. 8) le han puesto un globo con texto (como si estuviera
pensando), que dice: “MMMM... jjiYA ME DIO HAMBRE!!""

¢ A latortuga caguama de la nota “Nada su Majestad” (pag.
9) le han colocado un letrero que dice: “Ya extrafiaba mi
gran pecera, aqui puedo nadar y comer a gusto.”

¢ Al conegjillo de Indias en la nota “Desfile de Indias” (pag. 9)
le han colocado un letrero que dice: “Esta peluca me picay
me esta dando mucho calor.”

e Eljuguete Furby en la nota “5 juguetes inteligentes” (pag.
14-15), pues al explicar como funciona ese juguete se
menciona: “Una vez ahi, tu orden es comparada con
diferentes frases que ya existen en el cerebro de Furby”. Es
imposible que el juguete tenga cerebro.

e El articulo “¢Se aman los animales?” (pag. 16-21) habla
precisamente de la dificultad para probar cientificamente
que entre los animales pueda existir el sentimiento de amor,
sin embargo algunos cientificos creen que algunas
expresiones faciales, vocalizaciones, el lenguaje corporal y
la conducta de los animales pueden mostrar que si son
capaces de amar.

e El perro en el articulo “¢,Como funciona tu cerebro?” (pag.
24y 27) aparece con un globo con texto, como si hablara.

e El pez en el articulo “¢ Cémo funciona tu cerebro?” (pag. 25)
le han puesto un globo con texto (como si estuviera
pensando).

e Bob Esponja en el articulo “La verdad detras de tus
estrellas” aparece como en la caricatura, vestido (y es
cuadrado), pero en el articulo se encargan de decir que en
la vida real las esponjas no se visten, ni son cuadradas ni
hablan. (pag. 30)

¢ Dory (de la pelicula Buscando a Nemo) en el articulo “La
verdad detras de tus estrellas” aparece con una expresion
de felicidad, pero en el articulo se especifica como es el pez
cirujano azul en la vida real. (pag. 31) Lo mismo sucede con
“Burro” de la pelicula Shrek.

e La serpiente en uno de los chistes de “¢Muy chistoso?”
(pag. 36) aparece con un globo de texto (como si estuviera
pensando y contando un chiste).

¢, Se detectan aspectos ideol6gicos?
¢ Los contenidos los refuerzan?

En este nimero sélo se detecta uno:

e Se trata de la celebracion del dia del amor y la amistad (es
un nimero del mes de febrero 2006). Sélo se invita a los
nifios a realizar una tarjeta del dia del amor y la amistad
(pag. 34-35), y es la unica referencia que se hace al tema
en toda la revista.

¢ Hay citas en los textos?

No hay citas tomadas de otros textos u otras fuentes dentro de
los reportajes, notas o articulos.

Se citan las palabras de alguien mas en:

e En la nota “5 juguetes inteligentes” (pag. 14) se cita a Reyne
Rice de la Asociacién de Industrias del Juguete, quien dice:
“Hoy los chicos son mucho mas sofisticados y esperan que
sus productos funcionen asi”.

e En el articulo “¢ Se aman los animales?” (pag. 16) se cita a
Jim Williams, administrador de un campamento de
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elefantes, quien dice: “Escuché los sonidos mas
extraordinarios de amor maternal que puedo recordar”.
También se cita a Victoria Horner, especialista en conducta
animal de la Universidad de Emory en Atlanta, Georgia: “El
amor es algo casi imposible de probar”.

En el articulo “¢ Se aman los animales?” (pag. 18) se cita a
Elizabeth Doyle, trabajadora de un refugio Mejores Amigos
de los Animales en UTA diciendo: “Era un lugar perfecto”.
En el articulo “¢,Se aman los animales?” (pag. 18) se cita a
Elizabeth Marshal diciendo: “No es frecuente que los perros
escojan a sus parejas. Pero ellos lo hicieron, y su vinculo
era tan fuerte que cuando Maria tuvo cachorros, Misha
actué como lobo. Los lobos machos van de caza, regresan
y vomitan lo que han comido para alimentarlos”.

En el articulo “¢,Se aman los animales?” (pag. 19) se cita a
Richard O’Barry, especialista en mamiferos marinos de
Miami, Florida, diciendo: “Intentaron sacarlo de la red, con el
riesgo de enredar sus propias aletas” (refiriéndose a tres
hembras que fueron a rescatar a un delfin recién nacido).
En el articulo “¢, Se aman los animales?” (pag. 19) se cita a
Hal Markowitz, profesor de la Universidad Estatal de San
Francisco en California, quien se refiere a una mona asi:
“Ella echaba las monedas atravesadas en la ranura o las
tiraba contra la pared. Nunca podia insertar las monedas”.
En el articulo “¢,Se aman los animales?” (pag. 20) se cita a
Mattie Sue Athan, quien se refiere a su cacatda: “Era
preciosa, llena de plumas. Pero César la ignor6... No podria
decir que César amaba a Athena, pero era obvio que la
habia preferido al otro pajaro”.

En el articulo “¢, Se aman los animales?” (pag. 20) se cita a
Greg Demitros, jefe de guardianes del zooldgico de
Brookfield de Chicago, quien dice: “Durante cinco minutos
Bana abraz6 a su madre como cuando era pequeiiita”
(refiriéndose a dos gorilas).

En el articulo “¢,Como funciona tu cerebro?” (pag. 28) se
cita a Silvia Neuman, directora del Museo Tecnolégico de la
ciudad de México, quien define al cerebro: “un motor que le
da vida a todo el cuerpo y que hace que funcione
correctamente”.

Ademas, en casi todas las secciones o articulos se menciona al
autor del texto y al fotdgrafo (o0 agencia de la cual se compré
esa fotografia). Las notas o secciones en las que no se
menciona al autor son:

Deportes juh-o! chistosos (pag. 6)

De ultimo minuto (pag. 7)

Has tu propia tarjeta del dia del amor y la amistas (pag. 34-
35)

¢Muy chistoso? (sélo se cita un chiste enviado por una
lectora) (pag. 36)

El globero (s6lo se menciona al autor de la fotografia) (pag.
37)

Cantidad/Manejo de datos (fechas,
nombres, etc.)

No se satura a los nifios con este tipo de informacion. Se
ofrecen siempre que son necesarios, para ubicar a los lectores
en algun momento histérico especifico por ejemplo. Los
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nombres son importantes cuando se trata de hablar de ciencia,
y en este caso no pueden dejar de mencionarse, pero
acompafados de una explicacion (ya sea de la especie animal o
vegetal que se menciona, o del elemento o artefacto del que se
habla). Sin embargo, en algunas ocasiones parece que hacen
falta algunas explicaciones.

¢, COmo esta ligado el mundo infantil
con el mundo de los adultos? ¢ Como
hacen que los nifios se identifiquen
con la informacion?

e Hablandoles de temas que podrian interesarles y
explicAndoles como es que esos temas se relacionan (o se
podrian relacionar) con sus vidas.

e Con iméagenes (ilustraciones) a color, caricaturas. En
algunas de las paginas de la revista.

e Con globos en los que se escribe lo que un personaje esta
pensando o diciendo (como en las historietas). Ejemplo: “El
globero” (pag. 37).

e Con los textos. A veces se incluye al nifio en lo que se
relata, lo vuelven parte del mundo que le estan presentando
a través de palabras e imagenes. Se les explica lo que
podria resultarles poco familiar o desconocido. Se utilizan
para esto palabras que son familiares en el lenguaje de los
nifios, a quienes se les habla en segunda persona.
Ejemplos:

“iEste espacio es 100% tuyo” (pag. 2)

“Estimada Diandra: Nos gusté mucho tu carta y que nos
digas tu opinion” (pag. 2)

“Asi que sujétate fuerte y deslizate en estos datos
extremos.” (pag. 7)

“¢ Qué tipo de héroe eres?” (pag. 10)

“¢ Has deseado tener un cine para ti solito?” (pag. 11)

“Si desarmas un teléfono celular, encontraras circuitos y
componentes...” (pag. 12)

“Cuando marcas, ChateaAhora envian un codigo que solo
tus amigos de ChateaAhora pueden reconocer.” (pag. 14)
“Pero, ¢alguna vez has pensado escribir la historia o dibujar
a tus superhéroes favoritos?” (pag. 22)

“Usa un pedazo de papel debajo de tu mano, para no
manchar el dibujo cuando rellenes los trazos” (pag. 23)
“Lo puedes comprender mejor con estos ejercicios (pag. 24)
“Y tQ, ¢cémo reaccionas al entrar a una panaderia y oler el
pan recién hecho?” (pag. 25)

“Las respuestas que da tu cerebro tanto para los olores,
como para los sabores, son muy similares” (pag. 26)
“...era posible que sintieras como si la mano se te
guemara...” (pag. 27)

“Revisa esta tabla para ver como tus estrellas favoritas se
comparan contra su contraparte en la vida real.” (pag. 30)
“Envia un mensaje secreto dentro de un corazén de
origami.” (pag. 35)

“No limites tu imaginacion y crea todo lo que quieras con
plastilina.” (pag. 40)

DESARROLLO DE LOS
CONTENIDOS

¢Se utiliza un vocabulario sencillo
para los nifios?

Si, y como ya se ha explicado anteriormente, cuando alguna
palabra podria resultar desconocida para el lector, generalmente
va acompafiada de una pequefia explicacion de su significado.
Aungue en este nimero se utilizan muchos términos
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tecnoldgicos. Valdria la pena hacer un estudio de recepcion
para ver qué tan familiarizados estan los nifios con esos
términos (microchip, laser, infrarrojo, etc.).

Los textos no son rebuscados. Eso también es importante para
los lectores. Generalmente hay una estructura de introduccion,
desarrollo y conclusiones. Eso junto con el vocabulario sencillo
debe facilitar la comprensién de los contenidos.

¢ Los contenidos se presentan en Los géneros que se utilizan en este nUmero son:
forma de didlogos, historias, - Nota informativa (7)
cuentos...? (géneros literarios o - Articulos/Reportajes (7)
periodisticos) - Juegos o experimentos (6)
- Cartas (2)

- Fotorreportaje (1)
- Frases cortas (7)
NOTA: Hay dos articulos de seis paginas cada uno.

¢Se invita a los nifios a reflexionar? Si, pero en pocas ocasiones. Muchos de los textos de este

namero son descriptivos Unicamente.

Hay algunas notas en las que se invita a la reflexién, como:
“Aqui les mostramos siete historias mas que nos sugieren
que algunos animales pueden ser capaces de amarse.
Ustedes seran los mejores jueces para valorar esto.” (pag.
16)

- “¢Aqué se refiere cada uno de estos dibujos?” (pag. 24)

- “Durante el recreo, cierra los ojos y escucha con atencién.
¢ Sabes a qué pertenece cada sonido?” (pag. 25)

- “Y 10, ¢cOmo reaccionas al entrar a una panaderia y oler el
pan recién hecho? ¢Qué sientes cuando acompafias a tu
mama al super y, sin querer, te paras donde venden el
pescado?” (pag. 25)

- "Y td, ¢qué parte de tu cerebro utilizas mas, el derecho o el
izquierdo?” (pag. 27)

- “¢Qué crees que piensa esta muchacha?” (pag. 37)

¢ Se invita a los nifios a investigar? Si, de manera explicita.

- “Mucha gente aficionada a la horticultura (cuidado de las
plantas) acostumbra acariciar las hojas, dirigirse con
palabras de afecto y hasta cantarles a sus plantas. Al
parecer, esta practica da como resultado que el espécimen
en cuestion crezca mejor y dé mejores frutos. jHaz la
prueba con las plantas de tu casa!” (pag. 2)

- Se propone lo siguiente para indagar sobre los sabores
dulce, salado y amargo: “Ahora, inténtalo en casa. Coloca
en tres diferentes platos un poco de tu mermelada favorita,
medio limén y un poco de sal. Pon un espejo frente a ti y
observa qué cara pones al probar cada una de estas cosas”

(pag. 26)
¢Seincluye a los nifios lectores en el | Si, sobretodo porque se les habla de “tU” (en segunda persona).
texto? Esto puede generar un sentimiento de familiaridad del nifio

hacia la revista misma, pues al escribir asi la revista toma en
cuenta al lector. Para los nifios es muy importante eso, que
sean tomados en cuenta y que se les trate como seres iguales a
los adultos.
Ejemplos:
“Te podemos decir que las pruebas arqueoldgicas ain no
han comprobado que hayan existido alguna vez estos
animales...” (pag. 2)
- “Revisa estos 7 datos increibles.” (pag. 4)
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- “Asi que sujétate fuerte y deslizate por estos datos
extremos” (pag. 7)

- “Transférmate en todo un cazador de vampiros y ayuda a
Soma Cruz a vencer al mismisimo conde Dracula.” (pag. 10)

- “Con el reproductor de DVD Eyetop sélo tendras que
colocarte unas gafas futuristas (seran tu pantalla particular),
poner una pelicula en el DVD y jtener una funcion privada
de tu cinta favorita!” (pag. 11)

- “Sial haz de luz se le atraviesa algo (como, por ejemplo, tu
hermanito husmeando en tu habitacion)...” (pag. 15)

- “Luego que el microchip entiende lo que has dicho, le dice a
Furby cémo responderte.” (pag. 15)

- “Un consejo final: si quieres dibujar superhéroes, debes
estudiar mucho y practicar siempre en tu cuaderno” (pag.
23)

- “Como pudiste darte cuenta es el mismo personaje...” (pag.
24)

- “Esto lo descubriras al poner atenciéon a todos los ruidos que
te rodean, tales como voces, risas, pelotas que botan,
cuerdas y nifios saltarines, el ruido de las envolturas de
sandwich y los dulces que compras, las pisadas de la gente
gue corre, hasta el sonido de la muisica o la campana que te
avisa el fin del recreo.” (pag. 25)

- “Es comun que cuando comes algo amargo frunzas la
frente, juntes los cachetes y cierres los ojos, al mismo
tiempo que bajas las cejas.” (pag. 26)

- “Enrealidad, ni te quemas ni te congelas, lo que sucede es
gue tu cerebro se confunde....” (pag. 27)

- “...por si no lo sabias, el cerebro de cada persona es
diferente...” (pag. 28)

- “Asi que si eres bueno para imaginar cosas, tener suefios
muy vividos, darte cuenta de los cambios de decoracién en
un lugar en la casa o escuela...” (pag. 29)

- “Si colocas en los cuadros de este crucigrama en nombre
de la seccién del barco que se sefiala, aparecera en la
columna de color el nombre del capitan de este navio.”
(pag. 33)

- “Ahora entrega tu nota secreta a ese alguien tan especial
parati.” (pag. 34)

- “Separa las letras para identificar los objetos de cada
imagen. ¢ Ya te mareaste?” (pag. 36)

- “¢Qué crees que piensa esta muchacha?” (pag. 37)

- ‘“Intenta seguir los pasos para hacer un elefante, pero
recuerda que lo més importante es tu propia creatividad.

(pag. 40)

¢ Los contenidos se complementan
con las imagenes?

Como ya se ha mencionado en la variable ¢De qué manera se
ligan las imagenes con el texto? ¢ Son extensiones del texto o
simples decoraciones?, las imagenes siempre tienen una
relacion directa con el texto. Ademéas cumplen con una funcion
complementaria, fundamental para facilitar la comprension del
texto y para mantener la atencién del nifio en el mismo.

Las imagenes por si mismas ya aportan mucha informacion. Le
dicen al nifio algo (0 mucho) de lo que va a leer o de lo que
puede encontrar en el texto.

Como son imagenes grandes (y abundantes), es decir, ocupan
una buena proporcién de cada pagina, se vuelven parte
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fundamental para complementar el contenido. Es mas, texto e
imagenes se complementan entre si, pues en esta revista
ambos adquieren el mismo nivel de relevancia. A veces podria
pensarse que incluso las imagenes tienen mayor importancia.

¢, Cémo se hace el manejo de tiempo
y espacio?

Manejo de tiempo: siempre se sitla al lector en una situaciéon de
pasado, presente o posible futuro.

Ejemplo: “1595 fue el afio en que se uso por primera vez en un
cuento de hadas la frase “Habia unavez...” (pag. 2)

“iHey! Los Juegos Olimpicos de Invierno 2006 se han ido ja los
extremos! Con su sede en Torino, Italia, celebrandose entre el
10y el 26 de febrero, estas justas seran impresionantes” (pag.
7)

Manejo de espacio: generalmente el texto trata de ubicar al
lector en un espacio fisico (cercano o lejano a su pais). Se habla
de diversos tipos de espacios, como China, Italia, un acuario en
Nueva Orleans, una tierra desconocida dentro de un video
juego, un teléfono celular y sus componentes, el rio Taungdwin.
El Refugio Mejores Amigos de los Animales en Kanab, Utah,
una sala, Miami, el zool6gico Brookfield de Chicago, el cerebro,
el mar, etc. Es decir, con los contenidos de la revista se
transporta al nifio a través de varias dimensiones espaciales
(mediante los recuerdos, las imagenes que acompafian al texto
o la imaginacion).

¢Los contenidos son cercanos al
contexto en el que se publica la
revista?

Seguramente la percepcion sera diferente para cada lector, pero
en general si es cercano o trata de hacerlo cercano. Lo cierto es
que la mayoria de las notas y los reportajes hablan de lugares y
situaciones que no ocurren en México.
Por ejemplo, donde es claramente cercano el contexto de lo que
se escribe para los nifios mexicanos (porque se menciona
explicitamente algun lugar en el pais, o alguna institucién
mexicana, o0 a algun cientifico mexicano) es en las siguientes
notas o reportajes:

- “iSuper dibujante” (pag. 22-23)

“¢ Como funciona tu cerebro? (pag. 24- 29)

Ahora bien, hay muchas otras cosas en las demas notas, en las
gue no es explicito que el contexto sea cercano al nifio
mexicano mediante el texto, que podrian resultar bastante
familiares o cercanas al lector, como:
- Eljugador de fatbol americano en “Deportes juh-oh!
chistosos” (pag. 6)
- La bandera de las olimpiadas en “De ultimo minuto” (pag. 7)
- El chimpancé en “Se me antojé una mordidita” (pag. 8)
- Latortuga en “Nada su majestad” (pag. 9)
- Los video juegos en “Central de video juegos” (pag. 10)
- El teléfono celular en “¢,Cémo funciona?” (pag. 12-13)
- Los elefantes, gatos, perros, delfines, monos, cacattas y
pingliinos en “¢,Se aman los animales?” (pag. 16-21)
- El'hombre arafia en “jSuper dibujante” (pag. 22-23)
- Los murciélagos en “La verdad detras de tus estrellas” (pag.
30-31)
- La serpiente en “¢,Muy chistoso?” (pag. 36)
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Anexo 2

Sistematizacion de las revistas estudiadas
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a) Revistas de divulgacién de la Ciencia para nifios (por orden alfabético)

Nombre de la publicacion:

Chispa

Institucion que la editaba

Innovacién y Comunicacion, S.A. de C.V.

Lugar en el que se editaba

Distrito Federal

Tiraje

Entre 5000 y 30,000 ejemplares.

¢ Tiene suscripciones? ¢ Cuantas?

Si habia muchos suscriptores. No se cuenta con el dato exacto.

Periodicidad

Mensual

Fecha en que comenzé a publicarse

29 de septiembre de 1980 (de manera regular, pues antes se

sacaron algunos ndameros)

Fecha en que dej6 de publicarse

1999

Lugares en los que se distribuia

En toda la Republica Mexicana (principales ciudades y por

suscripcion), escuelas, ferias del libro, tiendas Samborn’s,
puestos de periddicos, bibliotecas (SEP) y Estados Unidos (por

suscripcion).

Numero de paginas

32 (16 paginas a color y 16 paginas a doble tinta)

Formato (tamafio) 20.5 X 28 cm.
Tipo de papel Edibulk
Precio N$10.00 (en 1995)

Si ya dej6 de publicarse, ¢cuantos

ejemplares se publicaron?

La revista se publico durante 19 afios.

Equipo que generd la idea original

Guillermo Fernandez de la Garza (fundador), Dr. Juan Manuel

Gutiérrez Vazquez, Dr. Héctor Riveros.

Equipo de produccion (en 1995)

- Editor: Charo Fernandez

- Disefiador: (directora de arte) Romina Delgadillo Peniche.
Disefio de proyectos alternativos: Alain Espinoza.

- Jefe de redaccién: Oscar Parra

- Redactores o colaboradores:

- Corrector de estilo: Sandra Hussein
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- Consejo editorial: Guillermo Fernandez de la Garza, Ana Maria
Magaloni GOmez Rul, Héctor Lira Valenzuela, Roberto
Sayavedra Soto, Enrique Canales, Raul Carvajal y Arturo
Garcia Torres.

- Asesores: Roberto Sayavedra Soto, Julieta Fierro, Ernesto

Hernandez Lépez, Tere Gardufio.

Publico meta

Nifios entre los nueve y catorce afios de edad.

Objetivos

- “Despertar el entusiasmo por la ciencia y la tecnologia, a través
de juegos y experimentos; asi como desencadenar en los
lectores una actitud de investigacion frente a los fendmenos
naturales” (Fernandez, 1993: 1).

- “Colaborar en la formacién de los nifios, dandoles estimulos
para que se interesen en conocer mas de la naturaleza, de la
ciencia y de ellos mismos” (Fernandez, 1993: 36).

- “El propdsito de quienes la elaboran es formar una nueva
generacion mejor preparada para pensar y aprender; una
generacion que conozca la naturaleza y al ser humano,
entienda y valore la ciencia y la cultura, tenga mas confianza en
si misma, y vea en su pais y en la solucidon de sus problemas la
oportunidad para realizarse individualmente y como parte de la
sociedad” (Fernandez, 1993: 36).

Nombre de la publicacion:

Diverticiencia

w_Diverii®

.......... ciencia
€1

!Qué hay,en}l
una tintal§l

Institucion que la edita(ba)

Centro de Investigaciéon y Desarrollo del Estado de Michoacan
(CIDEM)

Lugar en el que se edita(ba)

Morelia, Michoacan

Tiraje

8,000 ejemplares

¢ Tiene suscripciones? ¢ Cuantas?

Sin informacién
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Periodicidad

Mensual

Fecha en que comenzd publicarse

Sin informacién

Fecha en que dej6 de publicarse

Sin informacién

Lugares en los que se distribuye (o

distribuia)

Existen escuelas interesadas que nos han hecho la peticién de
revistas para algunos de sus grupos o bibliotecas. A través de la
UNEDEPROM se distribuyen ejemplares al interior del estado, a

los 19 centros del maestro.

NuUmero de paginas

12 péaginas en blanco y negro

Formato (tamafio) 22 X 28.5 cm.
Tipo de papel Periédico
Precio Gratuita

Si ya dej6 de publicarse, cuantos

ejemplares se publicaron?

Sin informacién

Equipo que generd la idea original

Sin informacién

Equipo de produccion

- Director General: Martin Merino Westphal

- Subdirector Académico: Ruben Montafiez Sanchez

- Disefiador: Lilia Vazquez Diego, Alejandro Gardufio Gémez,
Bernardette Arroyo.

- Redactores o colaboradores: Verénica Vargas Alejo, Eva Olivia
Garcia Lépez, Ana Gabriela Rivera Gaona, Adriana Vargas
Alejo, Veronica Sordo Mejia, Gabriel Mufioz, José Luis Mora

Fausto.

Publico meta

Nifios se educacién primaria, principalmente a aquellos que estan

cursando 4°, 5° y 6° grados.

Objetivos

-“ Motivar un gusto especial por la ciencia.

- Que los nifios adquieran lenguaje cientifico.

- Sentar bases empiricas que mas tarde seran la pauta para el
desarrollo de conceptos.

- Que los nifios adquieran concepciones previas de conceptos
complejos de ciencia.

- Presentar a la ciencia de una manera amena y sencilla, con un
lenguaje acorde a la edad de los nifios.

- Aclarar dudas que los nifios tengan sobre determinados
fendmenos cientificos.

- Presentar una revista dirigida para nifios diferente a lo que
usualmente se les destina en cuanto a contenidos.

- Propiciar interés por la naturaleza que les rodea.
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- Propiciar un acercamiento a la ciencia como algo natural que
nos rodea.”
(Informaciéon  proporcionada por Verénica Sordo Mejia,

perteneciente al equipo de produccién de la revista)

Nombre de la publicacion:
Ecologito

Institucion que la editaba

Bimbo y Provenemex, S.A. de C.V.

Lugar en el que se editaba

Distrito Federal

Tiraje

Sin informacién

¢ Tiene suscripciones? ¢ Cuantas?

Sin informacién

Periodicidad

Sin informacién

Fecha en que comenzé a publicarse

1993

Fecha en que dej6 de publicarse

Sin informacién

Lugares en los que se distribuia

D.F. y zona metropolitana (por Distribuidora Intermex)

Numero de paginas

32 péaginas a color

Formato (tamafio)

20 X 27 cm.

Tipo de papel

Sin informacién

Precio

N$ 3.00 (1993)

Si ya dej6é de publicarse, ¢cuantos

ejemplares se publicaron?

Se publicaron 26

Equipo que generd la idea original

Sin informacién

Equipo de produccion (en 1995)

- Concepto y Direccion: Frank Calderén
- Asesoria editorial: Trino A. Ramos

- Texto: Franco Caputi

- Direccién artistica: Carlos Martin

- llustrador: Daniel Gonzalez Pontet

- Corrector de estilo: Jossie Rabinsky

- Coordinacion: Maritere Bonich
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- Historieta: Ernesto Frades, Mirtha Forest

- Guia Metodolégica: Beatriz Ramos, Maria L. Caula, Orcar L.
Herrera

- Consejero Delegado: Gustavo Gonzalez Lewis

- Direccién General: Sergio Garcés Solis de Ovando

- Asociado y Director: Carlos Amador

Publico meta

Sin informacién

Objetivos

Sin informacién

Nombre de la publicacion:

El Barco de Papel

Institucion que la editaba

Centro Michoacano para la Ensefianza de la Ciencia y la

Tecnologia

Lugar en el que se editaba

Patzcuaro, Michoacan

Tiraje

20,000 ejemplares

¢ Tiene suscripciones? ¢ Cuantas?

Sin informacién

Periodicidad

Trimestral. A veces cada seis meses, se sacaba cuando se

podia.

Fecha en que comenz6 a publicarse

Mayo de 1985

Fecha en que dej6 de publicarse

Finales de 1987 o principios de 1988

Lugares en los que se distribuia

Se distribuia a través de la SEP en todo el estado. Llegaba a

todas las escuelas (donde habia Coca-cola estaba la revista).

NUmero de paginas

16 paginas en blanco y negro

Formato (tamafo) 17 X 23 cm.
Tipo de papel Revolucion
Precio Gratuita

Si ya dejé de publicarse, ¢cuantos | Cinco

ejemplares se publicaron?

Equipo que generd la idea original

Fue un grupo interdisciplinario del Centro Michoacano para la
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Ensefianza de la Ciencia y la Técnica. El equipo se conformaba
por Salvador Jara como coordinador, una pedagoga, cuatro

maestros de primaria y un disefiador.

Equipo de produccion

- Editor: Dr. Salvador Jara

- Disefiador: Valentin Juarez

- Fotégrafo: Carlos Blanco

- Redactores o colaboradores: Ma. de los Angeles Chavez, Judith
Espinosa Gardufio, Enrique Garcia Olguin, Salvador Garcia
Olguin, Maria Rufina Talavera Talavera.

- llustrador: Valentin Juarez

- Consejo editorial: Juan Manuel Gutiérrez Vazquez, Esperanza
Mayo Aceves, J. Abelardo Mejia Rodriguez, Maria Isabel Molina

Navarro, José Rubén Montafez Sanchez.

Publico meta Nifios de nivel primaria del estado de Michoacan,
especificamente de regiones rurales.
Objetivos - Proporcionar a los nifios rurales una alternativa de lectura y de

formacion cientifica.

- Los objetivos eran complementarios a los de otra publicacion:
REDES, revista dirigida a los maestros de primaria con la
finalidad de apoyar su labor en ensefianza de las ciencias y las
mateméticas.

(Informacién obtenida mediante entrevista con Dr. Salvador Jara)

Nombre de la publicacion:
Gira tu Cabeza

Giratu {
. Bz ED ®

LAS MAREAS 4
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Sigrg
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PLANETA & Sablas que ?
Diverticosas

Institucion que la edita(ba)

Museo del Rehilete

Lugar en el que se edita(ba)

Hidalgo

Tiraje

2000 ejemplares

¢ Tiene suscripciones? ¢ Cuantas?

Sin informacién
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Periodicidad

Mensual

Fecha en que comenzd publicarse

Sin informacién

Fecha en que dej6 de publicarse

Sin informacién

Lugares en los que se distribuia

Museo del Rehilete

NUmero de paginas

16 paginas (forros a color e interiores a dos tintas)

Formato (tamafo)

21.5X27.8cm.

Tipo de papel

Sin informacién

Precio

Gratuita

Si ya dej6 de publicarse, cuantos

ejemplares se publicaron?

Sin informacién

Equipo que generd la idea original

Sin informacién

Equipo de produccién

- Coordinacion: Ana Maria Prado Gutiérrez

- Concepto y redaccion: Mercedes Ruiz Fernandez, Sandra Calva
Balderrama, Alina E. Diaz Uribe, Adrian Garcia Pineda, Héctor
Curiel Juarez, Carlos Chargoy Gayosso.

- Disefio: José Ramirez Montafio

PuUblico meta

Los nifios que visitan el Museo del Rehilete.

Objetivos

Sin informacién

Nombre de la publicacion:
Grandes Detectives

Naturales

m
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Institucion que la edita(ba)

Museo del Desierto, Instituto Coahuilense de Cultura y Alas y
Raices. En la nueva edicion la editan el Museo del Desierto y el
INAH Coahuila.

Lugar en el que se edita(ba)

Saltillo, Coahuila

Tiraje

Sin informacién

¢ Tiene suscripciones? ¢ Cuantas?

Sin informacién

Periodicidad

Mensual

Fecha en que comenzd publicarse

Sin informacién
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Fecha en que dejo6 de publicarse

Sin informacién

Lugares en los que se distribuia

En el Museo del Desierto

NUmero de paginas

16 en la primera edicién (a una tinta). 12 en la nueva edicion

(forros a color e interiores a una tinta).

Formato (tamafo)

11 X 14 cm. en la primera edicién. 14 X 21.5 cm. en la nueva

edicion.
Tipo de papel Sin informacién
Precio 15 pesos en la primera edicion. La segunda edicién no tiene

precio.

Si ya dej6 de publicarse, cuantos

ejemplares se publicaron?

Sin informacién

Equipo que generd la idea original

Sin informacién

Equipo de produccion

- Responsable de la Edicion: Claudia Luna Fuentes
- Disenio e llustraciones: Spiral Creatividad Independiente
NOTA: Cada publicacién es redactada por una persona diferente,

especialista en el tema abordado.

Publico meta

Sin informacién

Obijetivos

Sin informacién

Nombre de la publicacion:
Lucio y los Insectrénicos

Institucion que la edita

CANIETI (Camara Nacional de la Industria, Electrénica, de

Telecomunicaciones e Informéatica)

Lugar en el que se edita

Guadalajara, Jalisco

Tiraje

5,000 ejemplares en Octubre 2005. Segundo tiraje: Mayo 2006.

¢ Tiene suscripciones?

No

Periodicidad

Anual (1 fasciculo por afio)

Fecha en que comenzé a publicarse

Noviembre del 2005, en la Semana de Ciencia y Tecnologia.

Fecha en que dejo6 de publicarse

Todavia se publica
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Lugares en los que se distribuye

Museo InteractivoTrompo Magico, 250 Bibliotecas Publicas del
Estado, Escuela Antonio Caso/ Autonoma de Guadalajara,
ITESO, Solectron, CANIETI, COECYTJAL.

Numero de paginas

24 (forros a color e interiores en blanco y negro)

Formato (tamafio)

13.7 X 21.2 cm.

Tipo de papel Portada a color en couche. Interiores una tinta (blanco y negro)
con papel bond.
Precio Gratuita

Equipo que generd la idea original

Mario Flores de Solectron Guadalajara y Comité de

Comunicacion.

Equipo de produccion

- Produccion: Camara Nacional de la Industria, Electrénica, de
Telecomunicaciones e Informatica

- Coordinacién de la ediciéon: Comité de Comunicacion

- Editor: Mario Flores Lopez de Solectron México

- Asesora creativa: Biol. Ruth Martinez

- Disefio y Dibujo: L.C.C. Carlos Leal

Publico meta

Nifios de nivel primaria.

Objetivos

Incentivar y motivar a los nifios despertando un sentido de
curiosidad de investigacién y amor por la Ciencia.

(Informacidn proporcionada por Mario Flores Lopez, editor)

Nombre de la publicacion:
National Geographic Kids
en Espaiol

Institucion que la edita

Editorial Televisa (con licencia de National Geographic Society)

Lugar en el que se edita

Distrito Federal

Tiraje

50,000 ejemplares (aunque puede variar).

¢ Tiene suscripciones? ¢ Cuantas?

Si. No se cuenta con el dato exacto.

Periodicidad

Mensual

Fecha en que comenz6 a publicarse

Mayo del 2004
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Fecha en que dej6 de publicarse

Todavia se publica

Lugares en los que se distribuye

Varias ciudades del pais (empresa Intermex) y envio a
suscriptores.

NUmero de paginas

40 paginas a color

Formato (tamafo)

20.5X27.5cm.

Tipo de papel Forros: Couché de 400 gramos, barniz con acabado brillante.
Interiores: Couché de 100 gramos.
Precio $18.00

Equipo que generd la idea original

Luis E. Albores

Equipo de produccién

- Director Editorial: lvan Iglesias Martell

- Director General Editorial: Javier Martinez Staines

- Director Ejecutivo: Rodrigo Xoconosle Waye

- Redactores o colaboradores: Jordi Gonzalez, Mariana Guma,
Eva Lobatdn, Pedro Montafio, Luis Rodriguez Munguia.

- Direccidn de Arte: Martha Garcia Calderén

- llustracién: Francisco Gonzélez, Eva Lobat6n

- Corrector de estilo: Dario Lin Gonzalez

Publico meta Nifios y nifias de entre 10 y 12 afios (5°6° de primaria y 1° de
secundaria)
Objetivos - Cubrir un nicho de mercado que estaba completamente

abandonado por la industria editorial mexicana (el de la
divulgacion para nifios).

- Despertar la curiosidad del lector.

- Ofrecer a los nifios un medio que les ayude a realizar sus
tareas, pero que al mismo tiempo les proporcione diversion
fuera de la escuela.

- Formar un publico para el futuro (para la revista National
Geographic).

(Informacién proporcionada por Luis Albores, primer editor de la

revista)
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b) Suplementos de divulgacién de la ciencia para nifios (por orden alfabético)

Nombre de la publicacion:

El Rincdn de la Ciencia

ELOMOD NACEN
LA AVES?

B>

Institucion que la editaba

La Unién de Morelos

Lugar en el que se editaba

Cuernavaca, Morelos

Tiraje

Sin informacién (era el tiraje del periédico)

¢ Tiene suscripciones? ¢ Cuantas?

Si (los del periddico, pero no se tiene el dato de la cantidad)

Periodicidad

Semanal

Fecha en que comenzo6 a publicarse

8 de julio del 2002

Fecha en que dejo6 de publicarse

Noviembre del 2002

Lugares en los que se distribuia

En todo el estado de Morelos (puestos de periodico y envio a

suscriptores)

NuUmero de paginas

1 plana a color

Formato (tamafio) 30 X 39 cm.
Tipo de papel Periédico
Precio $3.00 (en 2002)

Si ya dejo de publicarse, ¢cuantos

ejemplares se publicaron?

20 aproximadamente

Equipo que genero la idea original

Lic. Luisa Fernanda Gonzalez Arribas, apoyada por el Dr. Javier

Flores.

Equipo de produccion

- Editor del periédico: Oscar Davis

- Editora de la plana: Luisa Fernanda Gonzalez Arribas

- Redaccién y correccién de estilo: Luisa Fernanda Gonzélez
Arribas

- Disefo: Roberto Rivas

Publico meta Nifios de nivel primaria del estado de Morelos (hijos, familiares o
conocidos cercanos de los lectores del periédico)
Objetivos - Acercar al pablico infantil a la ciencia a través de textos claros y

sencillos.
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- Ofrecer a los lectores del periddico informacién sobre temas
relacionados con la ciencia.

- Contar con un medio de divulgacion cientifica en el estado de
Morelos.

(Informacién proporcionada por Luisa F. Gonzélez)

Nombre de la publicacion:
Heélix

Institucion que la edita

Consejo Nacional de la Ciencia y la Tecnologia (CONACYT)

Lugar en el que se edita

Distrito Federal

Tiraje

10,000 ejemplares

¢ Tiene suscripciones? ¢ Cuantas?

Si, 800 suscriptores

Periodicidad

Mensual. Al principio era bimestral.

Fecha en que comenzé a publicarse

Septiembre del 2003

Fecha en que dejo6 de publicarse

Todavia se publica

Lugares en los que se distribuye

En varias ciudades del pais (empresa Intermex). 550 puntos de

venta (locales cerrados y distribuidores) y envio a suscriptores.

NUmero de paginas

8 péaginas a color

Formato (tamafio)

20.1 X 27.1cm.

Tipo de papel

Couché de 100 gramos

Precio

$20.00

Equipo que generd la idea original

Roberto Sayavedra Soto, Laura Bustos Cardona, Miguel Angel
Garcia Garcia.

Equipo de produccion

- Director Editorial: Miguel Angel Garcia Garcia
- Editora: Laura Bustos Cardona

- Redaccion: Lena Garcia Feijoo

- Informacién: Guadalupe Gutiérrez Hernandez
- Disefio: Roxana Berrocal Dominguez

- llustracién: Victor Chombo
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- Impresién: Impresora y Encuadernadora Progreso S.A. de C.V.

PuUblico meta

Sin informacién

Objetivos

Sin informacién

c) Revistas con notas (o0 alguna seccion) sobre ciencia

Nombre de la publicacion:
Colibri

S0P savr

Institucion que la editaba

Direccién General de Publicaciones y Bibliotecas, S.E.P.

Lugar en el que se editaba

Distrito Federal

Tiraje

Sin informacién

¢ Tiene suscripciones? ¢ Cuantas?

Sin informacién

Periodicidad

Semanal (Enciclopedia infantil)

Fecha en que comenz6 a publicarse

1979

Fecha en que dejo6 de publicarse

Sin informacién

Lugares en los que se distribuia

Sin informacién

NuUmero de paginas

16 péaginas a color

Formato (tamafo)

20.5X27.3cm.

Tipo de papel

Sin informacién

Precio

$25.00 (en 1979), aunque el primer ejemplar sélo costé $10.00

Si ya dejo de publicarse, ¢cuantos

ejemplares se publicaron?

Sin informacién

Equipo que genero la idea original

Sin informacién

Equipo de produccion

- Produccion: Direccion General de Publicacién y Bibliotecas,
S.E.P.

- Coordinacién: Mariana Yampolsky

- Asesoria pedagdgica y adaptacion: Esther Jacob

- Asesoria literaria: Guillermo Samperio

- Caleidoscopio: Francisco Fernandez (redaccion), Carol de Swan

(investigacion), Guadalupe Sanchez (dibujos)
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- Juegos: Elena Climent, Irene Garcia (dibujos)

- Montaje: Alfonso Martinez

- Correccion de estilo: Jorge Brash

- Disefio Gréfico: Jorge Ramirez

- Coeditor: Salvat Mexicana de Ediciones, S.A. de C.V., Mariano
Escobedo No. 438-2° piso.

Publico meta Nifios y jovenes, fundamentalmente a los nifios en edad escolar.

Objetivos - Colibri es una publicacion dirigida fundamentalmente a los nifios
en edad escolar, cuyo objetivo principal es despertar el interés
por la lectura, estimular la imaginacion y desarrollar la

creatividad infantil.

Textos claros y sencillos, escritos por especialistas en cada
materia, ilustrados por grandes artistas, constituyen el hilo
conductor de esta coleccién que al final se habra estructurado
en cuatro grandes areas: CIENCIAS SOCIALES (nuestra
historia y nuestro entorno), LITERATURA (narraciones escritas
expresamente para nuestros nifios), CIENCIA Y TECNICA (los
grandes elementos de la naturaleza, desde el propio cuerpo
hasta el maravilloso funcionamiento de las cosas que atraen al
nifio) y RECREACION (una puerta abierta a la diversion y al

ocio creador).

Colibri no es —no pretende serlo- un sustituto de los textos
escolares; es, ante todo, un vehiculo para fomentar el interés
por la lectura en el nifio; es una invitacion para motivarlos a
pensar, a escribir, a inventar, a dibujar, a investigar; es una
ayuda para su desarrollo integral que servird ademas de apoyo

al educador para el logro de sus unidades didacticas.

La Secretaria de Educacién Publica, como creadora de esta
coleccion, y SALVAT, como co-editora de la misma, se sienten
muy honrados al presentar conjuntamente Colibri, “el mas
divertido vuelo hacia el saber”.

(Informacion tomada del primer nimero de la revista)
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Nombre de la publicacion:
Revista Cometa

-- ‘!1 Vdmonos de
‘tmpnmnmo

Institucion que la edita

AEROMEXICO (Aerovias de México, S.A. de C.V.) y Editorial

Mapas

Lugar en el que se edita

Distrito Federal

Tiraje

45,000 ejemplares

¢ Tiene suscripciones? ¢ Cuantas?

Sin informacién

Periodicidad

Bimestral

Fecha en que comenzé a publicarse

Octubre 2004

Fecha en que dej6 de publicarse

Todavia se publica

Lugares en los que se distribuye

Distribucién mixta: de manera gratuita a los 20mil socios activos
del Club Cometa, a través de venta de suscripciones entre socios

inactivos de Club Cometa y venta en locales cerrados.

Numero de paginas

72 péaginas a color

Formato (tamafio)

22X 23cm.

Tipo de papel

Sin informacién

Precio

$30.00

Si ya dej6 de publicarse, ¢cuantos

ejemplares se publicaron?

Todavia se publica

Equipo que generd la idea original

Sin informacién

Equipo de produccion

- Editora: Julieta Garcia

- Coordinacién editorial: Maria Eugenia Monroy

- Director de arte: Rigoberto de la Rocha

- Director de fotografia: Diego Trevifio

- Editora de Fotografia: Fernanda Carrasco

- Editora Gréfica: Jezlia Vega

- Disefio: Patricia Martinez

- Produccién: Oswaldo Rodriguez

- Preprensa: Armando Ortega

- llustracion Original Club Cometa: Manuel Monroy

- llustracion: Leticia Barrados, Jonathan Farr, Ideas Lapiceras y
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Ana Paula Rosales

- Infografia: Ifigo Velasquez

- Colaboradores: Pablo Boullosa, Graciela Cifuentes, José
Antonio Cruz, Ana Garcia Bergua, Georgina Hidalgo, Tania “TJ"
Jenkins, Ana Laura Romandia, Luis Romo Cedano, Martha
Sanchez, Andrés Tapia, Benjamin Vargas, Rita Vargas y Alonso
Vera Cantu.

- Consejo editorial: Alejandro Cosio Seifer, Francisco Gonzalez
Compeén, Fernando Ceballos Burgos, José Ricardo Coello Diez
de Bonilla, Maria Luisa Aramburu, Rodrigo Cobo Ocego,
Maricela Moreno Cardentti, Gemma Liébanas Patifio, David
Cuenca Pérez, Berenice Trevifio Alva, Nora Montalvo Rendén y

Carolina Huitron Romero.

Publico meta

“Esta revista fue originalmente pensada para los nifios y nifias
socios del Club Cometa de Aeroméxico.

Sin embargo, debido a su popularidad y potencial de crecimiento,
Cometa va dirigida al mercado generalizado de nifios de 6 a 12
afos, curiosos y avidos de conocimiento.”

Informacién obtenida en la pagina Web de la empresa editorial

encargada de esta revista: http://www.editorialmapas.com/

Objetivos

“Algunas de las caracteristicas que hacen de Cometa por
Travesias una revista Unica son:

Esquema interactivo: Los nifios de todas las edades pueden leer
todas las secciones; la primera parte estd planeada para nifios
mas pequefos, mientras la segunda se plane6 para nifios mas
grandes.

Seccion de juegos: Nuestros ilustradores desarrollan juegos,
trivias, trucos y sorpresas distintos para cada nimero.

Sus especialistas: Detrds de Cometa estd un grupo de
pedagogos, reporteros, ilustradores, fotégrafos, cientificos vy
editores.”
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http://www.editorialmapas.com/

Nombre de la publicacion:
Eres Nifios

Institucion que la edita

Editorial Televisa

Lugar en el que se edita

Distrito Federal

Tiraje

80,000 ejemplares

¢ Tiene suscripciones? ¢ Cuantas?

Sin informacién

Periodicidad

Mensual

Fecha en que comenzd publicarse

Sin informacién

Fecha en que dejo6 de publicarse

Todavia se publica

Lugares en los que se distribuye

Varias ciudades del pais (empresa Intermex)

Numero de paginas

64 péaginas a color

Formato (tamafio)

20.5 X 27.6 cm.

Tipo de papel

Sin informacién

Precio

$20.00

Si ya dej6 de publicarse, ¢cuantos

ejemplares se publicaron?

Sin informacién

Equipo que generd la idea original

Sin informacién

Equipo de produccion

Directora Editroal: Karla Urdapilleta Ruiz

Director General Editorial: Javier Martinez Staines
Directora Ejecutiva: Ana Maria Echeverria Gutiérrez
Coordinadora Editorial: Minerva Contreras Zapata
Redactora: Alejandra Alvarez Terrazas

Corrector de Estilo: Jonathan Mota Cardoso
Colaboradores: Rosamartha Pavon, Dalila Berrdn, Jorge
Neyra, Julio Vélez y Gerardo Ramirez Betancourt.

llustradores: Carolina Esparragoza, Arturo Caudillo, Heyliana
Flores, Sheila Cabeza de Vaca, Rafael Mendoza, David Pedn,
Adrian Pérez, Cecilia Falcon y Patricio Betteo.

Fotografos: José Rodriguez, Martin Fernandez, Rocio Coronel

y Miguel Angel Manrique.
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- Arte: Edith Padilla Horta
- Disefio: Jesus Escalona Zamudio y Victor Sanchez

- Produccién: Juan Carlos Espinoza

Publico Meta “Nifios y nifias de 6 a 12 afios. Nivel socio econémico ABC+y C”
(Informacién obtenida de la pagina Web de Editorial Televisa:
http://www.esmas.com/editorialtelevisa/)

Objetivos Sin informacion

Nombre de la publicacion:

Nickelodeon

PASATIEMPOS COMIC JUEGOS HUMOR POSTER

Institucion que la editaba

Grupo Editorial Armonia

Lugar en el que se editaba

Distrito Federal

Tiraje

Sin informacién

¢ Tiene suscripciones? ¢ Cuantas?

Sin informacién

Periodicidad

Bimestral

Fecha en que comenzo6 publicarse

Sin informacién

Fecha en que dejo de publicarse

Sin informacién

Lugares en los que se distribuia

Varias ciudades del pais (empresa Intermex)

Numero de paginas

62 péaginas a color

Formato (tamafio)

21.3 X 27.6 cm.

Tipo de papel

Sin informacién

Precio

$22.00 (en 2003)

Si ya dej6 de publicarse, ¢cuantos
ejemplares se publicaron?

Sin informacién

Equipo que generd la idea original

Sin informacién

Equipo de produccion

- Editora Ejecutiva: Claudia Morales Cueto
- Jefa de Redaccion: Viviana Hadid
- Disefiadora de Arte: Mireya Reyes

- Colaboradores: Alonso Escudero, Claudia Flores, Adelaida
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http://www.esmas.com/editorialtelevisa/

Bartning
- Fotografo: Fabio Bresso

- llustradores: Eva Lobaton, Marisol Moran, Rosy Fuentes y Ana

Haro
Publico meta Nifios de 9 a 14 afios de edad
Objetivos Nickelodeon es una revista humoristica, interactiva e informativa

que promueve la imaginacion de los nifios. Traduce la
sensibilidad y energia del canal de televisién a un medio impreso,
e intercala chistes, historias, pasatiempos y articulos con notas y

vifietas de los personajes favoritos del canal de television.

(Informacidn obtenida de Internet)

Nombre de la publicacion:

Universo Big Bang

Institucion que la edita

Editorial Televisa

Lugar en el que se edita

Distrito Federal

Tiraje

Sin informacién

¢ Tiene suscripciones? ¢ Cuantas?

Sin informacién

Periodicidad

Semanal

Fecha en que comenzé a publicarse

Febrero del 2005

Fecha en que dej6 de publicarse

Todavia se publica

Lugares en los que se distribuye

Varias ciudades del pais (empresa Intermex)

NUmero de paginas

40 paginas a color

Formato (tamafo) 20.5X 27.6 cm.
Tipo de papel Sin informacion
Precio $25.00

Si ya dejé de publicarse, ¢cuantos

ejemplares se publicaron?

Sin informacién

Equipo que generd la idea original

Sin informacién
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Equipo de produccion

- Directora Editorial: Carmina Gallart

- Director General Editorial: Javier Martinez Staines

- Directora Ejecutiva: Ana Maria Echeverria Gutiérrez
- Redactores: Litzzeth Evia, Osvaldo Cordoba

- Correctora de Estilo: Ma. Eugenia Martinez

Obon,

Guzman, Martha Garcia, Osvaldo Cortés, José Sanchez

- Colaboradores: Pilar César Evangelista, Gilberto

- Director de Arte: Omar Mijangos
- Disefio: Ménica Marlennyn Gonzélez y Carolina Ochoa

- Director de Produccion: Juan Carlos Espinoza

PuUblico meta

Sin informacion

Objetivos

Sin informacion

d) Cémic o Historieta

Nombre de la publicacion:

La Medicina Gen6mica

Institucion que la edita

Instituto Nacional de Medicina Gendmica, INMEGEN

Lugar en el que se edita

Distrito Federal

Tiraje

5,000 ejemplares

¢ Tiene suscripciones? ¢ Cuantas?

Sin informacién

Periodicidad

Sin informacién

Fecha en que comenz6 a publicarse

2006 (apenas se ha publicado un nimero)

Fecha en que dejo6 de publicarse

Todavia se publica

Lugares en los que se distribuye

Sin informacién

NUmero de paginas

10 péginas a color

Formato (tamafio)

17.3X25.2cm.

Tipo de papel

Sin informacién
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Precio

Gratuita

Si ya dejé de publicarse, ¢cuantos

ejemplares se publicaron?

Sin informacién

Equipo que genero la idea original

Sin informacién

Equipo de produccion

- Coordinacién Editorial: Mtra. Victoria Castellanos Xoloxotzi y
Lic. Alejandro Lopez Franco

- Historia: Biol. Martha A. de Anda Hernandez

- Colaboradores: Lic. José Bedolla Castro, Lic. Teresa Garcia de
la Torre, Dr. Alfredo Hidalgo Miranda, Lic. Lucia Orozco Islas,

Dra. Irma Silva Zolezzi, Dra. Maria Teresa Velasco Jiménez.

Publico meta

Poblacion infantil-adolescente que cursa 5° y 6° grado de

primaria, y el 1° grado de secundaria.

Objetivos

- La creacién de una serie de historietas que describan, en forma
amena Yy sencilla, los principales conceptos, las aplicaciones e
implicaciones legales, éticas y sociales de la medicina
genomica.

- Contribuir a la divulgacién cientifica en México y en el mundo de
habla hispana, a través de la serie La Medicina Gendmica que
permita pernear los conceptos basicos de medicina gendmica
con el fin de generar e incrementar la cultura sobre el tema.

- Se espera que la serie La Medicina Genémica sea un medio de
divulgacion cientifica que apoye y complemente el conocimiento
de la medicina gendémica que se imparte en las escuelas; que
sirva a los jévenes y a la poblacién en general para conocer de
una manera amena sobre el tema, y que sirva ademas para
acercar a los jovenes a la ciencia.

(Informacién proporcionada por los productores de la revista

durante el XV Congreso Nacional de Divulgacion de la Ciencia y

la Técnica de la SOMEDICYT, Guadalajara, Jalisco, 25-28

septiembre, 2006)
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