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Los estudios de comunicación y cultura nos sitúan en 
el ámbito de la producción social de sentido, esto es, 
de generación de significados que nos vinculan con 
determinadas personas y nos separan de otras. Se 
orientan bajo interrogantes sobre cómo el lengua-         
je produce discursos y prácticas que articulan identi-
dades o sobre cómo los grupos sociales crean lazos 
entre sí a partir de compartir significados, símbolos y 
acciones, así como también abordan cómo y por qué 
las condiciones sociales afectan los significados cultu-
rales en grupos, instituciones o individuos. 

Discursos e imágenes en movimiento es un libro que se 
inscribe en esta lógica de articulación entre los discur-
sos, verbales o visuales, con prácticas, sean éstas depor-
tivas, religiosas, étnicas, publicitarias e incluso 
tecnológicas. Está compuesto principalmente por 
contribuciones de egresados, estudiantes y profesores 
de la orientación en Comunicación y Cultura de la 
Maestría en Ciencias Sociales (generaciones 2006-2008 y 
2008-2010) y, en menor medida, de la Maestría en 
Comunicación (generación 2008-2010), ambas de la 
Universidad de Guadalajara (UdeG), México. 

Los capítulos reunidos hacen aportaciones teórico-
metodológicas, pero sobre todo empíricas, sobre discur-
sos verbales o visuales de distinta índole  o sobre prácti-
cas culturales emergentes.
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Introducción
s

Tania Rodríguez Salazar

Los estudios de comunicación y cultura nos sitúan en el ámbito de la 
producción social de sentido, esto es, de generación de significados 
que nos vinculan con determinadas personas y nos separan de otras. Se 
orientan bajo interrogantes sobre cómo el lenguaje produce discursos 
y prácticas que articulan identidades o sobre cómo los grupos sociales 
crean lazos entre sí a partir de compartir significados, símbolos y 
acciones, así como también abordan cómo y por qué las condiciones 
sociales afectan los significados culturales en grupos, instituciones o 
individuos. 

Discursos e imágenes en movimiento es un libro que se inscribe en 
esta lógica de articulación entre los discursos, verbales o visuales, 
con prácticas, sean éstas deportivas, religiosas, étnicas, publicitarias 
e incluso tecnológicas. Está compuesto principalmente por contri-
buciones de egresados, estudiantes y profesores de la orientación en 
Comunicación y Cultura de la Maestría en Ciencias Sociales (genera-
ciones 2006-2008 y 2008-2010) y, en menor medida, de la Maestría en 
Comunicación (generación 2008-2010), ambas de la Universidad de 
Guadalajara (udeg), México. 

Los capítulos reunidos hacen aportaciones teórico-metodológicas, 
pero sobre todo empíricas, sobre discursos verbales o visuales de dis-
tinta índole (discursos indígenas, publicidad de revistas de estilo de 
vida y productos de comunicación para la salud) o sobre prácticas cul-
turales emergentes (como las identidades singulares que produce el 
futbol, las nuevas formas de experimentar la religiosidad o de leer pe-
riódicos). Todos los textos constituyen reportes parciales de las inves-
tigaciones de tesis de los estudiantes, o en su caso, de investigaciones 



10 Discursos e imágenes en movimiento…

complementarias a las mismas que se realizaron en conjunto con el 
director de tesis. 

El primer capítulo, escrito por Giovanna Ramírez y David Corona-
do, nos adentra en los discursos, prácticas e identidades de las barras 
futboleras más importantes en el estado de Jalisco, México: Chivas y 
Atlas. En particular analizan cómo se crea la ilusión identitaria en los 
estadios y cómo sirve para legitimar diversas prácticas violentas, ver-
bales y físicas de sus miembros.

El segundo capítulo, elaborado por Rosario Ramírez y Cristina 
Gutiérrez, presenta una discusión teórico-metodológica sobre cómo 
investigar la individuación religiosa de modo empírico. Sus apor-
taciones describen la forma en que se sustentó conceptualmente el 
fenómeno estudiado, así como la estrategia metodológica empleada 
para investigarlo empíricamente en el contexto de la zona metropo-
litana de Guadalajara. En particular se muestra la importancia de 
tomar en cuenta distintas formas de consumo de prácticas religiosas 
alternativas o la adopción de creencias afines, en conjunto con el dis-
curso reflexivo de los sujetos investigados en torno a su pertenencia 
y autoidentificación religiosa. 

La contribución de Sandra N. Martínez, en el capítulo iii, profundi-
za sobre los significados que la etnicidad está adquiriendo en pueblos 
indígenas a partir del análisis del discurso de tres documentos produ-
cidos por el grupo étnico-político Organización Nación P’urhépecha. La 
investigación narra cómo los conceptos de lo étnico y de la etnicidad 
se construyen discursivamente como elementos claves de lucha por el  
reconocimiento en la esfera política, así mismo muestra la forma en 
que configuran su identidad frente a otros grupos étnicos o no, incu-
rriendo en polarizaciones e idealizaciones de distinto orden. 

El capítulo cuarto de Héctor C. Farina se sitúa en el marco de prác-
ticas emergentes como la lectura de noticias en línea. Se describe y 
analiza qué características y motivaciones tiene el lector asiduo de no-
ticias en línea para justificar o dar sentido a su práctica. En particular se 
analizan los factores que, desde el punto de vista de los participantes, 
parecen más atractivos para sustentar estas prácticas como el incre-
mento del potencial de selección, pero sobre todo la posibilidad de la 
interactividad y la participación. 
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La contribución siguiente de la autoría de Tania B. Jiménez ofrece 
reflexiones teóricas y empíricas sobre las estéticas masculinas que pro-
ponen los anuncios publicitarios de cuatro revistas de estilo de vida 
que circulan en México. Las aportaciones empíricas definen las carac-
terísticas generales de los anuncios en cuanto a composición y tamaño, 
observan que se ofertan más productos que servicios, así como aspec-
tos fundamentales de la denotación y la connotación de las imágenes 
masculinas analizadas.

El penúltimo capítulo de Tania Rodríguez y Ana Luisa Estrada ex-
plora tres rutas metodológicas básicas para el análisis de productos 
de publicidad social impresa. Estas rutas destacan la importancia del 
análisis de la composición gráfica, las metáforas y las sentencias para 
abordar mensajes de prevención manifiestos en carteles. La propuesta 
metodológica se ilustra con el análisis de ejemplares de carteles de pre-
vención del vih producidos en la década de los noventa en México por 
las instituciones oficiales. 

Finalmente, el capítulo de Tania Rodríguez y Raúl A. Santana dis-
cute productos de comunicación para la salud elaborados por insti-
tuciones de gobierno en torno a la prevención del suicidio. Ahí se ana-
liza críticamente los mensajes de siete trípticos que pretenden informar 
para prevenir el suicidio en el estado de Jalisco, México. El análisis 
realizado valora cómo se está informando sobre el tema del suicidio, 
cómo intentan promover actitudes o comportamientos favorables a la 
prevención y cómo tales mensajes se conectan con representaciones 
particulares del fenómeno del suicidio, el acto de suicidarse y la perso-
na que se suicida.




