
Anexo 5: “DigiWord América Latina 2007”
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Anexo 6: Presentación “Sociedad de la Información en Venezuela”
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10

Penetración de tecnologías seleccionadas

Fuente: Conatel, Tendencias Digitales, Cálculos propios 

417.740

891.789

2.200.000

3.346.462

8.420.980

1,60%
3,40%

8,80%

12,78%

32,17%

Telefonía 

Fija

Telefonía 

Móvil
TV 

Suscripción
Internet

“La telefonía celular se destaca como el servicio con una mayor penetración en la población, al 

alcanzar 8.420.980 de usuarios al cierre de 2004. Aun cuando la penetración del resto de los 

servicios en mucho menor, al ser servicios disponibles para todos los habitantes del hogar, 

presentan una base potencial de usuarios muy atractiva”

Usuarios particulares: 

2.000.000 

[penetración: 7,07%]

Usuarios particulares: 
12.500.000

[penetración: 49%]

Usuarios particulares: 

4.000.000
[penetración: 17,03%]

Usuarios potenciales. Partiendo 
del supuesto de que la tecnología 
está disponible para todos los 
miembros del hogar.

PC’s

Usuarios particulares: 

3.200.000
[penetración: 14,3%]

11

Fuente: Conatel y Tendencias Digitales

Crecimiento de la base de usuarios de las tecnologías seleccionadas
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“Si bien la base de usuarios de Internet refleja una menor penetración de esta tecnología, su 

crecimiento destaca después de la telefonía celular”



18

Principales Barreras e Inhibidores de adopción

!Paralización de inversiones, debido a 

la incertidumbre política reinante en el 

entorno. 

!Desconocimiento de las oportunidades 

concretas que ofrecen las TIC y sus 

aplicaciones.

!Falta de personal calificado que apoye 

la evaluación y canalización de la 

incorporación de las TIC en la empresa.

!Falta de una factura electrónica que 

respalde las transacciones en línea.

!La principal razón para no usar las TIC 

está relacionada con el desconocimiento 

de la tecnología: ventajas que ofrece, 

formas de conectarse, etc. 

!Barreras asociadas a la desconfianza 

en el medio como mercado: a) medios 

de pago, b) calidad de los productos y 

servicios ofrecidos y c) entrega.

Empresas*Personas

* La mayor proporción de empresas en Venezuela son Pymes

Infraestructura de acceso

Costos de adquisición y mantenimiento de los servicios

Resistencia al cambio / aspectos culturales

Riesgos propios del medio: Virus, Hackers, Phishing, etc

21

El desarrollo del gobierno electrónico como dinamizador

Medios Sí No
Penetración 

nacional

4,2% ND

48% [hogares]

8% [individuos]

ND

8% [individuos]

Llamada telefónica 5,7% 92,3%

Principalmente los grupos de 

mayor nivel educativo 

[secundaria y superior], 

estratos socioeconómicos ABC 

y en menor medida D

96,9%

96,9%

98.0%

Perfiles 

característicos

Visita a las oficinas 94,7% Todos los grupos estudiados

Internet: páginas Web 1,3%

Correspondencia escrita 1,1%

Correo-e 0,2%

“El medio por el cual los ciudadanos interactúan actualmente con los entes gubernamentales 

es la presencia física en las dependencias. Este medio es mencionado por todos los grupos 

estudiados. La presencia de medios alternativos es escasa y mencionada principalmente por 

personas de niveles socioeconómicos y educativos medios y altos”

Fuente: Datanalisis, encuesta Omnibus
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13

Perfil sociodemográfico de los usuarios de las TIC

Variables Telefonía Móvil

Género

!No se observaron 

diferencias 

significativas

!No se observaron 

diferencias 

significativas

!Ligero 

predominio 

masculino

!No se 

observaron 

diferencias 

significativas

!Ligero 

predominio 

masculino

!30 años

!Secundaria [46%]

!Estrato D [39%]

!Estrato E [33%]

Edad promedio

Nivel de 

Instrucción 

predominante

Estrato Social 

predominante

Telefonía Fija PCs*
TV por 

suscripción
Internet**

!39 años !33 años ! 36 años ! 29 años

!Secundaria [45%] !Superior [59%] !Superior [50%] !Superior [62%]

!Estrato D [45%]

!Estrato C [27%]

!Estrato D [38%]

!Estrato C [30%]

!Estrato D [44%]

!Estrato C [33%]

!Estrato D [35%]

!Estrato C [29%]

“Las principales diferencias demográficas de los usuarios de las TIC se presentan en el nivel 

educativo, donde los usuarios de Internet y PCs muestran un perfil superior. Así mismo, en la 

edad se observan diferencias, siendo los servicios del hogar [telefonía fija y TV paga] los que 

presentan mayor edad, frente a Internet y la telefonía móvil”

*El perfil se refiere a usuarios de PCs en cualquier lugar de acceso.

**El perfil se refiere a usuarios de Internet y no a suscriptores de algún ISP
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Ingreso Nacional Per cápita [dólares] Cifras de la ITU y del Banco Mundial, año 2003

“Las estadísticas internacionales muestran una marcada relación entre los niveles de ingreso de 

los países y su penetración de Internet. No obstante, para niveles similares de ingreso también se 

observan distintos niveles de penetración de Internet”
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10,0%

23,0%

35,0%
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35,0%
38,0%

31,0%
24,0%
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Centros de estudio
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“El crecimiento en el número de usuarios de Internet en Venezuela se ha soportado por un

incremento en el uso de cibercafés y centros de comunicación”

Encuesta, Diciembre 2004

Dic-04

Accesos públicos a las TIC
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Tecnologías inalámbricas de primera necesidad [o por lo menos de segunda...]

Fuente: Álbum de fotos personal, Aeropuerto de Frankfurt, 2003

“Las tecnologias inalambricas ofrecen la oportunidad de llegar a muchos lugares”

24

Fuente: Newsweek

Por el momento, imaginemos la verdadera sociedad de la información…
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Anexo 7: Presentación de Pedro J. Navarro sobre el periodismo digital

¿Qué es periodismo digital? 

www.pedrojnavarro.es

Internet es un nuevo medio de 
comunicación o un soporte
 
Primero fue la prensa, 
luego la radio, 
después la televisión 

Ahora asistimos al nacimiento de 
un nuevo soporte para la información

www.pedrojnavarro.es
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El verdadero periodismo
 
"rompe con la comunicación lineal y 
unidireccional“
 
e implica una serie de cambios 
fundamentales respecto a las rutinas 
del periodismo tradicional 

www.pedrojnavarro.es

-  La información no es un bien escaso 

 
- También importa la información fuera de 

   la red 

 
- El periodista digital puede dar el acceso 

   a las fuentes originales

-  El periodista digital ha de valorar la 
   información 

-  Internet es interactivo  

www.pedrojnavarro.es
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El periódico electrónico 

www.pedrojnavarro.es

Definición:

- producto interactivo y multimedia

- integra diferentes recursos como el texto, 
  la imagen, el vídeo y el sonido
  

- revolucionando los conceptos básicos 
  del periodismo impreso
  

www.pedrojnavarro.es
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El periodismo en Internet no solamente lo 
encontramos en las páginas de periódicos,
televisión o radio on line, también está 
presente en otros sitios 

La recepción de información en los móviles 
nos presenta un nuevo desafío

Algunos conflictos legales dan muestra de 
que el periódico on line es un nuevo medio     

www.pedrojnavarro.es

La prensa ha de adaptarse rápidamente a 

esta competencia entrando en la red con 

nuevos productos

La prensa y el nuevo medio, son 
complementarios. 

La aparición de uno no tiene por qué 
suponer la desaparición del otro, ya que el 
negocio no es el soporte sino la información”  

www.pedrojnavarro.es
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Las características principales 

del nuevo medio 

www.pedrojnavarro.es

1.- PRODUCTO DIGITAL 

2.- HIPERTEXTO 

3.- INSTANTÁNEO 

4.- ACTUALIZABLE 

5.- PERSONALES CONTENIDOS 

6.- MUNDIAL 

www.pedrojnavarro.es
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Anexo 8: El Ciberperiodismo en Galicia

17/11/09 20:26SdP - Artículos

Página 3 de 10http://www.saladeprensa.org/art632.htm

Gráfico 1: Porcentaje del medio de transmisión de los contenidos en los cibermedios.

En cuanto al idioma, lo más salientable es que la mayor parte de estos
cibermedios usan el castellano como idioma principal, seguido del gallego.
A pesar de que domina el castellano, no hay gran diferencia con los
cibermedios que usan habitualmente el gallego.

Gráfico 2: Idioma principal utilizado por los cibermedios

Uno de los elementos que más interesa a los investigadores de este
proyecto, es conocer la paridad de un cibermedio en otros soportes. En los
medios tradicionales, y exceptuando iniciativas como la radio y televisión
autonómica, lanzan sus contenidos al público en un único soporte, bien sea
el papel, ondas radiofónicas u ondas herzianas.

Sin embargo, la llegada de internet provocó una situación ciertamente
singular. Casi todos los medios de comunicación tradicionales encontraron
en internet un soporte de costo mínimo y con posibilidades casi infinitas
para hacer llegar sus contenidos a cualquier parte del mundo. Lo que se
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quiso hacer en la investigación fue poner números a esta institución.

Después de localizar los 61 cibermedios observamos que se produce un
doble fenómeno. Por una parte, los medios tradicionales apostaron
razonablemente por la red, pero por otra, son muchas las iniciativas que
nacieron exclusivamente en la red. Los datos son claros al respecto:

Gráfico 3: Cibermedios con equivalencia en otros soportes.

Como se puede apreciar, nacieron más cibermedios sin tener ningún vínculo
previo con un medio de comunicación que a la inversa, lo que supone un
dato esperanzador para el mundo de los medios de comunicación de
Galicia, ya que parece observarse que son muchos los que ven en internet
un soporte ideal para lanzar sus productos sin asumir costos elevados de
transmisión de contenidos en otros soportes como el papel, la radio y la
televisión.

Si comparamos este dato con el resto del estado, observamos como la
situación es radicalmente diferente. Sólo 261 de los 1.100 cibermedios no
tienen un equivalente en otro soporte, mientras que el resto 839 si
nacieron a partir de iniciativas tradicionales ya existentes.

Otros de los aspectos que se analizaron de forma cuantitativa fueron los
criterios de actualización de esos cibermedios. Lo más importante, sin
duda, es que observamos como casi un 43% de los cibermedios gallegos
tienen actualización diaria y casi un 40% tienen actualización constante.
Esto coincide con el ideal de un cibermedio: que emita, modifique y corrija
las informaciones en tiempo real.

4. La calidad de los cibermedios gallegos

Para la realización de este estudio, se llevó a cabo un análisis de
contenidos de los principales cibermedios gallegos, en cuanto a producción
de noticias o informaciones: culturagalega.org, elcorreogallegos.es
elprogreso.es farodevigo.es, galiciadiario.com, lavozdegalicia.es, vieros.com

Evolución de los principales periódicos digitales latinoamericanos de información general desde 
2000-2007. Caso: Argentina, Chile, Colombia, México y Venezuela

=================================================================================

 480



17/11/09 20:26SdP - Artículos

Página 6 de 10http://www.saladeprensa.org/art632.htm

Gráfico 4: Temáticas utilizadas en los cibermedios gallegos.

Otra de las preguntas que se plantearon en este estudio fue la de ¿Quién
promueve las informaciones que se publican en los cibermedios? Los
resultados arrojaron que el 90,3% de las informaciones son promovidas por
el actor principal de cada noticia y sólo en el 9,7% de los casos, el
promotor era el propio medio de comunicación. Pero, a esto hay que
agregarle un nuevo dato: el 50% de los actores principales promueven la
totalidad de sus apariciones, siempre por iniciativa propia del actor y no por
el cibermedio.

Si profundizamos en la temática más recurrida, la política, tenemos datos
significativos. El BNG es el partido que menos promueve sus apariciones en
los cibermedios (un 75% das veces) frente a los datos del PP (que
promueve un 93,1% de sus apariciones) y el PSOE (95,5%).

En el lado contrario, destacan las fuentes sanitarias que son requeridas por
los cibermedios en un 40% de las ocasiones.

Otra de las preguntas planteadas en la investigación ha sido: ¿Quién
protagoniza la información en los cibermedios?

Los datos son ciertamente interesantes: primero, y como cabría esperar, el
mayor número de protagonistas es de actores políticos (gobierno, partidos,
…) que suman un 23%, seguido de los actores vinculados a fuentes
policiales con un 6%. En la cola de los actores, aparecen un inquietante
0,3% las agrupaciones vecinales, los deportistas, los científicos y las ONG’
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s.

Destaca sobre manera el dato de las fuentes científicas que aparecen en un
0,35 de los casos. Esto entra en aparente conflicto con un dato cuantitativo
que indicaba que la ciencia y la tecnología ocupaban el segundo lugar en
importancia con un 6% de los temas tratados por los cibermedios. La
explicación a esta aparente contradicción está en que los medios no utilizan
como fuente los científicos cuando hablan de ciencia y tecnología, sino que
normalmente, acuden a fuentes de carácter político, a pesar de que la
información sea eminentemente científica.

Ahora bien, ¿Cómo son tratados estos actores por los medios? Nuestro
trabajo de investigación buscó una respuesta con dos variables. Primero,
saber el contexto en el que se plasmaban los actores que participaban en
las noticias, y en segundo, la valoración de los propios cibermedios sobre la
actitud de los actores que intervienen las informaciones. Por eso, las
variables de contexto las centramos en positivos, negativos y neutras,
mientras que la valoración la categorizamos en actuación conflictiva,
cooperativa y neutral de cada actor.

En líneas generales, se observa que los datos demuestran que los
cibermedios gallegos colocan a los actores principales de sus noticias en un
contexto positivo.

Gráfico 5: Contexto de los actores en los cibermedios gallegos.

Sin embargo, tal como indica el gráfico los cibermedios transmiten
fundamentalmente una actitud neutral de los actores.
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Gráfico 6: Valoración de los actores en los cibermedios gallegos.

5. Conclusiones

Como se puede observar, estas investigaciones permiten hacer una
radiografía exacta de la situación de los cibermedios gallegos. Entre lo más
destacable tenemos:

1. Existe un importante número de cibermedios en Galicia. A pesar, de

que no alcanza la media nacional, todo apunta a que vamos por el

buen camino, en cuanto respecta a la pluralidad informativa.

2. La mayor parte de los cibermedios están concebidos en castellano,

aunque los datos demuestran que la lengua gallega no está relegada,

tal y como pasa en la prensa escrita.

3. El alto grado de actualización demuestra que los cibermedios gallegos

no se asientan en propuestas efímeras. Más del 80% de los

cibermedios actualizan sus contenidos, por lo menos, una vez al día.

4. La temática más tratada es la política. Es muy interesante la gran

fuerza que tienen los temas relacionados con ciencia y tecnología,

obteniendo un cuarto lugar. Pero sin duda, a este respecto queda

mucho por hacer en lo que se refiere a pluralidad temática de las

agendas de los cibermedios.

5. Como no podía ser de otra manera, los actores políticos acaparan

buena parte del número de protagonistas de las informaciones. Sin

embargo, quizás el más preocupante sea la actitud de los cibermedios

con los actores, ya que como señalamos en esta ponencia, la mayor

parte de los actores principales aparecen en un contexto positivo y no

neutral.

__________
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Anexo 9: Los Weblogs en el Periodismo Tendencias

FORO WEBLOGS

Los Weblogs en el Periodismo 
Tendencias
Gemma Ferreres 8 de marzo de 2005 

Índice

• En una palabra: blog

• Caos en el ciberespacio

• Un poco de orden

• Despeguemos
– Nuevos medios ante la actualidad

• ¿Pilotamos?
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Una palabra

blog

Caos en el 
ciberespacio

Podcast AdSense moblog MT post Flickr
Creative Commons blogger RSS W3C

technorati permalink blog redes sociales

</br> WP firefox Wi-fi wiki 

spam Skype B&B tags wishlist …
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Un poco de orden

WikinewsFlickrpodcastWeblogs SLQué

11M

Elecciones 
EEUU

RSS 
Technorati 
Bloglines

moblogsAdSenseYa.com

warblogsfotologsBlogalia 
Blogia

ADSL

PrestigeComments 
trackbacks

MT

Bitacoras.net

Barrapunto
post56 Kbps

Despeguemos
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Anexo 10: Estructura de un blog
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Anexo 11 : Los blogs se duplican cada 6 meses 

Fuente: http://www.libertaddigital.com/internet/un-experto. (Consultado el 21/06/2006)
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Anexo 12: La blogosfera hispana y su importancia desde dentro

Fuente: www.elmundo.es (Consultado el 25/04/2006)
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Anexo 13:Modelo cuestionario 

 

CUESTIONARIO GENERAL PARA JEFES O 

DIRECTORES DE LOS DIARIOS ONLINE 

LATINOAMERICANOS 

 

 

 
Nombre y apellidos:  
 
 
Profesión:   
 
 
Sexo:  
 
 
Nombre del  Medio:  
 
 
Tiempo laborando para el medio:  
 
 

 
Responda: 

 

1. ¿En qué fecha se lanza el diario a la red? 

 

2. ¿Cuántos rediseños ha sufrido el sitio desde su nacimiento en Internet? 

 

3. ¿Cuenta el periódico con una plantilla propia? ¿Desde cuándo? ¿Podría 

indicarnos aproximadamente el número total de trabajadores y cuántos forman 

parte de la redacción digital, en caso de que estén unidas ambas redacciones?. 
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4. ¿Qué número de páginas actualmente componen el sitio? 

 

5. ¿Por qué se ha tomado la decisión de (no) cobrar por el acceso a los 

contenidos y servicios que ofrece?  En caso de ser gratuito. 

 

6. ¿Cuándo se tomó esta decisión y cuáles han sido sus consecuencias? 

 

7. ¿Los servicios del diario son el resultado de acuerdos comerciales con 

empresas ajenas a la editora? 

 

8. ¿Existe algún acuerdo con compañías de telefonía celular u otras de 

telecomunicaciones? 

 

9. ¿Cuántos usuarios registrados tienen actualmente el periódico? 

 

10. ¿Qué empresa está a cargo de auditar las visitas que recibe el sitio?  

 

11. ¿Cuál es el número de visitas promedio? ¿Cuáles han sido los picos de visitas 

experimentados por su diario? 

 

12. ¿Cuáles son las principales fuentes de ingresos del sitio? Podría especificar 

porcentajes aproximados. 
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Anexo 14: Modelo plantilla de la base de datos utilizada para el análisis
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Anexo 15: Cuadro con las fechas de los diarios analizados

AÑO MEDIO FECHA PAÍS

2
0
0
0

Clarín digital 16/01/2000 Argentina

2
0
0
0

Clarín digital 14/08/2000 Argentina

2
0
0
0

La Nación 03/02/2000 Argentina

2
0
0
0

La Nación 17/11/2000 Argentina

2
0
0
0

La Tercera 03/03/2000 Chile

2
0
0
0

La Tercera 11/05/2000 Chile

2
0
0
0

Mercurio 19/02/2000 Chile

2
0
0
0

Mercurio 20/06/2000 Chile
2
0
0
0

El Espectador 30/01/2000 Colombia2
0
0
0

El Espectador 17/10/2000 Colombia

2
0
0
0

El Tiempo 28/07/2000 Colombia

2
0
0
0 El Tiempo 11/09/2000 Colombia

2
0
0
0

El Norte 03/02/2000 México

2
0
0
0

El Norte 12/06/2000 México

2
0
0
0

Reforma 14/08/2000 México

2
0
0
0

Reforma 12/02/2000 México

2
0
0
0

El Nacional 14/08/2000 Venezuela

2
0
0
0

El Nacional 03/02/2000 Venezuela

2
0
0
0

El Universal 07/06/2000 Venezuela

2
0
0
0

El Universal 20/11/2000 Venezuela
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AÑO MEDIO FECHA PAÍS

2
0
0
1

Clarín digital 18/04/2001 Argentina

2
0
0
1

Clarín digital 18/05/2001 Argentina

2
0
0
1

La Nación 04/11/2001 Argentina

2
0
0
1

La Nación 20/12/2001 Argentina

2
0
0
1

La Tercera 18/01/2001 Chile

2
0
0
1

La Tercera 15/11/2001 Chile

2
0
0
1

Mercurio 04/01/2001 Chile

2
0
0
1

Mercurio 12/01/2001 Chile
2
0
0
1

El Espectador 01/10/2001 Colombia2
0
0
1

El Espectador 17/09/2001 Colombia

2
0
0
1

El Tiempo 15/01/2001 Colombia

2
0
0
1 El Tiempo 19/09/2001 Colombia

2
0
0
1

El Norte 02/02/2001 México

2
0
0
1

El Norte 10/01/2001 México

2
0
0
1

Reforma 01/08/2001 México

2
0
0
1

Reforma 20/09/2001 México

2
0
0
1

El Nacional 31/01/2001 Venezuela

2
0
0
1

El Nacional 27/09/2001 Venezuela

2
0
0
1

El Universal 28/02/2001 Venezuela

2
0
0
1

El Universal 12/01/2001 Venezuela
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AÑO MEDIO FECHA PAÍS

2
0
0
2

Clarín digital 28/01/2002 Argentina

2
0
0
2

Clarín digital 21/10/2002 Argentina

2
0
0
2

La Nación 23/01/2002 Argentina

2
0
0
2

La Nación 14/09/2002 Argentina

2
0
0
2

La Tercera 20/02/2002 Chile

2
0
0
2

La Tercera 20/11/2002 Chile

2
0
0
2

Mercurio 24/01/2002 Chile

2
0
0
2

Mercurio 23/09/2002 Chile
2
0
0
2

El Espectador 24/01/2002 Colombia2
0
0
2

El Espectador 26/09/2002 Colombia

2
0
0
2

El Tiempo 20/01/2002 Colombia

2
0
0
2 El Tiempo 10/08/2002 Colombia

2
0
0
2

El Norte 31/05/2002 México

2
0
0
2

El Norte 11/11/2002 México

2
0
0
2

Reforma 15/01/2002 México

2
0
0
2

Reforma 10/10/2002 México

2
0
0
2

El Nacional 15/01/2002 Venezuela

2
0
0
2

El Nacional 10/10/2002 Venezuela

2
0
0
2

El Universal 21/01/2002 Venezuela

2
0
0
2

El Universal 10/02/2002 Venezuela
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AÑO MEDIO FECHA PAÍS

2
0
0
3

Clarín digital 01/05/2003 Argentina

2
0
0
3

Clarín digital 17/11/2003 Argentina

2
0
0
3

La Nación 30/01/2003 Argentina

2
0
0
3

La Nación 20/11/2003 Argentina

2
0
0
3

La Tercera 24/01/2003 Chile

2
0
0
3

La Tercera 23/09/2003 Chile

2
0
0
3

Mercurio 24/01/2003 Chile

2
0
0
3

Mercurio 26/09/2003 Chile
2
0
0
3

El Espectador 20/01/2003 Colombia2
0
0
3

El Espectador 10/08/2003 Colombia

2
0
0
3

El Tiempo 31/05/2003 Colombia

2
0
0
3 El Tiempo 11/11/2003 Colombia

2
0
0
3

El Norte 15/01/2003 México

2
0
0
3

El Norte 10/10/2003 México

2
0
0
3

Reforma 15/01/2003 México

2
0
0
3

Reforma 10/10/2003 México

2
0
0
3

El Nacional 21/01/2003 Venezuela

2
0
0
3

El Nacional 10/02/2003 Venezuela

2
0
0
3

El Universal 15/03/2003 Venezuela

2
0
0
3

El Universal 30/11/2003 Venezuela
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AÑO MEDIO FECHA PAÍS

2
0
0
4

Clarín digital 01/05/2004 Argentina

2
0
0
4

Clarín digital 17/11/2004 Argentina

2
0
0
4

La Nación 30/01/2004 Argentina

2
0
0
4

La Nación 20/11/2004 Argentina

2
0
0
4

La Tercera 24/01/2004 Chile

2
0
0
4

La Tercera 23/09/2004 Chile

2
0
0
4

Mercurio 24/01/2004 Chile

2
0
0
4

Mercurio 26/09/2004 Chile
2
0
0
4

El Espectador 20/01/2004 Colombia2
0
0
4

El Espectador 10/08/2004 Colombia

2
0
0
4

El Tiempo 31/05/2004 Colombia

2
0
0
4 El Tiempo 11/11/2004 Colombia

2
0
0
4

El Norte 15/01/2004 México

2
0
0
4

El Norte 10/10/2004 México

2
0
0
4

Reforma 15/01/2004 México

2
0
0
4

Reforma 10/10/2004 México

2
0
0
4

El Nacional 21/01/2004 Venezuela

2
0
0
4

El Nacional 10/02/2004 Venezuela

2
0
0
4

El Universal 15/03/2004 Venezuela

2
0
0
4

El Universal 30/11/2004 Venezuela

Evolución de los principales periódicos digitales latinoamericanos de información general desde 
2000-2007. Caso: Argentina, Chile, Colombia, México y Venezuela

=================================================================================

 498



AÑO MEDIO FECHA PAÍS

2
0
0
5

Clarín digital 01/05/2005 Argentina

2
0
0
5

Clarín digital 17/11/2005 Argentina

2
0
0
5

La Nación 30/01/2005 Argentina

2
0
0
5

La Nación 20/11/2005 Argentina

2
0
0
5

La Tercera 24/01/2005 Chile

2
0
0
5

La Tercera 23/09/2005 Chile

2
0
0
5

Mercurio 24/01/2005 Chile

2
0
0
5

Mercurio 26/09/2005 Chile
2
0
0
5

El Espectador 20/01/2005 Colombia2
0
0
5

El Espectador 10/08/2005 Colombia

2
0
0
5

El Tiempo 31/05/2005 Colombia

2
0
0
5 El Tiempo 11/10/2005 Colombia

2
0
0
5

El Norte 15/02/2005 México

2
0
0
5

El Norte 19/10/2005 México

2
0
0
5

Reforma 15/02/2005 México

2
0
0
5

Reforma 10/10/2005 México

2
0
0
5

El Nacional 21/01/2005 Venezuela

2
0
0
5

El Nacional 22/10/2005 Venezuela

2
0
0
5

El Universal 15/03/2005 Venezuela

2
0
0
5

El Universal 30/12/2005 Venezuela
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AÑO MEDIO FECHA PAÍS

2
0
0
6

Clarín digital 01/05/2006 Argentina

2
0
0
6

Clarín digital 17/11/2006 Argentina

2
0
0
6

La Nación 30/01/2006 Argentina

2
0
0
6

La Nación 20/11/2006 Argentina

2
0
0
6

La Tercera 24/01/2006 Chile

2
0
0
6

La Tercera 23/09/2006 Chile

2
0
0
6

Mercurio 24/02/2006 Chile

2
0
0
6

Mercurio 26/09/2006 Chile
2
0
0
6

El Espectador 20/01/2006 Colombia2
0
0
6

El Espectador 10/08/2006 Colombia

2
0
0
6

El Tiempo 31/05/2006 Colombia

2
0
0
6 El Tiempo 11/11/2006 Colombia

2
0
0
6

El Norte 15/01/2006 México

2
0
0
6

El Norte 10/10/2006 México

2
0
0
6

Reforma 15/01/2006 México

2
0
0
6

Reforma 20/10/2006 México

2
0
0
6

El Nacional 21/01/2006 Venezuela

2
0
0
6

El Nacional 10/02/2006 Venezuela

2
0
0
6

El Universal 15/03/2006 Venezuela

2
0
0
6

El Universal 30/11/2006 Venezuela
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AÑO MEDIO FECHA PAÍS

2
0
0
7

Clarín digital 15/01/2007 Argentina

2
0
0
7

Clarín digital 27/11/2007 Argentina

2
0
0
7

La Nación 24/01/2007 Argentina

2
0
0
7

La Nación 22/11/2007 Argentina

2
0
0
7

La Tercera 24/01/2007 Chile

2
0
0
7

La Tercera 23/09/2007 Chile

2
0
0
7

Mercurio 24/01/2007 Chile

2
0
0
7

Mercurio 26/09/2007 Chile
2
0
0
7

El Espectador 20/01/2007 Colombia2
0
0
7

El Espectador 10/08/2007 Colombia

2
0
0
7

El Tiempo 31/05/2007 Colombia

2
0
0
7 El Tiempo 11/11/2007 Colombia

2
0
0
7

El Norte 15/01/2007 México

2
0
0
7

El Norte 10/10/2007 México

2
0
0
7

Reforma 15/01/2007 México

2
0
0
7

Reforma 10/10/2007 México

2
0
0
7

El Nacional 21/01/2007 Venezuela

2
0
0
7

El Nacional 10/02/2007 Venezuela

2
0
0
7

El Universal 15/03/2007 Venezuela

2
0
0
7

El Universal 20/11/2007 Venezuela
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Anexo 16: Portada diario El Espectador de Colombia

Consultado el 13/04/2007
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Anexo 17: Portada diario El Norte de México

Consultado 09/04/2007
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Anexo 18: Portada diario El Universal de Venezuela

Consultado: 06/06/2007
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Anexo 19: Portada diario Reforma de México

Consultado: 25/01/2007
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Anexo 20: Portada diario Clarin de Argentina

Consultado: 14/12/2007
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Anexo 21: Portada diario El Nacional de Venezuela

Consultado: 09/01/2008
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Anexo 22: Portada diario El Tiempo de Colombia

Consultado: 16/05/2007
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Anexo 23: Portada diario Emol de Chile

Consultado: 20/02/2007
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Anexo 24: Portada diario La Tercera de Chile

Consultado: 09/02/2007
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Anexo 25: Portada diario La Nación de Argentina

Consultado: 06/10/2004
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