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RESUMEN

En tiempos de la convergencia de medios, y al considerar a la musica como
un medio de comunicacién, la obra de Los Beatles es importante para
entender el transito de la comunicacién masiva a la mediatizacién de la
cultura. Las dimensiones culturales de su obra permiten entender los en-
tornos desde los cuales sus publicos crecian acompariados de la musica de
rock, desde hace cincuenta afios y hasta la fecha, es decir, las nuevas au-
diencias juveniles. A partir de algunas consideraciones y puntos de trabajo
de la mediologia de Regis Debray, el objetivo de este trabajo es proponer
un enfoque de una mediologia de los Beatles, la cual permitird explorar
mas adelante la conformacion de publicos de la musica de rock dentro de
entornos digitales e interactivos.
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ABSTRACT

In times of media convergence, and to consider music as a mass medium,
the work of the Beatles is important to understand the movement of the mass
communication media to mediatization of culture. The cultural dimensions
of the work of The Beatles help understand the environments from which
their audiences grew accompanied by rock music, for fifty years and to date,

1 El presente trabajo forma parte del proyecto de investigacion “Crecer en
la ciudad: musica, infancia y generaciones de jovenes” que se realiza en la
Universidad Iberoamericana Ledn.

2 Doctor en Ciencias Sociales por la Universidad de Colima, coordinador
del Cuerpo Académico de Comunicaciéon Post Medial en la Universidad
Iberoamericana Ledn, correo electrénico: hector.gémez@leon.uia.mx
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with new young audiences. After some considerations and work points me-
diology of Regis Debray, the aim of this paper is to propose an approach of
mediology Beatles, with which he can explore new audiences of rock music
in digital environments and interactive.
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Mediology, rock music, media convergence, Beatles, transmedia.

Introduccion. De la musica de rock y la comunicacion

El presente trabajo es parte de una investigacion mas amplia que
pretende explorar la manera como distintas generaciones de jovenes
han crecido escuchando la musica de rock en la ciudad de Ledn,
Guanajuato. De manera mas particular, la investigacion busca en-
tender la formacion de publicos de la musica de rock a lo largo de
varias generaciones para ganar en comprension sobre las transfor-
maciones en la cultura y en los medios de comunicacién y, para en
un momento posterior, encontrar pautas por las cuales los adoles-
centes actuales ingresan a una cultura mediatica dinamizada por
una comunicacion digital, interactiva y mévil.

Para cumplir con el objetivo de la investigacion se requiere de
varias rutas de acceso. Una de ellas remite a considerar algunos
aspectos de la dimension cultural del rock en lo social: las formas
cambiantes como ha actuado histérica y socialmente en espacios lo-
calizados, las transformaciones que ha propiciado en entornos que
han transitado de una cultura tradicional a otra moderna, y de ahi
a la postmodernidad. Por razones de espacio, parte de lo que se pre-
senta en este trabajo es una sintesis de algunas de las reflexiones y
acercamientos a esta ruta de exploracion.

Los estudios sobre la comunicacién y la musica, y en particu-
lar sobre la musica de rock, no son frecuentes. Como lo expresaron
hace algunos anos Miguel de Aguilera y Joan Adell (2010: 10), “han
seguido caminos separados”. Sin embargo, y conforme se ha venido
realizando la investigacion, la musica ha sido clave y fundamental
para la formaciéon de publicos culturales a lo largo de las décadas
pasadas, y ha quedado claro que, cuando se le contempla a la mane-
ra de un medio de comunicacién (Frith, 1978), su estudio permite
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entender algunos aspectos de los cambios en los medios de comuni-
cacion y en la cultura mediatica contemporanea.’

En pocas palabras: si atendemos la manera como la musica de
rock se conformé como un medio de comunicacién desde sus co-
mienzos, sus traslados hasta lo digital permiten comprender a la
comunicacién bajo atmdsferas como la cultura de la convergencia
de medios (Jenkins, 2008), el estrecho vinculo de lo musical con lo
visual, con sus antecedentes como el cine, la television y el video.
De igual manera, si atendemos a la musica como medio de comu-
nicacién es posible entender el papel que ha desempenado en la
conformacién de publicos culturales juveniles: como un resultado
del proyecto de la sociedad moderna de edificar un sujeto moderno
que emplea los recursos simbdlicos que se distribuyen por la cultura
medial (Thompson, 1998), y que hoy es una pauta clave dentro de
la vida de los jovenes, la pauta de transitar de la infancia a la adoles-
cencia donde hay una escalada de los medios de comunicacién hacia
una vida social alrededor de las ciberculturas y las redes sociales
(Morduchowicz, 2008), y la importancia que tienen las nuevas vi-
sualidades para su vida personal y social (Cabrera Paz, 2009).

Para el caso que se presentara en este trabajo se considera que es
necesario ganar en vision sobre algunas de las pautas constructivas
del vinculo de los medios de comunicacién con la musica de rock a
través del tiempo, y una ruta de entrada es a partir de las preguntas
sobre aquello que le ha hecho la musica de rock a la gente a lo largo
de varias décadas, asi como qué ha hecho la gente con el rock a lo
largo de sus biografias. Ante lo esbozado hasta aqui, es posible es-
tablecer el vinculo de cierto desarrollo histérico de los medios de
comunicacion con la aparicion y desarrollo de la musica de rock, y,
por otro lado, que ese proceso historico es fundamental en la actua-
lidad, y esto ultimo implica dos cosas: primero que la musica de rock

3 Visiones como las que provienen dellibro colectivo editado por James Lull
(1992), Popular music and communication, permiten entender que trabajar
la musica de rock como medio de comunicacion es un acercamiento a las
diversas formas como se ha construido la experiencia de una época a partir
de la produccién de musica, a las complejas relaciones que se establecen
con el mercado, la tecnologia, los medios de comunicacién, el papel que
tiene la visualidad del rock para el consumo, la aparicion de comunidades
de publicos, y la conformacién de una cultura del rock.
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ingresa a un entorno mediatico por el cual su pasado, su legado de
mas de cincuenta afos, es parte de la cultura digital bajo un entorno
general como la cultura mundo y la hipermodernidad; segundo: al
ser parte de la cultura digital hay una creciente tendencia a emplear
los procedimientos transmedia de la cultura medidtica contempora-
nea dentro de la industria musical (Evans, 2011).

Con miras a explorar lo que ha sido crecer escuchando musica
de rock, es decir, lo que le ha hecho el rock a las personas y lo que las
personas han hecho con el rock, es necesario entender los entornos
desde los cuales diferentes generaciones de jévenes fueron convoca-
dos como publicos culturales a través del medium de la musica. Lo
que a continuacion se presentard es una breve imagen de una pro-
puesta de que, si se emplean ciertos procedimientos de la mediologia
(Debray, 1995) para comprender la obra musical de Los Beatles, es
posible entender el ambiente cultural desde el cual construyeron su
legado musical, la cultura que emand del medium de la musica del
rock, la pauta para organizar en el tiempo a los publicos de la mu-
sica del rock y la formacién de sus publicos. El universo simbdlico
creado por Los Beatles a lo largo de su trayectoria como grupo, antes
y después de su disolucion, describe en buena parte algunos rasgos
de la conformacion de varias generaciones de publicos del rock, asi
como la vigencia que se tiene actualmente con las nuevas genera-
ciones, adolescentes fans de Los Beatles, y el modo como acceden,
escuchan y usan la musica de Los Beatles bajo entornos digitales, y
la dinamizacién de la herencia cultural de Los Beatles a través de
estrategias transmedia. En tiempos de la convergencia de medios,
la obra de Los Beatles nos puede dar una imagen de lo que ha sido
la musica como un medio de comunicacion, y a partir de ello, nos
puede revelar algunas de las dimensiones de la comunicacion actual,
bajo los entornos digitales, el proceso de transformacién desde la
comunicacion de masas hasta la mediatizacion de la cultura.

El trabajo esta dividido en tres partes. En el primero se hacen al-
gunas reflexiones sobre la mediologia de acuerdo a la visién de Regis
Debray, y se hace mencién de algunos de sus principios para po-
der vincularlos con la exploracion del caso de la musica de rock. En
un segundo momento, se abren tres apartados para hacer algunos
apuntes de lo que seria aplicar la mediologia a la obra de Los Beatles
con miras a considerar una mediologia de Los Beatles. Finalmente,
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se esboza un recuento de la obra de Los Beatles y desde ahi se asume
sus etapas, las cuales implican cambios en la mediologia del rock, en
la forma de escuchar y crear publicos de rock. Lo importante de este
ultimo apartado es que prepara el terreno para otro acercamiento a
la mediologia de Los Beatles: las formas como las nuevas generacio-
nes estan creciendo con Los Beatles.

Mediologia y musica del rock: organizar el ruido

La pauta para proceder es colocar la mirada en las transiciones que
se han dado en la cultura y en la comunicacién desde la segunda
mitad del siglo XX y hasta la fecha. Por ello se asumen dos apuestas
para un acercamiento conceptual y metodologico: enfocar el estu-
dio sobre la obra musical de Los Beatles y trabajarlo desde ciertas
indicaciones para el estudio de la mediologia desarrollada por Regis
Debray (2001), y con ello intentar hacer algo que se propone deno-
minar como la mediologia de Los Beatles.

La importancia de la obra de Los Beatles, musical y visualmente
puede ser considerada bajo dos aspectos: primero, desde que se ha-
cen mundialmente conocidos y hasta la fecha siguen teniendo una
considerable importancia tanto en la industria de la musica como
en la conformacion de publicos de musica entre las actuales gene-
raciones de adolescentes, por lo cual es posible sefialar que no solo
tuvieron un impacto en la cultura moderna de los sesenta, sino que
a partir de entonces contribuyeron a conformarla. La cultura mo-
derna estd estrechamente relacionada con el legado musical y visual
de Los Beatles. Por otro lado, cuando se observa un entornos como
la convergencia de medios y estrategias transmedia para dinamizar
mercados y conformar audiencias, es posible entender que Los Beat-
les, con el tiempo, se fueron conformando como un corporativo que
persiste hasta el presente, y por el cual aplicaron de manera ejemplar
una estrategia comunicativa a la par de una creatividad musical:
su obra musical fue hecha para ser vista y con ello impactar en sus
publicos y llegar a ser parte de sus vidas social y biografica. Como
la musica rock que ha permanecido por mas de cincuenta afos, lo
mismo ha sucedido con la obra y la empresa de Los Beatles: varias
generaciones han crecido con ellos, y eso habla de transitos en la
cultura mediatica, los medios y los publicos.
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De acuerdo con Regis Debray (2001: 13), una ciencia se carac-
teriza por un punto de vista y no por un objeto de estudio. De esta
manera la mediologia no tiene por fin el estudio de un objeto, sino
un punto de vista dentro de las ciencias humanas: sin excluir a la
comunicacion, la mediologia estudia al hombre que transmite. Es-
pecifica Debray (2001: 16):

Agrupemos bajo el término de transmision todo lo que ten-
ga que ver con la dindmica de la memoria colectiva; y bajo el
término de comunicacion, la circulacién de los mensajes en
un momento dado. O mejor dicho, resaltando la oposicion,
diremos que comunicar consiste en “transportar una infor-
macion dentro del espacio”, en el interior de una misma es-
fera espaciotemporal, y transmitir, “transportar una infor-
macion dentro del tiempo”, entre esferas espaciotemporales
distintas”... La transmision tiene un horizonte histdrico, y
su base de partida es una prestacion técnica (por medio de
la utilizacién de un soporte). En un caso, relacionado un
aqui con un alld se logra una conexioén (y por lo tanto se
hace sociedad); en el otro, relacionando un antafo con un
ahora, lograremos continuidad (y por tanto cultura).

Dentro de la vision de Debray, la mediologia abarca toda institu-
cién que se organiza para pervivir en el tiempo. Daniel Bougnoux
(2005: 74), sefala que para la mediologia de la vertiente de Debray,
un medio de comunicacion seria “lo que sostiene entre, y lo que al
vincularnos nos organiza; lo que permite, especialmente, decir de
manera duradera, nosotros”. Agrega:

Mas alla o mas aca de los medios de comunicacién en un
sentido estricto, una mediologia se interesara, por lo tanto,
por esos entornos, indisolublemente sociales y técnicos, que
modelan y reciclan nuestras representaciones simbdlicas y
nos permiten mantenernos juntos.

La mediologia, entonces, es una perspectiva de estudio de las
formas técnicas y simbdlicas que han devenido en el tiempo y han
formado parte del disefio de una cultura. La mediologia busca pau-
ta que conecta entre una agrupacion o instituciéon que organiza un
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material simbolico para que un grupo, publico, tribu, fans, audien-
cias participen a partir de un acto comunicativo, pero igualmente a
partir de un material simbolico que debe pervivir en el tiempo por-
que de no ser asi, muere como instituciéon y como simbologia. Es el
trabajo dentro del espacio (comunicar) y a través del tiempo (trans-
mitir): para crear y conservar un imperio, una ideologia, una fe reli-
giosa, una civilizacion, o, la audiencia de una empresa o una marca
comercial, porque ofrece una propuesta para reunir a las personas,
simbolica y afectivamente, y eso es parte del disefio de la manera
como la cultura pervive por la accién de un medio, cuya semidsis se
realiza por un tipo de medium (tecnologia).

Cuando Regis Debray (1995: 61) sigue la maxima que empleo
Rudolph Hirsh para hablar de lo impreso en los siglo XV y XV1, al
decir que la television “no cambi6 nada y lo transformé todo”, esta
indicando uno de los principios de la mediologia: la televisién no
inventd nada, sélo redefini6 al organizar de otra manera lo que ya se
venia haciendo a través de otro soporte, de otro medium. A partir de
lo anterior se podria decir que la musica del rock “no cambié nada
y lo transformé todo” porque como expresaria por su parte Jaques
Attali (2011: 11) no “ocurre nada esencial en donde el ruido no esté
presente”. Cuando Attali (2011: 14) afirma que “Joplin, Dylan o Hen-
drix dicen mas sobre el suefio liberador de los afos sesenta que nin-
guna teoria de la crisis”, no solamente esta seflalando que la musica
es profética porque anuncia los cambios politicos y de percepcion
que estan por venir, las distintas maneras como el ruido social se ha
organizado como una invencion reciente desde el siglo XVIII cuan-
do la musica “se funde en una totalidad” (2011: 11), hasta los tiempos
recientes cuando la musica se ha convertido en mercancia y con ello
se anuncia “una sociedad del signo, de lo inmaterial vendido, de la
relacion social unificada con el dinero”. La propuesta de Attali lleva
a considerar dos de los principios clave de la mediologia.

En primer lugar, que a través del estudio de la musica de rock es
posible explorar el traslado de la mediasfera que se realiz6 en el siglo
XX. En segundo lugar, la reorganizacién de la musica de rock bajo
dos principios clave: comunicar y transmitir, es decir, impactar con-
tinuamente y permanecer en el tiempo. En términos de la mediolo-
gia se trata de empresas que ponen en la escena publica una idea que
“conmueve a las multitudes” (Debray, 1997: 16) y que no solamente
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deben ser maquinas de comunicar, sino igualmente de transmitir,
de perdurar en el tiempo, de crear vinculos de las personas con los
muertos porque es algo que se hereda.

Entonces, es posible pensar una mediologia del rock porque
permite ubicar en su propia historia como uno de los principales
motores y medios para el trdnsito de una medidsfera centrada en la
grafosfera (cultura de lo impreso) a una centrada en la videoesfera
(cultura de lo audiovisual).

Punto clave para proceder a entender y a conformar una medio-
logia del rock es, por un lado, entender lo que se construyé con la
musica a partir de la transiciéon en la mediologia hacia la videoes-
fera, es decir, el estrecho vinculo con lo visual y la manera como la
television y el video re-organiza la creacion, interpretacién y con-
sumo de musica.* Por otro lado, un procedimiento medioldgico del
rock procederia a localizar los momentos musicales que al ser trans-
mitidos masivamente, adquieren dimensiones aumentadas porque
no solamente tienen un impacto amplio y profundo en las audien-
cias, sino que se convierten en meta-imagenes (Mitchel, 2009), es
decir, imagenes que sintetizan las herencias del pasado del legado
de la musica de rock porque remiten y hablan de otras imdgenes,
se inscriben en la representaciones colectivas como una dimensién
inédita para fundar un nuevo imperio musical, parte organica de su
memoria histdrica.

Los momentos musicales parecen un producto de la ingenieria de
la comunicacion social porque suelen ser preparadas para impactar
en lo colectivo, y se distinguen de un acto comunicativo de la musica
de rock porque a partir de ellos se reorganiza la industria musical,
los imaginarios y percepciones de las audiencias y sus publicos. Por
lo mismo, estdn estrechamente relacionados con un medio de co-
municacién y un medium tecnoldgico para crear un espacio sonoro
que administre afectividades de sus fans, y le administre una ima-

4 Como medio de comunicacion, el rock ha tenido variaciones por el tipo
medium que ha empleado para generar musica de rock: por eso ha sido
distinto a otros géneros musicales populares, ha sufrido modificaciones
sensibles bajo los entornos acusticos, electrénicos y digitales. Asimismo,
su medium para explorar la musica lo llevé a explorar y a actuar con otros
medios que se erigieron como centrales a partir de la videoesfera, sobre
todo la television y, luego, el video.
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gen particular. El impacto en la industria y en la memoria colectiva
es de aquellos que marcan un cambio porque parecen expresar: esto
lo cambia todo.

Entonces, es posible pensar que la musica rock tiene una medio-
logia y, como parte de ella, Los Beatles construyeron su propia me-
diologia:®> ademds de actos comunicativos, establecieron momentos
musicales que impactaron tanto en su trayectoria, como en la cultu-
ra de la musica de rock.

Hacia una mediologia de Los Beatles. Tres breves
anotaciones

Primera. Visualidad y culturas del rock

Partiendo de la idea de Lewis Lapham (1996) de que en el presente es
mas facil entender las propuestas de McLuhan cuando comenzaba a
hablar de la aldea global, quiza sea igualmente util sefalar la impor-
tancia que ha tenido la visualidad de Los Beatles y en la musica del rock
en general a partir de una figura que comenz6 a moldear la economia
politica de la época que veia finalizar el siglo XX: Michael Jackson.

La trayectoria, la obra de Michael Jackson, y el lugar que llega a
ocupar en la industria y en la cultura de la musica del rock, permite

5 Los Beatles deben ser vistos como un corporativo que ha participado
dentro de la industria de la musica del rock y conformé una obra musical
por la cual impact6 a la cultura moderna. Para que Los Beatles tuvieran el
impacto que tuvieron, debieron actuar como ingenieros de la comunica-
cién: ademas de hacer musica, habia que ofrecer un espectaculo, y para ello
el empleo de diversas estrategias de expresiéon y de comunicacion fueron
claves, sobre todo el uso de los medios audiovisuales porque se compren-
di6é que escuchar musica de rock es verla a través de distintos recursos de
lo visual. Es por ello a lo largo de la presencia y obra de Los Beatles que
desarrollaron durante la década de los sesenta, se pueden contemplar dos
principios de la mediologia: el transito de la grafosfera a la videosfera, la
permanencia en el tiempo, y a partir de ello es posible localizar vincu-
los con la importancia que tiene la visualidad en los tiempos actuales, las
transformaciones de la cultura mediatica, algunos de los rasgos de lo que
le ha hecho el rock a distintas generaciones de jovenes.
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entender lo que sucedi6 en otros momentos del rock, casi desde sus
origenes hasta finalizar el siglo XX, por lo menos. En términos de la
mediologia, el vinculo del rock con la television no solamente gene-
raba actos comunicativos para incorporar a la audiencia, sobre todo
a la juvenil, a la experiencia naciente de esta musica y la cultura que
se estaba formando a su alrededor, sino a crear momentos fundacio-
nales de su legado dentro de la musica de rock como sucedié con el
momento cuando Michael Jackson bailé el moonwalk frente a la te-
levision, o en otros momentos musicales Elvis Presley y Los Beatles
se presentaron ante un auditorio televisivo y marcaron a la musica.
Mark Fisher (2014: 59) da una pauta para ello:

En los aspectos mas importantes, los Beatles y Michael Jack-
son fueron muy parecidos, ya que ambos alcanzaron una
popularidad masiva que excedi6 todos los limites y traspasé
muchas divisiones culturales... La fama de Jackson, como
la de Los Beatles antes que él y la de Elvis antes que ellos,
solo fue posible en una era de “cultura de masas” que ya
no existe. En la época de la produccién en masa fordista y
el marketing masivo, los productos culturales también se
vendian masivamente. Este proceso alcanzé un nuevo ni-
vel de intensidad cuando la television reemplazé al cine y
las radios como los medios masivos dominantes. Elvis, Los
Beatles y Michael Jackson son figuras de un periodo entre la
introduccion de la television de aire y la television por cable,
los juegos de video hogarefios e internet.

Las reflexiones de Mark Fisher (2014) llevan a considerar dos ele-
mentos que ha trabajado Simon Firth (1988) en relacion a la creacion
de la musica del rock y su relacion con el desarrollo tecnoldgico y con
los medios de comunicacién para definir a la musica de rock y sus
sucesivas evoluciones en la manera de producir y escucharla, lo cual
se relaciona con los principios indicados por la mediologia. En primer
lugar, los transitos en la mediasfera. Desde la mirada de Joshua Clo-
ver (2014) la musica del rock se ha movido en tres periodos marcados
por distintos médiums de hacer musica: lo actstico, lo electrénico y lo
digital. Menciona que en el segundo periodo, que tiene una extension
y vigencia de 1948 a 1973, un lapso que tiene su madurez con Los
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Beatles. En segundo lugar, el papel preponderante de lo visual para
escuchar musica. Lo anterior igualmente lleva a considerar aquello
que algunos autores han venido sefialando, sobre todo a partir de re-
flexiones de Simon Frith (2002), del estrecho vinculo de la musica del
rock con la visualidad: el rock ha sido una musica para verse. El tran-
sito de escuchar musica a través de la radio a la television implico, por
un lado, la manera como el matrimonio cercano de la industria de la
musica con la radio se ampliaba pero igualmente se alteraba, porque
entonces escuchar era ver. A diferencia de lo que sucedi6 con otros
géneros musicales del pasado, la television, como después el video y lo
digital, fue un factor fundamental para la popularizaciéon de la musica
del rock, de su introduccién y familiarizacién como una pauta para
ser joven porque por ahi circulaban de manera abierta y masiva los
principales cddigos que pautaban ser joven.

Segunda. En tiempos de la aldea global: miisica para
todos los dias

En su libro, The Beatles and McLuhan, el musicélogo Thomas Mc-
Farlane (2013) retoma a otros autores para sefialar que la mayoria
de las personas han manifestado que la importancia de Los Beatles
ha sido por su musica pero se ha dejado de lado que la relevancia de
su creacion musical fue a partir de explorar sistematicamente los
medios electrénicos para grabar sonidos. De acuerdo con Simon
Reynolds (2010: 86), los Beatles expandieron su musica mas alla del
formato tradicional del rock, algo que se comienza a anunciar en
algunas canciones de Rubber Soul, pero es ejemplar en el album Re-
volver, como es el caso de la canciéon “Tomorrow never knows”.®

De acuerdo con McFarlane, Los Beatles no sélo tuvieron un sen-
tido del timing de estar en donde debian de estar, y en la forma como
debian hacerlo, sino que estuvieron en una época de exploracion de
la tecnologia y los medios que provenian de la electricidad y que da-

6 De esta cancidon dice Reynolds (2010: 91): “La cancién de Los Beatles
es un artefacto de estudio, imposible de reproducir en vivo... Una obra
maestra de la fonografia (el término que usa Evan Eisenberg para el arte
de la grabacién), “Tomorrow...” es una ficcién sonora, un pseudo-evento
conjurado mediante sobregrabaciones y tomas multiples: nunca sucedié”.
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ban la posibilidad de estar de una manera inédita en el tiempo pre-
sente, desintegrando la concepcién y experiencia lineal del tiempo,
al explorar ambitos del sonido como nadie lo habia hecho anterior-
mente. Las observaciones de McFarlane sobre la importancia de Los
Beatles al impactar en la creacion de sonidos a partir de tecnologias
que distinguen a la era eléctrica, la comprension de su impacto glo-
bal y permanente en la aldea global, igualmente lleva a considerar
el impacto en la visualidad que se estaba explorando y edificando a
finales de los cincuenta y a principios de los sesenta. Ambas explo-
raciones anuncian transformaciones culturales profundas que hoy
son parte de una visualidad que coincide con entornos como la glo-
balizacion y la hipermodernidad (Buck-Morss, 2005).

En este punto son importantes las reflexiones de Regis Debray
(2007: 5) sobre la mediasfera dentro de su propuesta metodolégica
para fundar la mediologia. Debray ubica el fin de la grafésfera y el
inicio de la videoesfera en 1968 por principios politicos y mediold-
gicos en Francia, debido al verano del 68 en Paris, pero es posible
pensar que un antes hubo un acontecimiento que marcaba el inicio
de la videoesfera: la transmision en via satélite y a nivel mundial del
programa Our World, el 25 de junio de 1967, por el cual, y por pri-
mera vez en la historia de la humanidad, hubo un enlace televisivo
en los cinco continentes para observar en tiempo real.

Tercera. Musica y visualidad seductora

En su libro, Comprender los medios de comunicacion, Marshall
McLuhan (1996: 35) cita al cardenal Newman cuando hablé de Na-
poledn: “Comprendia la gramatica de la polvora”. Con ello McLuhan
queria sefialar que Napoledn prestaba atencion a otros medios de
comunicacion para tener ventajas sobre sus enemigos. Algo similar
se podria aplicar a Los Beatles como un corporativo: “Comprendian
el lenguaje del entretenimiento”, y con ello se quiere decir que Los
Beatles prestaban atencion a otros medios de comunicacion para te-
ner ventajas sobre su competencia al comprender que el medium de
la musica que se crea a partir de la segunda mitad del siglo XX se
hace a través del codigo del entretenimiento, y, para ello, debieron
trabajar con la percepcion de los publicos del momento y la mayor
evidencia fue la creacion del fendmeno de la beatlemania, para lo
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cual fue necesario crear una iconografia de Los Beatles. En términos
de McFarlane (2013), debieron crear una poética del sonido a partir
de la exploracién musical y la creacién de musica que les permitia la
nueva tecnologia, y cuando se habla de una poética del sonido de los
Beatles, se debe reconocer que esto no significa solamente el trabajo
aural, sino igualmente literario y visual (Womack y Davis (2006).

A partir de que fueron mundialmente famosos pusieron atencion
a las herencias culturales y musicales de su pasado para recuperar su
memoria, hacerla presente, y comenzar a fundar una nueva memo-
ria, histdrica, real o imaginaria (Daniels, 2006). Esto puede ser visto
en el periodo de crear el album Sgt. Peppers, el momento cuando Los
Beatles adquieren consciencia de los cambios en el espectaculo que
tenian que crear, una experiencia musical a través de lenguajes, re-
cursos literarios y el apoyo de la visualidad para que su obra se con-
virtiera en memoria colectiva, la marca de una época y de biografias
para ingresar al sentimiento de un momento, a la conformacién de
una identidad y de un sujeto moderno (Northcutt, 2006).

La visualidad, entonces, fue clave en la construccion de la beat-
lemania, al ser parte integral de Los Beatles, como grupo e indivi-
dualmente, y de cada obra que crearon a lo largo de diferentes fases
de su trayectoria. Como sucedié con el empleo de la tecnologia de
grabacion y de reproducciéon del sonido que hubieron de trabajar
con lo disponible del momento para luego ir incorporando recursos
e instrumentos que estaban llegando y eran innovadores para esa
época, igualmente fue incursionar en nuevos ambitos visuales como
fue el caso del mundo del video en dos direcciones: primero, como
una manera de estar presentes en varios lugares del mundo ante la
imposibilidad de estar de gira permanentemente, y, segundo, como
una via para comenzar a promocionar su musica, cosa que sucedio a
la par de la exploracion de nuevos recursos para explorar la musica
y grabar canciones, como ocurrid a partir de la etapa del Sgt. Pe-
ppers, siendo embleméticos los videos de “Stawberry fields forever”
y “Penny Lane”.

El recurso de las peliculas fue ejemplar. Si ya habian sido cono-
cidos a nivel internacional por la presentacion en el programa tele-
visivo de Ed Sullivan en febrero de 1964, la primera pelicula que se
estrend en ese mismo afio, A hard day’s night, despert6 la atencion
y la percepcion de su publico y con ello se propicié una concentra-
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cién de energia a través de la creacién de lo que Kenneth Womack
y Todd Davies (2006) sefialan como la mitologia que sustentaria la
introduccion, renovacién y conservacion de la beatlemania. Con la
siguiente pelicula, Help, y después con Yellow Submarine y el pro-
grama para la television, Magical and Mystery Tour.

La estrategia empleada en el tiempo habla de como comunicar
algo a la audiencia para administrar un estado de dnimo, pero igual-
mente constituir un legado en el tiempo a través del fenémeno de
la beatlemania (Debray, 1997). No es gratuito el tono, la narrativa y
la estética de las tres peliculas, pero sobre todo de las dos primeras:
tras su referencia al teatro y al cine del absurdo, pero igualmente a
otras tendencias del cine y del arte, como el empleo de la parodia
de los mismos Beatles. Con ello se conformaron textos para actuar
como paratextos: la vida que se presenta en la pantalla es un indice
de sus vidas personales, se diluye la frontera que las separa, cons-
tituye un espacio para la relacion, el vinculo y la exploracion entre
ambas, porque los Beatles se convierten en personajes en la vida real
para la audiencia (Gray, 2010: 34).

Visualidad: la creacion de un mito (y de un imperio)

Para un estudio de la visualidad de los Beatles, como para entender
su mediologia, es necesario trabajar dos vectores en el tiempo: el
vinculo de Los Beatles con lo visual y la cultura visual generada por
los Beatles. La visualidad se mueve a través de esos dos vectores y el
punto que conecta la creacion de un cuerpo textual, que puede ser
explorado de distintas maneras en el tiempo, es a partir de entender
dos elementos que actuardn como ejes de la lectura, re lectura y re-
creacion de la visualidad de los Beatles: las etapas de la trayectoria de
Los Beatles, y las diversas generaciones de publicos de Los Beatles.
Es decir, en un primer momento se refiere a la presencia de Los
Beatles a través de una logica que implica trabajar la relacion del
tiempo en el espacio, la manera como la cultura se manifiesta en
el tiempo asi como en una sucesion temporal, pero en un segundo
momento, mediante una serie de lineas del tiempo que conforman
la historia cultural de Los Beatles y las diversas formas de experi-
mentar el tiempo de una cultura a través de la propuesta estética y
simbdlica de cada una de sus obras. En el trazado de ambos ejes se
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puede pensar a la historia cultural como diferentes paisajes estéticos
en el tiempo, algo que podriamos llamar como los beatlescapes.

Una primera forma de entrar a explorar los beatlescapes es recono-
ciendo dos eras: la primera, es decir, la de Los Beatles 1.0, aquella que
se materializa a finales de los cincuenta y a lo largo de todos los sesen-
ta, es decir, los sixties Beatles; la segunda, la de los Beatles 2.0, aquella
que se da una vez que se separaron y que con la llegada de lo virtual
retornar de manera digital, algo como lo que Holly Tessler (2010) pro-
pone como la construccion de los post-sixties Beatles, que abarca la
etapa de los Beatles como solistas. Pero cuando la beatlemania vuelve
a dinamizarse fue a mediados de la década de los noventa y durante la
primera década del siglo XX a partir de los mundos digitales, cuando
se pone en movimiento algo que se podria denominar los digital-six-
ties Beatles. En esta nueva era de los beatlescapes es posible observar
dos fases. Esto lo podemos ver en el cuadro 1:

Cuadro 1: Beatlescapes Erasy fases
Era Fase: Momentos: Peliculas: Mitologizacion:
Beatles
1.0
Pre-Beatles "Quarrymen
1957-1962 * Beatles:
Cavern,
Hamburgo

* Please please

me
* With the
“ ,
Beatles ?Tﬁi 4 dav’s mA}E ard day’s | Mitologizar
1962-1965 ) ¥ . * Re-mitologizar
night Help
* Beatles for sale
* Help
* Rubber soul
Post Beatles Revolver * Desmitologizar
e Sgt. Pepper * Magicaland | , "8
fase eléctrica . Mitologizar
Magical and mystery tour

1966-1967 * Re-mitologizar

mystery tour
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Era Fase: Momentos: Peliculas: Mitologizacion:

Beatles
1.0
* Yellow
Post submarine
Beatles fase | * The Beatles * Re mitologizar
Modernista (white album) * Desmitologizar
1968-1970 * Abbey Road
* Let it be
Beatles
2.0
* The Beatles
anthology N
Pre digital * Live at the BBC The Beatles
o oy anthology " . .
Beatles Let it be... *Love Re-mitologizar
1994-2008 naked
*1
* Love

. .z *
* Remasterizacion A hard

de la obra Elay’s nighs :
L. Completa remasterizada
g;ig:l * Beatles rock . ieno“f * Mitologizar
submarine . .
2009... b?nd (remasterizada) * Re-mitologizar
* iTunes
ot h Magical and
Live at the mystery tour
BBC-Vol. 2 (remasterizada)

Fuente: elaboracion propia a partir de varias fuentes documentales.

Los Beatles adquieren su definicion visual cuando entran a la in-
dustria de la musica, indicada en su propia leyenda cuando forma-
lizan su relacion laboral con Brian Epstein. Fueron los Beatles que
el mundo conocio, aunque antes hubo un primer periodo, desde su
formacion hasta los momentos previos de su encuentro con Brian
Epstein y la grabacion de su primer sencillo.

Fue en el segundo momento de la trayectoria de Los Beatles don-
de aparece el primer momento mediolégico disefiado por la maqui-
naria que los impulsaba: la presentacion en el programa de television
de Ed Sullivan como parte de una estrategia de ingreso al mercado
internacional y la conquista del publico juvenil norteamericano. Lo
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que sucedid con esa primera visita fue darse a conocer masivamente
bajo una estrategia internacional, que se logrd a partir del progra-
ma y se consolidé a nivel mundial meses después con la pelicula A
hard day’s night, cuando se renovo el entusiasmo causado en Estados
Unidos y se presenté para el mundo como un fragmento de la mito-
logia Beatles por explotar durante algunos afios, como sucedié con
la segunda pelicula, Help.

El segundo momento medioldgico se dio en otro contexto de la
cultura en el mundo y en la misma trayectoria de Los Beatles. En el
transito entre 1965 y 1966, la musica y la imagen de Los Beatles es-
taban cambiando radicalmente, momentos en que experimentaban
con culturas, referencias misticas, literarias y artisticas, con estados
alterados de conciencia, pero igualmente con la nueva tecnologia
para crear y reproducir musica. A nivel musical y cultural es el pe-
riodo cuando parece que los Beatles realizan un momento medio-
légico dentro de la musica del rock, cuando se puede decir que no
cambiaron nada y sin embargo lo cambiaron todo, cuando sacaron
al mercado su disco Sgt. Peppers, una obra que no es un agregado
de canciones, como era antes, sino una obra bajo una concepciéon
global y con una organizaciéon en si misma como la propuesta de un
viaje, una peregrinacion.

A partir del album, Sgt. Peppers, fue posible ver un album como
una obra en general, es decir como un texto en si mismo, y donde
se puede observar que entre las canciones existe una relacion inter-
textual, y con ello que es una obra estética en busqueda de su pro-
pia unidad (Marshall, 2006). Pensando a partir de las reflexiones
de Carlos Scolari (2008) sobre la estética posthipertextual, en par-
ticular cuando expresa, haciendo referencia a Umberto Eco (1981),
que cada texto busca su lector modelo, y que cada interfase busca
su usuario, con la obra del Sgt. Peppers sucedi6 algo por el estilo.
Antes de esta obra, los discos en su formato long play (LP) tenian
la cualidad de agregado de canciones y cada una de ellas era un
texto independiente del otro, de ahi la importancia de los extended
play (EP), es decir, las canciones que se elegian para ser destacadas
del LP y competir en las listas de popularidad, lo cual indicaba el
éxito del grupo. Con los primeros discos de los Beatles, sus publi-
cos fueron creados como espectadores textuales de las canciones,
mientras que a partir del Sgt. Peppers cada obra demandaba otra

247



actitud, la de una escucha intertextual, algo que evolucionara con
el tiempo a otro tipo de escucha conforme se pasa a otro soporte
tecnoldgico para escuchar la musica y la obra de Los Beatles, sobre
todo en su fase digital.

Es una tercera fase de los Beatles porque su musica ha dado un
cambio y en gran parte se puede apreciar por los cambios en el
mundo, porque el mismo mundo se hace presente en todos lados y
de manera simultanea, y el medio para hacerlo es la television via
satélite, un primer sintoma de la realidad indicial que la television
venia anunciando y que se haria realidad generalizada unos meses
después con el advenimiento de la videoesfera. Es el momento de la
era de la electricidad que edifica la aldea global, y Los Beatles habian
entrado en ella con discos como Revolvery Sgt. Peppers, y lo realiza-
ron al presentarse en el programa Our World e interpretar “All you
need is love”.

El efecto fue global, y fue otro momento donde la television
parecia que no habia cambiado nada, pero lo habia cambiado. Al
aplicar el método que propuso Marshal McLuhan, con su hijo
Eric, en su libro, Las leyes de los medios, para analizar una tec-
nologia, Thomas McFarlane (2013: 64) realiza un analisis de la
produccién de la cancidn, “All you need is love”, y esboza el si-
guiente resultado:

Figura 1 Tetraedro de “All you need is love”
Enhances the simultaneous, Reverses (flips) from the
the global, the resonant simultaneous into the sequential

Enhance | Reverse

Obsolesce
Obsolesces the distinctions
between
here and there, now and then...

Retrieve
Retrieves an acoustical world
of interstructural resonance

Fuente: McFarlane, 2013: 64.

Para McFarlane (2013: 65), y como habia sucedido con el disco
del Sgt. Peppers, con “All you need is love” Los Beatles pusieron en
escena los principios sefialados por McLuhan en su concepcion de
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la aldea global, pero igualmente es un indicio de la mediatizacién
hacia un transito que devendra décadas después en la modernidad
tardia, en la globalizacidn, es decir la emergencia de la experiencia
social y colectiva de las personas como sujetos modernos, un nuevo
orden del proyecto de la modernidad, de acuerdo a John B. Thomp-
son (1998) cuando los sujetos modernos no solamente emplean pro-
puestas simbolicas que provienen de los medios mds que aquellas
que provienen de sus culturas locales, sino que los incorporan en su
vida parala interaccion social y la edificacion de su subjetividad y las
pautas de sus narrativas biograficas, y cuya principal manifestacién
son la constitucion de subjetividades como publicos o fans, y las re-
laciones de los fans con sus fandoms.

Roll up for the mystery tour. Pretendiendo cerrar

Es posible entender que el vector del tiempo en el espacio que im-
plicaba a la trayectoria de Los Beatles se interrelaciona con otra de
sus dimensiones: la trayectoria intergeneracional de los fans de Los
Beatles. En tiempos de una ecologia de medios como lo hace mani-
fiesto la convergencia de medios, no solamente el tema de los fans
y las comunidades digitales son parte del escenario de los nuevos
publicos de los medios, sino que igualmente se va considerando que
se gesta una identidad generacional ante un tipo de experiencia me-
diatica definida por las sucesivas y rapidas alteraciones de los sopor-
tes tecnologicos, del mercado, y de la cultura mediatica resultante
(Ando, 2014). Aqui toca hacer dos observaciones.

En primer lugar estd la observacion de que las audiencias como
publicos es una categoria que implica su construccion sociocultural a lo
largo del tiempoy con el tiempo, y que eso mismo sucede con la categoria
delos fans. En segundo lugar esta la interrelacion de la trayectoria de Los
Beatles en el tiempo con la genealogia de sus publicos o fans porque, por
un lado, en cada fase de Los Beatles se puede encontrar la conformacion
de una unidad estética que esta alterandose y transformandose incluso
mas alla de su disoluciéon como grupo debido a los soportes tecnoldgicos
para producir, distribuir y consumir su musica y sus imagenes, y porque
las alteraciones estéticas implicaban para sus publicos una actitud de
publicos modelo de los Beatles. Retomando a Carlos Scolari (2008) y
su propuesta de la estética poshipertextual, es posible pensar que cada
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generacion de publico de Los Beatles fue conformada por la estética
resultante del soporte tecnoldgico, y desde ahi se puede definir el tipo
de lectura, re-lectura desde donde han escuchado la musica y han visto
las imagenes de Los Beatles.

Ruptura importante y fundamental es la que realizan los digi-
tal fans. Una forma de verlo es que el acceso a materiales sobre los
Beatles en el ciberespacio es una nueva experiencia estética que se
realiza para generar materiales o narrativas de corte afectivo cuyo
pathos emocional se realiza mientras se juega, se interrelaciona, se
comparte. Es por ello que la comunidad de nuevos fans son funda-
mentales en los tiempos recientes porque son ellos quienes amplian
y expanden el mundo de Los Beatles, lo hacen actual en el mundo
del ciberespacio. Observarlos bajo dpticas como la estrategia trans-
media es fundamental.

BIBLIOGRAFIA

Aguilera, M. y Adell, J. (2010). “Mediaciones en el nuevo escenario
digital. Musica y pantallas”, Comunicar, 34, (XVII), 10-14.

Ando, R. (2014). “What does TV actually mean? New consumer
experience and generations”, Participations, (11), 2, November,
156-181.

Attali, J. (2011). Ruidos: Ensayo sobre la economia politica de la mii-
sica. México: Siglo XXI.

Bougnoux, D. (2005). Introduccion a las ciencias de la comunicacion.
Buenos Aires, Argentina: Nueva Vision.

Buck-Morss, S. (2005). “Estudios Visuales e Imaginacion Global”,
en Brea, J. L. (Ed.), Estudios Visuales. La epistemologia de la vi-
sualidad en la era de la globalizaciéon. Madrid: Akal y Estudios
Visuales, 145-159.

Cabrera Paz, J. (2009). “Convergencia: tecnologias del contacto”, en
Aguilar, M. A, Nivén, E., Portal M. A. y Winocur, R. (Coords.),
Pensar lo contempordneo: de la cultura situada a la convergencia
tecnoldgica. Barcelona, Espana: Anthropos y Universidad Auto-
noma Metropolitana, 263-276.

Clover, J. (2014). “Michael Jackson en el restaurante Vingteme Scie-
cle”, en Fisher, M. (Ed.), Jacksonismo: Michael Jackson como sin-
toma. Buenos Aires: Caja Negra, 79-87.

250



Daniels, S. (2006). “Suburban pastoral: ‘Strawberry fields forever’
and the sixties memory”, Cultural Geographies, 13, 28-54.

Debray, R. (1995). El estado seductor: las revoluciones medioldgicas
del poder. Buenos Aires, Argentina: Manantial.

(1997). Transmitir. Buenos Aires, Argentina: Manantial.

(2001). Introduccion a la mediologia. Barcelona, Es-
pana: Paidos.

(2007). “El socialismo y la imprenta”, en New Left
Review. Ediciones Akal, septiembre-octubre, 46, 5-26.

Eco, U. (1981). Lector in fabula. Barcelona, Espafia: Lumen.

Evans, E. (2011). Transmedia television: audiences, new media and
daily life. New York, London: Routledge.

Fisher, M. (2014). “El fin del jacksonismo”, en Fisher, M. (Ed.), Jac-
ksonismo: Michael Jackson como sintoma. Buenos Aires: Caja
Negra, 45-53.

Frith, S. (1978). The sociology of rock. London, England: Contable.

(1988). “El arte frente a la tecnologia: el extrafio
caso de la musica popular”, Papers, 29, 178-190.

(2002). “Look! Hear! The uneasy relationship of
music and television”, Popular Music, 21, 3, 277-290.

Gray, J. (2010). Show sold separately: promos, spoilers, and other
media paratexts. New York, London: New York University Press.

Jenkins, H. (2008). Convergence culture: la cultura de la convergencia
de medios. Barcelona, Espaia: Paidos.

Lapham, L. (1996). “Introduccion a la edicion de la MIT Press: el ahora
mismo”, en Mcluhan, M. Comprender los medios de comunicacion:
Las extensiones del ser humano. Barcelona, Espana: Paidds, 9-22.

Lull, J. (editor) (1992). Popular music and communication. Newbury:
California: SAGE.

Marshall, I. (2006). “I am he as you are he as you are me and we are
all together: bakthin and The Beatles”, in Womack, K. y Davis,
T. (Eds.), Reading The Beatles: cultural studies, literary, criticism,
and the fab four. New York, United States: State University of
New York Press, 9-35.

McFarlane, T. (2013). The Beatles and Mcluhan: understanding the
electronic age. Lanham: Maryand, United States: Scarerow Press.

McLuhan, M. (1996). Comprender los medios de comunicacion: las
extensiones del ser humano. Barcelona, Espana: Paidos.

251



Mitchell, W. J. T. (2009). Teoria de la imagen. Barcelona, Espana:
Akal y Estudios Visuales.

Morduchowicz, R. (2008). La generacion multimedia: Significados,
consumos y prdcticas culturales de los jovenes. Barcelona, Espa-
na: Paidds

Northcutt, W (2006). “The spectacle alienation: death, loss, and the
crowd in Sgt. Pepper’s Lonely Hearts Club Band”, in Womack, K.
y Davis, T. (Eds.), Reading The Beatles: cultural studies, literary,
criticism, and the fab four. New York, United States: State Uni-
versity of New York Press, 129-145.

Reynolds, S. (2010). Después del rock: psicodelia, postpunk, electro-
nica y otras revoluciones inconclusas. Buenos Aires, Argentina:
Caja Negra.

Scolari, C. (2008). “La estética posthipertextual”, en D. Romero y
A. Sanz (Eds.), Literaturas del texto al hipermedia. Barcelona,
Espafa: Anthropos, pp. 318-331.

Tessler, H. (2010). “The role and significance of storytelling in the
creation of the ‘post-Sixties’ Beatles, 1970-19807, Popular Music
History, 5: 2, 169-189.

Thompson, J. (1998). Los medios y la modernidad. Barcelona, Espa-
na: Paidos.

Womack, K. y Davis, T. (2006). “Mythology, Remythology and
Demythology: The Beatles on Film”, in Womack, K. y Davis, T.
(Eds.), Reading The Beatles: cultural studies, literary, criticism,
and the fab four. New York, United States: State University of
New York Press, 97-10.

252



