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Introduccién

Aunque no lo parezca, las practicas y relaciones sociales que generan una
condiciéon de discriminacion y subordinacién entre los sexos son mucho mas
frecuentes de lo que pensamos. Cotidianamente se promueven y se nos ensefian
ciertas actitudes, comportamientos, valores, creencias y necesidades, mientras
qgue se prohiben y castigan otras, restringiendo nuestra forma de ver, sentir,
pensar y actuar, orientandola hacia formas determinadas y diferenciadas para
hombres y para mujeres, que conllevan discriminacion y subordinacion y por ello
limitan nuestra capacidad de desarrollo humano.

Por esta razon es fundamental entender el sistema de relaciones sociales
en que vivimos, y que tiene su fundamento en el orden patriarcal. El patriarcado se
define como una forma de organizacion social, en la que se asigna a la figura del
hombre-padre de manera exclusiva la autoridad de mandar y ser obedecido. Esto
permite que los hombres asuman funciones y practicas como las de controlar,
mandar, vigilar, castigar o premiar, lo cual les asegura el poder y control sobre la
vida de otras personas. A este orden basado en la apropiacién, concentracion y
monopolizacion del poder y la autoridad por parte de los hombres sobre las
mujeres y otros hombres se le conoce como sistema patriarcal.

En este sentido, hablar de patriarcado significa hablar del poder masculino
que se ejerce para lograr que los otros y otras se sometan a condicionamientos
econdmicos, sociales, culturales, psicolégicos y corporales. Sin embargo, el poder
patriarcal no sélo se limita a la opresion de las mujeres por parte de los hombres,
ya que también se derivan de él relaciones de subordinacién de unos hombres
frente a otros.

Al hablar del poder es necesario considerar que éste no significa sélo una
facultad negativa, que genere y promueva un sistema de dominacion de un grupo
sobre otro, ya que no necesariamente implica opresiéon o dominacién. El poder es
la facultad o medio para hacer, crear o realizar cualquier cosa y por cualquier
persona; entonces el problema radica en su expresion y ejercicio, ya sea de forma

positiva 0 negativa. El ejercicio negativo del poder tiene por objetivo controlar y



dirigir la conducta de las y los otros para obtener cierto beneficio, que servira a su
vez para reafirmar la autoridad de quien lo ejerce. El poder ejercido en sentido
negativo impone relaciones interpersonales asimétricas, jerarquicas e
inequitativas, que producen necesariamente un desequilibrio en la posicion que
ocupa cada una de las personas en la sociedad.

La sociedad esta organizada de tal forma que todas las personas que la
componen, a través de las diferentes instituciones sociales, aprenden a
relacionarse de determinadas maneras que aseguran la estabilidad del sistema.
En este sentido, las instituciones sociales son quienes promueven y aseguran un
proceso de aprendizaje donde se transmite y refuerza la construccion de género, a
través de valores y normas que rigen la conducta de las personas en la sociedad.
Estas normas y valores son aceptados de manera general y la mayoria de las
personas los juzga como vitales para su bienestar.

Este proceso de aprendizaje tiene por funcion moldear lo que podemos
sentir, pensar o hacer; en donde podemos estar, como nos tenemos que
comportar, qué responsabilidades tenemos, como tenemos que ver el mundo;
cuales tendrian que ser nuestras actividades, a donde podemos salir y hasta de
qué podemos hablar; son comportamientos, gustos y necesidades que se nos
imponen con base en lo establecido por la sociedad como femenino o masculino, y
gue se aprenden y manifiestan cuando nos relacionamos con los demas. A este
proceso se le llama socializacion. Entre las mas importantes instituciones sociales
se pueden mencionar la familia, la iglesia, el sistema escolar, los deportes, el
entretenimiento y los medios masivos de comunicacion.

Es innegable la influencia de los medios masivos de comunicacién (MMC)
para la transmision y el reforzamiento de patrones culturales. Los mensajes que
transmiten los MMC contribuyen de manera muy importante a la preservacion del
sistema social, promoviendo y reafirmando las normas y valores en los cuales se
sustenta.

Los MMC difunden y mantienen estereotipos sobre la forma como deben

comportarse, pensar y sentir las mujeres y los hombres, y ademas muestran las



formas de premio o castigo asociadas a la obediencia o trasgresion de dichos
estereotipos.

Las imagenes y mensajes que nos envian los MMC presentan y
representan a mujeres y hombres de manera estereotipada. Es de lo mas comun
que los hombres aparezcan en los medios como duefios del espacio publico,
como sujetos importantes, exitosos, violentos, aventureros, libres, fuertes,
competitivos, decididos, seguros, violentos, poco sensibles y ocupando puestos
ejecutivos. Mientras que las mujeres son representadas como madres, esposas y
amas de casa; bellas, coquetas, dulces, tiernas, calladas, ingenuas e indefensas,
confinadas al hogar y entregadas abnegadamente a él, reforzando la idea de que
las mujeres son las encargadas de cuidar y pensar en los demas antes que en
ellas mismas.

Tal como lo plantea Robert Conell (1996) las representaciones sociales
acerca de la masculinidad marcan que una persona poco masculina es un varén
mas pacifico que violento, conciliatorio mas que dominante, escasamente
preparado para jugar al futbol y poco dispuesto a la conquista sexual.

Conell tiene razén, ya que en la mayoria de los paises en el mundo existe
un juego que suelda a los hombres. Veintidés jugadores, una pelota y dos
receptaculos que hay que penetrar para saber cuales son los hombres més fuertes
y agiles. El grupo de guerreros que ha podido violar lo mas preciado del ejército
contrario. Eso es el futbol. Ese deporte que en nuestro pais puede reunir a mas de
100 mil espectadores un domingo a mediodia en un coliseo y tiene al pendiente de
la justa a miles o millones de aficionados-consumidores al frente del medio de
comunicacién de mayor audiencia: la television.

Para lograr identificar esta relacion entre la representacién hegemonica
masculina y el futbol en esta investigacion se considerd la exploracion de las
representaciones sociales de lo masculino y la relacién con el futbol televisado en
4 grupos de hombres y mujeres de la regién urbana de la ciudad de México. Los
grupos correspondieron a escuelas publicas de educacion secundaria,

bachillerato, licenciatura y maestria del Distrito Federal, ya que se cuenta con una



idea que entre mayor sea la escolaridad menores son los prejuicios que se tienen
sobre estos temas.

Cabe aclarar que este estudio no norma en aceptables o no aceptables las
opiniones expresadas por los y las alumnos/as sino reconoce cuéales son las ideas
que ellos y ellas tienen respecto al tema, ya que estas nociones son las que los/las
llevaran a actuar de determinadas formas. Asimismo, tratamos de acercarnos a las
formas de conocimiento de los grupos y de esta manera a las herramientas de las
que echan mano los sujetos sociales para reaprender los conocimientos
generados a lo largo y ancho del devenir social en ambitos ajenos a ellos.

La investigacion partio de la hipdtesis de que las relaciones entre las
significaciones que se le han asignado a los cuerpos sexuados de los hombres y
la difusién del modelo ideolégico hegemdnico masculino se reproducen a través
del fatbol por televisién. Por este motivo nuestro objetivo fue mostrar como los
deportes (futbol) y su difusion estan condicionados por el género y como éstos
reproducen la estructura de masculinidad hegemonica y, légicamente, el sistema
de dominacién patriarcal a través de la television.

Para ello encontraremos este trabajo divido principalmente en dos partes.
Una hace énfasis en el andlisis tedrico sobre lo masculino y sus representaciones
hegemonicas. Esto lo averiguamos a lo largo de los primeros tres capitulos.

Los siguientes dos capitulos buscan: 1) entablar una relacién entre lo que
han escrito los tedricos sobre la masculinidad y el futbol televisado con las
representaciones sociales que tienen los/las estudiantes de los cuatro grupos
estudiados; 2) conocer cuales son las representaciones sociales sobre lo
masculino que envuelven el consumo del balompié y éste por television y; 3)
identificar las representaciones de cada uno de los grupos (por sexo y escolaridad)
para poder analizar si existe una representacion hegemonica que los une.

Finalmente, debo recordar al/la lector/a que este estudio es estrictamente
exploratorio y que los resultados obtenidos no son extensivos a las personas de la
misma escolaridad o edad de la ciudad de México sino sélo a los que
estructuraron el grupo-muestra, obviamente, sin menospreciar que estos grupos

son una muestra de la realidad social.



Capitulo 1. Masculinidad/es

1.1 La construccion social del género y su reproduccion

Dentro de las mdltiples jerarquizaciones de poder que caracterizan al
patriarcado, segun la pertenencia constante o transitoria a un determinado status
y los entrecruzamientos que entre ellos se producen, dando lugar a niveles
diversos de dicho poder, es de todas conocido que la posesiéon de un sexo
biolégico determinado condiciona, mediante criterios de atribucion, una
diversificacion bastante precisa y excluyente en gran medida respecto a otros, de
determinados aspectos de los procesos de socializacion a que aludimos. Y cuando
nos referimos a criterios de atribucién convine no olvidar que lo que se atribuye
puede ser, tanto por considerarse natural como por decir que debe serlo; es decir,
por esencia o por designacion (Saez Buenaventura, 1990).

La divergencia cualitativa que caracteriza determinadas pautas
socializadoras, ejercidas en los sujetos humanos nacidos biolégicamente machos
o hembras, conforman lo que, segun el esquema genérico social, seran mas tarde
los comportamientos mas frecuentes entre hombres y mujeres es decir,
adecuadas a las normas o0 expectativas mantenidas y deseadas en términos
generales desde la ideologia dominante.

La ciencia médica, la biologia y la sexologia han determinado que las
personas son determinadas en general por la dotacion cromosomatica, las
estructuras gonadicas y la dotacion hormonal (fetal, posnatal y puberal)
responsables de la estructuracién genital interna y externa y de los caracteres
sexuales secundarios (desarrollo en la pubertad) (Cafarra, 1987; Yen y Jaffe,
1993; Zimmermann, 1992; Badinter, 1993; Gonzalez de Alba, 1989).

La biologia reconoce, pues, en la especie humana dos sexos: hembra y
varon. El sexo corresponde a la naturaleza, y las culturas establecen una
dicotomia, cada uno de cuyos dos elementos se excluyen mutuamente: se es

mujer o se es hombre.



Definido formalmente, el sexo remite en primer lugar a la division de los
seres organicos identificados como macho y hembra, y a las cualidades que los
distinguen segun sus caracteristicas estructurales y funcionales. Supuestamente,
el sexo es un hecho biolégico que, en condiciones normales establece dos
participaciones diferentes, mutuamente excluyentes y, sin embargo,
complementarias en la reproduccién biologica (Naison, 1995)..

Las concepciones histéricamente dominantes sobre los hombres y las
mujeres suponen que el sexo anatémico, la posicion social y la preferencia sexual
se dan de dos formas distintas: hay quienes son anatdmicamente varones,
socialmente hombres y que sexualmente desean (s6lo) a las mujeres; y existen
aguellas que son anatomicamente hembras, socialmente mujeres y que
sexualmente desean (s6lo) a los hombres. La imagen que fomenta esta divisién en
grupos parece consistir en que los individuos poseen naturalezas o esencias
marcadas por el género que explican las combinaciones “normales” de anatomia,
posicién social y sexualidad; y diversas instituciones (desde la medicina hasta la
ley) justifican que se les trate como individuos al tomar sus presuntas naturalezas
como normativas: se protege a los individuos que adecuadamente expresan su
naturaleza sexual marcada por el género, y castiga a los que no lo hacen; la
medicina se elabora teniendo en mente los grupos “normales” y se trata de
reconstruir aquellos que no son en este sentido normales.

Un objetivo primordial de la teoria feminista ha sido rebatir el caracter dado,
natural y estable de esta imagen. Judith Butler (2001,2002) argumenta que las
conjunciones normalizadoras de cuerpo/género/sexualidad no se fundamentan en
naturalezas o esencias; antes bien debemos pensar estas conjunciones como
naturalezas en tanto que participantes en instituciones sociales que estan
estructuradas para sacar partido de las limitaciones que también nos imponen.
Butler, en concreto, afirma que deberiamos esforzarnos por romper el modelo
dominante multiplicando las posibilidades corporales alternativas.

Esta claro que el simple rechazo de la idea de las naturalezas marcadas por
el género no debilitaria por si mismo la idea de que hay dos sexos aceptables

(varones/hembras) con dos sexualidades diferentes (deseo del vardon por la



hembra y el deseo de la hembra por el varén). Se puede admitir que el género se
construye y aun con todo mantener que existen lo correcto y lo incorrecto para los
cuerpos y para la sexualidad.

Y ¢qué es el sexo al fin y al cabo?¢Es natural, anatémico u
hormonal, y como una critica feminista ha de evaluar los
discursos cientificos que pretenden establecer tales
hechos?¢ Existe una historia de como se estableci6 la dualidad de
sexos, una genealogia que pudiera presentar las opciones
binarias como una construccion variable? Si se ataca el caracter
inmutable del sexo, es posible que este constructo llamado sexo
esté tan culturalmente construido como el género... (Butler, 2001,

p. 7).

El objetivo de las preguntas de Butler es afirmar que el sexo, es decir, la
distincion entre macho y hembra, no es algo “dado” naturalmente, sino una
construccion parasitaria de las categorias sociales de género. Aproximadamente,
la idea es que si nos preguntamos por qué dividimos los seres humanos en los
dos grupos en que los separamos de acuerdo con su sexo, entonces la respuesta
no puede ser simplemente: porque los cuerpos se presenta de modo natural en
estas dos formas. Una respuesta completa haria, como lo menciona Sally
Haslanger (2001), referencia a la estructura marcada por el género de nuestros
mundos sociales.

Monique Wittig (1992) define el género en términos de la posicién
social/sexual que ponen a nuestras disposiciones los regimenes de
heterosexualidad obligatoria. Se es una mujer en virtud de servir a las
necesidades reproductivas y heterosexuales de los demas; y se es un hombre si
se tiene las necesidades reproductivas y heterosexuales cubiertas. En este
contexto, la heterosexualidad obligatoria se entiende como una institucion social
qgue regula qué tipos de cuerpos reconocemos, considerando como fundamental
una de las muchas distinciones anatémicas entre las personas y formulando la
eleccion de las distinciones como algo que esta completamente determinado por
hechos naturales acerca de nuestros cuerpos. Bajo tales regimenes u
ordenaciones, lo que mas importa a la hora de pensar sobre los cuerpos humanos

es quién tiene un pene y quién tiene vagina, y por tanto esas son las marcas sobre
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las que centramos nuestra atencion a la hora de hacer nuestra distincion basica
entre clases de seres humanos.

Las ordenaciones politicas que apoyan la heterosexualidad obligatoria-
opresivas (Foucault, 1994; Butler, 2001, 1002; Wittig, 1992) se justifican a ellas
mismas y eclipsan 6rdenes politicos alternativos proyectando su representacion
del mundo como manifestacion de la estructura real de la naturaleza.

Se concibe la sexualidad como una construccion social e historica, es decir,
la entendemos: “menos como producto de nuestra naturaleza biolégica, que de
sistemas sociales y culturales que dan forma no solo a nuestra experiencia sexual,
sino ademas a las vias por las que interpretamos y entendemos esas
experiencias” (Parker, 1994).

De esta definicibn desmembramos, tal y como lo hacen Daniel Cazés
(1995) y Marcela Lagarde (1990) lo sexual de la sexualidad. Lo sexual se refiere a
las caracteristicas geno y fenotipicas que constituyen los cuerpos de los seres
humanos y con los cuales se clasifican a los mismos seres humanos de acuerdo
con su capacidad bioldgica en la reproduccion.

La sexualidad es una vivencia cotidiana que corresponde con la asignacion
social del género de los sujetos. Marcela Lagarde define la sexualidad como: “El
conjunto de experiencias humanas atribuidas al sexo y definidas por éste,
constituye a los particulares, y obliga su adscripcion a grupos socioculturales
genéricos y a condiciones de vida predeterminadas” (1990, p. 169).

Posteriormente agrega:

La sexualidad especificamente humana es lenguaje, simbolo,
norma, rito, mito: es uno de los espacios privilegiados de la
sancién, del tabd, de la obligatoriedad y de la transgresion. Los
procesos evolutivos de hominizacion en el ambito de la
sexualidad, el trabajo, la simbolizacién y el poder tuvieron entre
sus creaciones histéricas mas significativas, la construcciéon de
los hombres y mujeres en su diversidad, asi como otras
clasificaciones (idem. 178).

Asi, la sexualidad es el pedestal que soporta las asignaciones de género.
Este a su vez, reproduce y renueva la sexualidad dominante como concepcion de

la realidad y habitus.
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Marta Lamas (1995) menciona que la libido es idéntica en hombres y
mujeres y que es la cultura la que ha impuesto la hegemonia de ciertos
significados, como el de la sexualidad masculina “activa” y una feminidad “pasiva”.

La sexualidad estaria, entonces, enajenada en funcion de los
ordenamientos jerarquicos, pero a la vez seria un instrumento de alineacion, ya
que la diferencia sexual anatomica es utilizada como referencia aparentemente
indiscutible de la posicion social y las funciones de mujeres y varones. Se esgrime
de esta manera la “normalidad” como heterosexual. Las normas protegen a los
individuos que expresan adecuadamente su naturaleza sexual-marcada por el
género y castiga a los que no lo hacen. La reproduccion disciplinaria de la vida fue
lo que justificd la heterosexualidad “natural” (Foucault, 1994; Butler, 2001, 2002,
Wittig, 1992; Lamas, 1995, Haslanger, 2001).

Para la mayoria de los hombres, el establecimiento de la norma masculina y
las severas prohibiciones sociales contra la homosexualidad son suficientes para
enterrar el deseo erético hacia otros hombres. Parte de esta energia se transforma
en placeres derivados, tales como la cultura fisica, la religiosidad, la guerra y los
deportes, en los cuales se puede expresar el placer de estar con y admirar a otros
hombres (Kaufman, 1989) y, paraddjicamente, destruir, avasallar y humillar su
deseo o su identidad genérica.

El cuerpo nunca esta fuera de la historia y la historia nunca esté libre de la
presencia corporal o de la produccion de efectos en los cuerpos. Al contrario, el
cuerpo se constituye en las sociedades en una de las principales fuentes de
capital simbdlico.

Foucault (1994, p. 32) analiza el poder en y desde el cuerpo y define esta
relacion de la siguiente manera:

[...] el cuerpo est4 inmerso en un campo politico; las relaciones sobre
de poder operan sobre él una presa inmediata, lo cercan, lo marcan,
lo doman, lo someten a suplicio, lo fuerzan a unos trabajos, lo obligan
a unas ceremonias, exigen de él unos signos. Este cerco politico del
cuerpo va unido, de acuerdo con unas relaciones complejas y
reciprocas, a la utilizacién econémica del cuerpo; el cuerpo, en una
buena parte, esta imbuido de relaciones de poder y de dominacion,
como fuerza de produccién; pero en cambio su constitucion como
fuerza de trabajo sélo es posible si se halla prendido en un sistema
de sujecién (en el que la necesidad es también un instrumento
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politico cuidadosamente dispuesto, calculado y utilizado). El cuerpo
s6lo se convierte en fuerza Gtil cuando es cuerpo productivo y cuerpo
sometido.

Asi es evidente la importancia capital que adquiere la problematica del
sexo, puesto que éste el sexo se tornard un instrumento de disciplinarizacion y va
a ser uno de los elementos esenciales de esa anatomo-politica (Foucault, 1988).

Lagarde (1995) menciona que los cuerpos no son productos biolégicos
debido a que las sociedades apuestan en ellos grandes esmeros para cumplir sus
objetivos. Dos cuerpos diferenciados por el dimorfismo sexual establecen formas
de vida, comportamientos, dos modos de ser y de existir, 0 sea, los cuerpos
masculinos y femeninos. La opresion, la dominacién y la explotacién se ejerce
sobre los cuerpos. La sexualidad y el cuerpo sobrevalorados son los ejes sobre los
cuales se estructuran las condiciones de género y la opresion (1990).

No es seguro que se pueda salir del dualismo sexual, dada la diversidad de
versiones bajo las cuales aparece. Francoise Héritier (1996), contribuye a
demostrar que la diferencia de los sexos, como hecho natural bioldgico,
proporciona una estructura general que todas las culturas quieren interpretar, cada
una a su manera. La naturaleza da la diferencia, y la lectura de dicha diferencia
produce este alfabeto simbdlico universal que es la pareja masculino/femenino.
Cada sociedad inventa unas construcciones culturales y unas organizaciones
sociales que combinan de forma diversa el masculino y el femenino. A partir de su
arraigo bioldgico, la diferencia masculina/femenina constituye un modelo que
estructura universalmente las sociedades, independientemente de que los valores
y los contenidos que se dan a esta diferencia sean culturalmente variables.

Pero es necesario admitir también que la diferencia de los sexos, siempre y
en cualquier lugar, tiene el sentido de una jerarquia: el masculino es siempre
superior al femenino, cualesquiera que sean las aplicaciones de dichas categorias.
Héritier (1996) lo denomina como la valencia diferencial de los sexos: la diferencia
sexual no se limita a ser siempre un factor estructural sino que, ademas, nunca
valora por iguala los dos sexos. El masculino siempre es superior al femenino.

La existencia de esta jerarquia se manifiesta en todos los sistemas

androcentristas, es decir, que sitian al hombre en su centro, o en la cumbre de las
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jerarquias (Agacinski, 1998). El androcentrismo puede caracterizar tanto una
organizacién social como un sistema de representaciones y conceptos. Puede
constituir una manera de disfrazar la dualidad de los sexos y disimularla bajo una
universalidad masculina.

Si pensar en la mixitud es pensar en la diferencia y asimetria que conlleva,
no hay que considerar necesariamente el androcentrismo como un don
fundamental que escapa a la historia y a sus propias transformaciones.

Segun Sylviane Agacinski (1998) el androcentrismo obedece, quiza, mas
profundamente, a un miedo metafisico de la division. El pensamiento en general, y
especialmente el pensamiento occidental, prueba la nostalgia del uno. Este uno,
gue es el reposo del pensamiento, permite detenerse. Se desea al uno como un
fondo inmdvil que asegura la clausura de todo.

La divisiobn es, por el contrario, una estructura que abre: el dos es la
distancia, el fallo, la fatalidad de entre-dos y la del juego. Es dificil concebir que el
origen de una cosa o de un ser esta dividido pues se busca en el origen la plenitud
de un comienzo absoluto. La divisibn de la especia perturba esta exigencia de
simplicidad y siempre se estéa tentado a reducir los dos al uno. De esta manera, se
ha hecho nacer a Eva de Adan; se ha creido que solo el hombre transmite el
germen de la vida, o se ha considerado que solamente existe un sexo (Agacinski,
1998; James, 2001; Jung, 2001).

Asi, dicho entrenamiento comprenderia tanto los procesos cognitivos como
los motivacionales y de adopcion de valores tanto concretos como simbdlicos. Las
personas adquirimos asi un repertorio de habilidades, conocimientos y creencias
gue nos asemejan a otros miembros de nuestra cultura, induciéndonos a
incorporar las lealtades personales y/o grupales, comportamientos, aprendizajes
sentimentales (Huerta Rosas, 2004), deseos y expresiones emocionales en
consonancia con otras del mismo status y orientados todos ellos especialmente a
los que se consideren paradigmaticos del estadio adulto, si bien el proceso
socializador no cesa una vez alcanzado éste. Es decir hablamos de la
reproduccién de la estructura genérica en términos sociales, generacionales,

raciales, religiosos, econdmicos, politicos y culturales.
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Utilizamos la estructura utilizada por Bolivar Echeverria (2001) retomada de
Marx y Jacobson, para definir la reproduccién cultural como un proceso de tension
comunicativa, es decir, que produce y consume objetos cuya forma esta en
cuestion; hacerlo implica necesariamente producir y consumir significaciones.

En esta estructura cultural el sujeto es el conjunto de los sujetos
individuales y no tiene mas subjetividad que la que estos necesitan que tenga para
gue la suya propia pueda ser efectiva. Por tanto, la tensibn comunicativa es sobre
todo una tensién interindividual.

En esta interaccion cultural-comunicativa se establece que los mensajes
reproductores de una estructura social tenderan: 1) al ordenamiento y
jerarquizaciéon de las funciones comunicactivas; 2) la composicion estructural del
objeto o del mensaje y; 3) la universalidad del cédigo y su operatividad real en la
concrecion historica.

Esta reproduccion cultural puede ser identificada a través de las estructuras
culturales representadas socialmente en cuatro funciones principales: 1) de
conocimiento o saber; 2) identitaria; 3) para brindar pautas de comportamiento vy;
4) justificativas (ver funciones de las representaciones sociales).

En las cuatro funciones mencionadas se produce, circula y consume el
capital simbdlico-semidtico, practico-politico y cultural atribuidos por géneros a los
cuerpos sexuados en una estructura jerarquizada a través del mismo, que puede

definirse como capital genérico.

1.2 Representaciones y condiciones de género masculino

El objetivo de los estereotipos de género es que aparezca como natural el que los
hombres estén mejor dotados para determinadas practicas y las mujeres para
otras. Los estereotipos, a su vez, funcionan con base en la existencia de
oposiciones bio-politico-metafisica macho-hembra, donde el uno ve la exclusién
en el otro. Para ir descubriendo esto es importante el prestar atencion a las
expresiones de las tensiones comunicativas y las representaciones sociales

evidentes en las practicas discursivas. Asi, el concepto de hombre nos llevara a
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una representacion social de agresivo, logico, solucionador de problemas,
orientado al éxito, con caracter determinado y firme. Su oposicidn, mujer pasiva,
acogedora, tierna, dulce, refugio, nos va diciendo algo sobre las concepciones que
existen en esa sociedad.

Los estereotipos nos indican las formas de cdmo se percibe el sexo desde
el género; no son reglas o normas pero pueden tener un caracter normativo. A
fuerza de oir que los hombres son fuertes, rudos, viriles, habiles, resistentes,
inteligentes, heterosexuales, seguros, poderosos, serios, calculadores, valientes,
protectores, entre otros, se actia de acuerdo con los estereotipos por la fuerza de
la presion social que ellos mismos ejercen. Esto a su vez constrifie a los hombres
en un marco del que cada vez es mas dificil salir.

La masculinidad, como un estereotipo, va siempre unida a determinadas
cualidades, sobre todo asociadas con la fuerza, la violencia, la agresividad y la
idea de que es necesario estar probando y probandose continuamente que se es
hombre.

Con el poder de la representacion nos referimos al papel de las
valoraciones y conceptuaciones que compartimos de la realidad en la
estructuracion de las posibilidades de accion de todos como individuos, y con ello,
de nuestras posibilidades y tipos de experiencia emocional, cognitiva y corporal a
lo largo de nuestras vidas. Esta vive entre nosotros, organiza nuestras practicas,
orienta nuestros deseos, habita nuestra intimidad, construye nuestras fobias y
nuestras furias, manias, histerias, posibilidades de gozo, de placer, etc. en el
fondo sabemos/sentimos que mediante la representacion de lo que somos,
hacemos o dejamos de hacer, se intenta ejercer sobre nosotros una accién de
poder (Nufiez, 1999, Moscovici, 1986).

Estas ideas son tan dominantes que la gente las llega a sentir como
naturales y eternas. Estas a su vez actiian como distincion y diferenciacién social,
es decir, como menciona Bourdieu (1988), distinguen y dan status distinguidos. Al
definir lo que es normal o anormal, valioso 0 no, entre otras, se otorgan a los que
poseen las cualidades un determinado tipo de capital (economico, politico,

axiolégico, simbdlico) y una posicion de dominio.
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A esta forma de ejercicio del poder que organiza jerarquicamente, no solo a
través de la violencia sino en el consenso establecido en la difusion de las
representaciones sobre la mayoria de la poblacion, se le llama hegemonia (Nufiez,
1999).

Las representaciones hegemonicas que construyen el orden de género, eso
es, esos dominios de lo femenino y lo masculino en la diversidad de las practicas
sociales, asi como subjetividades diferenciadas, llegan a ser pensadas y sentidas
como naturales, normales y abhistoricas, es decir, como intrinsecas a sus
caracteristicas anatdmicas y cromosomaticas. EI hombre o la mujer que
transgrede los limites de comportamiento asignados y sancionados de mdultiples
formas son considerados anormales. Quiénes se comporten de acuerdo con la
norma establecida para su género reciben los beneficios de un capital simbdlico,
de prestigio, econémico, laboral, entre otros.

Al representar ciertas expresiones como normales y al introyectarlas en la
mente de los sujetos se dota de prestigio para aquellos que se adecuan a tal
representacion; y a los otros se les priva de poder, pudiendo asi ejercer sobre
ellos el poder de la norma: se les estigmatiza, se les manda al mundo de la
verguenza, de la culpa, de la soledad.

Con la modernidad surge el personaje heterosexual como unidad centro y
plenitud del discurso de la normalidad médica-moral de la sexualidad. Este
necesita de esa otredad: el homosexual. De la misma manera, existen discursos y
practicas que tienden a construir una normalidad para el hombre y la mujer
(Foucault, 1994, Nufiez, 1999).

Los ideales dominantes de la masculinidad mantiene una poderosa y a
menudo inconsciente presencia en nuestras vidas. Tienen poder porque describen
y encarnan verdaderas relaciones de poder entre hombres y mujeres, y de los
hombres entre si: “el patriarcado existe no s6lo como un sistema de poder de los
hombres sobre las mujeres, sino de jerarquias de poder entre los distintos grupos
de hombres y también entre diferentes masculinidades” (Kaufman, 1997, p. 67).

A través de las representaciones sociales, se describen, simbolizan y

categorizan los objetos del mundo social, atribuyéndoles un sentido en el cual
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podra inscribirse la accion. Las representaciones sociales, operan asi,
condicionando la practica: actuamos en el mundo segun creemos que es. Por otra
parte, debemos tener presente que el orden simbdlico en si mismo es
androcéntrico, debido al dominio social de los varones. No es posible pensar en
estructuras simbolicas gestadas por fuera de las relaciones sociales de poder.

Por supuesto, seguimos, como humanos, experimentando eventos que
provocan una respuesta emocional, pero los mecanismos mas comunes de ésta,
desde la vivencia real de la emocién hasta la expresion de los sentimientos, sufren
diversos grados de ruptura en muchos hombres. Para ellos la Unica emocién
valida es la ira. De ese modo, una gama de emociones se canaliza hacia ella.
Aunque esto no es exclusivo de los hombres (ni valido para todos), para algunos
no es raro responder violentamente ante el temor, el sufrimiento, la inseguridad, el
dolor, el rechazo o el menosprecio.

Entonces, el poder de representar se refiere al poder de nombrar la
realidad, de clasificarla, de adjetivarla y hacer valer esa representacion en la
mente de los individuos, construyendo de esa manera una estructura de
posibilidades de accion, asi como un sistema de diferenciacion y distincion social.
Se establece un poder invisible de coaccion que incluso cada individuo puede

ejercer sobre si mismo.

1.3 La conformacion de la subjetividad masculina

Como menciona Marcela Lagarde, “el género se construye asi, a partir de
deberes y a partir de prohibiciones. La relacion existente entre el deber y la
prohibicion es esencial para erigir lo que somos las mujeres y lo que son los
hombres” (1996, p. 59).

La construccién social de la subjetividad masculina involucra la tendencia
social a imponer una serie de disposiciones, esto es, esquemas de percepcion de
pensamiento y accion en los individuos: cierre emocional y corporal, agresividad,
racionalidad, fuerza, valor, control de las emociones afectivas, invulnerabilidad,

resistencia fisica y emocional, disciplina corporal, ascetismo, independencia,
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autonomia, competitividad, ambicion, capacidad y necesidad de dominar, abarcar,
penetrar, controlar (NUfiez, 1999).

En el caso de los hombres, la masculinidad se ha construido socialmente
alrededor de un eje basico: la cuestion del poder, a tal punto que la definicion de la
masculinidad es estar en el poder (Bourdieu, 1999, Kaufman, 1989, 1997, Nufez,
1999, Burin, 2000). El rasgo comun de las formas dominantes de masculinidad
contemporanea es que se equipara el hecho de ser hombre con tener algun tipo
de poder.

En la actualidad, la clase, la raza, la orientacion sexual se han convertido en
factores de diferenciacion masculina, por lo que en los estudios de Género
actuales se habla de masculinidades. Cuando se piensa en estos términos sobre
la diversidad, simultdneamente se enfatiza la operacion de hegemonizacién del
discurso sobre la masculinidad por parte de quienes se posicionan como los unos
-el sujeto hegemonico es blanco, heterosexual, joven, de sectores
socioecondmicos medios o0 altos- mientras que los otros quedan en posicion
jerarquicamente inferiores -los hombres de color, los homosexuales, los adultos
mayores, los pobres, etc.- (Burin, 2000, Nufiez, 1999, Kimmel, 1992).

El ideal de autosuficiencia de Bonino (en Burin, 2000) tiene como
principales pilares para la construccion social de la masculinidad hegemoénica: 1)
desidentificaciéon de lo femenino (nada de femenino), 2) la masculinidad se
valoriza por identificacibn con el padre (ser una persona importante), 3) la
masculinidad se construye sobre la base de la violencia (mandar a todos al diablo)
y, 4) la masculinidad se construye en la lucha o rivalidad contra el padre (ser un
hombre duro).

Este proceso de alineacién se ha convertido en uno de los principales
problemas de los hombres en el choque cultural y sus subjetividades. La historica
mutilacibn emocional de los hombres en la modernidad, asi como el conjunto de
atribuciones, deberes y prohibiciones asignados a los varones han entrado en
conflicto con las condiciones sociales, econdémicas, politicas y culturales actuales.

El dinero no sélo se mueve con el valor material atribuido de manera

concreta sino que éste se convierte en capital simbdlico, es decir, el dinero
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depende de condicionamientos, identificaciones, proyecciones, sublimacién y
demas representaciones psiquicas. Las mujeres en la representacion
sociocultural, econdmica, politica e historica atribuidas de inferioridad, poseen
pocas cantidades de dinero, el cual es utilizado para cuestiones inmediatas (Coria,
1991, 1992, Vogler y Pahl, 1994) y siempre tienen un destino determinado por los
roles pre-asignados, como son el uso doméstico (ropa, comida, pago de servicios,
decoracion y mantenimiento de la casa, etcétera). La mujer fiel guardian de su
espacio privado maneja el dinero para esa esfera, es decir, el dinero chico. El
tiempo de las mujeres es un tiempo continuo, indiscriminado ligado a la préactica
maternal y a lo domeéstico, en contraste con los hombres, cuyo ambito es el
publico (Velasco, 2000). Los hombres siguen siendo simbdlicamente los
proveedores familiares y siguen utilizando el dinero grande, el gasto de la vida
familiar.

El dinero es el motor del actuar de los hombres, ya que de él depende su
autoestima, su sexualidad y su identidad sexual. Su potencia se cuantifica. El
hombre encarna el modo de tener (Fromm, 1997) en cuestion econémica. The
time is money se ha convertido en el callejon sin salida para los hombres quienes
valoran y equiparan la cantidad econdémica con la sexualidad, la felicidad, la
estabilidad emocional, el poder, la satisfaccion, lo cual les crea una dependencia

del mismo y una vulnerabilidad psiquica a partir de él.

1.4 EIl poder entre los hombres

La construccion social masculina se manifiesta en la adquisicion vy
expresion de ciertas pautas de comportamiento caracteristicas que llegan a ser
valoradas en cada uno de los géneros. En el caso del género masculino, podemos
encontrar que comunmente se le ha asociado con conductas violentas y con el
ejercicio del poder. Asi pues, para lograr un mayor entendimiento de esta relacién,
resulta necesario el exponer como es que se establece el vinculo entre estos

aspectos.
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Se considera que el agresor funciona como un mecanismo al que se le
dispara la conducta agresiva por los condicionamientos a los que ha sido sometido
a lo largo de su historia. Algunos autores explican que la conducta agresiva se
aprende por haber sido reforzada, ya sea por refuerzos directos o por haber
observado los refuerzos en las diferentes instituciones sociales entre ellas los
medios de comunicacion.

La conducta agresiva entonces tendra la Unica funciébn de descarga
psicologica de un impulso, aunque este impulso pueda haber sido aprendido. Los
psicologos sociales entienden la conducta agresiva desde una perspectiva
interaccionista (Gallego Méndez, 1990). Cada incidente agresivo se enmarca
dentro de un proceso de conflicto interpersonal o intergrupal, se inicia para una
funcionalidad, transcurre en un periodo de tiempo y tiene un final en el que las
posiciones de los participantes en el incidente quedan reestructuradas. La
consecuencia social de un incidente agresivo es que hay un ganador y un
perdedor, una persona 0 grupo que queda en posicion social superior a la otra
persona o grupo. En general, la conducta agresiva no se produce de forma ciega e
indiscriminada, sino que se ejerce sobre individuos que estan en posicién inferior o
una cierta incapacidad para responder al ataque, y al ser vencidas se refuerza su
posicion de inferioridad. Este es el caso de incidentes de agresion material y
simbdlica entre la masculinidad hegemonica y las subordinadas y marginadas y
entre hombres y mujeres, en los cuales la agresion del hombre no hace mas que
reforzar su papel de dominio social.

Entonces la agresiéon no debe ser entendida como un acto aislado, sino
dentro de un proceso de interaccidbn que esta potenciado por unas reglas de
dominacién y sumision. “La agresion esta al servicio del orden establecido y, en
este caso, se evita llamar agresion, o contra ese orden social establecido y, en ese
caso, los incidentes agresivos entran con todas sus consecuencias dentro de tal
determinacion” (Fernandez Villanueva, 1990: 19).

La agresién va més alld de lo que la psicologia, desde los puntos de la
patologia psicologica, denomina agresion. Por eso ciertas formas de agresion que

se dan en la vida cotidiana quedan fuera de la consideracién seria de los estudios
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de psicologia. En especial la agresion que se ejerce sobre los grupos o personas
que estdn en posiciones asimétricas de poder, como son hombres-mujeres,
padres-hijos/as, hombres hegeménicos-hombres subordinados o marginados.

Estos tipos de violencia se encuentran condicionados a la socializacién
masculina, a los modelos tradicionales de comportamiento que siguen los varones,
pues desde temprana edad son ensefiados a resolver los conflictos de forma
violenta. Los hombres somos educados para la violencia, teniendo que reproducir
esa imagen para ser considerados como hombres de verdad, lo cual es reforzado
constantemente por la cultura androcéntrica, las instituciones sociales y los
medios de difusidbn masiva que nos impulsa a cumplir con el deber ser masculino
(Corsi, 1995).

No obstante, en todas estas conductas se encuentra implicito el poder,
caracteristica ligada al ejercicio de la masculinidad. El género y el poder se
encuentran intimamente ligados, convirtiéendose el género en una forma de control
social. Cabe recordar que la articulacion del género y el poder permiten analizar
coémo es que la dominacion y el control inciden en la construccion de identidades
sociales masculinas y femeninas. El poder aparece pues, como un elemento
basico en la construccion del género, sustentando el control de la reproduccion y
la sexualidad.

Hasta ahora, el poder se ha conceptualizado como una entidad relacional,
donde se ponen en juego responsabilidades, capacidades de accion y conflictos
de intereses. Por otra parte, para los seres humanos el poder es la capacidad para
conseguir lo que uno quiere. La manera en que los individuos juzgan el poder y el
bienestar de los otros constituye un elemento importante en la estructura total del
poder (Boulding, 1993). Este ejercicio del poder tiene un doble efecto: opresivo y
configurador, en tanto provoca recortes de la realidad que definen diversas
existencias (espacios, subjetividades, modelos de relacion, etc.).

De esta forma, se puede hablar del surgimiento de dos acepciones para la
palabra poder: una es la capacidad de hacer, el poder personal de existir, decidir,
autoafirmarse, lo cual requiere de una legitimacion social que lo autorice. La otra,

se refiere a la capacidad y posibilidad de control y dominio sobre la vida de otros,
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basicamente para lograr obediencia y lo derivado de ella. Para ello se requieren
recursos (bienes, afectos) que aquella persona que quiera controlarse valore y no
tenga, asi como medidas para sancionar y premiar a la que obedece. En todo
caso la desigual distribucion del ejercicio del poder sobre otros u otras conduce a
la asimetria relacional. La oposicion de género (masculino/femenino) es uno de los
ejes principales donde se refleja la desigualdad de poder.

Esta postura hace referencia a las relaciones asimétricas, las cuales
implican jerarquizacion y dominio, asi como una valoracién diferencial de
comportamientos, actitudes, normas, derechos, deberes y prohibiciones que
surgen de la estratificacion genérica. Asimismo, hace hincapié en los procesos
interpersonales e intrapsiquicos que ayudan a mantener la dominacion de los
varones, haciendo que los mecanismos sociales se encarguen de convencer a
ambos géneros de que esta realidad androcéntrica esta basada en el mundo real.

Asi pues, se puede afirmar que la identidad de un individuo resulta ser mas
complicada de lo que parece, ya que intervienen un sin fin de factores sociales,
psicologicos y culturales que al integrarse presentan un esquema en el cual los
individuos tratan de adaptar sus diferencias y semejanzas con el Unico objetivo de
existir como entes individuales dentro de un mismo marco de referencia. A partir
de este esfuerzo surgen sistemas que intentan normar los distintos estilos de vida
en uno solo, creando reglas y modelos regidos por ciertas caracteristicas
esperadas para cada uno de los géneros, relegando y estigmatizando a quienes
no estén dentro de ellos sin importar aparentemente el como les pueda afectar.
Debido a esto, a lo largo del tiempo se ha incrementado el interés en estos
sistemas e instituciones que rigen la vida de los individuos, abriendo la posibilidad
de cuestionarlos.

A lo que prefiero aludir es a este tipo de violencia que en dicho sistema se
encuentra legitimada desde hace siglos, que ya no presenta las caracteristicas de
primariedad o elementalidad tipicas de los poderes o del poder recién instaurado
por la fuerza, y en el que ambas son practicamente sinGnimas y que aparece
como uno de los elementos fundamentales en el mantenimiento del orden

establecido.
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En este sentido somos herederos/as de una civilizacion donde gran parte
de la violencia primaria se invisibiliza o se hace apenas perceptible, convertida
pura y simplemente en aplicacion de la ley que, actuando de manera cotidiana,
contribuye a mantener y defender el poder hegemédnico, adquiriendo las
caracteristicas de normalidad de todo lo que se torna en habitual, mediante el
cumplimiento de una norma impuesta de hecho o de derecho.

Este tipo de forzamiento, constante, pautado, reglado y estructurado en
formas que han adquirido una enorme complejidad a lo largo de los siglos, es
fundamental y constituyente del proceso de humanizacion o socializacion que nos
abarca en mayor o menor medida, y al que asi mismo contribuimos desde nuestra
compleja realidad individual en virtud de multiples y diversas relaciones, creandolo
y recreandolo al tiempo que nos crea y recrea.

La fuerte jerarquizaciéon que caracteriza al patriarcado conlleva un ejercicio
constante de poder (y poderes) a pesar de hallarse instaurado bajo ropajes
politicos diversos.

De acuerdo con Michel Foucault (1978, p. 79),

La disciplina no puede identificarse ni con una institucion ni con un
aparato. Es un tipo de poder, una modalidad para ejercerlo que
implica todo un conjunto de instrumentos, de técnicas, de
procedimientos, de niveles de aplicacion, de metas; es una fisica o
una anatomia del poder, una tecnologia. EI examen social (lo social),
combinando la vigilancia jerarquica y la sancién normalizadora,
garantiza las grandes funciones disciplinarias de distribucién y de
clasificacion]...] de fabricacion de la individualidad [...]. Cuanto mayor
cantidad de privilegio y poderio se tiene, mas marcado se esta por los
rituales [...]. en un régimen disciplinario la individualizacién es
descendente, a medida que el poder se vuelve mas anénimo y mas
funcional, aquellos sobre los que se ejerce estan mas fuertemente
individualizados [...].

En este sentido, tanto nifias (mujeres) como nifios (hombres) sufren
privaciones y censuras continuas respecto a determinados deseos y necesidades
que resultan violentados no sélo mediante la coercion, prohibicion y/o inhibicion de
una serie de ellos, sino también mediante forzamientos y reiteraciones
conducentes a hipertrofiar determinadas caracteristicas orientadas en sentidos
antitéticos (dimérficos), pero que convergen hacia los modelos de adultos ideales

para hombres y mujeres y que comprenden asi mismo la aprehension de pautas
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(intelectivas, emocionales, simbdlicas actitudinales, etc.) caracteristicas o
facilitadoras en general del ejercicio de poder-dominaciéon por parte de unos
(nifos-hombres), y de aceptacion y adecuacion a aquellas por parte de otras
(nifias-mujeres). Asi, la referencia entre pares (identificacion, complementariedad
y/o rechazo) es uno de los modos de interaccion continua y mas importante desde
la infancia y a lo largo de toda la vida (Saez Buenaventura, 1990).

Los medios de comunicacién hoy dia, y desde hace décadas, tienen un
efecto multiplicador gigantesco de toda esa tecnologia disciplinaria que nos
menciona Foucault. Estos proporcionan una vivida sensacion de realidad, por lo
cual no podemos por menos insistir en que, casi sin excepciones, refuerzan los
estereotipos de género (y otros) hegemonicos.

Entonces, el hecho de que la socializacion respecto al género crea, entre
otras peculiaridades, la facilitacion de las condiciones para que hombres y
mujeres, sean esos seres continuamente violentados hasta resultar amputados en
gran parte de sus aptitudes y culturizados para el ejercicio primordial o exclusivo
de otras, se establezcan relaciones no de complementariedad (lo que resultaria
razonable dado el caracter casi especular de las desigualdades) sino de
subordinacion de la otra/o respecto al uno. Por una curiosa perversion de valores
aguellas personas que acumulan junto con el status genérico otros determinantes,
pero que, dado el proceso de socializacion resultan perfectamente inutiles para
una serie de cometidos, devienen en los representantes de la norma, en tanto que
otros que acumulan una serie de capacidades junto con determinado status
genérico, incapacitados culturalmente para ciertas funciones, devienen
considerados/as anoOmalas, inferiores o desviantes.

La desigualdad genérica e intragenérica descansa en criterios de valoracion
y atribucién llevados a cabo por y desde las categorias hegemonicas, de forma
que éstas y quienes las integran son sinénimos de los superiores y dominadores
por excelencia y sus formas de relacion y comportamiento devienen
inevitablemente modélicas.

Ante ésta, asistimos por tanto a una impotencia aprendida y a sus

consecuencias en la gran mayoria de mujeres (y de algunos hombres que no
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concuerdan con el modelo hegemédnico), en tanto que las aptitudes de los
hombres, a pesar de sus minusvalias e incapacidades potenciales, son elevadas a
categorias de poderes.

Un sistema de dominacién se constituye formalmente por medio de
mecanismos de autodesignacion para marcar la pertenencia al conjunto de los
dominadores. Como el patriarcado en tanto que sistema de dominacion masculina
se solapa y entrevera con muchas otras formas de dominacion socialmente
relevantes, la autodesignaciébn que aqui entra en juego es la de pertenencia
practica al conjunto de hombres. Subrayamos el caracter practico de esta
pertenencia, pues el conjunto de los hombres como género-sexo no esta nunca
constituido, sino que se constituye mediante un sistema de précticas, siendo la de
autodesignacion la que desempefia a su vez el papel de articularlas.

Luce lIrigaray (1978) acufié la expresion obligada participacion de los
atributos del tipo para referirnos a la tension participativa de los varones en el
paradigma patriarcal de la virilidad, que se produce como tal tensidon justamente
porgue el hombre paradigmético no existe en ninguna parte, sino que es creado
en y por el juego de esta misma tension.

Antonio Moreno (1986) menciona que en contra de lo que sugeriria una
concepcion segun la cual existiria la virilidad por antonomasia, la virilidad
arquetipica vendria a situarse en el centro hegemaénico tanto del poder como del
imaginario social y corresponderia a algunos hombres, asi como a algunas
mujeres por homologacion. Asi, se sostiene que la virilidad no existe sino en tanto
que idea reguladora del comportamiento de los varones, en la medida en que crea
vinculos entre ellos y el recurrente y sistematico desplazamiento del ideal de la
virilidad a otro punto del conjunto de hombres asi constituido.

Cada varon estructura de ese modo su pertenencia al conjunto de los
varones y realiza a su virilidad mediante operaciones practico-simbdlicas con un
doble referente: por una parte la tension referencial en que se mueve la obligada
participacion en los atributos del tipo y, por otra parte, esta tension se constituye a

su vez en el desmarque con respecto a algo en tanto que es el desmarque del otro
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y de todos los demas, y esa misma recurrencia en serie es lo que configura el
topos como lugar de todos (Sartre, 1985; Amoras, 1990).

El patriarcado y la masculinidad hegemonica lejos de tener una unidad
ontoldégica estable, es un conjunto practico, es decir, que se constituye en y
mediante un sistema de practicas reales y simbdlicas y toma toda su consistencia
de estas practicas. La construccion sociocultural de los géneros tal como nos es
conocida no es sino la construccion misma de la jerarquizacion patriarcal (entre

géneros e intragéneros).

1.5 Emociones, afectos y sentimientos aceptados para los hombres

Las emociones y sentimientos son una dimension inherente a las demas
capacidades humanas. Algunas teorias mencionan que los sentimientos son las
emociones reales surgidas al estar implicado/a en algo. Este algo puede ser otro
humano, un concepto, una problematica, una circunstancia o situacion o el sujeto
en si mismo (Heller, 1999; Huerta Rosas, 2004; Jung, 2002).

Légicamente las emociones y sentimientos estan implicados de manera
compleja en una gama de significaciones socioculturales que son origen y
resultado de la reproduccion de la distribucion de discursos sociales dirigidos, es
decir, aprendemos a partir de estructuras y discursos diferenciados, jerarquizados
y normativos la manera en como producimos los sentimientos su expresion y la
reproduccién en el actuar de la persona y la tension en el ambito cultural.

Al igual que Bolivar Echeverria (2000), Victor Seidler (1997) menciona que
esta division se da con el advenimiento y desarrollo de la modernidad/capitalismo.
Se escinde de la parte subjetiva-emocional a los seres humanos para entrar a un
discurso objetivo-racional para poder establecer un ejercicio de control sobre los
cuerpos en la produccién economica capitalista y en las esferas de la vida
cotidiana de hombres y mujeres.

En general, la perspectiva cultural-normativa menciona que los cambios
contextuales necesariamente implican normas emocionales que limitan la

expresion publica de las emociones y resultan en actores controlando sus
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emociones para ajustar sus roles y posiciones. Aproximaciones estructural-
relacionales proponen diferentes emociones para actores con gran poder-status
contra actores con poco poder-status.

En estos acercamientos estructural-relacionales Kemper (en Lawler, 1999)
predice que un aumento relativo de poder resulta en los sentimientos de
seguridad, mientras una disminucién relativa de poder induce a miedo o ansiedad.

De igual manera, un incremento en el status produce satisfaccion o
felicidad, mientras una depreciaciébn en el mismo provoca verglienza, enojo o
depresion. Asi, el caso de status perdido es mas complejo que el del status
ganado.

La teoria de Kemper conecta la dindmica del poder y el status al fenbmeno
emocional. El distingue las consecuencias emocionales del poder y las
condiciones del status y en algunas de sus investigaciones afirma que las
dimensiones del poder y el status producen algunas diferencias emocionales.

De la misma manera Lovaglia y Houser (en Lawler, 1999) sugieren que la
emocion positiva es compatible con un status alto, mientras una emocion negativa
es compatible con uno bajo.

La teoria cognitiva indica que las emociones positivas 0 negativas
aumentan, correspondientemente, a las probables percepciones positivas o
negativas en el comportamiento. Asimismo, la teoria de las atribuciones ayuda a
entender porqué y como los actores explican e interpretan los sentimientos
generados por las consecuencias. La aproximacion social-formativa elucida las
condiciones de como estos sentimientos globales refuerzan o debilitan la
cohesién de cambios de persona a grupo (Duncombe y Marsden 1995, Ruiz-
Funes 1995, Lagarde 1996, Hercus 1999).

En torno a las emociones existe una asimetria fundamental. Las
expresiones emocionales afectivas han sido designadas para las mujeres mientras
gue las emociones agresivas han sido asignadas a los hombres. Este
comportamiento emocional tiene ligas con el poder y las inequidades genéricas
entre hombres y mujeres en la sociedad. A su vez esta asignacion de roles

emotivos es uno de los principales obstaculos para que los hombres cambien su
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conducta en el comportamiento sexual intimo (que se ha convertido en
responsabilidad de las mujeres), en la esfera domestica (Duncombe y Marsden
1995) y en la interaccién social.

Segun Teresa del Valle e lItziar Etxeberria, las madres como los padres
utilizan con las nifias practicas inductivas de afirmacion de poder y de retirada de
amor que asocian con la culpa. Por el contrario, con los nifios se utilizan practicas
de razonamiento lo cual disminuye la culpa.

Las emociones y sentimientos positivos 0 negativos en los hombres estan
determinados por el ejercicio de poder sobre los y las demas, asi como por la
capacidad de adquisicion y gasto del dinero que los convierte material vy
simbdlicamente en el eje rector de la dinamica jerarquica familiar, entre el grupo
(amigos, compaiieros, etc.) como en la esfera macrosocial. Si enmarcamos que
los sentimientos y emociones aceptados socioculturalmente para los hombres en
la cultura moderna estan cifrados en una estructura de pilares masculinos
podremos entender la dinamica interna y externa de los deseos, logros y

limitaciones que se plantea y espera un hombre desde su infancia hasta la muerte.

1.6 La masculinidad hegemodnica

El discurso social que interpretamos tiene sus condiciones de existencia en
las circunstancias histéricas de la modernidad, que constituye un momento
histérico donde las identidades masculinas y femeninas son de modalidad
excluyente, construidas en relacion con una divisién sexual del trabajo fundada en
la separacion de la vida social entre una esfera de lo publico (produccion) y otra
esfera de lo privado (reproduccion), y la asignacioén de los varones a la primera y
las mujeres a la segunda. Esta modalidad econdmico-social y el tipo de
subjetividades que en ella se construyen tiene como correlato una relacion entre
actores cuyos trabajos diferenciados se complementan para la subsistencia
organizados en torno al modelo de la familia nuclear (Tajer, 1996; Inda, 1996;
Ledn, 1995).
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La modernidad se ha caracterizado por ser un ordenamiento dicotémico del
mundo basado en una epistemologia binaria, entendida como categoria
perceptual-cognitiva que ubica los objetos en pares opuestos -sujeto/objeto,
varon/mujer, etc.-. En particular, la identidad de género se organiza en la linea de
lo mismol/lo diferente y pone al hombre como lo mismo; las diferencias se tratan
como ajenidades. La masculinidad aparece como el centro a partir del cual se
constituyen los bordes (Tajer, 1996; Inda, 1996).

El concepto de hegemonia, derivado del analisis que hizo Antonio Gramsci
de las relaciones de clase, se refiere a la dinamica cultural por medio de la cual un
grupo exige y sostiene una posicion de mando en la vida social. Sin importar cual
sea el momento, la cultura siempre preferira alguna forma de masculinidad.

La nocién de masculinidad hegemonica, que fue acufiada y desarrollada por
autores anglosajones (Connell, 1987, 1998, 2003; Kimmel, 1992, 1998; Kaufman,
1997; Seidler, 1994), es definida como "una configuracion (...) que encarna la
respuesta corrientemente aceptada al problema de la legitimidad del patriarcado,
la que garantiza la posicion dominante de los hombres y la subordinacion de las
mujeres” (Connell, 1997:39), tiene como atributo central la heterosexualidad; de
modo que se prescribe para los hombres un determinado deseo y un ejercicio de
la sexualidad consecuente con él. Entre los elementos probatorios de la hombria
encontramos la manutencién de relaciones sexuales con mujeres como uno de
importancia capital (Gilmore, 1994; Badinter, 1993; Fuller, 1997; Kimmel, 1997;
Valdés y Olavarria, 1998; Olavarria, 1999; Connell, 2003). Este universo simbolico
puede, en un determinado momento cultural e histérico, constituir la "estrategia”
aceptada y en uso de ser hombre; en este sentido es hegemédnica. De este modo,
una forma de masculinidad puede ser exaltada en vez de otra, pero es el caso que
una cierta hegemonia tendera a establecerse soOlo cuando existe alguna
correspondencia entre determinado ideal cultural y un poder institucional, sea
colectivo o individual.

La masculinidad hegemonica constituye un saber ideoldgico que orienta,
motiva e interpela a los individuos concretos constituyéndolos en sujetos, a la

espera de una respuesta "sujetada” a la norma.
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Segun los mandatos del modelo hegemodnico de masculinidad un hombre
deberia ser: activo, jefe de hogar, proveedor, responsable, autbnomo, no
rebajarse; debe ser fuerte, no tener miedo, no expresar sus emociones afectivas
(amor, cuidado, carifio, etc); el hombre es de la calle, del trabajo. En el plano de la
sexualidad, el modelo prescribe la heterosexualidad, desear y poseer a las
mujeres, a la vez que sitda lainstintividad, que seria propia de su pulsion sexual,
por sobre su voluntad; sin embargo, el fin Gltimo de la sexualidad masculina seria
el emparejamiento, la conformacién de una familia y la paternidad. EI modelo
hegemonico se experimenta con un sentimiento de orgullo por ser hombre, con
una sensacion de importancia. Moralmente el modelo indica que un hombre debe
ser recto, comportarse correctamente y su palabra debe valer; debe ser protector
de los mas débiles que estan bajo su dominio nifios, mujeres y ancianos-, ademas
de solidario y digno (Valdés y Olavarria, 1998; Burin y Meler, 2000; Lagarde,
1995). De este modo, el modelo encarnado en una identidad se transforma en un
mandato ineludible, que organiza la vida y las practicas de los hombres.

Este modelo de masculinidad hegeménica caracteriza a los hombres como
sujetos activos, importantes, auténomos, fuertes, potentes, racionales,
afectivamente controlados, heterosexuales, y proveedores (Connell, 2003; Burin y
Meler, 2000), dejando ver a la construccién social de la masculinidad como una
reaccion contra la pasividad y la impotencia, lo cual conduce a la normalizacion de
todos los deseos y rasgos que una sociedad dada define negativamente como
pasivos, esto asociado con las mujeres, los homosexuales, los nifios y las nifias y
los ancianos y las ancianas (Kaufman, 1989, Connell, 2003). Respecto a este
punto, Badinter (1993) asegura que los hombres aprenden lo que no deben ser
para ser masculinos antes de lo que pueden ser, es decir, la masculinidad se
define negativamente.

Una caracteristica crucial de esta masculinidad hegemoénica es la
heterosexualidad; un hombre que cumpla con los mandatos hegeménicos debe
ser heterosexual. Badinter postula que "una de las caracteristicas mas evidentes
de la masculinidad en nuestra época es la heterosexualidad [...] hasta el punto de

considerarla un hecho natural” (Badinter, 1993:123); a lo que agrega, en
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concordancia con Connell, que "la definicibn de género implica directamente la
sexualidad: quién hace qué y con quién" (ibid:124). La autora sostiene que la
heterosexualidad es la tercera prueba negativa de la masculinidad tradicional,
junto con la diferenciacion de la madre y del sexo femenino. Dada su importancia y
centralidad la heterosexualidad determinara ciertos rasgos de la subjetividad
masculina. Badinter plantea que se asocia "al hecho de poseer, tomar, penetrar,
dominar y afirmarse, usando la fuerza si es necesario". La heterosexualidad
implica, también, que "la preferencia por las mujeres determine la autenticidad del
hombre" (ibid:123).

La prescripcién de una heterosexualidad obligatoria para los hombres, si
quieren seguir siendo tales, implica, en un primer momento, la exclusién del
campo de la masculinidad de todos aquellos hombres que no cumplan con dicho
mandato. Esta exclusibn o marginalizacion  (Connell, 2003) afecta
fundamentalmente a los hombres con una orientacion sexual homosexual, quienes
son feminizados y expulsados simbodlica y empiricamente de la identidad
masculina. En un segundo momento esta prescripcion supone la constitucion de
un adentro identitario que da fundamento y contenido al modelo hegeménico, de
modo que "las mujeres y los hombres gay se convierten en el otro contra los
cuales los hombres heterosexuales proyectan sus identidades (...) y al suprimirlos
proclamar su virilidad" (Kimmel, 1997:59). La feminidad y la homosexualidad se
constituirian en un afuera que posibilita la delimitacion de un campo de
pertenencia y que permite distinguir a aquellos que forman parte de él de quienes
no lo son.

Junto con la heterosexualidad existen otras caracteristicas determinantes
de la subjetividad masculina contemporanea. Para Kaufman el elemento central de
la subjetividad masculina es el poder; sostiene que la equiparacion de la
masculinidad con el poder es un concepto que ha evolucionado a través de los
siglos, y ha conformado vy justificado a su vez la dominacién de los hombres sobre
las mujeres y su mayor valoracion sobre éstas. Los hombres como individuos
interiorizan estas concepciones en el proceso de desarrollo de sus personalidades

ya que, nacidos en este contexto, aprendemos a experimentar nuestro poder
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como la capacidad de ejercer el control. El poder colectivo de los hombres no sdlo
radica en instituciones y estructuras abstractas sino también en formas de
interiorizar, individualizar, encarnar y reproducir estas instituciones, estructuras y
conceptualizaciones del poder masculino. Agrega que "la adquisicion de la
masculinidad hegemaonica (y la mayor parte de las subordinadas) es un proceso a
través del cual los hombres llegan a suprimir toda una gama de emociones,
necesidades y posibilidades, tales como el placer de cuidar de otros, la
receptividad, la empatia y la compasion, experimentadas como inconsistentes con
el poder masculino”; esto redunda en que "el poder que puede asociarse con la
masculinidad dominante también puede convertirse en fuente de enorme dolor.
Puesto que sus simbolos constituyen, en Ultimas, ilusiones infantiles de
omnipotencia, son imposibles de lograr. Dejando las apariencias de lado, ningun
hombre es capaz de alcanzar tales ideales y simbolos" (Kaufman, 1997:125-131).

La masculinidad hegemonica puede definirse como la configuracion de la
practica de género que incorpora la respuesta aceptada, en un momento
especifico, al problema de la legitimidad del patriarcado, lo que garantiza (o se
considera que garantiza) la posicion dominante de los hombres y la subordinacién
de las mujeres.

Con esto no quiero decir que quienes de forma mas visible portan la
masculinidad hegemaonica sean los mas poderosos. Pueden tratarse de ejemplos,
como los actores de peliculas, deportistas, figuras fantasticas, etc. Los portadores
individuales del poder institucional o de grandes riquezas pueden estar lejos del
modelo hegemonico en sus vidas personales (Wotherspoon, 1991).

Sin embargo, la hegemonia soOlo se establecerd si existe cierta
correspondencia entre el ideal cultural y el poder institucional, colectivo sino es
que individual. Asi los niveles mas altos en los negocios, la milicia, el gobierno y
las instituciones proporcionan una muestra colectiva muy convincente de la
masculinidad, poco perturbada aun por las feministas o los hombres disidentes. La
principal caracteristica de la hegemonia es el éxito de su reclamo a la autoridad,

mas que la violencia directa.
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La masculinidad hegemoénica incorpora una estrategia aceptada
actualmente. Cuando las condiciones que defienden el patriarcado cambian las
bases de la dominacién de una masculinidad particular se erosionan. Los nuevos
grupos cuestionan las viejas soluciones y construyen una nueva hegemonia.

Asi, la hegemonia se relaciona con la dominacion cultural en la sociedad

como un todo.

34



Capitulo 2
Reproduccion de la estructura de masculinidad en los deportes

2.1 Los juegos y deportes como institucion

socializadora entre los seres humanos

En el terreno de la organizacion social, y si bien es cierto que la sociedad
occidental moderna, coherente con el pensamiento liberal, erigio la ley, la
racionalidad, el contrato y la competencia como elementos fundamentales de la
organizacién social, también es cierto que esta misma sociedad implicé una clara
distincion entre los ambitos privado y publico y, es s6lo en el espacio publico
donde pretendi6 instaurar, por decirlo asi, un esquema de organizacién social que
se deja comparar con los juegos de reglas explicitas.

En esencia consta de dos elementos principales: la actividad por si mismay
la experimentacién con tipos de comportamiento que después se efectuaran en la
vida real.

El juego humano tiene su origen en esos dos tipos de conducta, pero se
extiende y se complica por la conciencia de si mismo y la sociabilidad humana.
Los primeros juegos de los nifios sirven de exploracion y experimentacion de las
capacidades corporales. Después, es mas importante la integracion con otros, que
incluye la interpretacibn de personajes y la representacion de fantasias. El
elemento del fingimiento implica aprender los papeles y valores que se espera que
el individuo adopte.

Mientras que el aspecto fisico del juego (correr, saltar, lanzar objetos, etc.)
desarrolla la coordinacién fisica, el juego fantastico contribuye al desarrollo
emocional guiado por los procesos sociales y culturales.

En la actualidad existe una desvaloracién social de los juegos que carecen
de reglas llamados "simbdlicos" o "de ficcién", en contraposicion a los juegos
competitivos y organizados en funciébn de un reglamento los cuales son la
expresion del pensamiento l6gico, del ejercicio del poder y la violencia simbdlica

en el mundo adulto de un orden social moderno.
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Cabe recordar, siguiendo la légica manejada por Norbert Elias (1988)
Bolivar Echeverria (2001) y Terry Eagleton (2001) sobre las peripecias del nucleo
historico-semantico del término cultura en la historia del discurso moderno, donde
ésta aparece alli sobre todo dentro de la oposiciébn que enfrentan las ideas de
cultura a la de civilizacion. La civilizacion resultaba abstracta, alienada,
fragmentada, mecénica, utilitaria, esclava de una burda fe en el progreso material.
Asi, el juego, una dimension humana regida por las visiones de vida en las
sociedades resulta ser, como la cultura a la civilizacion, la materia prima del
deporte. Sin embargo, el contexto social, cultural y econémico posterior a la
consolidacion del proyecto moderno y el capitalismo son el origen fehaciente del
proceso del surgimiento deportivo dentro del proceso civilizatorio en especifico.

Tal como lo plantea Eagleton (2001), el capitalismo avanzado reconfigura la
alineacion y la anomia con algun tipo de rito y simbolismo colectivo que incluya la
solidaridad de grupo, la competitividad viril, un pantedn de héroes legendarios y
una liberacion carnavalesca de energias reprimidas. Esto lo logra a través del
deporte que reproduce la dimension corporativa de la cultura. Asi, el deporte es un
entramado de las redes de significacion (Geertz, 2000) del proceso de la
modernidad.

Asimismo, la modernidad surge en medio de un proceso de control,
disciplinarizacion y normatividad de los cuerpos (Foucault, 1978, 1992; Garcia
Canal, 2002; Le Breton, 2000, 2002) vy las relaciones comunicativas de los
mismos.

La normatividad, la disciplina y el trabajo de género son instrumentos que
se injertan en los deportes para poder establecer desde muy temprana edad los
dispositivos que enmarcaran las practicas socioculturales de la vida adulta. En
ellos se reproduce socialmente la normatividad de género, asi como las reglas de
las culturas y de las sociedades.

Jean Piaget lo describe de la siguiente manera:

Pero por el contrario, si en el adulto no quedan sino algunos
residuos de juegos de ejercicio simple (por ejemplo, divertirse con
un aparato de radio) y de los juegos simbdlicos (por ejemplo, contar
una historia), el juego de reglas subsiste y se desarrolla durante
toda la vida (deportes, cartas, ajedrez, etc.). La razén de esta doble
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situacion —aparicion muy tardia y supervivencia mas alla de la
infancia— es muy simple: el juego de reglas es la actividad ludica del
ser socializado (Piaget, 1987: 194).

Brevemente, esta tipologia de los juegos basada en la ausencia o presencia
de reglas puede ser discutida si consideramos que toda realizacion de un juego
involucra la ficcion y la representacion, pero es también simultaneamente una
practica reglamentada que es la que da vida a los primeros elementos
mencionados.

Desde esta perspectiva el interés de los juegos civilizados consiste no en
introducir el uso de un reglamento, sino en hacerlo explicito, conviene entonces
distinguir los juegos entre aquellos reglamentados implicitamente y los juegos
reglamentados de un modo explicito (futbol, basquetbol, voleibol, etc.).

La clasificacion de los juegos ha implicado pues una calificacion, mas
especificamente, una sobrevaloracion de los juegos con reglamento explicito. Por
esta via se oculta la real importancia de los otros tipos de juego en el terreno de la
experiencia lidica adulta e infantil, tanto como se oculta la importancia de las
formas de relacion social basadas en la tradicion y las relaciones personales, en el
ambito de la organizacion social. Por esta via también se evade el analisis de
como afecta histéricamente la interpretacion, vigilancia y el control social sobre la
esfera ludica, particularmente en relacion al género.

Ahora bien, los juegos son esquemas socioculturales cargados de
significacion. Los juegos de reglas explicitas, son modelos de signos ldgicos,
marcan estrictamente las acciones y funciones -condiciones- de los jugadores que
las reglas homologan y exigen como iguales, proponen la competencia entre ellos
y marcan como objetivo el triunfo, el cual, frecuentemente requiere algun tipo de
contabilidad. Asi, los juegos movilizan, convocan formas de percepcion, relacion y
accion sobre la realidad muy distintas, pero estos modos de experiencia y
significacion son valorados socialmente de un modo diferente.

El género regula pues, la practica de los juegos previamente al hecho de
ser jugados y lo hace de dos maneras: la una afecta los agrupamientos mixtos, y

la otra vigila el contenido de la representacion simbdlica.
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Precisamente, los juegos convocan escenificaciones particulares que en el
terreno de la organizacion social conforman los ambitos de la feminidad y la
masculinidad.

El género es tan importante para entender este fendmeno sociocultural que,
aun cuando hemos sefalado que los juegos de reglas implicitas no son
competitivos, cuando estos son jugados por nifilos tienden, sin embargo, a
representar relaciones y situaciones de competencia.

Son particularmente notables las diferentes tematicas entre los juegos
implicitos exclusivamente masculinos y los exclusivamente femeninos. Los juegos
femeninos no sélo representan la cotidianidad y las situaciones caseras, también
expresan simbdlicamente una forma de interrelacion emocional y cercana con los
otros.

Lo que es aun mas notable es la marcada presencia en los juegos
exclusivamente masculinos de relaciones y situaciones extraordinarias a
representar, lucha seria la palabra que los identifica a todos.

No son juegos puros, son esquemas socioculturales destinados
especificamente para la accion lidica, nos remiten a una realidad social concreta y
a un juego que tiene una existencia previa e independiente de la experiencia y se
transmite al interior de la comunidad y adn a través de los medios de
comunicacién, como una tradicion ludica "propia de varones" y socialmente
permitida para ellos.

Parte de las causas de este proceso es una respuesta al miedo, al rechazo
o al castigo; al temor a perder el amor y el autoestima. El nifio cree que los
perdera por hacer lo que esta prohibido o se considera mal. Y, para no hacer lo
que esta prohibido o mal, el nifio, durante este proceso de identificacion interioriza
los valores y las prohibiciones de la sociedad. De este modo se forman el
superego, la conciencia, el sentido de culpabilidad y los criterios de
autovaloracion; mediante la interiorizacién de la autoridad social y la agresividad
se dirige contra uno mismo (Freud, 1999). Pero, el desarrollo del ego es el

desarrollo del ego masculino o del ego femenino (Kaufman, 1989).
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La esfera ladica no es la excepcion, es también y a través de los juegos
coherente con la existencia del género como elemento basico de la organizacion
social: hay "juegos para niflos" y "juegos para nifias", del mismo modo que hay
"juegos de hombres" y "juegos de mujeres". A través de los juegos nifios-hombres
y niflas-mujeres se apropian de las condiciones ludicas socialmente permitidas
para ellos y ellas.

El deporte es una institucion, es decir, una forma social visible, con una
organizacion normativa (simbdlica y material), un conjunto de conductas a seguir
de reglas y de sanciones sobre el cuerpo. Asi, la institucién deportiva, es decir, el
conjunto de las representaciones colectivas y sociales, las fuerzas sociales,
econdmicas, politicas e ideoldgicas regidas por una estructura desigualada por
géneros que la atraviesan y le dan su dimension histdrica, son las fuerzas que
precisamente la institucion tiene por mision negar. En particular, el andlisis de los
fendmenos del poder masculino, ejercido a través de los sistemas de accion, de
decision, de control y de negacion de la institucién deportiva no deja duda alguna
acerca de que el deporte indica un proceso de integracion social dentro del marco
de una relacion de fuerzas.

El deporte forma parte de esta manera del uso social del cuerpo, y es
primordial destacar que las técnicas del cuerpo (Mauss, 1978), el status del
cuerpo, el simbolismo corporal cambian a lo largo de la historia en funcién de la
organizacion de los géneros, de las clases sociales, de la estructura familiar, las
creencias, entre otras. Ya sea en cuanto al trabajo como al reposo, a la educacion,
a los entrenamientos o0 a la comunicacion, el deporte posee, de alguna manera,
algo que decir del cuerpo que tiene por misién socializar e institucionalizar.

La socializacién se da en la vida cotidiana y esta es entendida como “el
conjunto de actividades que caracterizan la reproduccion de los hombres
particulares, los cuales, a su vez, crean la posibilidad de la reproduccién social”
(Heller, 1977:19), es decir, la deportivizacion de los cuerpos y las
representaciones que de este proceso se realizan se reproducen en las practicas

habituales.
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La vida cotidiana es el espacio micrososcial por excelencia, es el dominio
de las relaciones interpersonales cara a cara, es el ambito de lo obvio, lo comun,
lo que se da por sentado; es, sin embargo, el escenario donde se produce y
reproduce diariamente el orden social. En ello juegan un papel preponderante las
normas sociales que nos dicen como debe comportarse un hombre y asi

configurar la masculinidad.

2.2 El cuerpo y los deportes

Desde le punto de vista filoséfico, hombres y mujeres son indiferenciables
de su carne. Esta no pueda considerarse una posesion circunstancial, encarna su
ser-en-el-mundo, sin el que no existiria (Le Breton, 2000).

En la modernidad, el cuerpo se convierte en un producto de la técnica
moderna (Heidegger, 1994). El nuevo sentido dejo de ser la voluntad de un grupo
cultural determinado, para adquirir el valor abstracto de la universalidad.

Julio Amador (2004: 110) haciendo referencia a las afirmaciones de Ernst
Junger establece como el sujeto en la modernidad que:

“[...] estd poseida de un enorme esfuerzo de voluntad y de
trabajo, voluntad que se exige a si mismo el nihilista activo, en su
desprecio de la piedad y del dolor. Adora al cuerpo y sus fuerzas
mundanas, lo mitifican, lo empujan a sus mas extremos excesos
para establecer la nueva nocion de lo heroico en la que el
sacrificio que se exige a si mismo y a los demas esta ligado al
ejercicio de las fuerzas ultimas”.

El discurso de la homogeneidad de la modernidad-capitalismo establece
una negacion de lo otro, de lo diverso, de lo multiple. Las formas de los cuerpos
estan establecidas por las reglas de un proyecto moderno y las reglas del
capitalismo que homogeneiza las libertades a las libertad del mercado.

El cuerpo se ve como un objeto que debe ser trabajado. Es una materia
prima que debe ser transformada. La maquina, objeto producto del mismo ser
humano determinard y transformara su cuerpo (Juez, 2001). El mismo cuerpo,
visto como objeto adquiere la propiedad las existencias hedeggarianas, es decir,

el mismo cuerpo debe estar dispuesto a los mecanismos y usos del mismo
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humano. Asi la técnica moderna se convierte en una estructura de emplazamiento
(Heidegger, 1994) que actla asiduamente en las relaciones del mismo humano
con su manera de concebirse, hacerse, sentirse y saberse en el contexto
moderno. De esta manera la técnica moderna constituye “la légica de dominio de
la naturaleza y la subordinacion al sistema técnico productivo” (Amador, 2004:
111).

La técnica no es pues un mero medio, la técnica es un modo del salir de lo
oculto. Asi, pues en el salir de lo oculto tiene su fundamento, como dice
Heidegger, en traer-ahi-delante.

La palabra tekné, desde muy pronto hasta la época de Platon, va
de consuno con la palabra episteme. Ambas palabras son
nombres para el conocer en el sentido mas amplio. Lo que ellas
mientan es un entender en algo, ser entendido en algo. [...] En el
conocer se hace patente algo. En cuanto que hace patente, el
conocer es un hacer salir de lo oculto. [...] Pues en el salir de lo
oculto tiene su fundamento todo traer-ahi-delante (Heidegger,
1994).

Bajo esta logica, podemos entender la propuesta que hace Marcel Mauss
(1978) sobre las técnicas del cuerpo. Consideradas como gestos codificados para
obtener una eficacia practica o simbdlica, se trata de modalidades de accion, de
secuencias de gestos, de sincronias musculares que se suceden para obtener una
finalidad precisa que van transformandose a través del tiempo, la sociedad y la
cultura. De esta manera el cuerpo es el primero y el mas natural instrumento del
humano/a y esta modelado de acuerdo con el habitus cultural, que produce
eficacias practicas. Mauss clasifica, codifica y ve como determinantes el sexo, la
edad, el rendimiento y las formas de transmision. Asi, la humanidad ha sabido
hacer del cuerpo un producto de sus técnicas y de sus representaciones.

Las técnicas del cuerpo y los deportes, entendidos estos como producto de
la modernidad, nos hablan, por tanto, de la técnica moderna y de su estructura de
emplazamiento.

Estas transformaciones van acompafiadas de toda una practica discursiva.
El cuerpo se ve como el lugar del enfrentamiento buscado con el entorno gracias
al esfuerzo (pruebas deportivas de medio fondo y fondo), o a la habilidad (futbol,

americano, basquetbol, etc.); lugar privilegiado del bienestar (la forma) o del buen
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parecido (las formas del body, body-building, dietética, etcétera). La cultura de
masas es la cultura del body (Brohm, 1978). El cuerpo se convierte en objeto
fetichizado. Jamés el cuerpo habia sido valorado y explotado publicitariamente.
Esta ideologia del lujo es la ideologia del consumo del cuerpo, por el cuerpo y
para el cuerpo; es la ideologia del bienestar fisico y del bienestar corporal. Tal
como lo plantea Le Breton (2000), el cuerpo se convierte en una especie de socio
al que se le pide la mejor postura, las sensaciones mas originales, la ostentaciéon
de los signos mas eficaces. El cuerpo se convierte en el mejor socio y el méas
cercano, el delegado con mejor desempefio, aquel segun el cual nos juzgan, se
transforma en un alter ego.

El cuerpo disociado se convierte en el imaginario moderno, en el camino
mas corto para alcanzar y transformar al sujeto inmaterial que viste con la carne y
con las sensaciones. El paradigma del cuerpo confiable y lleno de vitalidad es el
de la maquina bien mantenida, cuidada con amor. Hermoso objeto del que hay
gue saber obtener los mejores efectos. “El cuerpo se convierte en capital corporal.
Hay que merecer la juventud, el buen estado, el look” (Le Breton, 2000: 160).

La imagen del cuerpo es la representacién que el sujeto/a se hace del
cuerpo; la manera en que se le aparece mas 0 menos conscientemente a través
del contexto social y cultural su historia personal. Este se crean una imagen que
interioriza y que se forma del juicio social respecto de los atributos fisicos que lo
caracterizan, es decir, lo valora. Obviamente, al valorarlo conforme a los atributos
y estereotipos sociales y culturales, lo norma. El cuerpo es un simbolo de la
sociedad y reproduce los poderes y los peligros, los deberes y prohibiciones, que
se atribuyen a la estructura social. En las condiciones comunes de la vida social,
etiquetas sobre el cuerpo rigen las interacciones. El cuerpo diluido en esta practica
debe pasar inadvertido, reabsorberse en los cédigos y cada actor y actriz debe
poder encontrar en el otro, como en un espejo, sus propias actitudes y una imagen
gue no lo sorprenda ni lo asuste.

El cuerpo viejo, discapacitado, mutilado se convierte en un operador de
discursos y emociones (Le Breton, 2002). Légicamente, en cuanto que el cuerpo

reproduce las representaciones colectivas y sociales, las normas, los atributos,
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estereotipos, valores, emociones y su propia genealogia social y personal, se
convierte en comunicante. Hablamos, entonces de un cuerpo comunicante. Asi, el
cuerpo deportivizado nos habla de la sociedad occidental moderna y capitalista y
de una pedagogia genérica del cuerpo.

2.3 Condiciones de género en los deportes dentro del proceso de

socializacion entre los hombres

El examen atento de la funcion del deporte en la sociedad ha sido minimo,
pese a un creciente reconocimiento de que los pasatiempos, como las
ocupaciones, son base sobresaliente de identificacion en la vida moderna. La
gente no sélo dedica mas tiempo a jugar, presenciar y discutir sobre los deportes
gue a ninguna otra actividad organizada de la vida publica, sino que los medios de
comunicacioén, los grandes negocios y el gobierno manipulan tal interés en el
deporte a favor de sus propios intereses. El deporte organizado, como importante
institucion social, tiene consecuencias para toda sociedad. Es posible usar el
deporte, y es posible abusar de él. El deporte es uno de los lazos que ayudan a
unir la compleja sociedad moderna (Elias y Dunning, 1989). Poner orden en la
diversidad es un problema omnipresente en el pensamiento moderno.

Segun Anatol Rapoport (1960) la caracteristica que distingue a los juegos
de otras formas de conflicto es que su punto de partida no es el desacuerdo sino,
antes bien, el acuerdo de los oponentes por esforzarse hacia una meta
incompatible dentro de las limitaciones de unas reglas “aceptadas”. El deporte es
una lucha por la lucha misma, y es este motivo el que explica el poder unificador
de su conflicto.

De esta manera, la actividad deportiva es una actividad que induce un
comportamiento corporal especifico: competencia, rendimiento, medida,
cuantificacion, jerarquia, disciplina afectiva, normalizacion de los regimenes
masculinos hegemoénicos.

Segun la imagen que del cuerpo nos da el deporte, representa una especie

de acumulacion de mdusculos y fibras nerviosas, que solo plantean problemas
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técnicos y funcionales. Los deportes transforman al cuerpo en un sistema cerrado
y coherente, un ambito biolégico-anatbmico (Foucault, 1994; Brohm; 1982).
Ademas, los deportes instauran lo positivo del cuerpo socializado, es decir, los
valores del sistema educativo y de la moral social, que l6gicamente estan dirigidas
por una serie de atribuciones, estereotipos, deberes y prohibiciones genéricos. El
cuerpo del deportista, o el del nifio al que hay que educar, se convierte en esta
normalizacion, en este ambito del ordenamiento social asegurado contra cualquier
aparicion de lo inesperado, de lo Otro.

El deporte es la actividad corporal de una sociedad patriarcal e industrial
cuyo fundamento es la organizacion, la disciplina y el control de los cuerpos y una
extension de las técnicas corporales capitalistas de la fabrica. La modernidad y el
capitalismo imponen en todos los sectores de la vida social y cultural la
competencia entre los grupos y los individuos con sus efectos inevitables: éxito,
agresividad, conflicto, egoismo, fortaleza, dominio, en los cuales se recrean y
reproducen las estructuras subjetivas masculinas hegemaénicas. Asi, “el deporte no
es mas que la perversion sistematica del instinto agonal y ladico a través de la
competencia” (Brohm, 1982).

La competencia es la esencia misma del deporte, es lo que le concede su
caracter especifico y su dinamismo. La competencia deportiva traspone las
condiciones e inequidades genéricas, las caracteristicas genealdgicas normativas
del cuerpo en la modernidad (Le Breton, 2000) y la competencia econdémica
capitalista (Brohm,1978) bajo una forma ladica racionalizada, moralmente
aceptada, permitida y socializante.

La socializaciébn comprenderia, por tanto, los procesos cognitivos como los
motivacionales y de adopcién de valores, deberes, prohibiciones, estereotipos y
atributos. En la etapa historica actual y en las diferentes capas urbanas, la
violencia de que son tributarios nifias y nifios desde el nacimiento tiende a normar
de manera simultanea su conducta, no sélo en tanto que humanos, sino en cuanto
que futuros hombres (masculinos) y mujeres (femeninas).

Estos mecanismos comienzan a causar sus efectos normativos desde que

se inicia en un doble sentido: inducen a desarrollar actitudes en consonancia con



ellos, a la vez que son aprehendidos, para ser utilizados también muy
tempranamente respecto a los demas.

Pues bien, todos estos procesos suelen inducir a la adaptacion de las
expectativas de los roles y condiciones de género, sobre todo en virtud de la
percepcion de sentimientos de placer y bienestar (tras la ejecucion de actos
determinados) que por lo gratificantes inducen a su repeticion, o de malestar y
sufrimiento, que suelen conllevar el deseo de evitacion o rechazo; y todo ello,
segun deciamos, a consecuencia de las valoraciones externas y las reacciones
que ocasionan en los otros. Todo ello va creando un remanente de
comportamientos, emociones, sentimientos y actitudes que devienen automaticas
en gran medida y sobre los cuales cada nueva demanda, tanto interna como
externa, viene a ser condicionada por la cualidad de este sustrato y por las de
orden social, mediante lo cual la persona se resitia continuamente, de manera
gue consiga sentirse o mejor posible tanto con ella misma como con los demas.

Asi como en la organizacién deportiva masculina moderna, paralelamente,
distinguimos una practica discursiva semejante en lo que Victor Seidler (1995) se
refiere a tensiones entre los deseos de los varones y la construccion occidental de
la masculinidad, que se expresan en su sexualidad con pilares identificables
también en los deportes. Junto con la nocion de la sexualidad, como una
“necesidad irresistible”, que es expresion de la “naturaleza animal’ de los
humanos, la modernidad occidental proclama el dualismo cartesiano entre mente y
cuerpo e identifica la masculinidad con la racionalidad, situando al cuerpo como
una entidad separada, que necesita ser controlada por la mente, entrenada y
disciplinada.

Al mismo tiempo, los varones insertos en esta masculinidad dominante
crecen con la idea de la sexualidad en términos de conquista y rendimiento, como
una manera de probar su masculinidad frente a los pares, y no en relacién con sus
deseos y emociones afectivas, categoricos semejantes en los deportes.

El aprendizaje del autocontrol racional de sus emociones y sentimientos,

aparece como necesario para alcanzar la autonomia e independencia que
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requiere el ser masculino. Podemos ver claramente como el dispositivo de la
sexualidad moderna encaja inherentemente con el dispositivo deportivo.

Entonces, una de las caracteristicas de algunos deportes es instaurar
modelos hegemonicos de masculinidad. En los deportes de los hombres se
cumplen las cuatro reglas que plantea Kimmel sobre la masculinidad como
dispositivo de control.

La primera y mas importante es: Nada de mariconadas. No se puede
hacer nada que remotamente sugiera la feminidad. La masculinidad es
el repudio de lo femenino. Todo lo demas no es mas que una
elaboracion de esa primera regla. La segunda regla: Sé importante.
Medimos tu masculinidad por el tamafio de tu chequera, poder, estatus.
La tercera regla: Sé duro como un roble. Lo que define a un hombre es
ser confiable en momentos de crisis, parecer un objeto inanimado, una
roca, un arbol, algo completamente estable que jamas demuestre sus
sentimientos. La cuarta regla: Chingatelos. Ten siempre un aura de
atrevimiento, agresién, toma riesgos, vive al borde del abismo (Kimmel,
1999).

Independientemente de las relaciones entre las personas, es el conjunto de
instituciones, entre ellas los deportes y los medios de comunicacién, lo que
ensefia que ser hombre equivale a ser activo, agresivo, extrovertido, ambicioso,
independiente, etcétera. Oposiciones binarias tales como sujeto/objeto,
actividad/pasividad, y nociones de causa y efecto se sitan en la estructura basica
de las practicas deportivas de las sociedades modernas. En ellas, la construccién
social de la masculinidad reprime, suprime y norma una amplia gama de placeres
en la medida que se interiorizan las divisiones basicas de esa sociedad: masculino
versus femenino, activo versus pasivo, sujeto versus objeto, normal versus
anormal, clases dominantes versus clases dominadas, humano versus naturaleza
(Horowitz y Kaufman, 1989; Lamas, 1994) que son reproducidas en el dispositivo
deportivo.

Otra supresién consiste en la represion de la pasividad en los hombres, que
conlleva la represion de la ternura y la receptividad masculina, asi como la
represion de la actividad en las mujeres. La estructura de la masculinidad es
inseparable de una feminidad proyectada, adorada, despreciada y temida que
existe como su opuesto (Horowitz y Kaufman, 1989). La masculinidad, como

objeto escurridizo e inalcanzable, se confirma teniendo como reflejo opuesto a una
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feminidad dominada. Y la confirmacion de la masculinidad, en una sociedad
basada en el género, confirma la hombria.

Se ha sugerido que mediante los deportes (juegos organizados
socialmente), los participantes liberan sus agresiones de forma socialmente
aceptable. También se cree que en su practica existe una excitacion emocional y
el alivio de la misma. Puede que lleguen a depender de esta combinacién de dolor
y placer. Los deportes ademas son una expresion de la competitividad humana y
de la necesidad de llevar hasta sus limites tanto el cuerpo como la mente. Las
manifestaciones de violencia aceptada dentro de lo normal, aunque sean
censurables: pelea, guerra, asalto, maltrato psicologico y asi sucesivamente. De
este modo, la violencia ha sido desde hace tiempo institucionalizada como un
recurso aceptable en la solucién de conflictos (Kaufman, 1997, Huerta, 1999).

Claro esta, los deportes son aquellos donde de manera implicita y explicita
se reproducen las condiciones de género. La violencia, el poder, la competencia,
el odio, la ira se expresan en y a través de estos deportes de hombres, mientras
gue la belleza y la gracia en los de las mujeres. En ellos, los nuestros y los
enemigos peleando como guerreros por un balon legitiman estos sentimientos
asignados socialmente a los hombres.

Las experiencias de amistad entre los hombres son limitadas debido a la
reducida empatia que se convierte en norma masculina. Como resultado, tenemos
la siguiente paradoja: los hombres mas heterosexuales estan aislados de los otros
hombres. En efecto, muchos de los sitios de reunidon —clubes, eventos deportivos,
juegos de cartas, sitios de trabajo, gremios laborales, jerarquias profesionales y
religiosas- son un medio para proporcionar un sentido de seguridad a los hombres
y ejercer colectivamente su poder (Kaufman, 1997).

Uno de los objetivos que se ocupa escenificar en la practica deportiva es la
normatividad. Esta misma es el primer requisito cultural, o sea, la seguridad de
gue las reglas, una vez establecidas no seran violadas a favor de un individuo sin
que esto implique un pronunciamiento sobre el valor ético de semejante derecho.

“El desarrollo cultural le impone restricciones, y la justicia exige que nadie escape
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de ellas” (Freud, 1999, p. 39). Esta es el cuerpo de una trasgresion posible;
porque existen reglas, adquiere todo su valor el espectaculo de las pasiones.

Algunas formas, como la pelea, la exhibicion ritual de violencia entre
adolescentes y algunos grupos de hombres adultos, la violacién institucionalizada
en las carceles y los ataques a homosexuales o minorias raciales son evidencias
de violencia entre los hombres. En muchos deportes, la violencia esta incorporada
al ejercicio y al entrenamiento. La humillacion verbal y, combinada con factores
economicos y de otra indole, la competencia en el mundo de los negocios, de la
politica y académico son formas mas sutiles de la misma violencia que compone a
los deportes.

El d&mbito de la violencia trivial entre nifios y jovenes, que parece en
absoluto insignificante en el deporte son muestra de esta normatividad. En
muchas culturas los nifios y adolescentes crecen entre peleas, hostigamiento y
brutalizacion. La mera sobrevivencia requiere, para algunos, aceptar e interiorizar
la violencia como norma de conducta. Es alli donde los deportes juegan un papel
trascendental en la reproduccién de la masculinidad hegemonica. “El deporte es
una magquinaria de sublimacion de la agresividad” (Brohm, 1982: 260). La
masculinidad es una reaccidon contra la pasividad y la impotencia y conlleva la
normalizacion de todos los deseos y rasgos que una sociedad dada; define
negativamente como pasivos 0 como resonantes de experiencia pasivas
(Kaufman, 1989, 1997; Nufiez, 1999; Huerta, 1999).

La cultura deportiva esta estructurada en dos formas. Por una parte elabora
un sistema simbdlico de la violencia ritualizada y, por otro lado, como un medio
licito de reaccion ante la fascinacion de la violencia.

Las heridas, marcas y cicatrices que quedan gravadas en el cuerpo mas
que muestras de un dolor lamentable es sefial de poder, sefial de fortaleza
marcada en el cuerpo y los sentimientos, muestras de una virilidad capaz de
penetrar a toda costa en el contrario, de mostrar poder; son muestras de la batalla,
del rito de pasaje que hay que enfrentar dia con dia para mostrar que a pesar de

una sociedad en movimiento él sigue siendo el hombre.
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Para Michael Kaufman (1989, 1997) los hombres han pasado por la
experiencia de ser golpeados o fastidiados cuando nifios y todos aprendieron a
golpear o a huir, o a fastidiar a otros o a eludir el enfrentamiento mediante bromas.
Estas tempranas experiencias de violencia causaban una increible cantidad de
ansiedad y requerian de un enorme consumo de energia para ser resueltas. Esta
ansiedad se cristalizaba en el temor encubierto (particularmente entre hombres
heterosexuales) de que todos los demas hombres sean potencialmente sus
humilladores, enemigos y competidores. Entonces, los hombres han creado
instituciones complejas de unién y camaraderia masculina tales como clubes,
pandillas, equipos, excursiones, juegos, bares y gimnasios.

La violencia masculina tiene muchas formas de manifestarse y no
necesariamente se puede lastimar, someter o controlar a una persona con golpes.

Las practicas sociales tejen una estructura simbdlica y redes de
significacion (Geertz, 2000) y de interpretacion alrededor de las diferencias

naturales, que con frecuencia las distorsionan y exageran.

2.4 Gatitos...ni madres. ElI futbol como institucién

reproductora de género

La practica de chutar balones estad plagado de hombres. El botiquin del
masajista no alivia el nacionalismo exaltado, la violencia en los estadios, los
llanos, los parques y las escuelas, la comercializacién de la especie y el deseo, y
el asesinato de los sentimientos afectivos y de vulnerabilidad. El hombre en trance
futbolistico sucumbe a un frenesi dificil de asociar con la igual razén pura
masculina. En sus mejores momentos, recupera una porcion de infancia, el reino
primigenio donde las hazafas tienen reglas pero dependen de los caprichos, y
donde algunas veces, bajo una lluvia oblicua o un sol de justicia, alguien anota un
gol como si matara un leopardo y enciende las antorchas de la tribu. El pasado
roto o necesitado o muy extrafio para alcanzar de los hombres ansia tan obsesivo
virtuosismo. El futbol permite sublimar el sufrimiento con molestias fisicas. Pero no

s6lo un sufrimiento carnal sino sensible. Las familias felices no producen novelas,
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alguna vez mencionaba Tolstoi. Tampoco producen futbolistas. Por ello, el cambio
cultural en cuestion de género no se ha dado como se pretende exhibir, al
contrario, se ha recreado un proceso donde los bastiones del patriarcado se
organizan y recurren en las representaciones de los grupos para continuar con la
nueva ofensiva que es tan vieja como €l mismo: la reproduccioén cultural.

El proceso de reproduccion social es un proceso a través del cual el
sujeto/a social se hace a si mismo, se da a si mismo una determinada figura, una
mismidad o identidad, es decir darle una forma de socialidad. Esto implica la
constitucion de la subjetividad del sujeto/a social como una mentalidad que se
reparte en todos los escenarios posibles de la vida de grupo. El individuo en grupo
es el conjunto de los sujetos individuales y no tiene mas subijetividad que la que
éstos necesitan que tengan para que la suya propia pueda ser efectiva.

Los hombres reproducen su identidad en el grupo juramentado (Sartre,
1985) es decir, en una construccion practica que corresponde a una situacion
reflexiva del grupo en relacion con su propia constitucion; la situacion reflexiva se
produce a su vez bajo la presiébn de una amenaza exterior de que el grupo se
disuelva o se diluya como tal, de manera que el propio grupo es percibido como
condicion sine qua non del mantenimiento de la identidad, los intereses y los
objetivos de todos sus miembros. Los pactos son entre hombres y quien los
incumple no lo es.

El grupo juramento, en la medida en que debe sus consistencia a la tension
practica de todos y cada uno de los individuos que lo componen, no puede
establecerse sino sobre la base de la relacién de reciprocidad mediada, es decir,
del libre pacto de fidelidad a la causa comun de cada cual con cada cual en el que
se ponen por testigos a todos los demas. Cada uno garantiza a cada uno de los
demas ante todos los otros su caracter de servidor incondicional e insobornable de
la causa o destino comun que les da sentido de pertenencia, y que el grupo, por lo
gue a él concierne, quedara inmunizado de toda posible traicion en la misma
medida en que €l asi lo exige tanto de los demas como de si mismo, asi como

exige a los otros que lo exijan. El juramento, pues, tiene una estructura bifronte
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entre Fraternidad-Terror, haz y envés del compromiso contraido segun se mire
desde el punto de vista de la libertad o de la necesidad.

Entonces, el proceso de reproduccion cultural es inmanente a la produccion
y consumo de significaciones (Echeverria, 2001) y representaciones de los
grupos. Entonces, la cultura constituye un “sistema significante a través del cual
[...] un orden social se comunica, se reproduce, se experimenta y se investiga”
(Williams, 1994: 13). Los deportes, y en especifico el futbol, constituyen unos de
los elementos, medios e instrumentos inmersos en las redes de produccion y
consumo de significaciones y reproducciones culturales (Geertz, 2000; Echeverria,
2001). Sin embargo, esta cultura no esta vacia, sino cargada de significaciones,
representaciones, valores, atribuciones, normas e imaginarios construidos a partir
de préacticas discursivas determinadas por el género, las clases sociales, las
instituciones, los deportes, entre otras y es alli donde se crean y recrean
constantemente.

Siguiendo la légica que el futbol es reproductor de una sociedad que
promueve las estructuras hegemaonicas de masculinidad, Archetti y Romero, lejos
de proponer una solucién o una Unica interpretacion, insiste en la necesidad de
vincular la investigacion a marcos mas amplios, fuera de los cuales toda lectura
del fenébmeno del poder y la violencia en el futbol es esquematizadora y
reduccionista: “el futbol y los deportes en general son una dimensioén central en el
andlisis de los procesos sociales y culturales” (Archetti y Romero, 1994: 69-70).
Entonces, no podemos sdlo entender al futbol como “reflejo de la sociedad”, sino
entenderlo como la arena simbdlica privilegiada donde leer, oblicuamente,
caracteristicas generales de la sociedad; priorizar, antes que el analisis de una
cultura futbolistica, el analisis cultural de una sociedad.

Nuestro trabajo ha definido la construccion de identidades genéricas a
través del futbol como un eje de la investigacion. Los actos violentos sefialan una
disputa por una identidad, un imaginario, un territorio simbdlico (y a veces

material). Como dice Eric Dunning (1999):
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The probability of spectator violence in soccer contexts is also likely to
be exacerbated by the degree to witch spectators identify with the
contending teams and the strength of their emotional investment and
commitment to the victory of the teams they support.

La violencia también puede ser pensada, con Patrick Mignon (1992), como
forma fuerte de la visibilidad. La crisis de participacion y legitimacién de las
sociedades neoconservadoras, la crisis del status de las clases medias y de los
medios para garantizarlo, la crisis de exclusion de los sectores populares, el
desempleo creciente, la falta de oportunidades a los/las jévenes, el vacio
existencial que ha dejado la modernidad y el capitalismo conducen a la busqueda
por parte de estos distintos sujetos de mecanismos de visibilidad: con
comportamientos violentos contra si mismos (con el consumo de drogas), contra
los otros (vandalismos, etc). En ese mismo sentido, el espacio del estadio permite
vivir un sentido de pertenencia a una comunidad por parte de los que se sienten
excluidos. Pero ese estadio, ademas, es escenario de la puesta en escena
mediatica, lugar donde la actuacion se amplifica en millones de receptores. Esta
ambiguedad o polivalencia de la lectura de los rituales de violencia no escapa a
las lineas que venimos trazando.

La violencia contra un otro radicalizado, como sefialamos antes, es el l6gico
resultado del proceso de tribalizacion. La defensa del territorio, de una supremacia
simbdlica, se maximiza hasta desembocar, rapidamente, en la accion violenta, en
un marco general donde la condena discursiva de la violencia encubre su practica
sistematica.

Pero ademas, este tipo de violencia facilita la construccion de grupos que
se afirman en el contacto corporal y la experiencia compartida del enfrentamiento
—fundada en la retérica del aguante. Aguante designa significados mas amplios
que su remision estrictamente etimoldgica, ligados a una retérica del cuerpo y a
una resistencia colectiva frente al otro.

Como dice Archetti (1992), el aguante es una resistencia al dolor y a la
desilusion, una resistencia que no conlleva una rebelion abierta, pero si, a través
de los elementos tragicos y comicos, a una serie de posibles transgresiones. Ante

la idea de la violencia como puesta en escena de un vinculo que se quiere
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simétrico (Izaguirre, 1998), el aguante es la forma de reponer imaginariamente esa
simetria: el aguante “disputa a la l6gica el espacio de lo sorpresivo y lo
sorprendente: desafia a lo que se supone ganador, enfrentdndose a la
superioridad, al orden inferiorizante de lo supuesto” (Elbaum, 1998: 240).

El deporte es una forma de conflicto. Jugadores y equipos sélo existen para
ser rivales; tal es objeto de su relacion. En el mundo del deporte no debe haber
otro propoésito que el de jugar y ganar. Ganar no es lo mas importante... es lo Unico
(Vince Lombardi). Un adversario poderoso es mas apreciado que uno débil (Lever,
1985). Es tan importante la reproduccion de la figura de un ganador que esta
victoria sélo se da en un plano simbdlico, sin embargo es necesaria para continuar
con la estructuracion de la dualidad existente.

Buena indicadora de la importancia del deporte es la mera cantidad de
tiempo y efecto que le dedican las personas (mayoritariamente hombres) a jugarlo,
practicarlo o verlo por television en todo el mundo.

Comunmente se cree que el futbol es solamente entretenimiento y ofrece
un descanso de la vida real. Los partidos ofrecen emocion y dramatismo, porque
su resultado es incierto. Intervienen la buena suerte y las lesiones. En cualquier
dia, cualquier equipo puede vencer a cualquier otro equipo. Sin embargo, de
manera inconsciente y conciente reproduce todo un esquema genérico de
atributos, valoraciones, representaciones, normas y significaciones que recrean la

dinamica masculina hegemaénica.

2.5 Defender la camiseta. El futbol y la reproduccion de los cédigos,

emociones asignados a los hombre

Los deportes, constituyen uno de los proyectos pedagogicos de la
civilizacion, es decir, de la modernidad mas importantes. El futbolista ha venido
por sus fueros, y se instala como una de las imagenes mas caras a los dias del
milenio y la globalidad, un mundo que valora por encima de todo la rapidez de las
vidas y las cosas. Con un trofeo entre las manos, el deportista-futbolista es uno de

los epitomes mas depurados del hombre moderno: un hombre acendradamente
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atlético y a la vez esbelto (los cotizados), absolutamente especializado o celoso de
su posicion, eficiente, ganador, competitivo, intensamente mediatico, es decir,
hombres de alto rendimiento.

En el futbol se corre mucho, pero a diferencia de los deportes individuales,
la atencidn se centra en el adversario, en la geometria de la cancha, en la
porteria, en el balon que es el que ha de atravesar, penetrar e instaurarse en la
meta para alcanzar la gloria del gol. En el limite de este narcisismo, cuando mas
aspira a serlo, el individuo desaparece y se convierte en un ser musculo-piernas
especializado en correr, chutar y meter gol. Los ganadores, el equipo, los hinchas,
las barras y porras, ciudades, Estados y paises, regresan a su narcisismo
masculino de inmediato, sobre el podio, con la copa en las manos, el aplauso
unanime del publico y el himno nacional mientras la bandera en el mastil se
levanta. La organizacion del deporte determina las lealtades que entran en juego.
Los equipos deportivos representan escuelas, barrios y ciudades, caracteristicas
especiales de la poblacion: raciales, nacionalistas, de clases, religiosas, entre
otras. Una de las tareas fundamentales de las ideologias es la creacion de una
identidad colectiva.

Las ideologias generan e instituyen procesos de identidad referidos
siempre a su proyecto colectivo [...] Producen conceptos [...], crean un
lenguaje propio, un lenguaje colectivo, comin, que opera como un
elemento mas de identidad. Crean, de esa manera, los
condicionamientos sociales y conceptuales a los que los miembros del
grupo deben someterse y referirse constantemente, reforzando el
concepto de identidad (Amador, 2004).

La funcion paraddjica del deporte alcanza su mayor dinamismo al méas alto
nivel de competencia. Los aficionados sienten la lealtad y una poderosa identidad
entre ellos. Los atletas luchan por el honor de su equipo o pais.

Casi por doquier, el futbol es el anico deporte profesional por equipos, y la
temporada de futbol se extiende desde seis meses hasta el afio completo.
Directores voluntarios administran los clubes no lucrativos. Los clubes de futbol
profesional estan jerarquicamente en tres o cuatro divisiones, con una movilidad
de ascenso y descenso incluida en el sistema para mantener viva la competencia.

Hasta poblados pequefios tienen un equipo de futbol profesional en una divisién



inferior. Las ciudades grandes tienen caracteristicamente dos o tres equipos en la
division superior.

El deporte es una institucion social que une a la gente de una metrépoli y
pone en relieve su apego a la localidad (Lever, 1985). La pompa y el ceremonial
de los espectadores deportivos crean emocion y provocan fervor, haciendo para la
gente de las ciudades lo que hacen las ceremonias religiosas para la gente de las
sociedades comunales. En este proceso de interaccion deportiva, los principales
actores son los equipos, los aficionados y su contexto.

En este sentido, la violencia simbdlica y practica entre aficionados, la
autoviolencia en los jugadores y la agresion entre ellos son formas en que se
significa la masculinidad hegemanica.

La autoviolencia que se da para lograr reafirmar esa masculinidad. Los
casos de muertes repentinas en los terrenos de juego productos del
enfermedades congénitas (hipertrofia cardiaca), paros cardio-respiratorios,
embolias pulmonares, sobredosis por drogas, consumo de anabdlicos, alta
temperatura corporal por esfuerzos, entre otras, nos hablan de la disciplinarizacion
y modelaje del cuerpo social que se recrea en los jugadores.

Ademas de la violencia ejercida hacia ellos, como el caso del asesinato de
Andrés Escobar, jugador de la seleccion nacional de Colombia quién por anotar un
autogol en la copa mundial de Estados Unidos 1994 ante el equipo anfitrion fue
acribillado al regresar a su pais supuestamente por narcotraficantes.

De igual forma, las batallas campales entre seleccionados nacionales,
equipos de las ligas locales y, légicamente, entre seguidores reproducen tal
condicion genérica.

Los aficionados aprecian tanto las habilidades como el coraje necesarios
para destacar en los mas altos niveles de competencia. “Dada la naturaleza
violenta del deporte, los aficionados también saben apreciar el valor indiscutible en
los atletas, que estan arriesgandose a una lesion” (Lever, 1985). Su vigor fisico, su
resistencia, gracia y valor hacen del atleta profesional el simbolo sexual
hegemonico masculino en la sociedad (Donald Sabo, Sue Curry Jansen,1999;

Robert Washington, David Karen, 2001; James Frey y Stanley Eitzen 1991).
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La emocion y el dramatismo (micro vidas al limite) de los deportes provocan
a los espectadores a gritar, silbar y mentar madres. El deporte se convierte en un
desahogo emocional casi sin rival en el mundo del entretenimiento para adultos,
principalmente masculino. El entusiasmo después de un gol va ligado con el
placer de ganar o al sufrimiento de ver que sus equipos son derrotados, pero aun
el sufrimiento puede interpretarse como indicacion de lealtad y profundo interés
en algo. Los aficionados emplean frecuentemente la palabra carifio o amor para
expresar su sentimiento hacia sus equipos y jugadores predilectos (amor a la
camiseta), y la palabra odio para expresar su desprecio hacia rivales
seleccionados.

En Chile el imaginario de la identidad nacional se canta en el futbol de esta
manera:

Saleee CHILEEE
Saleee CHILEEE

Sefiores lo dejo todo
me voy a ver a CHILE
Porque sus jugadores
me van a demostrar que chucha
Que salen a ganar
quieren salir campedn
Porque lo llevan dentro
como lo llevo.

Haber, haber los jugadores si pueden oir
Con la camiseta de CHILE matar o morir.

La camiseta de CHILE
se tiene que transpirar
y si no se transpira
vayanse no roben mas.

Existe, entonces dentro de una identidad prismética, un imaginario de
identidad nacional, pero también una por equipo (identidad futbolistica). Los
aficionados de una de las porras de los Pumas de la UNAM entonan:

Como no te voy a querer
como no te voy a querer
si mi corazén azul es,

y mi piel dorada
siempre te querré....
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Los aficionados del equipo América:

Vamos, vamos América,
gue esta noche tenemos que ganar.

Los seguidores del Club Deportivo Guadalajara apoyan asi su identidad
futbolistica:

A pesar de todo yo estoy aqui, porque soy de Chivas muero por ti.

Esto es sélo por mencionar tres equipos mexicanos representativos en el
pais. Por ejemplo, en Argentina, pais donde se tiene muy arraigado este deporte,

las barras o hinchadas cantan su pertenencia a la aficion del club asi:

Dejo todo por el tripero
ganes o pierdas te sigo igual
Un sentimiento inexplicable
gue lo llevo adentro
no puedo parar
*

Aungue sean los campeones
el rojo ya lo demostro
el sentimiento no cambia
VOS S0S amargo y cagon
Siempre estuvimos en las malas
las buenas ya van a venir
a Racing lo hace grande su gente
Y VOS Nno existis.
Los domingos a la tarde
a Racing yo lo vengo a ver
yo lo sigo a todas partes
siempre a donde jugués
sélo te pido que ganes
ponga huevo y corazon
que la n° 1 te pide que salgas campeodn
*

De igual manera se combinan la identidad masculina hegemoénica, local o de
equipo, de clase y en algunas ocasiones racial. La otredad-peligro se evita con
insultos y alusiones sexuales (penetraciones), miséginas y homofdbicas, asi como
alusiones a los cuerpos con alguna discapacidad, etcétera. En Argentina, el Club
San Lorenzo entona estas estrofas donde se puede apreciar la mezcla de las

difracciones del prisma identitario, sus componentes y reproducciones culturales.
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En estos canticos podemos ver las alusiones misoginas, homofobicas, clasistas y

racistas:

Dicen que los de Boca tienen aguante
pero son todos putos y vigilantes.
Oh! San Lorenzo !

*

Boca no tiene marido
Boca no tiene mujer
pero tiene un hijo bobo
que se llama "river pleit”.
Este es el famoso River,
el famoso River Plate,
bajense los pantalones,
gue los vamos a coger.
*

Ya todos saben que la Boca esta de luto
son todos negros, son todos negros putos.
*

(Una barra a otra cuando no canta)
No se escucha, no se escucha
sos amargo, quemero hijo de puta.

En Chile, cuando la seleccion nacional enfrenta a sus similares

sudamericanos, los aficionados muestran estas mismas asociaciones:

peruano conchetumadre
los chilenos
te damos de comer.

peruano peruano
te lo meto
te lo saco
por el ano.

peruanos maricones
les quitamos todo el norte
por huevones.

argentinos maricones
les quitaron las malvinas
por huevones

argentino indecente
son la mierda que recorre
el continente.

boca conchetumadre
argentino hediondo
y maricon.
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colombiano colombiano
te lo meto
te lo saco
por el ano.

En México, los equipos cantan cosas semejantes para apoyar a Sus
equipos y atacar a los contrarios/otros. Pongamos los ejemplos de los Pumas de
la UNAM, equipo que representa a la Universidad mas importante del pais.

Unos de sus gritos de guerra para alentar a su equipo son:

Con huevos Pumas con huevos,
con huevos dejen de joder,
que esta barra esta loca,

y hoy no podemos perder.

*

Armados de gran valor

y con todo el corazon,

aqui estan los Pumas
dominando con su fulgor (futbol).

Y todos juntos sabran siempre
luchar con valor por defender su color.
iQué vivan las Pumas!
iQue por siempre sera el campeodn!
iMéxico, Pumas, Universidad!

En los partidos en contra del equipo América (con residencia en Coapa),
uno de sus principales adversarios entonan:

Ay ay ay
soy del azul y oro
a las gallinas nos cogemos
soy de la Rebel
no tengas duda
como esta hinchada
no hay ninguna
lo llevo en la sangre
a Pumas lo quiero
todos en Coapa
gue nos chupen
bien los huevos.
Y contra la televisora que los transmite:

Televisa, Televisa,
gue amargada se te ve,
cuando sales a la cancha,
tu mujer se va a coger.
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Por su parte el Club Guadalajara, uno de los mas arraigados y con mayor
aficion en el pais no es la excepcion. Para apoyar a su equipo cantan:

Pongan huevos los de Chivas que tenemos que ganar esta banda
esta reloca no te deja de alentar en las buenas yo te sigo yo te sigo a
donde vas en las malas te juro que nunca te voy a dejar vamos
vamos vamos Chivas yo te sigo hasta la muerte

Este equipo a su vez tiene un enemigo principal: el América; uno del mismo
estado de la republica: el Atlas y; uno, que desde hace algunos afos se ha ido
consolidando como adversario: los Pumas. A ellos les dedican estos
composiciones, respectivamente:

Por eso vamos a quemar el gallinero y que se mueran los putos de la
mierdimental por eso Chivas te llevamos al frente la banda esta
presente no para de alentar por eso yo te quiero dar Chivas mi

Corazon los wilos son los amargos son los jotos del tablén.
*

Porom porom porom la puta que te pario Porom porom porom la puta
gue te pario rojinegro hijo de puta la puta que te pario.
*

Goya goya chinguen a su madre chinguen a su madre goya su puta
madre.

Los repertorios de la masculinidad entre los hinchas, no s6lo en México,
sino en otros paises de Latinoameérica, resuelve la carga de violencia simbdlica
que implican estos codigos, fundamentalmente ligados a una sexualidad
discursivamente agresiva (Archetti, 1985).

Los aficionados reconocen la satisfaccion que obtienen de apoyar a un
triunfador, de desahogar su emocion y presenciar violencia en la cancha o un
“partido bien jugado”. Una gran parte de la euforia de los espectaculos deportivos
es creada por los grupos humanos que han llegado a unirse para compartir un
acontecimiento. La camaraderia se presenta entre partidarios de un mismo
equipo, ya sean dos desconocidos en asientos contiguos en el estadio, 0 amigos
en torno de un televisor.

Los aficionados reconocen que el drama deportivo permanece alejado de la
realidad mundana, permitiéndoles trascender su existencia individual concreta. La

victoria del equipo es el triunfo propio.
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Los grandes acontecimientos deportivos atraen mas personas y mas a
menudo que algun otro acontecimiento en la vida moderna. Con excepcion de las
visitas papales y los asesinatos politicos los deportes son los que logran captar la
atencion de mas gente.

Por ejemplo, en México, segun el diario deportivo de circulacion en esta
ciudad, Record del dia 14 de junio de 2004, el 80% de los televisores en la ciudad
de México estuvieron prendidos en la final de futbol de un dia anterior entre los
Pumas de la Universidad Nacional Autbnoma de México y las Chivas Rayadas de
Guadalajara, y a nivel nacional se alcanz6 un nivel de audiencia del mismo
acontecimiento de 38.7% comparable sélo con las visitas papales, el asesinato del
candidato presidencial Luis Donaldo Colosio y la boda de los cantantes Lucero y
Mijares.

Tal como lo describe Archetti, los elementos cémicos habrian predominado
en la época clasica del futbol, han sido progresivamente desplazados por los
elementos tragicos en las ultimas tres décadas. Asi, “esto crea un contexto en el
que la practica de la violencia se vuelve cada vez mas legitima” (Archetti, 1992:
242). Como vemos, esa legitimidad no procede solamente de la cultura
futbolistica: si por un lado, el predominio de los elementos tragicos crea un
contexto inmediato de produccion de actos de violencia (entendidos como)
legitimos —es decir, un marco de reflexividad discursiva—.

Archetti ve que la violencia puede también permitir leer el sentido de
escision gramsciano, el sentimiento elemental de separacion respecto de las
clases hegemodnicas que Gramsci rescata como nucleo de “buen sentido” de las
clases subordinadas, se resuelva o no en un antagonismo declarado. Los rastros
de la escision son, en el futbol, numerosos; son los espacios donde las relaciones
de oposicion con un otro que se percibe como hegemonico alcanzan su maxima
distancia. Sin embargo, la separacion de las clases subalternas de las
hegemonicas es en sentido meramente politico o econdmico, mas no genérico e
intragénerico.

Por ejemplo, simbdlicamente, el arbitro encarna la normatividad y

conduccion de las clases hegemodnicas a nivel politico y econdmico. La hinchada
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grita esto a los jueces y se muestra como el eje que traspasa las primeras
identidades y mentalidades son los estereotipos, atribuciones y valoraciones
genéricas:

Arbitro culero, arbitro cabrén
Tu madre es una puta, tu padre maricén.

La percepcion de los hinchas militantes revela un juego interesante de
posiciones. Por un lado, no se entienden como actores violentos; cuando
experimentan la violencia, se colocan en posicidon pasiva, como victimas de un
juego que no pueden dominar y que tampoco desean jugar. Asimismo, colocan
como responsables directos a actores institucionales (la policia, la dirigencia
deportiva); entienden las medidas represivas como parte de un complot destinado
a saguear la pasion futbolistica y entregarla como mercancia a la industria del
espectaculo. En ese sentido, los hinchas se entienden compartiendo con aquellos
que sefalan como ‘“violentos” (se trate de barras o de grupos de accion) la
defensa comun de un espacio (la tribuna), una identidad (el equipo), una practica
(la hinchada de futbol). Pero por otra parte, atravesados por el discurso
periodistico, hablados por el mecanismo del estigma, no vacilan en sefialar a “los
violentos”, “ellos”, “los negros que estan locos”. La multidimensionalidad del futbol
revela aqui, de pronto, todos sus limites, para permitir la aparicion del
etnocentrismo de clase, un larvado racismo, pero sobre todo misoginia, homofobia
y reproduccion de los atributos y estereotipos de la masculinidad hegemaénica.

Tal y como lo plantea Foucault, prohibicion y trasgresion deben ser vistos
no como fuerzas contrarias sino en constante relacion, determinandose y
transformandose la una con y en la otra, variando en el proceso de transvaloracion
que viven las sociedades y culturas modernas.

La violencia en el futbol resume en un enunciado una importante cantidad de
posibilidades. Al decir “violencia en el futbol”, usualmente, no decimos nada, por
querer decir todo. Del mismo modo, la reduccion del problema a la accion de
hooligans supone dejar de lado las profundas diferencias entre actores, practicas y

sociedades.
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Capitulo 3. Television, futbol y masculinidad

3.1 Television: dispositivo de control y reproduccion de las representaciones

hegemonicas masculinas

Una forma de ejercicio de poder, sin lugar a dudas, es a través de la
produccion, distribucion y consumo de los mensajes deportivos a través de los
medios de comunicacion. Este proceso establece no sélo un orden econdmico,
politico, social y cultural, sino también simbodlico el cual reproduce los roles,
condiciones, conductas y estereotipos de género en torno a la masculinidad
hegemonica.

El poder colectivo de los hombres no soélo radica en instituciones y
estructuras abstractas sino también en las formas de interiorizar, individualizar,
encarnar y reproducir estas instrucciones, estructuras y conceptualizaciones del
poder masculino (Kaufman, 1997, Foucault, 1992, 1990, Mattelart y Mattelart,
1997). Los medios de difusiéon y, muy puntualmente la television, son instrumentos
por los cuales se ejerce poder Yy principalmente violencia simbdlica (Bourdieu,
1997).

Recordemos que como dice Cagigal “nadie puede ignorar el caracter
comunicativo, la dimensién participativa del deporte. De este caracter nace su
capacidad asociativa -sociable, socializante- (1981:28)”.

Pero esto no queda alli, sino que con los medios de comunicacién colectiva,
la reproduccién de los modelos de masculinidad hegemodnica se distribuyen mas
rapido y a cualquier lugar. La distribucién y el consumo de los mensajes esta a
cargo de los grandes monopolios mediaticos, cuyos duefios son hombres y
responden al sistema capitalista de dominacién patriarcal. Los grandes
espectaculos deportivos en la sociedad contemporanea son animados, por lo
general, por hombres.

Como lo plantean Donald Sabo, Sue Curry Jansen (1999), Robert
Washington, David Karen (2001), James Frey y Stanley Eitzen (1991), los
deportes mediatizados deben ser entendidos como un nexo del ritual patriarcal
que reproduce las formas hegemodnicas de masculinidad y feminidad. Los
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deportistas hombres se han convertido en los modernos gladiadores y por tanto
en los ultimos héroes en las culturas de masas. Mientras los deportistas hombres
son comentados en los medios como los grandes hombres en los grandes juegos,
las mujeres son neutralizadas o vistas como las pequefias pero efectivas al
momento de anotar.

Mientras las representaciones de las mujeres en los deportes a través de
los medios de difusion son excluyentes, trivializadas, vistas como objetos sexuales
y devaluadas en comparacién con los estdndares de los atletas hombres, los
medios reproducen las representaciones de la masculinidad hegemonica y los
pilares de la misma. Ellos propagan el ejercicio de poder por medio de la
hegemonia y el control la disciplina sobre el cuerpo. Los deportes transmitidos en
los medios integran, difunden, emulan, homogenizan los pardmetros, modelos y
pilares no sélo de género, sino de clases, razas, gustos, entre otros.

Y lejos de una supuesta democratizacion genérica del futbol, por mucho,
esa siempre ha sido la pregunta y ni siquiera se sabe o interesa alguien por Mia
Hamm o Maribel Dominguez quien curiosamente afirmé al diario madrilefio 20
minutos que para poder jugar al futbol, "me disfrazaba de hombre" (20 minutos, 28
de febrero de 2005).

3.2 La identidad futbolistica y la television

El concepto de identidad alude basicamente a la pregunta por el "yo" y se
encuentra definido siempre en relacion con un "otro" respecto del cual se
establece una diferenciacion. En este sentido se encuentra ubicado en una
dimensidén propiamente psicosocial y puede expresarse tanto a nivel individual
como colectivo (grupal, familiar, etc.). La identidad nacional corresponde a un tipo
de identidad colectiva que expresa el imaginario que permite a los particulares
sentirse parte de una comunidad politica: el Estado nacién.

El concepto de identidad nacional surge historicamente a partir de la
necesidad de las nacientes republicas de hacer sentir a los ciudadanos
emancipados miembros de una misma comunidad. Claramente y desde su propia

definicion, la identidad nacional cumple una funcién, cultural, politica e ideoldgica:

64



su rol es transformar la idea politica de la nacion en vivencia, sentimiento y
cotidianeidad.

Los complejos procesos de cambio cultural que han acompanado a la
globalizacion han hecho entrar en crisis a las identidades nacionales,
fracturandolas y haciéndolas perder su capacidad aglutinante y ordenadora.

Como sostiene Ortiz "la nocidn de Estado-nacion ha perdido su capacidad
de definicién del sentido de la vida social: por un lado, el proceso de globalizacién
'libera’ las identidades locales del peso de la cultura nacional (por ejemplo, las
culturas populares que nunca fueron plenamente integradas a la formacion
nacional poseen ahora un espacio nuevo, aungue conflictivo, para manifestarse);
por otro lado, surge en el horizonte cultural mundializado, la posibilidad de
estructurar identidades transnacionales: es el caso del consumo (1999:117).

En la visién de autores como Garcia Canclini (1995) y Sarlo (Alabarces,
1998) la pérdida de sentido de buena parte de las proposiciones identitarias y el
deterioro de las instituciones que las encarnaban han provocado un cierto vacio,
permitiendo que emerjan otras formas de nacionalidad que, si bien existieron
antes, nunca como ahora habian llenado tantos espacios. Entre estas formas, el
futbol ocupa un lugar privilegiado.

En el estallido de identidades que se producen con la modernidad tardia el
futbol opera casi como Unico aglutinante; sus virtudes: es facil, es universal y es
televisivo, lo cual lo convierte en una verdadera maquina cultural. Por otra parte,
posee un gran potencial metaforico: su desarrollo escenifica el enfrentamiento con
"otro" proponiendo una forma afirmativa y primaria del "yo". Al decir de Sarlo
(1998) "no es la nacidn, sino su sobrevivencia pulsatil".

En esta operacion mimética seleccion de futbol/nacién/masculinidad, el
periodismo desempefia un papel clave como participe productivo de la industria
cultural. En especial, por el aporte que realiza a la construccion de la realidad
social (Rodrigo, 1993). De acuerdo a esta tesis, la cobertura periodistica posee
una doble significacion. Por una parte, sitta al futbol y en especial, a los avatares
de la seleccion nacional, como tema de preocupacion publica. Y por otra, para

poder cumplir con lo anterior, pero también como su consecuencia, el periodismo
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selecciona referentes simbdlicos generando procesos identificatorios de quienes,
en una misma nacién, consumen esos mensajes (Martin Barbero, 1987).

Bourdieu (1997) plantea que el peso relativo de los diferentes deportes en
las organizaciones deportivas internacionales tienden a depender cada vez mas
de su éxito televisivo y de los beneficios econdmicos subsiguientes.

Obviamente, como hemos referido a lo largo de la investigacion antes de
apropiarse alguna identidad nacional, politica o econdmica nos designan una
genérica hegemonica. Esta actia como ejercicio de poder y como tal se reproduce
en todas direcciones y en todos los ambitos de la vida cotidiana, es decir, se
vuelven dispositivos culturales, productos de las tecnologias del yo y tecnologias
de género (Foucault, 2000; Lauretis, 2002).

Dentro del proceso civilizatorio occidental que ha estudiado Elias y del cual
son producto los deportes, cabe sefialar que éste implica la progresiva
diferenciacion de las funciones sociales de hombres y mujeres y contribuye
sustancialmente a mantener la legitimidad de la estructura sociocultural de género,

tal y como lo plantea Elsa Muiiz cuando habla de este proceso:

Tal diferenciacion incide [...] en el reforzamiento de una serie de
instituciones y mecanismos de vigilancia estricta de comportamiento de
los individuos, lo cual coadyuva a constituir las representaciones
hegemodnicas del ser hombre y del ser mujer, define espacios y tiempos
especificos, del mismo modo asigna conductas y formas de ser a los
sujetos diferenciados por sexo, determina tanto el tipo de relaciones
aceptadas como prohibidas y contribuye a la construccién de las
identidades femenina y masculina (2004:41).

La television como institucion social muestra los discursos dichos a través
de sus transmisiones. La cultura genérica se instala en los mas de 23 millones de
hogares del pais para llevar como paquete de diversion una serie de elementos
constantes que condicionaran su representacion y practica de lo que debe ser un
hombre. Pero no sélo se obtiene una reproduccién genérica en abstracto sino que
conlleva la explotacion imaginaria, simbolica y material de los productos de esta
masculinidad hegemodnica vivida. El negocio del futbol es ante todo un negocio

masculino.
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3.3 El negocio de la masculinidad futbolistica televisada

Cuando quieras y donde quieras
Publicidad de Nike para productos de futbol en 2004

Las grandes competencias mundiales, los torneos de liga, los contratos
millonarios, todo esto no es posible so6lo con el sudor, el esfuerzo y las lagrimas de
los jugadores, es necesario una fuerte inversion econémica que busca rentabilidad
y ganancias. Vamos a referirnos al deporte profesional, que esta llamado a ser un
espectaculo vendible y una de sus principales caracteristicas hoy en dia es su

facilidad de comercializacion, apunta Alexis Vasquez:
Para que subsista el espectaculo deportivo, son necesarios cientos de
millones de délares al afio. Los clubes de futbol profesional son
empresas de espectaculos, obedientes a las reglas del mercado y
dispuestas a vender y comprar jugadores. La television y la prensa
contribuyen notablemente al mantenimiento del espectaculo (1993).

El deporte masificado entra en el gusto popular, en su facilidad de la
practica, el apoyo constante de las instituciones, y en un circulo vicioso producto
de la logica mercantil de las industrias culturales; cuyo producto puede ser
consumido rapidamente. A decir de Horkheimer y Adorno, la industria cultural es la
industria de la diversion; elemento implicito en el deporte profesional como
entretenimiento para la audiencia. El deporte cumple con una funciéon social
ademas de poseer valor cultural, su comercializacion y su calidad de producto de

consumo de primero orden, lo acopla al esquema de la cultura de masas.

El modelo espectaculo en su dimensién deportiva cuenta con una
reglamentacién estricta y un cuerpo de profesionales que se ocupan
de su cumplimiento. Es un modelo orientado al entretenimiento. Su
fomento se justifica por un afan lucrativo, impulsar el desarrollo de
una ciudad o un pais, reconstruir identidades en zonas periféricas de
grandes &reas metropolitanas, ensalzar las virtudes de un Estado o
por la combinacién de dos o méas de estos argumentos (Puig y
Heinemann, 1991:125).

Recordemos que los medios de comunicacion son parte del sistema
econdémico. Como empresas son parte del sistema que busca la rentabilidad, a
decir de Pierre Bourdieu con relacidon al deporte, indica que éste nacid de juegos

populares del pueblo y regresa al pueblo en forma de espectaculo, y afirma "el
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espectaculo deportivo estd sometido a las leyes de la rentabilidad, y trata de
obtener la méaxima eficacia al tiempo que minimiza los riesgos" (Bourdieu,
1990:204). No sé6lo son los medios de comunicacion, también el propio deporte
espectaculo necesita de la relacion entre empresas, medios y publicidad comercial
para subsistir.

Las estrategias comerciales de las grandes empresas, utilizan con mayor
frecuencia el recurso de la sponsorizacion o patrocinio. Este es el recurso de la
financiacion de actividades de gran repercusion publica, a cambio de ver
asociadas sus marcas a la difusién, especialmente a través de los medios de
comunicaciéon, de estas actividades (Moragas, 1992:101). El objetivo de esta
estrategia comercial es conseguir un buen nivel de penetracion y de memorizacion
de la marca comercial y su asociacion con valores de impacto popular, propios
del acontecimiento que patrocinan.

El deporte es un campo privilegiado para esta aplicacion. Las razones son
que tienen una cobertura amplia por los medios de comunicacién y consiguen
grandes audiencias de los sectores de poblacion que son objetivos comerciales.
Ademas, la espectacularidad de la cultura visual implica relaciones emocionales
con el consumidor a través de lenguajes populares y universales, como el
movimiento del cuerpo, la competencia, el récord, la emocidn, etcétera, apunta el
autor referido, y agrega que el patrocinio se adapta a la misma logica y estructura
del mercado, como es la decision de poner la marca en una competencia o atleta
de nivel regional o internacional, segun el alcance del producto o servicio que
produce la empresa.

Segun Horkheimer y Adorno (1969:205), "la participacion en la industria
cultural, de millones de personas, impone métodos de reproduccién que a su vez
conducen inevitablemente a que, en innumerables lugares, necesidades iguales
tengan que ser satisfechas por productos standard"; queremos ilustrar lo anterior
con los productos deportivos Nike que en sus etiquetas se lee "Engineered and
built to the exact specifications of chamspionship athletes around the world".

No cabria en la cabeza de nadie que el futbol no pasara por la television.

Cuando a principios de los 70 la television mexicana vivi6 uno de sus muchos
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momentos de critica, en particular por su programacion, Televisa decidio dejar de
transmitir los partidos del domingo a las doce. Los resultados fueron sin duda
previsibles. Encono del aficionado y, sobre todo, alejamiento de aquellos que
deciden dénde meter el dinero de la publicidad en las empresas para las que
trabajan.

Con cada silbatazo que marca el inicio de una temporada del campeonato
mexicano de futbol comienza una competencia entre varias de las principales
corporaciones privadas del pais, que disputan un mercado de consumo que
mueve casi 500 millones de dodlares al afio. La disputa supera los limites de una
cancha o un estadio de futbol, el deporte mas popular del pais. Basta ver
actualmente como se venden playeras de los diferentes equipos de la liga nacional
o de las mas famosas del mundo y se ha convertido en una moda popular. Una
playera de este tipo puede llegar a costar mas de $1000 pesos en una tienda
deportiva y la més barata cuesta de $350 a $500 pesos en algunos tianguis.
Ademas existe la posibilidad de conseguir algunas clonadas por menos precio.

Pero aun con tratarse del deporte mas popular del pais y de que las dos
compaiiias de television han hecho del futbol una inagotable fuente de ingresos, el
monto de los recursos que cada afio se mueven por la comercializacion de este
deporte esté protegido por una muralla.

Los clubes de la primera division profesional y la propia Federacion
Mexicana de Futbol, la asociacion que establece las reglas y rige el desarrollo de
este deporte en el pais, se rehdsan a dar informacién sobre los ingresos que
obtiene cada uno de los equipos por la comercializacién de su imagen.

Para el periodico La Jornada (15 de septiembre de 1999), expertos de dos
agencias de publicidad una extranjera y otra nacional estiman que cada afio
-periodo en el que son disputados dos torneos de la primera division profesional-
el mercado de publicidad durante la transmision por television de los juegos
genera una facturaciéon de 500 millones de délares, que convierten a la actividad
en uno de los principales canales de promocién de marcas comerciales en el pais.
En este calculo no se consideran torneos extraordinarios, como las copas América

o Confederaciones (disputadas recientemente) y la copa Libertadores de América.
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Se puede decir que los 500 millones de délares en facturacion por publicidad
incluye solamente los dos campeonatos de la primera division que se disputan
cada afo.

Pero una de las claves también hay que buscarla en el costo y valor que se
establece a través de la relacion de los equipos con la television y en general con
los medios. Uno de los elementos clave en todo el proceso es la television. En
México se dan singularidades. Las dos cadenas de television abierta son duefas
de equipos. Esto les da la posibilidad de imponer lo que quieran, no solamente en
horarios, también en publicidad y propaganda.

Los datos indican que 65 por ciento de los ingresos por este rubro son
captados por Televisa, mientras que otro 35 por ciento lo obtiene TV Azteca, las
dos empresas que comparten el duopolio de la television abierta en el pais.

Por otra parte, una veintena de jugadores de equipos de futbol de la primera
division, principalmente los convocados a formar parte de la seleccidon nacional,
obtiene de sus respectivos clubes salarios individuales de entre 100 mil y 130 mil
dolares al mes, libres de impuestos, que no incluyen las primas devengadas por
desempefio ni los ingresos adicionales por participar en la Seleccion Mexicana. Un
ejemplo: por haber obtenido el titulo en la final de la Copa Confederaciones -
disputada en la primer semana de agosto de 1999 cada seleccionado recibié un
premio de 50 mil délares y un reloj de oro.

Los clubes de futbol, desde los que compiten en la primera y hasta la
tercera division profesional, encontraron en la promocién de marcas impresas en
los uniformes de sus jugadores una forma de obtener recursos. EI monto de los
patrocinios por este mecanismo varia segun la empresa y el equipo. Por ejemplo,
Banamex concreté un acuerdo con Pumas de la Universidad Nacional Autbnoma
de México. Como parte del convenio, la escuadra universitaria recibio tres millones
de dolares por portar en la camiseta, durante dos afos ( de 1999 a 2001 y lo ha
refrendado dos veces mas), el logotipo de la institucion de crédito. Antes, en 1997,
Pumas recibio un pago de Televisa por 50 millones de pesos, a cambio de los
derechos de transmision de sus encuentros como locales en el estadio de Ciudad

Universitaria.
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El negocio a la vera del futbol tiene posibilidades infinitas. Las empresas
gue colocan sus logotipos en los anuncios que rodean las canchas pagan cada
una cinco millones de délares por temporada. La firma que comercializa estos
espacios en la mayoria de estadios es una filial de Televisa.

Segun las normas dictadas por la Federacion Internacional de Futbol
Asociacion (FIFA) establecen que una persona o entidad de negocios no puede
ser propietaria de mas de un equipo al mismo tiempo. Sin embargo, bien es sabido
que empresas como Televisa son duefias de equipos como América, Necaxa y
Atlante; la cerveceria Grupo Modelo duefia de los equipos Toluca y Santos vy;
Monterrey y Tigres a Cervecerias Moctezuma, Cementos Mexicanos y a los
banqueros Lorenzo Zambrano (accionista de Banamex) y Eugenio Garza Laguera
(expropietario de Bancomer).

Los derechos de transmisién de los equipos de futbol para las televisoras
por todas las ganancias que ocasionan son cuestion de pugnas entre ellas y la

televisora que mas equipos posee y transmite es Televisa.

Derechos de transmision de los equipos

Televisa TV Azteca
América Cruz Azul
Atlante Culiacan
Atlas Jaguares
Guadalajara Monarcas
Monterrey Pachuca
Necaxa Santos
Puebla Tecos
Tigres Veracruz
Toluca
UNAM

El deporte como actividad y demanda social es llamado a servir del vehiculo
publicitario, pues existe una relacion creciente entre medios de comunicacion y
deporte; la prensa, radio y television muestran a diario la paridad entre la actividad

deportiva y la informativa.
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Con el auge mundial de marcas comerciales, en proceso de globalizacion,
"se utiliza la publicidad para difundir el 'modo de vida deportivo', se introduce la
imagen de quienes se conducen alegres, vitales y conquistadores" (Vasquez,
1993). Para llegar a este estilo de vida, es indispensable utilizar tenis y gorras
Nike, camisetas Reebok y pantaloncillos Wilson. El deporte, por representar un
valor social, es comercializado facilmente. La publicidad ejerce una funcion
decisiva al vender la imagen del hombre audaz, agil y deportivo. Con lo que se
aplica la teoria del doble rol de la audiencia: "como mercancia, al ser vendida
como producto de los medios anunciantes, y como trabajo al aprender a consumir,
colaborando con la reproduccion de las fuerzas de produccién” (Mastrini, 1996).

La revista Latin trade en mayo de 1997 apunt6 que el mercado de articulos
y ropa deportiva crece en América Latina a medida en que la transformacion de
los juegos y pasatiempos de la region en productos atractivos se abre paso. En la
region surgen deportes de moda y el factor clave ha sido la expansion de la
television.

Segun el Departamento de Comercio de Estados Unidos, los envios de
articulos deportivos de dicho pais hacia América Latina y el Caribe aumentaron de
130.4 millones en 1991 a 209.3 millones en 1995, es decir, es un aumento de 61
por ciento. Mientras que el envio de ropa deportiva a México 106.1 millones en
1995, una baja en comparacion con 119.1 millones, pero superior a los 84.2
millones de 1993.

En México se ha producido un mayor aumento. Los principales deportes,
sobre la base de la participacion de la poblacién son el futbol, el basquetbol y el
voleibol. Segun esta revista, la venta de balones de futbol en México en 1997 fue
de 2,000,000 de ejemplares mientras que los de basquetbol 800,000 y de voleibol
400,000, lo que representd una venta de 30,000,000 de délares.

Nike es lider en calzado deportivo en México, con 34 por ciento del

mercado, mientras que Reebok tiene el 18 por ciento seguidos de Adidas y Fila.
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3.4 Publicidad, masculinidad y futbol

Existen una variedad de objetivos y razones por las que las televisoras y
compafiias de cable buscan adquirir derechos de transmision y televisar
programacion deportiva dentro de sus mercados. La programacion deportiva y en
especial futbolera puede atraer fuertes audiencias a una televisora.

Asi se posibilita crear paquetes de publicidad que se presentan para ser
vendidos en la programacién deportiva. Para las compafiias operadoras de cable
puede significar la captacion de subscriptores o retener a los existentes, y proveen
un vehiculo excelente para desarrollar ventas de publicidad dentro de su mercado
de expansion.

La TV juega un papel central en los deportes, por ejemplo, los grandes
eventos como los mundiales de futbol o los juegos olimpicos, las dimensiones
comunicativas se determinan por el caracter planetario y masivo de la atencion
informativa provocada por los mismos medios de comunicacion.

La TV cuando transmite un deporte, en realidad no lo transmite como tal,
sino todos los contenidos culturales (incluidos los genéricos) y comerciales que lo
sustentan o que giran en torno a él, se posibilita la influencia de este medio sobre
el deporte. La TV comercial ha llevado el espectaculo deportivo a su punto
maximo como instrumento publicitario.

En el futbol contemporaneo destaca la importancia de la televisién en la
organizacion y desenvolvimiento, no solamente de los espectaculos deportivos,
sino también, y mas en general, de la totalidad de la actividad fisica. Actualmente
el futbol es una importante estrategia de marketing audiovisual.

A decir del anterior presidente de la Federacion Mexicana de Futbol (FMF)
Juan José Leafio:

Existen dos grandes empresas de TV en México, Televisa y
Television Azteca, éstas necesitan del futbol y el futbol necesita de
estas. El balompié es un deporte muy caro ¢de donde va a sacar
dinero? De los patrocinadores que invierten en forma indirecta,
llegando a los medios de comunicacion, anunciandose en la ropa,
patrocinando tanto a profesionales como amateurs; en estos ultimos
hay un enorme campo de trabajo para rescatar a jovenes de los

73



vicios, el alcohol y las drogas, en donde se les apoya con ayuda y
centros de capacitacién (Reforma 13 de junio de 1997).

Como consecuencia de la TV sobre el deporte, estd la mundializacién de
los acontecimientos atléticos, la internacionalizacion de las ligas deportivas
profesionales se ampliara a causa del dinero proveniente del patrocinio y los
derechos de TV asi como la difusion global de un modelo hegemdnico de
masculinidad.

La television presenta el deporte como espectaculo compuesto por los
profesionales y financiado por el patrocinio comercial. El publico espectador, que
se mantiene al tanto de esta actividad a través de la pantalla, es vendido a los
anunciantes, quienes invierten su dinero en el desarrollo y mantenimiento del
deporte espectaculo.

Por mencionar algunos ejemplos, en México, en la llamada Liguilla (cuartos
de final) del torneo de apertura 2004 en el partido jugado el 24 de noviembre entre
Pumas y Veracruz en un solo tiempo se presentaron en la barra de publicidad
frente a la camara televisiva 33 anuncios que van desde teléfonos celulares,
autos, refrescos hasta cementos y cervezas. En las barras detras de las porterias
9 anuncios fijos, 2 en los techos de las bancas. La television ayuda a la publicidad
introduciendo entre el juego 6 anuncios, de los cuales destacan los de cervezas
como Corona, Modelo y Sol cuyo lema es “el futbol nos une”. Hubieron 4 bloques
de comerciales al medio tiempo (15 minutos) y en ellos se transmitieron 21
anuncios. Los uniformes de los jugadores portaban: Veracruz 6 letreros mientras
Pumas 7. Cifras semejantes se obtuvieron de los 12 partidos de esta Liguilla. Los
que mas se anuncian en la publicidad que portaban los 8 equipos (y de los 18 del
torneo) contendientes eran cervezas y refrescos.

Uno de los argumentos mas empleados en el discurso hegemaénico acerca
de los deportes y el futbol es que sirve para evitar vicios. Habria que analizar
cuales y cuales se fomentan.

Por ejemplo, destacando que las camas hospitalarias dedicadas a
drogodependientes o alcohdlicos se ha duplicado y que entre el 20 y 30% se

hallan ocupadas por personas con problemas relacionados con el alcohol.
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Asimismo, también se ha establecido que el alcohol esta relacionado con el
40-50% de los accidentes de transito, el 15-20% de los accidentes laborales y el
50% de los homicidios

Pues la mayoria de los equipos de futbol en México traen en sus playeras
anuncios de cervezas como Corona, Victoria y Sol. La publicidad de estas marcas
son de las mas anunciadas en los espacios comerciales antes, entre el juego, a la
mitad de este y al final, exaltando la asociacion alcohol-masculinidad. A los que
llaman las cosas por su nombre, menciona un comercial de cerveza mientras
estan reunidos algunos hombres en una cantina viendo una juego de futbol.
$11.50 pesos cuesta una caguama para enajenarse un rato en casa o $20 pesos
en un estadio el vaso. “A los que llaman a las cosas por su nombre. A todos los
hombres Tecate...”.

De igual manera, las acciones sobre un cuerpo deportivizado va dirigida a
quienes del cuerpo hacen toda una maquinaria deportiva. Los anuncios de leches
bajas en grasa (light), panes altos en fibras o multigranos, barras de muy pocas
calorias cumplen con los pardmetros de la moda del body-building de cuerpos
femeninos anoréxicos o vigoréxicos cuerpos masculinos, y no podemos olvidar las
cremas de afeitar, las navajas de mas al ras o0 unas bebidas de almejas y tomates
en una escena de cama y los productos de disfuncion eréctil exaltan el orgullo de
ser varon.

No podemos olvidar los carros y aceites, llantas, cuentas bancarias, tiendas
de ropa y articulos electronicos, celulares, refrescos y si después de ver todo esto
le duele la cabeza, también anuncian la solucion.

No podemos olvidar que no se esta influyendo con el futbol sino con lo que
representa simbdlicamente (y no tan simbdlica) a quienes mas lo consumen: los

hombres. No s6lo se obtiene plusvalia econémica sino genérica.
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Capitulo 4. Estructura metodoldgica

4.1 La Teoria de las Representaciones Sociales

Lo que intentaré mostrar sucintamente, son algunos aspectos centrales dentro del
sistema teodrico propuesto por Serge Moscovici, como lo es la teoria de las
representaciones sociales.

Para introducirnos en los desarrollos tedricos de Moscovici es necesario en
primer lugar dar cuenta del espacio tedrico que le antecede.

Dentro del modelo cognitivista de la psicologia social, es posible distinguir
dos corrientes que se definen con una cierta claridad:

a) una psicologia social con enfoque psicolégico e individual y

b) la psicologia social con enfoque socioldgico, de tradicidn europea, que

pone de relieve el aspecto colectivo o social de los fendmenos
psiquicos.

Originalmente es Emile Durkheim (1898) quien se refiere al concepto de
“representaciones colectivas”, que para €l son como los conceptos, categorias
abstractas que son producidas colectivamente y que forman el bagaje cultural de
una sociedad. A partir de ellas se construyen las representaciones individuales y
gue no son otra cosa que la forma o expresion individualizada y adaptada de estas
representaciones colectivas a las caracteristicas de cada individuo. Pero la nocién
de Durkheim, guarda importantes diferencias conceptuales a las representaciones
sociales.

Moscovici toma de Durkheim el concepto de Representacion Colectiva, sin
embargo entre ambos autores se sitla todo el desarrollo de las ciencias
cognitivas. De esta forma, al interior de la sociologia, Durkheim sostuvo que las
representaciones operaban como cuerpo normativo que determinaba fuertemente
toda posible eleccién de opinidon por parte de los individuos. Para este autor, las
representaciones colectivas de la sociedad poseen una existencia objetiva exterior
a los individuos y ejercen, al mismo tiempo, una fuerza compulsiva y restrictiva

sobre ellos.
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Cincuenta afios mas tarde, Moscovici se sirve de la intuicion durkheimiana y
de la influencia de ambitos reprimidos en ese entonces del pensamiento
psicosocial, como las problematicas constituyentes de la psicologia de los pueblos
o del interaccionismo simbdlico, para iniciar la elaboracion mas precisa de un
cuerpo tedrico con especificidad propia.

La primera diferencia es que, segun Durkheim, las representaciones
colectivas, son concebidas como formas de conciencia que la sociedad impone a
los individuos. Las representaciones sociales, por el contrario, son generadas por
los sujetos sociales. Esta diferencia es fundamental, puesto que no existe nada
mas erroneo que confundir lo colectivo con lo social. Lo colectivo hace referencia a
lo que es compartido por una serie de individuos, sea social o no. Lo social hace
referencia al caracter significativo y funcional de que disponen ciertos elementos.

La segunda diferencia es que el concepto de representacion Durkheim
implica una reproduccion de la idea social. Mientras que en la teoria de las
representaciones sociales, es concebida como una produccién y una elaboracién
de caracter social sin que sea impuesta externamente a las conciencias
individuales como proponia Durkheim.

Por tanto, para Durkheim, el conjunto de representaciones colectivas
conforman el sistema cultural, la estructura simbdlica, la cohesion social de una
colectividad; son elementos que circulan y dan sentido a un grupo instituido de
significados. En torno a la estructura simbodlica, la sociedad organiza su
produccion de sentido, su identidad, su nomos individual (particularidad del ser),
su nomos social (el ser social), su nosotros.

Para él, si bien las imagenes como las representaciones individuales son
variables y efimeras, los conceptos y las representaciones colectivas son
universales, impersonales y estables, y corresponden a entidades tales como
mitos, religiones, arte, entre otras.

La teoria de la sociedad de Durkheim gira en tono a los conceptos de
conciencia colectiva y representaciones colectivas. Atribuye al primer concepto la

"estructura simbolica" de las sociedades simples mas atrasadas, no diferenciadas
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y, a las representaciones colectivas, "los universos simbdlicos" que componen las
estructura simbdlica de las sociedades complejas y diferenciadas.

Las personas de un colectivo participan en sus representaciones colectivas
0 universos simbdlicos, lo que se traduce en significaciones sociales: normas,
valores, mitos, ideas, tradiciones. Es lo que Durkheim plantea como la produccion
social de sentido, la cual se entiende como articulacion de la identidad colectiva.
Esta emerge de la interaccion colectiva, en la cual los actores sociales se apropian
del significado normativo que integra las sociedades.

Es Moscovici, quien trae a las sociedades modernas el concepto de
representaciones, en el sentido de entenderlas como nociones generadas y
adquiridas, cubrimiento el caracter preestablecido y estatico que tenian en la
vision clasica. En las representaciones sociales lo que cuenta son las
interacciones, los procesos de intercambio a partir de los cuales se elaboran
dichas representaciones confiriéndoles su caracter grupal.

A diferencia de las representaciones colectivas, que tienen un caracter
universal y normativo, las representaciones sociales tiene un caracter grupal y, por
ello, lo que interesa es la interaccion practicada en la construccion de sentidos
especificos de los grupos sociales y la reproduccion de su sentido comun.

El uso del concepto de representacién ha descuidado en muchos casos su
constitucion légica. La representaciéon como figura epistemoldgica adolece de lo
que se ha dado en calificar como metafisica de la presencia. Para tener algun
sentido la representacion necesita de algun referente o de al menos algun lugar de
ausencia desde el que se constituye. La representacion requiere del momento de
idealizacibn mitica de la presentacién, el momento ahora reprimido en que
aparecio retroactivamente el objeto social. Este es un momento originario que
dificulta si no se entiende la intima relacion de interaccién entre sujeto, sujeto
social, imagen mental y objeto.

Desde un planteamiento meramente metafisico, supone en nuestro caso
de la psicologia social la posibilidad de dos realidades, en el cual hunca sabemos
plenamente cual es cual: la representacion daria cuenta de algo que se presento,

una realidad de la cual la representacién seria una copia, infiel por el hecho de no
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ser la original. Se pierde asi un poco el recurso explicativo que nos otorgaba la
teoria de las Representaciones Sociales. No es muy claro si la realidad que se
representa seria una realidad social o una realidad puramente consensuada a
través de determinados procesos de corte grupal o individual.

Sin embargo cabria la interrogante de ¢como podemos conocer la
“presentacion” o imagenes mentales primarias si no es a través de las
herramientas sociales del discurso y la accibn como mediadoras entre el sujeto y
la realidad?

“La representacion social es una modalidad particular del conocimiento,
cuya funcion es la elaboracion de los comportamientos y la comunicacion entre los
individuos. La representacion es un corpus organizado de conocimientos y una de
las actividades psiquicas gracias a las cuales los hombres hacen inteligible la
realidad fisica y social, se integran en un grupo 0 en una relacion cotidiana de
intercambios...” , propondria Moscovici en su texto inaugural El psicoanalisis, su
imagen y su publico. Es interesante que se apele desde un inicio a la funcionalidad
de la Representacion Social. Dicha convocatoria se efectia como condicién de
posibilidad del comportamiento y la comunicacion, como posibilidad explicativa. En
este trabajo fundacional de las Representaciones Sociales, esta condicion de
posibilidad permanece en el terreno de lo psiquico, como actividad psiquica
especifica, en la clasica ligazon representacion-psiquismo. Lo explicativo hace
relacion precisamente a una operacidén psiquica en la cual se logra captar la
realidad fisica y social, convirtiendose el mundo social en mundo cotidiano.

Es el conocimiento de sentido comun que tiene como objetivos comunicar,
estar al dia y sentirse dentro del ambiente social, y que se origina en el
intercambio de comunicaciones del grupo social. Es una forma de conocimiento a
través de la cual quien conoce se coloca dentro de lo que conoce. Al tener la
representacion social dos caras -la figurativa y la simbdlica- es posible atribuir a
toda figura un sentido y a todo sentido una figura.

Las representaciones sociales son el producto y el proceso de construccién
mental de lo real (Moscovici-Hewstone, 1986). Constituyen sistemas cognoscitivos

con una légica y lenguaje propios. No son meramente opiniones, imagenes 0
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actitudes, sino teorias o "ramas del conocimiento” que descubren y organizan la
realidad: cumpliendo a la vez una doble funcién: a) establecer un orden que
permita a los individuos orientarse en un mundo material y social; b) posibilitar la
comunicacion entre los miembros de una comunidad dandoles un cédigo para el
intercambio social y uno para nombrar y clasificar los diferentes aspectos de su
mundo, de su historia individual y grupal.

Entonces, la ideologia posee aqui un caracter mas general, con respecto al
cual la Representacion Social seria un movil, su version operativa. Las
Representaciones Sociales son subsistemas que concretizan lo que aparece
mucho mas difuso y quizas inexplicable en la ideologia, concepto que ha quedado
grande y también vacio al interior de la Psicologia Social. En otras palabras, la
Representacidén Social se constituye propiamente en la realidad social, puesto que
serian ellas las que posibilitan las relaciones cotidianas.

Vemos entonces que para Moscovici, las Representaciones Sociales son
teorias del sentido comun, mas que opiniones simplemente o actitudes. Es la
estructuracion de las Representaciones Sociales, su sistematicidad determinada,
aquello que nos permite calificarlas como teorias sobre los hechos o situaciones
sociales y no meramente como opiniones. La Representacién Social es asi el paso
intermedio entre el saber cientifico y la pura opinidon: es estructuralmente, la
antesala a toda posible ciencia, un sentido comdn sistematizado que descubre,
ordena y posibilita el marco general de la comunicacion social.

Del hecho de representar se desprenden cinco caracteristicas (Jodelet,
1986):

e La representacion se produce siempre en relacion con un objeto.

e Tiene un caracter de imagen y la propiedad de intercambiar lo
sensible y la idea, la percepcion y el concepto.

e Tiene un caracter constructivo.

e Tiene un caracter autbnomo y creativo, ya que emplea elementos
descriptivos y simbdlicos proporcionados por la comunidad que se

imponen al sujeto.

Implican, siempre, algo social.
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Por otro lado los autores como Moscovici y Abric, atribuyen a las
representaciones sociales un papel fundamental en la dindmica de las relaciones.
Y en la practica responde a cuatro funciones esenciales:

1) De conocimiento o saber.
2) Funciones identitarias.
3) Funcion de guia para el comportamiento.

4) Funciones justificativas.

Para esta investigacion lo que nos interesa conocer son las representaciones
sociales, es decir, la construccion y reproduccion de las interacciones especificas
de los grupos a estudiar en las funciones planteadas anteriormente, que se

convierten en representaciones hegemaonicas en los grupos.

4.1.1 Estructuray procesos de las representaciones sociales

Estructura

Nucleo. Es la parte de las representaciones sociales que depende mas del
contexto histérico y social de largo plazo. Su determinacion es esencialmente
social esta ligado a condiciones historicas, sociales e ideoldgicas de larga
duracién. Su evolucion es lenta y es la que define la homogeneidad del grupo.
Este siempre esta asociado a valores y principios fundamentales de un grupo y
una sociedad (Yépez, 2004).

Periferia. Depende del contexto inmediato y tiene una determinacion mas
individualizada. Esta propicia la adaptacion y la flexibilidad. Permite modulaciones
personales del nudcleo. Controla las nuevas inserciones al nucleo y filtra la

informacion nueva (Yépez, 2004).
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Proceso

Segun Denisse Jodelet (1993), la objetivizacion y el anclaje corresponden a
dos procesos que se refieren a la elaboracion y al funcionamiento de una
representacion social, éstos muestran la interdependencia entre la actividad
psicolégica y sus condiciones sociales.

La objetivizacion: lo social en la representacion.

En el caso de un objeto complejo como es una teoria, la objetivizacion
puede dividirse en tres fases:

a) Seleccion y descontextualizacion.

b) Formacién del nucleo o esquema figurativo.

¢) Naturalizacion.

El anclaje: La representacion en lo social

Este segundo proceso, esta referido al enraizamiento social de la
representacion y de su objeto. La intervencién de lo social se traduce en el
significado y la utilidad que le son conferidos al objeto.

Existen dos modalidades de intervenciébn que permiten describir el
funcionamiento del anclaje:

e La insercion del objeto de representacion en un marco de referencia
conocido y preexistente.

e Lainstrumentalizacién social de objeto representado.

El proceso de anclaje, permiten comprender:
e Como se confiere el significado al objeto representado.
e Como se utiliza la representacion en tanto sistema de interpretacion
del mundo social, marco e instrumento de conducta.
e Como opera su integracion dentro de un sistema de recepcion y la
conversion de los elementos de este Ultimo relacionado con la

representacion.
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4.1.2 Campos de investigacion de las representaciones sociales

Pueden distinguirse tres amplios campos de investigacion en representaciones
sociales. El primero es el que caracteriza la perspectiva original de las
representaciones como conocimiento vulgar, o conocimiento popular, de ideas
cientificas popularizadas. El segundo es el extenso campo de los objetos
culturalmente construidos a través de una larga historia y sus equivalentes
modernos. El tercero especificos que el es el campo de las condiciones y
acontecimientos sociales y politicos, donde las representaciones que prevalecen
tienen un corto plazo de significacion para la vida social. Estos tres campos
constituyen lo que podemos denominar la topografia de la mente moderna.

a) La ciencia popularizada

b) La imaginacion cultural

c) Condiciones sociales y acontecimientos

Mucho mas explicitamente que las representaciones de teorias cientificas y
que la imaginacion cultural hegemonica, estas representaciones polémicas
(Moscovici, 1988) de los problemas sociales son la base de la identidad social. El
conocimiento colectivo sobre las condiciones politicas, la estructura social y
también sobre los acontecimientos historicos guia el pensamiento y la actuacion
selectivos de los grupos sociales.

En un movimiento circular, identidad social, pertenencia grupal y accion
colectiva determinan y recrean cada uno de los otros elementos. En este proceso,
los objetos y acontecimientos sociales son combinados de forma que se
correspondan a las intenciones, acciones y fundamentos ideoldgicos de los

individuos.
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4.2 El grupo

El término grupo ha sido utilizado para definir realidades tan distintas que
en muchos casos llega a encubrir, ideolégicamente, las circunstancias historicas y
el significado real de cada grupo en particular. Por lo tanto, hay que precisar el
concepto.

Por su parte, Robert K. Merton (1964) se refiere a él como un namero de
personas que interactdan entre si de acuerdo con esquemas preestablecidos.

El grupo juramentado (Sartre, 1985) es una construcciOn practica que
corresponde a una situacion reflexiva del grupo en relacion con su propia
constitucion; la situaciéon reflexiva se produce a su vez bajo la presion de una
amenaza exterior de que el grupo se disuelva o se diluya como tal, de manera que
el propio grupo es percibido como condicién sine quan non del mantenimiento de
la identidad, los intereses y los objetivos de todos sus miembros. Los pactos son
entre hombres y quien los incumple no lo es.

El grupo juramento, en la medida en que debe sus consistencia a la tension
practica de todos y cada uno de los individuos que lo componen, no puede
establecerse sino sobre la base de la relacién de reciprocidad mediada, es decir,
del libre pacto de fidelidad a la causa comun de cada cual con cada cual en el que
se ponen por testigos a todos los demas. Cada uno garantiza a cada uno de los
demas ante todos los otros su caracter de servidor incondicional e insobornable
de la causa comun, y que el grupo, por lo que al él concierne, quedara inmunizado
de toda posible traicién en la misma medida en que él asi lo exige tanto de los
demé&s como de si mismo, asi como exige a los otros que lo exijan. El juramento,
pues, tiene una estructura bifronte entre Fraternidad-Terror, haz y envés del
compromiso contraido segun se mire desde el punto de vista de la libertad o de la
necesidad.

Es recién cuando aflora la reciprocidad, “la relacion en la cual cada uno es
para el otro como él-mismo” que podemos vislumbrar las posibilidades de
conformacion grupal. Esto es decisivo porque cada uno de los miembros

comienzan a considerarse entre si como medios para concretar el ansiado fin.
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En este sentido las definiciones de Merton y Sartre nos inducen a plantear
al grupo en dos niveles. El primero ve al grupo de manera descriptiva como una
unidad social; mientras el segundo, la ve desde la valoracién de los sujetos/as en
su interaccion. Es decir (tomando a Sartre), que debemos entender que dentro de
cada unidad social existen hombres y mujeres que interactian como grupos
genéricos juramentados.

Los hombres celebran pactos entre ellos, que les dan identidad, campos de
interaccion, mismidad y quienes no los cumplen son considerados no-hombres
(mujeres u homosexuales). De esta manera consideramos que dentro del estudio
de lo masculino y el futbol se establece uno de estos pactos donde se reproduce
esta condicion genérica. Los hombres ven en el futbol un reducto simbdlico de la

reproduccién cultural de su significacion y su dominacion.

4.3 Metodologia

Al igual que los estudios sobre mujeres, varias de las investigaciones
sociales sobre masculinidad son producto de combinaciones de métodos, técnicas
e instrumentos de investigacion, con una vasta gama de enfoques y dimensiones
de analisis.

Joan Scott (1990), considera que metodolégicamente el género es un
“elemento constitutivo de las relaciones sociales basadas en las diferencias que
distinguen los sexos y el género es una forma primaria de relaciones
significantes”. Esto comprende cuatro elementos interrelacionados: 1) simbolos
culturalmente disponibles que evocan representaciones multiples; 2) conceptos
normativos que manifiestan las interpretaciones de los significados de los
simbolos; 3) nociones politicas y referencias a las instituciones y organizaciones
sociales ; 4) identidad subjetiva. Aunado a ello el espacio de interaccion de la
comunicacién sociolinguistica, necesario para comprender la construccion de las
subjetividades e identidades femeninas y masculinas.

Asimismo, intentamos desplazarnos en las propuestas de Michel Foucault

relacionadas con las técnicas especificas que hombres y mujeres utilizan para
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entenderse a si mismos/as. Estas son : 1) tecnologias de produccion; 2)
tecnologias de sistemas de signos; 3) tecnologias de poder y; 4) tecnologias del
yo.

Ahora bien, para fines de andlisis y de teorizacién, la categoria género tiene
la cualidad de servir como mediadora entre otros conceptos y teorias. Puede ser
utilizada como una categoria intermedia para entender algunos procesos, o puede
representar una dimension cultural, simbodlica e ideologica, como la de clase
social, raza, y etnia, entre otras.

Asimismo, las intervenciones que hace la Psicologia Social a través de la
Teoria de las Representaciones Sociales nos abren un espacio para comprender
las interacciones simbolicas que llevan a una interaccion social practica.

Jean-Claude Abric propone algunos métodos de la Psicologia Social para el
estudio de las representaciones y practicas sociales que a su juicio son propicios
para la recoleccion y definicion del contenido de una representacion, su
centralidad y su periferia. Los métodos propuestos se dividen en los calificados
como interrogativos, evocativos y asociativos.

Los interrogativos recogen la expresiéon de los individuos del grupo-muestra
a través del cuestionario, que a la vez permite la estandarizacion de las preguntas
e introducir aspectos cuantitativos que permiten identificar la organizacion de las
respuestas.

Estos cuestionarios fueron aplicados a cuatro grupos de manera intencional
ya que es necesario para estudio de representaciones sociales conjuntos con un
alto nivel de interaccibn y cohesidbn. De esta manera obtuvimos las

representaciones de los grupos.
4.4 Técnicas
Una técnica proyectiva supone la presentacion de una situacion estimulante

preparada o elegida a causa de su significacién para el sujeto, no en lo que el

experimentador ha decido arbitrariamente que deberia significar, sino en lo que
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por si signifique para la personalidad que lo da, o lo impone, su significado
particular y especifico, asi como la organizacion.

Asi, la organizacion del individuo en la situacion estimulante relativamente
no estructurada es un indice de las tendencias basicas de su percepcion del
mundo y su respuesta ante el mismo.

Las técnicas proyectivas que han sido elaboradas para el estudio de las
actitudes sociales varian en eficacia con lo que ocultan de su propdsito, en la
riqueza de materiales de la personalidad que revelan, en la ambigiedad de los
estimulos presentados al sujeto, y en el consumo de esfuerzo y habilidad
necesarios para la recoleccion y andlisis de las respuestas.

Las preguntas que se realizaron en el cuestionario de la presente
investigacion fueron del siguiente tipo:

e Técnicas verbales.
e Preguntas proyectivas.
e Describir la clase de persona que se comportaria en una cierta

forma.

Técnica de recopilacién de datos

La técnica de recopilacion de datos es el cuestionario. Este es de caracter
cuantitativo-asociativo, ya que cuenta con preguntas cerradas, preguntas
asociativas-evocativas y preguntas abiertas.

Antes de realizar este cuestionario se llevd a acabo un sondeo de 5
preguntas (anexo) a 20 personas sobre las definiciones de hombre y muijer,
evocaciones sobre la expresion masculinidad y la separacion genérica de los
deportes.

Posteriormente se realiz6 un cuestionario piloto a 10 personas.

El cuestionario definitivo fue andénimo para que la persona sintiera mayor

confianza para contestar liboremente a las preguntas.
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El contenido del cuestionario es el siguiente:

1. Datos socioecondmicos y sociodemograficos:

Sexo, edad, estado civil, ocupaciones principales del padreo tutor y de la
madre o tutora, nivel maximo de estudios, ingresos mensuales, percepcion de
clase social.

2. Consumo de medios:

Clases de programas favoritos, televisora donde se ve el futbol, agrado o
desagrado con esa televisora, lectura de seccion deportiva en los periédicos.

3. Deportes y Futbol:

Clasificacion por géneros de los deportes, equipo favorito, similitud familiar y

equipo, futbol jugado por mujeres, jugador favorito.

4. Violencia:

Peleas mientras practican el futbol, tipo de violencia.

5. Preguntas asociativas-evocativas:

Preguntas sobre las definiciones de ser hombre y ser mujer, sobre lo qué

masculino y femenino, masculinidad, caracteristicas de un jugador profesional

de futbol, sobre lo que implica ser adversario, sentimientos que se surgen al
momento de ganar y perder su equipo, homosexualidad.

6. Preguntas abiertas:

Justificaciones de preguntas cerradas, si estan de acuerdo con las

transmisiones televisivas del futbol y los cambios que le harian a este deporte

en México.
El cuestionario esta integrado por 32 preguntas, que contienen preguntas

cerradas, abiertas y asociativas-evocativas.
Técnicas de analisis de datos
Para el analisis de las respuestas obtenidas a través de los cuestionarios
fue necesario estructurar una forma de vaciado de informacion de los mismos.

Primero, se elabord un libro de codigos para poder codificar las respuestas. A las

preguntas cerradas se les asigné un codigo automéaticamente, mientras las
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justificaciones y preguntas asociativas-evocativas fueron organizadas por la
técnica de campos semanticos para asi poder ser codificadas un mejor
desempenio para la creacion de la base de datos.

Se cre6 una base de datos con el programa Statistical Program for Social
Sciences (SPSS-Microsoft). A partir de ello se procedié a encontrar las frecuencias
generales para determinar las caracteristicas de los grupos. Esto nos permitié
identificar la repeticibn de términos en las preguntas evocativas, cruces de
informacion y contextualizacion.

Posteriormente, se llevd a cabo la comprobacidon por medio de la
identificacién de palabras o frases donde se demuestran los valores, estereotipos,
atributos, actitudes, opiniones, imagenes, creencias y percepciones sociales del

fendmeno social en tales grupos.

Campos semanticos

Los significados al expresarse en las palabras se organizan en campos
semanticos. Una misma palabra esta relacionada con muchas otras, hasta el
punto que es posible distinguir dentro del léxico, nuevas relaciones llamadas
campos semanticos.

Un campo semantico esta formado por la palabra que constituye su nucleo
y todas las que se asocian con ellas en virtud de relaciones entre los significados,
los significantes o entre ambos a la vez.

En relacién con el concepto de campo semantico existen multiples criterios.
En nuestro andlisis investigativo entendemos esta categoria como el conjunto de
lexemas ordenados alrededor de un concepto. Un campo semantico supone una
limitacion del campo lexical del nocional.

Como unidad conceptual, el campo semantico es representado Iéxicamente
por una palabra o un sintagma, es decir, designado linguisticamente mediante una
unidad de significado. La estrecha unidad que existe entre todas las palabras de
un campo semantico, hace que cada una de ellas sea como una pieza de un

sistema que ocupa en el conjunto el espacio que le dejan las demas.
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Por ejemplo, en el caso de las respuestas dadas por lo miembros/as de los
grupos sobre las palabras que les evocara la palabra masculinidad, con las
respuestas se construyeron los siguientes campos semanticos: Rudeza que
abarcé las palabras agresividad, brutalidad, dureza, golpes, etc.; Estereotipos
sobre el fisico englobo fuerte, robusto, varonil, buen cuerpo, alto, corpulento. De
esto se deduce que un campo semantico es un sistema de conceptos.

Ya construidos los campos semanticos mediante esta técnica, se agruparon
las palabras evocadas y escritas por los hombres y mujeres acerca de lo que es
ser hombre y ser mujer, masculino, femenino, masculinidad, deportes masculinos
y femeninos, jugador profesional de futbol, adversario, emociones cuando se gana

y cuando se pierde.
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5. Resultados

5. 1 Perfil sociodemografico del grupo-muestra

En este estudio se parti6 de la idea de que la representacion social de la
masculinidad en hombres y mujeres se estructura a partir de imdgenes mentales
construidas social y culturalmente de lo que debe ser/hacer un hombre y la
reproduccién de esa estructura hegemoénica masculina a través de los deportes y
en especial del futbol y éste transmitido por television.

Estos datos constituyen la informacion que perfila las caracteristicas
generales del grupo-muestra y nos permite ubicar al grupo en su contexto historico

determinado.

Escuela
NUmero de
Escuelas personas Porcentaje
Secundaria 21 18.6
CCH 43 38.1
Licenciatura 39 34.5
Maestria 10 8.8
Total 113 100.0

El grupo-muestra que ilustra el estudio es de 113 personas pertenecientes a
4 escuelas de diferentes niveles de instruccion educativa, divididos en
individuos/as de la escuela secundaria diurna namero 214 “Carlos Marx”, Colegio
de Ciencias y Humanidades (CCH) unidad Azcapotzalco, pertenecientes al nivel
medio superior de la Universidad Nacional Autbnoma de Meéxico (UNAM),
Licenciatura en Ciencia Politica de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de
la UNAM y a la Maestria en Comunicacion del Programa de Posgrado en Ciencias
Politicas y Sociales de la misma institucion educativa.

Estos conjuntos fueron seleccionados intencionalmente por ser grupos
conformados en salones de clase. Estas agrupaciones fueron escogidas por ser

de escuelas publicas en general y fueron escogidos, en particular, al azar y sin
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previa cita para que no se comentara nada en el salon de clase y asi modificaran
sus representaciones individuales y las representaciones sociales del grupo.

Por buscar las representaciones sociales de grupos conformados no fue
importante en un primer momento que hubiera un nimero equivalente entre
hombres y mujeres. En un segundo momento y para contrastar las
representaciones de hombres y mujeres se separaron las respuestas por sexos y
se abordaron como grupos diferenciados. Esto impide que el nimero afecte el
resultado de la investigacion.

Sexo por escuela

Sexo
Hombres  Mujeres Total
Escuela Secundaria 6 15 21
CCH 15 28 43
Licenciatura 13 26 39
Maestria 5 5 10
Total 39 74 113

El grupo-muestra estuvo conformado por 39 hombres, es decir, 34.5% y 74

mujeres, lo que representa el 65.5% de la muestra.

Edad
Numero

de Porcentaje
Edades personas % acumulado
12-14 24 21.2 21.2
15-19 69 61.1 82.3
20-24 10 8.8 91.2
25-29 4 35 94.7
30-34 3 2.7 97.3
340 3 2.7 100.0
mas
Total 113 100.0

92



Las edades contempladas para el estudio fueron agrupadas de la siguiente
manera: de 12 a 14 afios debido a la edad promedio de los estudiantes de
secundaria y por la serie de cambios anatdmicos, fisioldgicos y sociales (pubertad)
gue comienzan a presentarse en algunos/as personas de tal edad. De 15 a 19
afios por el mismo motivo escolar, ademas de que ese periodo es considerado
como la adolescencia en las sociedades modernas occidentales. De 20 a 24 afios
por la misma caracteristica escolar y porque socialmente son considerados
adultos en adelante. De 25 a 29 afios son agrupados porque se considera que
estan por concluir la licenciatura o la han terminado y se encuentran en el nivel
educativo siguiente. De 30 a 34 al igual que de 34 afios o mas fueron agrupados
asi por la misma razon educativa. Es necesario mencionar que el objetivo de tener
personas de diferentes edades es importante ya que junto con la escolaridad y el
sexo podremos identificar si existen cambios 0 no y si se presentan cuales son las

modificaciones. Esto aunado a diferentes variables socioeconémicas y culturales.

Edad y sexo
Sexo Total
Hombres Mujeres
Edad 12-14 8 16 24
15-19 23 46 69
20-24 3 7 10
25-29 2 2 4
30-34 2 1 3
340 1 2 3
mas
Total 39 74 113

El grupo se conformd con hombres y mujeres de 4 escuelas de diferentes
niveles educativos y, obviamente de diferentes edades, para poder observar las
caracteristicas constantes y variables de las representaciones sociales acerca de
la masculinidad, los valores, estereotipos y atributos que conforman la
construccion social hegemonica de lo masculino y como se reproducen éstos en el

futbol transmitido por television.
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Ingresos familiares y niveles de estudio familiares

Las familias con ingresos econdmicos mas altos del grupo-muestra, se

ubicaron en los/as integrantes de la Maestria en Comunicacion con entradas

mayores a los $9,700 pesos.

Ingresos mensuales netos por hogar por Escuela

Ingresos Menos de
mensuales $1,350

netos por $1,350-$2,700
hogar $2,700-$3,700

$3,700-%$4,700
$4,700-%$5,700
$5,700-%$6,700
$6,700-$7,700
$7,700-%$8,700
$8,700-$9,700
Mas de
$9,700
Total
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22
113

El grupo con menores ingresos es el perteneciente a la escuela secundaria

namero 214 “Carlos Marx” ubicada en la Unidad Habitacional Ermita Zaragoza de

la delegacion politica Iztapalapa. En este grupo se encontré que el 42.9% vive con

menos de $1,350 pesos mensuales.
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Asimismo, encontramos que las mujeres son las que menor salario obtienen
en sus labores, al llegar a $5,700 como tope salarial, mientras que los hombres en
su mayoria obtienen mas de esta cifra.

De acuerdo con los resultados sobre la escolaridad del padre o tutor
tenemos que el 23.9% tienen un nivel escolar de educacion secundaria, seguido
del 19.5% con estudios de primaria y el 15.9% con estudios universitarios
completos.

Por su parte, el 21.2% de las madres o tutoras tienen estudios maximos de
primaria, seguido del 17.7% con estudios de secundaria, 16.8% con estudios de
preparatoria al igual que una carrera terminada.

Curiosamente, las Unicas que presentaron casos donde no tiene la primaria

fueron madres de alumnas de Secundaria, CCH y Licenciatura. De los hombres y
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mujeres del total del grupo-muestra, el mayor grado de escolaridad (posgrado) de

las madres es de alumnas, pero sélo representan el 2.7% de la muestra.

Ocupacion

La principal ocupacién de los padres del grupo-muestra fueron artesanos y
obreros 22.1%, secundado por profesionistas con el 16.8% y comerciantes y
dependientes con el 13.3%.

Por su parte, la principal ocupacion de la madre o tutora del grupo-muestra
fue amas de casa con el 61.9%, siguiéndole comerciantes y dependientes con

9.7% y profesionistas 6.2%.

Ubicacion subjetiva de clase social

Con todo y que 42 casos (37.2%) tienen un ingreso neto mensual de alrededor de
2.7 salarios minimos, el 45.2% de los padres tienen como nivel maximo de
estudios la educacion basica y el 44.2% de las madres el mismo nivel, ademas de
que el 53% de la ocupacion del padre esta enfocada a los oficios y el 61.9% de las
madres son amas de casa, la historia familiar en cuanto a la ubicacion subjetiva de
la clase social por parte de los alumnos/as del grupo-muestra demostrd que creen
gue su posicidn es mayoritariamente es la clase media.

La ubicaciéon subjetiva de la clase social a la que pertenecia el abuelo
paterno nos demostrd que 44.2% cree que pertenecia a la clase media-media. A
su vez, en el caso del abuelo materno un 42.5% consider6é que se ubicaba en la
clase media-media. Esto quiere decir que se conciben con una historia de clase

media desde mucho tiempo atras.
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Ubicacion subjetiva de clase social propia Total

Media Media Media

Alta alta media baja Baja

Ingresos Menos de

mensuales $1,350 0 3 5 3 1 12

netos por

hogar
$1,350-$2,700 1 1 10 4 1 17
$2,700-$3,700 0 1 8 2 2 13
$3,700-$4,700 0 2 7 2 0 11
$4,700-$5,700 0 0 9 0 0 9
$5,700-$6,700 1 2 3 4 1 11
$6,700-$7,700 0 1 5 1 0 7
$7,700-$8,700 0 2 5 2 0 9
$8,700-$9,700 0 1 0 1 0 2
Mas de $9,700 0 6 14 2 0 22

Total 2 19 66 21 5 113

El 58.4% se ubica en la clase media-media, el 18.6% en la clase media
baja, el 16.8% en la media alta, es decir, 93.8% de los encuestados se coloca en
la clase media.

Curiosamente el 37.1% vive con menos de 3 salarios minimos y el 64.5%
con hasta 5 salarios minimos. Por ejemplo, el 70.8% del grupo de 12 a 14 afios
tiene un ingreso mensual familiar menor a los 3 salarios minimos, los de 15 a 19,
el 63.7% vive con hasta 5 salarios minimos y 27.5% con menos de 3 salarios
minimos; el 40% del conjunto de 20 a 24 afios vive con hasta 5 salarios minimos.
En medida en que van avanzando los grupos de edad también los ingresos.

Las preferencias televisivas

Uno de los elementos que intervienen en la construccibn de una
representacion social es el conjunto de informaciones que recibe el individuo/a y
los grupos a los que pertenece. Asi, a través de otros grupos o medios de
informacion y de comunicacion se construye y moldea el sentido comun, ya que en

éste se lleva a cabo un intercambio de mensajes mediante diversos canales.
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Para sus momentos de no-trabajo o de descanso, la television se ha
convertido en uno de los principales vehiculos o instrumentos de consumo de
medios y, obviamente, de procesos de este sentido comun, ademas de
valoraciones, atribuciones, estereotipos, deberes y prohibiciones que le dan vida a
las dinamicas grupales respecto a las normas implicitas de una sociedad,
incluidas, indiscutiblemente, las de género.

Uno de los ejes fundamentales de esta investigacion es analizar como se
reproducen esta serie de representaciones que estructuran la construccion social
hegemonica de lo masculino a través del futbol transmitido por la television. Para
ellos es fundamental analizar las preferencias en el consumo de medios del grupo-
muestra y sus especificidades para poder examinar las relaciones entre estas

instituciones sociales.

Preferencias televisivas, sexo y escuela

Programas Secundaria CCH Licenciatura Maestria Total
preferidos % % % %
H M H M H M H M f
No contesto 0 0 0 0 7.7 0 0 0 1
Informativos 0 0 0 3.6 38.5 19.2 60 80 18
Musica 0 20 13.3 32.1 7.7 19.2 0 0 20
moderna
Musica clasica 0 6.7 0 3.6 0 0 0 0 2
Deportivos 33.3 0 20 3.6 0 3.8 0 0 7
Educativos 0 0 6.7 3.6 0 3.8 0 0 3
Peliculas 33.3 0 13.3 214 7.7 19.2 20 0 17
Series 0 0 20 14.3 0 115 0 20 11
Documentales 0 0 0 3.6 0 0 0 0 1
médicos
Documentales 0 6.7 6.7 10.7 7.7 0 0 0 6
sobre la
naturaleza
Telenovelas 0 20 0 0 0 0 0 0 3
Mesas 0 26.7 0 3.6 15.4 7.7 0 0 9
redondas
Concursos 16.7 0 0 0 7.7 3.8 20 0 4
Dibujos 16.7 20 20 0 7.7 115 0 0 11
animados
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Podemos notar que existe una variacion entre hombres y mujeres respecto
al consumo de programas televisivos. Por ejemplo, dentro de las principales
preferencias televisivas de los jovenes de Secundaria y se encontré a los
programas deportivos con lo cual podemos asociar que existe un vinculo
importante entre el consumo de esta programacion, la representacion que tengan
de lo masculino y su gusto por el balompié. Esto lo asociamos con las posibles
relaciones que se pueden dar entre las representaciones hegemonicas sobre lo
masculino y lo femenino en la etapa adolescente donde las caracteristicas
corporales comienzan a cambiar y la significacion de los cuerpos adquieren una

reafirmacion de los estereotipos de género.

5.2 El futbol y sus preferencias genéricas

Casi siempre cuando se habla de futbol se piensa en masculino. Como
hemos visto anteriormente, los deportes fueron creados en el proceso civilizatorio
del proyecto moderno y capitalista como formas de encubrir no solamente la
extension del trabajo de la fabrica a la ambito del ocio, sino de dotarlo de las
caracteristicas histéricas que han acompanado las desigualdades entre hombres y
mujeres en sus respectivas sociedades y tiempos.

El balompié creado a finales de el siglo XIX siempre fue, como mencion6
Elias, una forma de civilizacién de la agresion. Se convirtieron los duelos y los
torneos (juegos de hombres en la Edad Media) en los actuales deportes. El soccer
se ha convertido en la principal forma de sublimacion de la agresion permitida a
los hombres entre los hombres legitimada.

Por otra parte, al igualar el gusto y la preferencia del mensaje futbolistico en
la mayoria de los hombres se ha convertido en una forma de control social. Es un
vehiculo de reproducir el discurso masculino en un lugar donde no se ve mal,
donde no se toca, donde es diversién, donde no importa. Es una de esas maneras
sutiles de ejercer poder.

Actualmente, se habla y se ve mucho sobre futbol femenino, sin embargo,

la inclusion y el permiso que le dan los hombres de entrar a sus terrenos a las
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mujeres llevan ciertas desventajas. El pensar el futbol en masculino nos dice como
estda estructurado el deporte, su mensaje y su recepcion. En el balompié la
relacion entre estas partes establecen, precisamente, la relacién en la cual cada
uno es para el otro como él mismo. Pero los hombres pocas veces han visto a las
mujeres como ellos mismos. Comprender esto es lo que ha marcado a las
practicas deportivas femeninas.

A continuacién podremos apreciar al futbol no s6lo como una tecnologia de
produccion en tanto juego moderno en si, 0 como, solamente, un sistema de
signos, simbolos o significaciones aisladas, sino también como tecnologias de
poder que determinan la conducta de los individuos/as, los someten a cierto tipo
de fines y, aun mas en tecnologias del yo, que permiten a los individuos/as
efectuar, por su propia cuenta o con la ayuda de otros/as, algunas operaciones
sobre su cuerpo y alma, pensamientos, conductas, entre otros. Debemos por tanto
identificar en la informacidén que se analizara de las respuestas de nuestro grupo-
muestra estas cuatro dimensiones para poder establecer este tipo de
gobernabilidad hacia los/las individuos/as.

De esta manera pudimos identificar que los deportes de los hombres,
pensados asi por hombres y mujeres son los deportes de conjunto (futbol, futbol
americano, béisbol, basquetbol, hockey, rugby, waterpolo, voleibol, softball,
handball y nado sincronizado), seguidos de los de contacto.

Soélo las mujeres pensaron que los deportes son aptos para ambos géneros.
Ello nos habla de la situacion de exclusion y de discriminacion explicita que han
tenido en este ambito por muchos afios. De este dato surge una interrogante
¢basta con incluir o formar grupos de mujeres para ciertos deportes?¢qué pasa
con las ligas, organismos locales, nacionales, extranjeros?¢los reglamentos
cambian, se modifican?¢qué pasa con la difusion de estos deportes?¢existen
estimulos econdmicos y simbdlicos como en el caso de los hombres? En este
caso son los deportes, pero una posible respuesta nos la han dado los estudios
feministas en otros ambitos de la vida como la incursiéon inequitativa de las
mujeres en la politica, la economia, la educacion, la cultura, las formas de

entretenimiento y muchas otras cosas.
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En la segunda y tercera opcién también se mencionaron los deportes de

conjunto como masculinos con lo que confirmamos esta observacion.

Deportes masculinos por escuela y sexo

Secundaria CCH Licenciatura Maestria Total
Deportes H M H M H M H M f
masculinos % % % % % % % %
Deportes de 0 0 6.7 7.1 30.8 11.5 0 0 10
contacto
Deportes de 100 100 93.3 85.7 53.8 65.4 100 80 92
conjunto
Deportes 0 0 0 3.6 7.7 3.8 0 20 4
individuales
Deportes
individuales 0 0 0 3.6 7.7 3.8 0 0 3
y por
equipo
Los
deportes
son aptos 0 0 0 0 0 15.4 0 0 4
para ambos
géneros

Asimismo, los hombres consideran a los deportes que se juegan de manera
individual y en equipo (tenis, natacion, gimnasia, atletismo, ciclismo) como los
propios de las mujeres. Ellas, como podemos ver en la tabla, no tienen una idea
fija sobre que deportes se consideran propios de ellas, sin embargo mucho se
mueven entre individuales y de conjunto. Con esto podemos ver que los hombres
estan educados mas en la definicion de los deportes donde se reproduce una idea
de grupo de lo que significara lo masculino y la hombria. Los hombres son quienes
saben y hablan de deportes. Los deportes de los hombres por tanto son los del
grupo juramentado que representan los de conjunto y aquellos donde la violencia
es explicita.

En la segunda y tercer opcion pasoé lo mismo, pero se dividieron ain mas

las respuestas.
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Deportes femeninos por escuela 'y sexo

Deportes Secundaria CCH Licenciatura Maestria Total
femeninos H % M % H % M % H % M % H % M % f
Deportes 0 0 0 0 7.7 0 0 0 1
de contacto
Deportes 0 46.7 53.3 67.9 231 38.5 40 60 52
de conjunto
Deportes 0 13.3 0 0 7.7 0 0 0 3
individuales
Deportes
individuales
y por 66.7 40 46.7 32.1 53.8 34.6 60 40 47
equipo
Actividades
no 16.7 0 0 0 7.7 7.7 0 0 4
deportivas
Otros 16.7 0 0 0 0 0 0 0 1
Aptos para
ambos
géneros 0 0 0 0 0 19.2 0 0 5

Esta informacién nos da un panorama de: a) como se perciben en general
las practicas deportivas por sexo, b) como los deportes estan construidos y
reproducidos por valoraciones genéricas, ¢) como los hombres tienen mas
firmemente introyectada la cultura deportiva y su preferencia grupal. Sin embargo,
tuvimos que identificar cual de estos deportes especificamente es el de mayor
gusto entre los sexos.

Deportes masculinos. 12. opcion

Secundaria CCH Licenciatura Maestria Total
H % M % H % M % H% M % H % M % f
Futbol 50 66.7 73.3 60.7 38.5 42.3 60 60 63
Futbol 50 6.7 6.7 14.3 15.4 15.4 20 0 18
americano
Béisbol 0 6.7 6.7 3.6 0 0 20 20 5
Basquetbol 0 0 0 7.1 0 3.8
Voleibol 0 6.7 0 3.6 0 0 0 0 2
Box 0 0 6.7 3.6 30.8 7.7 0 0 8
Lucha libre 0 0 0 3.6 0 0 0 0 1
Halterofilia 0 0 6.7 0 0 0 0 0 1
Atletismo 0 0 0 3.6 7.7 0 0 0 2
Automovilismo 0 0 0 0 0 3.8 0 20 2
Esgrima 0 0 0 0 0 3.8 0 0 1
Gimnasia 0 0 0 0 0 3.8 0 0 1
Los deportes
son aptos 0 0 0 0 0 154 0 0 4
para ambos
géneros
Otros 0 0 0 0 1 1 0 0 2
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Al pensar deportes de conjunto como masculinos, mujeres y hombres
tenian en la cabeza al futbol ya que fue el primer deporte mencionado en la lista

solicitada y en la mayoria de los casos con un alto indice de respuesta.

Deportes femeninos. 12, opcion

Secundaria CCH Licenciatura Maestria Total
H % M % H % M % H % M % H % M % f
Futbol 0 33.3 26.7 28.6 0 115 0 40 22
Futbol 0 0 0 3.6 0 0 0 0 1
americano
Voleibol 0 20 20 35.7 30.8 115 0 0 23
Tenis 16.7 13.3 20 7.1 15.4 7.7 0 0 12
Natacién 0 20 13.3 10.7 23.1 7.7 20 20 15
Gimnasia 16.7 0 13.3 0 27.7 40 0 9
Gimnasia 0 0 0 0 7.7 3.8 0 0
artistica
Gimnasia 0 0 0 0 0 0 0 20 1
ritmica
Atletismo 33.3 0 0 3.6 0 3.8 0 0 4
Basquethol 0 0 0 0 0 115 0 0 3
Clavados 0 0 0 0 0 0 0 20 1
Nado 0 0 0 0 0 3.8 20 0 2
sincronizado
Halterofilia 0 0 0 0 7.7 0 0 0 1
Actividades no 33.3 0 0 0 7.7 7.7 0 0 5
deportivas
Otros 0 13.3 6.7 3.6 7.7 3.8 20 0 7
Los deportes
son aptos para 0 0 0 0 0 19.2 0 0 5
ambos
géneros

Con las mujeres no ocurrié lo mismo. Con ellas vemos: 1) que los hombres
de Secundaria, Licenciatura y Maestria no conciben al balompié siquiera como
femenino y, obviamente, lo consideraron en cuarta opcién para ellas; 2) el futbol si
es considerado por las mujeres como su primera opciéon cuando piensan en
deportes femeninos, sin embargo no lo tienen tan definido como los hombres, ya
que en ellas existe una mayor diversidad en la eleccién de deportes; 3) solo en el
caso de deportes femeninos aparecio la opcién otros en el sentido de cocinita,
canasta, maestra, mufiecas y reata (tres de estos juegos extensiones de la vida
para otros) y la opcion actividades no deportivas al identificar como deporte al

ballet, danza y porristas.

103



Posteriormente, fue necesario identificar la preferencia discursiva del gusto
por el futbol entre hombres y mujeres y pudimos apreciar que entre menor sea la
edad las preferencias generalizadas respecto a este deportes son las mas altas.
Esto nos indica que la reproduccion de estas conductas es aprendida en casa y
permitida dentro de los sectores educativos del nivel basico de educacion
estimulando, no solamente, la tecnologia de control que en si es la actividad
deportiva, tal y como lo explic6 Foucault respecto la meditation y la gymnasia
griegas (Foucault, 1991), sino la permision y el perfeccionamiento de las técnicas
deportivas del cuerpo en las escuelas por género. Estas, en los niveles basicos de
instruccién son materias obligatorias que se encargan de controlar los cuerpos a
través de demostrar quién se es como hombre o mujer y comprobar la
autenticidad de ello. El deporte sirve para mirar, pesar y verificar la calidad de la
hombria o la feminidad.

¢ Te gusta el futbol?

Secundaria CCH Licenciatura Maestria Total
¢Te gustael H M H M H M H M
futbol? % % % % % % % % f
Si 100 66.7 100 75 69.2 73.1 80 60 87
No 0 33.3 0 25 30.8 26.9 20 40 26

El futbol no se escapa de esa normatividad de género. Al contrario, es quien
mejor la reproduce. El caso de que los estudiantes varones de las escuelas del
sector basico demuestren que tiene interiorizadas estas redes de significacion de
manera unanime muestra claramente cOmo actlan estas tecnologias en los
aparatos institucionales y en los propios individuos. Ningun hombre/adolescente
de la Secundaria y el CCH neg6 su gusto por el soccer. Sin embargo existen
modificaciones en los niveles superiores, pero siempre con un porcentaje mayor
del 50% sobre su negativa. Las mujeres, en cambio, siempre dividieron su opinion
respecto a este gusto.

La principal razon por la que les gusta este deporte es que es emocionante,
divertido y entretenido para ambos sexos. Curiosamente s6lo un hombre en la
Licenciatura mencion6 que no le gustaba y fue porque era agresivo. A 16 mujeres

no les gusta porque no lo creen emocionante, principalmente.
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Se encontro, ademas, que a los hijos e hijas de obreros y profesionistas, de
padres y madres con estudios de primaria, secundaria y licenciatura es a los que
mas les gusta el futbol y, obvio, a los hijos/as de mujeres amas de casa. A las
mujeres que mas les atrae este deporte son hijas de padres con estudios de
secundaria y madres con primaria, secundaria y profesionistas. El nivel de ingreso
econdmico, al contrario de cdmo podia pensarse, no determina el gusto por el
balompié.

¢ Te gusta el futbol? Ingresos mensuales y sexo

Hombres Mujeres
¢ Te gusta el Si No Si No
futbol?

Menos de $1,350 2 0 6 4
$1,350-$2,7000 4 1 10 2
$2,700-$3,700 1 0 8 4
$3700-$4,700 3 0 6 2
$4,700-$5,700 2 0 5 2
$5,700-$6,700 3 2 2 4
$6,700-$7,700 6 0 1 0
$7,700-$8,700 5 1 2 1
$8,700-$9,700 1 0 1 0
Més de $9,700 7 1 12 2

5.2.1 El futbol jugado por mujeres

Cuando hablamos de equidad nos viene a la mente que es necesario
porque no existe. Pero esta sencilla reflexidbn nos deja la duda de ¢qué pasa
cuando existe?¢ puede o no puede haber iniquidad? En México, por ejemplo, no
existe una liga profesional de futbol. La seleccion femenil de futbol que participa
cada cuatro afios en los juegos olimpicos esta compuesta por jugadoras que
estudian en su mayoria en colegios norteamericanos donde si existen
federaciones colegiales y locales. A diferencia de otros deportes donde si se
hallan las ligas varoniles o femeniles en el mundo en el futbol no es el caso. Como
hemos dicho constantemente el futbol es el deporte méas practicado en el mundo,
pero casi siempre es por hombres.

Pero cuando los juegos de futbol entre mujeres se dan o existen las ligas

(rara vez) se les ve de otra manera. El juicio es conforme el marco referencial que
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representa el deporte para quien fue hecho, es decir, para los hombres. Habria
gue pensarse que de haber juegos profesionales ¢ se modificarian las reglas y las

formas de juego o seguirian siendo las mismas?

¢, Te gusta el futbol? Escuela y sexo

Hombres Mujeres
¢ Te gusta el Si No Si No
futbol? % % % %
Secundaria 100 0 66.7 33.3
CCH 100 0 75 25
Licenciatura 69.2 30.8 73.1 26.9
Maestria 80 20 60 40

A la mayoria de los/las integrantes del grupo-muestra les agrada el futbol
jugado por mujeres. Las principales razones para los hombres son que es igual de
entretenido que el masculino (23.1%) y porque les agrada ver el fisico de las
jugadoras (15.4%), ademas de ser chistoso (12.8%). Para las mujeres, el principal
motivo fue porque es parte de la apertura e igualdad a la mujer (28.4%) seguida
de el mismo entretenimiento que el de los hombres(24.3%). Entonces, podemos
ver que mientras las mujeres guardan una posicién politica del asunto, los
hombres en el discurso razonado piensan que es igual al que ellos ven o practican
pero en ellas hay algo mas que ver: que son chistosas al jugar y que les gusta por
Ver sus cuerpos.

La primera respuesta la podemos identificar de esa manera ya que la primer
causa de los varones por la que no les agrada es porque no saben jugarlo (15.4%)
0 es aburrido (7.7%). Asimismo, las mujeres a las que no les gusta es porque es
aburrido (10.8%) y no saben jugarlo (6.8%).

5.2.2 Las representaciones sociales de género

Como hemos mencionado a lo largo de la investigacion y, acorde a los
planteamientos hechos por diferentes autores/as que hemos mencionado en los
capitulos anteriores, hombres y mujeres poseemos el conocimiento conforme a las

construcciones sociales que derivan en representaciones y acciones que
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conforman las subjetividades e identidades masculinas y femeninas. Siguiendo a
Teresa de Lauretis “el género no es una propiedad de los cuerpos, sino un
conjunto de efectos de significado producidos en éstos, en el comportamiento y las
relaciones sociales, por despliegue de una compleja tecnologia politica” (Lauretis,
2002:3). Asi como lo plantea Foucault, estas tecnologias operan sobre el cuerpo y
el animo de los individuos. Estas consisten en el conjunto de técnicas de poder
destinadas a constituir subjetividades permanentes y unificadas. Abarcan las
series de dispositivos 0 medios de aprendizaje y modificacion del yo que tienden a
configurar las habilidades, actitudes, practicas y formas de interaccion de los/las
sujetos. “Estas tecnologias producen una normatividad, no obligan a los sujetos a
actuar conforme a ella; los y las inducen a actuar y desear en cierta direccion”
(Trueba, 2004: 76).

Conforme a lo anterior debemos analizar cual es la representacion
hegemonica y social del grupo-muestra para poder identificar la relacion que
guardan éstas con el futbol y los dispositivos de reproduccion de género.

Las principales respuestas que dio el grupo-muestra sobre qué es ser
hombre fueron las siguientes:

¢, Qué es ser hombre? y sexo

¢ Qué es ser hombre? Hombres Mujeres Total
f % f % f %
No contesto 0 0 3 4.1 3 2.7
Esencia 1 2.6 4 54 5 4.4
Caracteristicas 5 12.8 10 13.5 15 13.3
anatoémicas y
fisiologicas
Heterosexualidad 5 12.8 3 4.1 8 7.1
obligatoria
Estereotipos 14 35.9 13 17.6 27 23.9
Atributos 4 10.3 12 16.2 16 14.2
Responsabilidades 6 154 21 28.4 27 23.9
sociales
Sentimientos 2 5.1 0 0 2 1.8
Ser biolégicamente 1 2.6 4 5.4 5 4.4
diferente a la mujer
Complemento de la 1 2.6 3 4.1 4 3.5
mujer
No sé 0 0 1 14 1 9
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Ser hombre para los varones es una significacion que radica en: a)
estereotipos: ser fuerte, decisivo, deportista, poseer fuerza, virilidad, valiente, ser
mas grande y rudo como lo que define en primer momento a la hombria; b) esta
segunda opcién para los hombres es la primera para las mujeres, es decir, las
responsabilidades sociales, tales como: trabajar para el sustento familiar,
responsabilidad, vivir conforme ciertos valores, rol social, tener privilegios pero
también cargos sociales son las mas importantes; c) tener pene y testiculos, ser
varén y que sienta atraccion por las mujeres es la tercera opcién de los varones.
La identificacidon que se hace entre los miembros del grupo-muestra y los autores
gue sirvieron como guia de esta investigacion concuerdan, esencialmente, en la
valoracion del cuerpo como ser en el mundo para lograr.

Para las mujeres los mismos estereotipos son la segunda opcion y; la
tercera eleccion fueron atributos como: responsable y con fuerza espiritual. De
caracter, libertad, privilegios. Esto nos recuerda la designacion del hombre como
proveedor econdémico familiar.

Lo que se denomind estereotipos en los hombres es lo mas importante
entre alumnos de Secundaria, CCH y en Licenciatura se comparte con las
caracteristicas anatomicas vy fisiologicas, mientras que en Maestria lo de mayor
peso fueron las responsabilidades. Esta modificacion de la perspectiva de ser
hombre en este nivel lo asociamos al estado civil, ya que algunos de ellos ya son
casados o lo fueron y en el nlcleo de su representacion se consideraban
proveedores. De la misma manera con la mujeres mas jovenes fueron quienes le
dieron mayor peso a las responsabilidades sociales mientras que las de
Licenciatura se lo otorgaron a los estereotipos y las de Maestria a las
caracteristicas anatémicas y fisiolégicas. En ellas podemos entender el proceso
que abarca desde la figura paterna proveedora, el hombre idealizado en la
representacion hegemaonica.

Tal y como lo apreciamos en la parte tedrica, estas atribuciones concuerdan
con lo establecido en el primer capitulo respecto las representaciones
hegemonicas que se han detectado en algunos de los autores que sirvieron para

definir esta condicion.
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En la l6gica dualista en la que se ha construido el discurso de la sexualidad
y el género no podemos dejar de lado la representaciéon hegemonica y social de lo

gue es ser mujer. Los resultados fueron los siguientes:

¢ Qué es ser mujer? y sexo

¢ Qué es ser mujer Hombres Mujeres Total
f % f % f %
No contest6 0 0 2 2.7 2 1.8
Esencia 1 2.6 4 5.4 5 4.4
Caracteristicas 6 15.4 11 14.9 17 15
anatémicas y
fisiolégicas
Heterosexualidad 5 12.8 1 1.4 6 5.3
obligatoria
Maternidad 2 5.1 3 4.1 5 4.4
Estereotipos 3 7.7 2 2.7 5 4.4
Atributos 7 17.9 16 21.6 23 20.4
Atributos negativos 4 10.3 0 0 4 3.5
Atributos estéticos 4 10.3 1 1.4 5 4.4
Rol social 2 5.1 20 27 22 19.5
Sentimientos 2 5.1 2 2.7 4 3.5
Opuesto al hombre 1 2.6 3 41 4 3.5
Complemento del 1 2.6 3 4.1 4 3.5
hombre
Logros 1 2.6 5 6.8 6 5.3
No sé 0 0 1 1.4 1 .9

Para las mujeres, ser mujer corresponde esencialmente: a) a vivir conforme
ciertos valores, ser ama de casa, darse a respetar, darse su lugar y luchar por un
lugar en la sociedad, b) dedicacién caracter, mas delicada, menos desenvuelta,
paciente, agradable, responsable, fuerte pero con mucho corazén, feminidad,
educada, decente y; c) tener ovarios, vagina, caracteristicas biolégicas diferentes
a los hombres, menstruacion.

La segunda y tercera opcion de las mujeres fueron las primeras dos de los
hombres y sélo en la tercera se opinG que esta construccion recaia en que sientan
atraccion por los hombres.

Con esto notamos que el nudcleo de la representacion social de estos
grupos de mujeres no se ha modificado en el sentido del hombre proveedor,
mientras que para los hombres la hombria recae en fuerza, la formalidad, los

organos sexuales y la heterosexualidad. Asimismo, ser mujer se entiende con
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base en el cuidado (ser para otros), la decencia, la fragilidad y delicadeza, asi
como en sus organos sexuales.

Las mujeres de Secundaria y CCH fueron quienes optaron en primera
instancia por el rol social (53.3% y 32.1% respectivamente) mientras las de
Licenciatura en atributos y las de Maestria en las caracteristicas anatomicas y
fisiologicas (40%). Los hombres presentaron ideas mas uniformes respecto a las

mujeres: la mayoria opté por los atributos y las caracteristicas anatémicas y

fisiologicas.
¢, Qué es masculino? escuela y sexo
¢, Qué es Secundaria CCH Licenciatura Maestria
masculino?
H % M% H% M% H% M% H% M%

No contesto 0 0 0 0 0 7.7 0 0
Igual que género 50 80 60 57.1 46.2 150 60 40
Sexo 16.7 0 13.3 321 154 23.3 20 40
Opuesto/diferente a 0 6.7 0 7.5 154 7.7 0 0
las mujeres

Estereotipos 33.3 6.7 6.7 0 7.7 3.8 0 0
Atributos 0 6.7 20 3.6 154 7.7 20 20

La primer respuesta del grupo-muestra fue igual que género, lo cual
significa para ellos y ellas: ser hombre, es como se les dice a los hombres,
clasificaciébn genérica, biologica y social para distinguir un sexo del otro, entre
otras. Con esto podemos apreciar que las caracteristicas obtenidas con la

pregunta sobre qué es ser hombre corresponde con lo que ellos/ellas consideran

género.
¢, Qué es femenino? escuela y sexo
Secundaria CCH Licenciatura Maestria

,Qué es H M H M H M H M
femenino? % % % % % % % %
No contesto 0 0 0 0 0 7.7 0 0
Igual que 33.3 80 60 57.1 46.2 53.8 40 40
género

Sexo 33.3 6.7 13.3 39.3 30.8 26.9 0 0
Identidad 0 6.7 0 0 0 0 0 0
Estereotipos 0 0 13.3 0 15.4 3.8 20 40
Valor 33.3 6.7 13.3 3.6 7.7 7.7 40 20
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En el caso de designar qué es lo femenino encontramos que en la mayoria
de las mujeres se encontré que es igual a género y ello significa: ser mujer, es
como se les dice a las mujeres, que pertenece o es propio de la mujer, etcétera.
La excepcion fueron las maestrantes quienes le dieron el mismo peso a la
definicion que a la asignacion. En los hombres de las escolaridades mas
polarizadas se encuentra una division del concepto. Para los estudiantes de
Secundaria fue igual mencionar género que sexo o valor. Lo mismo ocurrio con los
maestrantes entre género y valor.

Con estas respuestas podemos apreciar como conciben y como se
conciben los hombres y mujeres del grupo-muestra. Esto nos sirve como marco de
referencia para poder identificar los lazos que se establezcan entre el futbol y las

representaciones sociales acerca de lo cuerpos sexuados.

5.3 Exploracion de la representacion hegemonica de masculinidad

Para explorar la idea que tienen hombres y mujeres de las 4 escuelas del
grupo-muestra y poder detectar algunos de sus elementos que la integran, asi
como la clasificacion jerarquica que de ellos hacen, apliqué la técnica denominada
pregunta evocativa.

Para conocer la representacion que tienen de masculinidad se les pidié que
mencionaran 5 palabras que les vinieran a la mente al escuchar la palabra
masculinidad, anotandolas sin orden de importancia. Posteriormente se les pidié
gue esas palabras las jerarquizaran en orden de importancia para ellos/as. Con los
resultados obtenidos, y a partir de la frecuencia y al rango de importancia de
aparicion de las palabras, se obtuvo una idea general de lo que es masculinidad
para el grupo-muestra.

El siguiente cuadro muestra la lista completa de los campos semanticos que

agrupan todas las palabras mencionadas por el grupo-muestra.
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La masculinidad en palabras

CAMPO SEMANTICO

PALABRAS

No contesto6

Genitales

Tener pene, genitales.

Atributos sexuales

Sexo, viril, sexualidad, testosterona.

Estereotipos sobre el fisico

Fuerte, robusto, varonil, buen cuerpo, alto,
corpulencia, bigote

Estereotipos estéticos Guapo, belleza, atractivo, sexy,
personalidad, gallardo

Estereotipos negativos sobre el fisico Feos

Ropa Viste bien

Forma de ser en abstracto

Forma de ser, categoria, presencia, libertad,
error, vivir

Atributos de comportamiento
socialmente positivos

Gentil, inteligente, proteccion, valiente,
trabajador, seriedad, educado, -caracter,
todo lo contrario a macho, caballerosidad,
buen prospecto, entrega, glamour, esfuerzo,
alegre, competente, carifioso, apoyar.

Atributos de comportamiento moral

Entereza moral, honesto, sinceridad,
respeto, ser justo, discrecién

Inteligencia

Creatividad, listo, maduro

Rudeza

Rudeza, macho, machista, agresividad,
preferencia, vanidoso, inseguro, dureza,
aferramiento, inestabilidad, brutalidad,
golpes, mujeres, prepotencia, testarudez,
ignorancia, arrogancia, hipocresia,
cobardia, grosero, mentira, agresivo,
bruscos, incomprensibles, travieso, altivo,
desordenado, descarados, mujeriego,
inquieto, impaciente, creido, peleonero.

Mujeres

Infieles

Estereotipo en abstracto

Estereotipo

Poder

Poder, seguridad, lider, direccién, lo
maximo, sexo fuerte, mejor

Atributos deportivos

Agilidad, velocidad, habilidad, destreza,
potencia, atletismo, audaz, musculoso,
fibras musculares mas desarrolladas

Identidad sexual

Hombre, sexo varon, heterosexual, querer a
una mujer

Identidad genérica

Género, diferenciacion

Sentimientos

Emocion, pasion por lo que prefiere, amor

Sentimientos negativos

Frialdad, aprehension, coraje

Mujer

Su madre
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Objetos estereotipados masculinos Carros, perros, motos, cigarro, caballos

Dominios masculinos Familia, politica, deportes, gimnasio, futbol,
sociedad, pais,militar

Rol familiar Marido

No sé

Los 5 campos semanticos mas evocados en la primera linea por el grupo-

muestra sin orden de importancia son’:

Lugar Campo semantico f %
10°. Identidad sexual 45 39.8
2°. Estereotipo sobre el fisico 37 32.7
3°.  Atributos de comportamiento positivo 22 19.5

Con esto podemos deducir que, en primera instancia, sin jerarquizar, para
el grupo-muestra la masculinidad se relaciona con la identidad sexual en palabras
como hombre, sexo varon, heterosexual, querer a una mujer.

A continuacién identificaremos los intercambios discursivos por sexo para
analizar posteriormente cOmo se reproduce la representacion hegemonica de
masculinidad entre hombres y mujeres y, por otra parte, identificar las
caracteristicas especificas de representacion social del grupo-muestra. Haremos
los cruces de informacién por sexo para identificar si hay diferencias entre sexos,

cudles son o si no las hay.

’ Ver cuadros anexos.
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Los tres términos méas importantes sobre masculinidad

1ra. linea 2da. linea 3ra. linea
H % M % H % M % H % M %
Genitales 2.6 0 0 1.4 0 0
Atributos sexuales 0 4.1 5.1 4.1 2.6 4.1
Estereotipos sobre 17.9 14.9 20.5 28.4 33.3 31.1
el fisico
Estereotipos
estéticos positivos 0 4.1 2.6 4.1 0 9.5
Ropa 0 1.4 5.1 1.4 0 0
Atributos de
comportamiento 12.8 10.8 10.3 16.2 17.9 14.9
social positivo
Atributos de
comportamiento 2.6 14 5.1 5.4 0 2.7
moral
Inteligencia 2.6 1.4 2.6 1.4 2.6 5.4
Rudeza 10.3 18.9 10.3 16.2 2.6 13.5
Mujeres 0 14 2.6 14 0 79.5
Estereotipo 2.6 14 7.7 2.7 0 0
Poder 5.1 0 5.1 4.1 7.7 1.4
Identidad sexual 20.5 36.5 2.6 5.4 15.4 5.4
Identidad de 2.6 1.4 0 6.8 0 1.4
género
Sentimientos 2.6 0 7.7 1.4 5.1 0
Sentimientos 2.6 14 2.6 0 0 14
negativos
Mujer 2.6 0 0 0 0 0
Objetos
estereotipados 5.1 1.4 2.6 0 2.6 1.4
masculinos
Dominios 7.7 1.4 7.7 0 0 4.1
masculinos
Forma de ser 0 0 0 0 5.1 4.1
Atributos 0 0 0 0 5.1 0
deportivos

Identidad sexual fue el primer lugar de las respuestas con la caracteristica
de que los hombres lo opinaron en un 20.5% y las mujeres en 36.5%.

Por escuela: Secundaria, CCH, Licenciatura, ldentidad sexual; Maestria,
Estereotipos sobre el fisico.

En la segunda linea jerarquizada los resultados fueron que los hombres
dieron mas importancia a los estereotipos sobre el fisico (20.5%) al igual que las
mujeres (28.4%).

Por escuela: Secundaria, Licenciatura, Maestria, Estereotipos sobre el
fisico; CCH, Estereotipos sobre el fisico y Rudeza.
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En la tercera linea se identificé que los hombres (33.3%) y las mujeres
(21.6%) consideraron en primera instancia estereotipos sobre el fisico.

Por escuela: CCH, Licenciatura, Maestria, Estereotipos sobre el fisico;
Secundaria, Atributos de comportamiento socialmente positivos.

Lugar Campo semantico f %
1°. Identidad sexual 35 31
20, Estereotipos sobre el fisico 29 25.7
30, Estereotipos sobre el fisico 29 25.7

Interesantemente, aparecieron en el mismo orden las menciones no
ordenadas con las jerarquizadas, con excepcion de la tercera linea donde cambian
los campos semanticos, es decir, que no existe un proceso de ocultamiento en la
expresion de las representaciones. Podriamos pensar que por ser un tema que en
este momento socialmente se califica como negativo o positivo, se podria mentir
en el discurso razonado. La intencién de aplicar la técnica evocativa nos hizo
encontrar que en este tema el discurso razonado y el sentido no se contraponen o
se ocultan.

Como habiamos visto anteriormente, mas del 50% de hombres y mujeres
consideraban al futbol como un deporte masculino. Esto se traduce en que lo
masculino esta referido a: 1) los estereotipos sobre lo que significa ser hombre
mencionados por el grupo-muestra; 2) estos estereotipos que se resumen con
aquello que evoque fuerza estan relacionados con la identidad sexual (hombre,
sexo varon, heterosexualidad) y con el gusto por el futbol en primera instancia
como veremos en el siguiente cuadro; 3) estos estereotipos, ademas de estar
ligados con caracteristicas que pueden estar consideradas metafisicamente como
identidad sexual, guardan una estrecha relacion con la rudeza (macho, machista,
agresivo, dureza, golpes, brutalidad, etc.) y, otra vez, con los estereotipos sobre el
fisico (fuerte, robusto, varonil, buen cuerpo, alto, musculoso, etc).

Para los hombres los estereotipos sobre el fisico siempre fueron su principal
respuesta jerarquizada, mientras que para las mujeres lo fue en las dos ultimas

opciones. La primera fue identidad sexual.
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Masculinidad y gusto por el futbol

1ra linea 2da. linea 3ra. linea

% % %
Genitales 1 1.6 1 1.6 0 0
Atributos sexuales 2 3.2 1 1.6 3 4.8
Estereotipos sobre el fisico 9 14.3 16 254 18 28.6
Estereotipos estéticos positivos 2 3.2 2 3.2 2 3.2
Atributos de comportamiento social positivo 7 111 8 12.7 12 19
Atributos de comportamiento moral 1 1.6 2 3.2 0 0
Inteligencia 2 3.2 2 3.2 2 3.2
Rudeza 12 19 10 15.9 5 7.9
Mujeres 0 0 0 0 4 6.3
Estereotipo 2 3.2 0 0 0 0
Poder 1 1.6 4 6.3 3 4.8
Identidad sexual 17 27 5 7.9 5 7.9
Identidad de género 1 1.6 2 3.2 0 0
Sentimientos 1 1.6 2 3.2 1 1.6
Sentimientos negativos 1 1.6 0 0 0 0
Mujer 1 1.6 0 0 0 0
Dominios masculinos 3 4.8 2 3.2 3 4.8
Forma de ser 0 0 2 3.2 4 6.3
Atributos deportivos 0 0 4 6.3 0 0

Algo que podemos observar es que el mismo campo semantico que une
qgué es ser hombre y masculinidad, o sea, identidad sexual es el campo semantico
mas evocado por los/las que mencionaron al futbol como deporte masculino. La
mayoria de los que contestaron que el balompié era un deporte masculino tuvieron
una relacion importante con las definiciones de masculinidad. Las mujeres que
asignaron este deporte como esencialmente de hombres fueron quienes creen
qgue la masculinidad radica en la identidad sexual mientras que los hombres en los
estereotipos sobre el fisico.

Conforme avanza el razonamiento de las respuestas aparecen otros
campos semanticos que se evocan ya no de manera tan sentida. Sin embargo, se
sigue teniendo una posicion inamovible sobre los estereotipos y atribuciones que
le dan vida al concepto de masculinidad y todos ellos tienen una gran
identificacién con el gusto por el futbol, lugar donde consideramos se reproducen
estas mismas representaciones.

Con esto podemos identificar que si existen una serie de representaciones
hegemonicas sobre lo masculino que envuelven el consumo del mensaje

futbolistico y ello lo podemos apreciar no sélo en las construcciones tedricas que
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se abordaron en el primer capitulo de esta investigacion, sino en la interrelacion

gue tienen éstos con las representaciones sociales de los grupos analizados.

5.4 Masculinidad hegemaonica, equipos y herencia

Al observar las caracteristicas antes elaboradas en torno a como conciben
la masculinidad los alumnos y alumnas de los diferentes niveles educativos
debemos indagar cuales son sus equipos favoritos, jugadores y caracteristicas por
lo cual lo son e identificar si existe un lazo con algin miembro de la familia para
poder establecer una linea hereditaria de las representaciones de su grupo familiar
y encontrar si existe una herencia patriarcal de los equipos.

Las respuestas principales en cada linea se presentan en los siguientes

cuadros:
Orden Hombres Mujeres
10, Identidad sexual Identidad sexual
2°.  Estereotipos sobre el fisico Estereotipos sobre el fisico
3°.  Estereotipos sobre el fisico Estereotipos sobre el fisico
Escuelas
Orden Secundaria CCH Licenciatura Maestria
10, Identidad sexual Identidad sexual Identidad sexual Estereotipos
sobre el fisico
2°. Estereotipos *Estereotipos Estereotipos Estereotipos
sobre el fisico sobre el fisico sobre el fisico sobre el fisico
*Rudeza
3°. Atributos de Estereotipos Estereotipos Estereotipos
comportamiento  sobre el fisico sobre el fisico sobre el fisico
socialmente
positivos

Conforme a las tres opciones de las respuestas ya jerarquizadas por
escuela, analizaremos la relacion entre las representaciones hegemoénicas y
sociales que tiene sobre masculinidad con los equipos y jugadores favoritos asi

como la herencia de la cual viene el equipo para poder asegurar que existe una
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linea de herencia patriarcal por el deporte del balompié y sus valores asociados a
lo masculino.

Por ejemplo, la mayoria de hombres y mujeres fueron seguidores de los
Pumas de la Universidad, pero identificamos que los jovenes que mencionaron
esta preferencia establecian su relacién con la representacién de lo masculino y el
equipo desde el campo semantico estereotipos sobre el fisico, mientras ellas lo

hacian desde el campo identidad sexual.

¢,Cudl es tu equipo favorito? y sexo

¢;Cual es tu
equipo favorito? Secundaria CCH Licenciatura Maestria
H % M % H % M % H % M % H % M %
América 333 40 6.7 6.7 15.4 7.7 0 20
Cruz Azul 16.7 33.3 13.3 14.3 0 0 20 60
Guadalajara 0 6.7 33.3 25 0 0 20 20
UNAM 333 33.3 6.7 35.7 61.5 84.6 60 0

En este sentido, pensamos que el gusto por el futbol es una de las
herencias patriarcal. Identificamos que la mayoria de los y las jovenes que optaron
por la preferencia de algun equipo de soccer tiene una gran relacion con las
figuras masculinas de su familia. El padre y los hermanos son quienes influyen
mas en las preferencias y la identidad futbolistica. De igual manera podemos
identificar que algunos de lo patrones de cdmo se concibe a este deporte y a los

futbolistas dependera de la educaciéon reproducida por los discursos masculinos

en casa.
¢SAlguien de tu familia es seguidor del mismo equipo? y sexo
América  Cruz Azul Guadalajara Necaxa Toluca UNAM Ninguno
H% M% H% M% H% M% H% M% H% M% H% M% H% M%
Padre 20 17.2 0 20.7 10 17.2 5 3.4 15 0 40 37.9 0 3.4
Madre 0 0 100 25 0 125 0 0 0 0 0 625 0 0
Hermanos 7.1 143 214 95 214 95 0 0 7.1 0 35.7 66.7 0 0
Hermanas 0 28.6 0 143 0 143 O 0 0 0 0 42.9 0 0
Abuelo 0 0 0 0 100 0 0 0 0 0 0 0 0 0
paterno
Abuelo 0 100 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
materno
Nadie 0 333 0 333 0 0 0 0 0 0 0 0 333 0
No sé 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 33.3 20 66.7 80
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Con esto podemos comprobar que: 1) la preferencia del equipo de futbol
esta regido por las ideas que se tienen sobre lo masculino hegemoénico y en el
principal caso con los estereotipos sobre el fisico, tal fue el caso de que ningun
hombre fue influido por una hermana para la eleccién de su equipo; 2) estos
estereotipos e identidades futbolisticas son herencia de figuras masculinas en
casa. Por lo tanto, la serie de atribuciones y valoraciones del cuerpo vy las
capacidades que se autoexigen y demandan a los jugadores es herencia
masculina, asi como las formas discursivas de asignacién a los jugadores y

equipos y una identidad entre padre —® equipo —® hijo/a.

5.5 Representaciones hegemonicas y

sociales del jugador profesional de futbol

En este apartado pretendemos identificar cuales son las representaciones
hegemonicas y sociales que tiene los miembros de la muestra sobre cdmo debe
ser un jugador profesional de futbol y asi poder, posteriormente, analizar cuales
son los vinculos entre la representacion de masculinidad y el prototipo del
futbolista.

El siguiente cuadro muestra la lista completa de los campos semanticos que
agrupan todas las palabras mencionadas por el grupo-muestra.

El hombre/jugador profesional en palabras

Campos semanticos Palabras
No contestd
Fuerte Resistencia, Atlético, Joven, Alto
Réapido Destreza, Velocidad, Flexibilidad, Agil,
Habil, Astuto, Como el Chelito
Buena condicion fisica Delgado, Saludable, Cultura fisica y

deportiva, Preparacién, Alimentacién
balanceada, Tener buena vista, Vocacién
deportiva, Entrenamiento acorde a él,
Ninguna enfermedad

Inteligente Estratega, Concentracion, Ingenio,
Creatividad, Talento
Técnica Buen jugador, Que sepa driblar, Saber jugar

en campo, Dominar el balon, Qué juegue
sin faltas, Individualidad, Buena defensa,
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Juego de cabeza, Pie derecho, Pie
izquierdo, Que siempre mande pase,
Remate, Saber porterear bien, burlarse a
otro jugador, Atacar al jugador, Saber
jugadas, Ejecutar bien su posicién

Disposicién de jugar

Comprometido, Que le tenga amor a lo que
hace, Entrega, Responsable, Perseverante,
Amar a la camiseta, Profesionalismo,
Empefo

Que anime a sus comparfieros

Espiritu de ayuda, Trabajo en equipo, Union

Educacion

Cultura, Ser correcto

Conocer las reglas

Higiene mental

Seguridad Disciplina, Control, Preciso, Contundente,
Asumir retos, Nunca dudar en la
oportunidad de gol, Certero, Ser capitan,
Mentalidad ganadora

Sin vicios No drogarse

Amistoso Expresion, Carisma, Humildad, Entusiasta

Tolerante No agresivo, Relajado, Templanza, No ser
salvaje, Tranquilo, Que sepa perder

Honesto No hacer trampas

Ser guapo Tener buena pierna

Sea mexicano

Fama

Objetos

Guantes, Tenis

No sé

Los resultados fueron los siguientes:
5 caracteristicas que deberia tener un jugador profesional de futbol
Primera linea

Fuerte

Rapido

Buena condicion fisica
Técnica

Seguridad

Amistoso

Inteligente

Disposicién de jugar
Que anime a sus compafieros
Educacion

Tolerante

Honesto

Ser guapo

Conocer las reglas

Secundaria
H % M %
0 26.7
50 6.7
16.7 26.7
16.7 26.7
0 6.7
0 6.7
16.7 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0

CCH Licenciatura Maestria Total
H% M% H % M % H % M % f
13.3 17.9 7.7 15.4 0 20 17
26.7 7.1 7.7 30.8 40 20 22

20 7.1 7.7 26.9 20 20 20
26.7 32.1 30.8 3.8 0 20 24
6.7 0 0 7.7 0 0 4
0 0 7.7 0 0 0 2
0 7.1 0 0 20 20 5
0 10.7 23.1 7.7 0 0 8
6.7 0 0 0 0 0 1
0 3.6 7.7 0 20 0 3
0 7.1 0 0 0 0 2
0 2.6 0 0 0 0 1
0 3.6 0 0 0 0 1
0 0 0 13.8 0 0 1
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Para los hombres la principal caracteristica que debe tener un jugador es la
rapidez (25.6%). Para las mujeres lo mas importante es las técnica (20.3%).
Por escuela: CCH, Técnica; Licenciatura y Maestria, Rapidez; Secundaria,

Buena condicion fisica.

5 caracteristicas que deberia tener un jugador profesional de futbol
Segunda linea

Secundaria CCH Licenciatura Maestria Total
H % M % H % M % H % M % H % M % f
Fuerte 16.7 6.7 40 10.7 23.1 15.4 80 20 23
Rapido 16.7 13.3 20 21.4 154 19.2 0 80 23
Buena condicion 33.3 13.3 6.7 14.3 15.4 23.1 0 0 17
fisica
Inteligente 0 6.7 6.7 7.1 0 115 0 0 7
Técnica 16.7 20 6.7 7.1 0 7.7 0 0 9
Disposicion de 0 13.3 6.7 17.9 7.7 7.7 20 0 12
jugar
Educacion 16.7 0 0 0 0 0 0 0 1
Seguridad 0 6.7 0 0 154 7.7 0 0 5
Honesto 0 6.7 0 3.6 0 0 0 0 2
Ser guapo 0 6.7 0 7.1 0 0 0 0 3
Objetos 0 6.7 0 0 0 0 0 0 1
Amistoso 0 0 6.7 7.1 0 3.8 0 0 4
Tolerante 0 0 0 3.6 7.7 0 0 0 2
Fama 0 0 6.7 0 0 0 0 0 1
Que anime a 0 0 0 0 7.7 0 0 0 1
sus comparieros
No contestd 0 0 0 0 7.7 3.8 0 0 2

En la segunda linea encontramos un empate entre la rapidez y la fortaleza
(20.4%). Los hombres consideraron en 35.9% la fuerza, mientras que las mujeres
12.2%, entre tanto la rapidez fue considerada mas por las mujeres con 23% por
15.4% de los hombres.

Por escuela: Secundaria, Rapidez y Técnica; CCH, Rapidez y Fuerza;

Licenciatura, Buena condicién; Maestria, Fuerza.
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5 caracteristicas que deberia tener un jugador profesional de futbol

Tercer linea
Secundaria CCH Licenciatura Maestria Total
H % M % H% M% H % M % H % M % f
Fuerte 16.7 13.3 20 7.1 7.7 7.7 40 60 16
Rapido 16.7 0 20 14.3 7.7 11.5 0 0 12
Buena condicion 0 6.7 0 14.3 15.4 30.8 0 0 15
fisica
Inteligente 0 6.7 13.3 14.3 23.1 0 40 0 12
Técnica 16.7 20 33.3 10.7 0 3.8 0 40 15
Disposicion de 0 6.7 0 14.3 15.4 7.7 0 0 9
jugar
Educacion 0 6.7 0 0 0 115 20 0 5
Seguridad 33.3 13.3 0 10.7 23.1 3.8 0 0 11
Honesto 0 0 0 0 0 3.8 0 0 1
Ser guapo 0 6.7 0 10.7 0 3.8 0 0 5
Objetos 0 6.7 0 0 0 0 0 0 1
Amistoso 0 0 0 3.6 0 3.8 0 0 2
Tolerante 16.7 6.7 13.3 0 0 7.7 0 0 6
Que anime a 0 6.7 0 0 0 0 0 0 1

sus compafieros

En la tercera linea tuvo mayor importancia lo referente a la rapidez (15%).
Los hombres lo apoyaron en 17.9% las mujeres prefirieron a la buena condicion
fisica con 17.6%.

Por escuela: Secundaria, Técnica y Seguridad; CCH, Técnica;
Licenciatura, Buena condicion fisica; Maestria, Rapido.
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5 caracteristicas que deberia tener un jugador profesional de futbol

Cuarta linea
Secundaria CCH Licenciatura Maestria Total
H % M % H% M% H % M % H% M% f
Fuerte 16.7 0 6.7 14.3 15.4 11.5 0 20 12
Rapido 16.7 13.3 33.3 7.1 15.4 3.8 20 0 14
Buena 0 6.7 0 7.1 7.7 11.5 60 20 11
condicion fisica
Inteligente 33.3 13.3 13.3 3.6 23.1 154 0 20 14
Técnica 33.3 6.7 13.3 143 7.7 15.4 0 0 14
Disposicién de 0 6.7 0 14.3 7.7 7.7 20 40 11
jugar
Educacion 0 0 6.7 0 0 3.8 0 0 2
Seguridad 0 6.7 13.3 143 7.7 154 0 0 12
Honesto 0 13.3 0 0 0 3.8 0 0 3
Amistoso 0 6.7 6.7 3.6 0 7.7 0 0 5
Tolerante 0 0 0 14.3 7.7 0 0 0 5
Fama 0 6.7 0 0 0 0 0 0 1
Que anime a 0 6.7 6.7 3.6 0 0 0 0 3
sus comparieros
Conocer las 0 6.7 0 3.6 0 0 0 0 2
reglas

En esta cuarta linea se va modificando de lo sentido a lo pensado y
podemos apreciar los cambios de importancia que hay. Mientras en las primeras
tres opciones la mayoria de las respuestas giraban en torno al fisico, ahora la
primera es inteligencia (13.3%). Para ellos la principal opcion fue rapido (23.1%) y
para las mujeres fueron seguridad, disposicion para jugar y técnica (12.2%
respectivamente).

Por escuela: Secundaria y Licenciatura, Inteligente; CCH, Rapido;

Maestria, Buena condicion fisica.
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5 caracteristicas que deberia tener un jugador profesional de futbol

No contesto
Fuerte
Réapido
Buena

condicion fisica
Inteligente
Técnica
Disposicién de
jugar
Educacion
Seguridad
Honesto
Amistoso
Tolerante

Que anime a
sus comparieros

Ser guapo
Ser mexicano

Quinta linea
Secundaria CCH Licenciatura Maestria  Total
H % M % H% M % H % M % H% M % f
0 0 0 0 7.7 3.8 0 0 2
0 13.3 13.3 3.6 7.7 4154 0 20 11
33.3 13.3 20 14.3 23.1 26.9 0 0 21
16.7 0 13.3 14.3 7.7 0 0 20 9
0 6.7 0 0 0 7.7 40 20 6
33.3 6.7 20 7.1 0 13.8 0 0 9
0 20 6.7 17.9 7.7 2.2 20 O 13
0 6.7 6.7 0 0 3.8 0 0 3
0 6.7 13.3 3.6 15.4 7.7 20 O 9
0 6.7 0 7.1 0 3.8 0 20 5
0 6.7 0 3.6 15.4 7.7 0 0 6
16.7 6.7 0 10.7 7.7 7.7 0 0 8
0 0 0 10.7 7.7 3.8 20 20 7
0 0 0 3.6 0 0 0 0 1
0 0 0 3.6 0 0 0 0 1

En la quinta linea regresa a la opcion mas mencionada la rapidez (18.6%).

Los hombres consideraron esta respuesta en 20.5% y las mujeres en 17.6%.

Por escuela: Secundaria, CCH, Licenciatura, Rapido; Maestria, Inteligente.

Los principales campos semanticos sobre como debe ser un jugador

profesional de futbol por género fueron los siguientes:

Orden  Hombres Mujeres

1°, Réapido Técnica

2°, Fuerte Rapido
3°. Rapido Buena condicion fisica

Inteligente
40, Réapido Seguridad

Disposicion para jugar

Técnica

5°, Réapido Réapido
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Por escuela:

Orden Secundaria CCH Licenciatura Maestria
1°, Buena Técnica Rapido Rapido
condicion fisica
Técnica
2°, Condicion fisica Fuerte Buena condicién fisica Fuerte
Técnica Réapido
3°. Técnica Técnica Buena Réapido
Seguridad condicion fisica
40, Inteligente Rapido Inteligente Buena
condicion fisica
5°, Rapido Rapido  Rapido Inteligente

Asimismo, los/las que contestaron buena condicién fisica lo asocian

mayoritariamente con el jugador inglés David Beckham; técnica con el argentino

Cesar “Chelito” Delgado y el brasilefio Ronaldinho; rapido con el mexicano

Francisco “Kikin” Fonseca y Ronaldinho; fuerte con Ronaldinho y Beckham,

seguridad con el chileno Reinaldo Navia e inteligencia con el brasilefio Roberto

Lo mas importante de su jugador favorito

Carlos.
Secundaria
H % M %
No contesto 0 6.7
Por el estilo de 83.3 40
juego
Porque no se deja 16.7 0
de nadie
Porque esta 0 6.7
guapo
Por su trayectoria 0 13.3
Porque todos son 0 33.3
iguales
Compafierismo 0 0
Sencillez 0 0
Por el equipo 0 0

CCH Licenciatura
H % M % H % M %
0 7.1 0 11.5
86.7 46.4 61.5 30.8

0 0 0 0
0 25 7.7 34.6

0 0 7.7 0
6.7 10.7 15.4 7.7
0 0 7.7 154
0 0 0 7.7
6.7 10.7 0 7.7

Maestria Total
H % M % f
0 0 6
80 40 59
20 0 2
0 0 18
0 20 4
0 40 14
0 0 3
0 0 1
0 0 5

De estos cruces tenemos que para los que eligieron los diferentes campos

semanticos los asocian con estos jugadores y las equiparan a las siguientes

caracteristicas:
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Condicion fisica —» Beckham » Guapo

Técnica » Delgado » Estilo de juego
Ronaldinho

Rapido —» Ronaldinho —» -Estilo de juego
Fonseca -Guapo

-Compafierismo
-Equipo

Fuerte—p Beckham —p Guapo
Ronaldinho Estilo

Seguridad —» Navia——p Estilo

Inteligencia » Roberto Carlos > Estilo

Con esto comprobamos que los hombres miran mas la rapidez y la fuerza
en los jugadores y las mujeres la técnica de juego y la condicion fisica. Por otra
parte, los hombres lo que mas ven en su jugador favorito es la técnica. Las
mujeres de secundaria y CCH se guian mas por lo mismo que los varones,
mientras las de Licenciatura ven lo atractivo del jugador y las de Maestria les
parecen que todos son iguales.

De esta manera vemos como las caracteristicas mencionadas en este rubro
de pregunta evocativa sobre un jugador profesional corresponde a las mismas
particularidades que se observaron en lo que significaba ser hombre,

masculinidad, preferencias por el futbol.
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5.6 Masculinidad, futbol y violencia. La
vision del otro en el juego y la agresion

5.6.1 ElOtro

Una de las condiciones que citamos en la formacién de la significacion de lo
masculino es la posicion ontolédgica frente al otro. La manera en como ve al otro es
la manera en como entendera, designara y actuara en relacion con las mujeres y
los otros hombres subalternos. Esta posicion sera la que lo guie a actuar no solo
ante los deportes y el futbol, sino ante todo lo que ponga en duda y peligro su
existencia como sujeto hegemoénico.

Para identificar cudl es la relacién que guardan los encuestados respecto al
otro en el juego, necesitamos identificar cuales son las imagenes mentales que
envasan los miembros del grupo-muestra respecto a su posiciéon de mismidad o de
grupo juramentado con su equipo y respecto al adversario.

Para ello, los/las miembros/as de las escuelas anotaron en lineas de forma
descendente las 5 primeras respuestas que les llegaran a la mente al escuchar la
palabra adversario. Después las jerarquizaron en forma descendente también.

A continuacién mostraremos las palabras que escribieron y su organizacion
por campos semanticos.

El otro en el terreno de juego. El adversario en palabras

Campo semantico Palabras
No contest6
Competencia Triunfo, Ganancia, Torneo, Encuentro
Campeon Ganador
Contendiente Contrincante, Enemigo, Mi peor enemigo,
Opositor, Antagonista, Competidor, Equipo
opuesto, Rivalidad, Confrontacion,
Contraparte
Lucha Pelea, Enfrentamiento, Combate, Rifia, 1
round, Fuerza, Luchador
Prueba Reto, Obstaculo, Apuesta, Adrenalina
Sentimientos negativos Envidia, Odio, Rencor, Coraje
Conflicto de interés No esta de acuerdo, No tiene las mimas
ideas
Afinidad Respeto, Admiracion, Igual, Buenos, Amigo,
Colega, Compariero, Complemento
Diferencia El otro, Otro equipo, Visitante
Juego Jugador, Futbol, Divertirse, Deportista
A vencer Aniquilar, Superarlo, Humillarlo, Pisotearlo,
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Vencerlo, Asesinarlo, Golpearlo, Ganarle,
Atacar con todo, Estorba, Anotarle muchos

goles
Mal jugador Cochino
Negativo Soberbio, Egoista
Perdedor Débil, Inferior, Derrota, Inerte, Lento
Problemas Amenaza, Advertencia, Dafio, Mal

Estrategia para confrontarlo

Estratégico

Inteligencia, Certeza, Mejor preparados

Saber perder y ganar

Golpes bajos

Buscar tus metas

Indiferente

Cambios

No sé

Los resultados fueron los siguientes:

Orden de importancia Campo semantico f %
10, Contendiente 59 52.2
2°. Contendiente 47 41.6
30, Contendiente 49 43.4

Contendiente (Contrincante, enemigo, mi peor enemigo, opositor,
antagonista, competidor, equipo opuesto, rivalidad, confrontacion, contraparte).

Notamos que no existe cambio de campo semantico y lo Unico que se
modificaron fueron los casos.

Por lo tanto, vemos que para la mayoria un adversario tiene caracteristicas
asociadas al otro como antagonista. Sobre esta base se va a dar no solamente la
contienda deportiva, sino la visiébn entorno a todo lo que sea diferente a la
mismidad. A través de estas evocaciones podemos identificar como se ve en el
terreno deportivo la otredad, pero también nos ayuda a ubicar cuales son las
reacciones respecto a la incursién de las mujeres y las diferentes masculinidades

a los deportes considerados como de hombres.
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5.6.2 El homosexual como otro en el futbol

Por otra parte, de los 113 encuestados se les pregunt6 qué harian si siendo
entrenador/a se enteraran que su mejor jugador es homosexual. Esto servird para
identificar la posible accion ante una situacibn con una persona de una

masculinidad subalterna y los niveles de violencia de género.

Orden Respuesta f %
1°.  Nada, respeto su estilo de vida 42 37.2
2°.  Sifuera un buen jugador lo mantendria en el equipo 25 221
3°.  Apoyarlo 10 8.8
4°. Lo correria del equipo 7 6.2
5°  Nada, siempre y cuando no creara conflictos en el 6 5.3

equipo

Las tres principales respuestas generales dicen que no existe
discriminacion hacia una persona con preferencias sexuales diferentes a las
heterosexuales, sin embargo podemos apreciar que en rubros posteriores como
apoyarlo ninguno de los hombres estaria dispuesto a ello, mientras que quienes
opinaron mas veces que lo correrian del equipo fueron mujeres (6.8%). Mientras,
en algunos hombres sigue existiendo el prejuicio de que todo hombre no
heterosexual puede crear conflictos en grupo juramentado sexualmente.

En numeros, el 59% de los hombres no tendria ningn problema con la
homosexualidad por un 62.5% de las mujeres, con lo cual podemos identificar un
proceso de transformacion de la representacion social de los grupos y obviamente
sobre el discurso normativo dela heterosexualidad obligatoria. A su vez, los/las
mas jovenes asi como los/las de mas de 34 afios fueron los que menos han

modificado su representacion respecto a la homosexualidad.
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Sexo

H % M % Total %

Si tu fueras Nada, respeto su

entrenador y te estilo de vida 33.3 39.2 37.2
enteraras que tu
mejor jugador es
homosexual ¢ qué
harias?

Si fuera un buen
jugador lo
mantendria en el
equipo

Apoyarlo 0 13.5 8.8
Que exista respeto 2.6 1.4 1.8

20.5 23 22.1

Le darfa una
oportunidad y no lo 26 5.4 4.4
discriminaria

Le daria la
oportunidad de
cambiar su
mentalidad
Nada, siempre y
cuando no creara
conflictos en el
equipo

Platicaria con él
para que su vida
personal no
interfiriera

No lo mencionaria

con el equipo para 7.7 1.4 35
evitar discriminacion

2.6 2.7 2.7

10.3 2.7 6.3

Lo correria del

equipo

Le practicaria

examenes medicos 26 0 9
periédicamente

51 6.8 6.2

No dejaria que se
relacionara con 7.7 0 2.7
otros jugadores

Otros 2.6 1.4 1.8
No se 2.6 0 9

El 74.3% de las respuestas otorgaron a los homosexuales una postura de
mayor apertura hacia ellos. Sin embargo como lo hemos sefialado anteriormente,
segun el grupo juramentado de hombres, el 29% de ellos cometeria un acto de
violencia y discriminacion contra sujetos con esta orientacion sexual, asi como el

23.1% de las mujeres.

130



5.6.3 La violencia explicita

Lo que permite a la violencia funcionar como mecanismo compensatorio
individual ha sido su amplia aceptacion como medio para solucionar diferencias y
afirmar el poder y el control. Lo que hace esto posible es el poder y los privilegios
que los hombres han gozado codificados en creencias, practicas, estructuras
sociales y en la ley.

SAlguna vez te has peleado mientras juegas futbol?

Secundaria CCH Licenciatura Maestria Total
H % M % H % M % H% M% H% M % f
No contesto 0 0 0 0 0 3.8 0 0 1
Siempre 0 0 13.3 0 0 3.8 0 0 3
Casi siempre 0 6.7 6.7 0 0 0 0 0 2
Algunas veces 50 40 40 32.1 23.1 115 0 20 31
Casi nunca 50 20 26.7 17.9 38.5 7.7 20 0 23
Nunca 0 33.3 13.3 50 385 731 80 80 53

Pareceria a simple vista que el mayor porcentaje lo tendria la gente que no
se ha peleado nunca mientras juega futbol (46.9%) pero el 52.3% de la muestra lo
ha hecho sélo que en diferentes temporalidades que van de siempre a casi nunca.

Como habiamos mencionado anteriormente los deportes son una forma de
sublimar la violencia y mostrarla asi en un terreno simbdlico. Sin embargo, la
violencia no esta tan escondida como podriamos pensar en nombre del fair play.
Muy al contrario, la violencia explicita es algo que se fomenta desde muy corta
edad a los nifios. Es una de las maneras de socializar en los juegos como
hombres. Este tipo de violencia se ejerce como dominio a diestra y siniestra. Es
muy comun observar estas formas de convivencia desde un campo llanero o una
calles hasta los estadios de futbol profesional. La mayoria de los hombres han
experimentado en algin momento de su vida un tipo de pelea mientras juega al
soccer, ésta pudo ser fisica, verbal o ambas. Esto va unido con la fuerza y el
caracter que le dan el ser hombre, lo masculino. Tal y como se ha reportado en
esta investigacion la idea de lo masculino esta ligada al balompié y a sus efectos,

en este caso, la violencia explicita.
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Por su parte, las mujeres que han jugado futbol lo hacen con las formas en
qgue se les ha ensefiado a pelear o no lo hacen. Si recordamos la representacion
hegemonica acerca de lo femenino encontramos que esta ligada a la idea de
delicadeza y decencia.

Logicamente, se les pregunté como se habian peleado y las respuestas
fueron las siguientes:

Si te has peleado ¢cémo ha sido?

Secundaria CCH Licenciatura Maestria Total
H % M % H % M % H % M % H % M % f
No contestd 0 0 0 0 0 3.8 0 0 1
Fisica 0 6.7 6.7 3.6 0 0 0 0 3
Verbal 50 53.3 20 39.3 7.7 19.2 20 0 32
Fisicay 50 13.3 60 7.1 53.8 7.7 0 0 25
verbalmente
Nunca 0 26.7 13.3 50 38.5 69.2 80 100 52

Los hombres respondieron que se han peleado mayoritariamente fisica y
verbalmente (48.7%), seguida de verbalmente (20.5%) y fisicamente (2.6%), o
sea, 78.1% se ha peleado. El 28.2% nunca pelea. Las mujeres, mayoritariamente
no pelean (55.4%) y las que lo han hecho ha sido prioritariamente de manera
verbal (32.4%) seguida en menor cantidad por fisica y verbalmente (8.1%) y
fisicamente (2.7%).

Con esto podemos ver algunos de los ejercicios de violencia implicitos o
explicitos que se reproducen a traves de balompié. Vemos a) las ideas que se
tienen del otro en el terreno no solo del juego sino de lo masculino; 2) algunas
formas de concebir y discriminar a un homosexual en el soccer y; 3) las formas de
violencia mas comunes y notorias como son aquellas que se ven, que no es tan
necesario buscar en un lugar o forma oculta: la violencia explicita. Todas éstas
son formas de violencia permitidas a los hombres que se constituyen como sujetos
hegemonicos. La violencia de los hombres en sus mdltiples variantes es entonces
resultado de su poder, de la percepcion de su derecho a los privilegios, del

permiso para ejercerla y del temor (o certeza) de carecer de poder.
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5.7 Las emociones que rodean un partido

La tercera regla que se mencionaba en el primer capitulo correspondia a Sé
duro como un roble. Lo que define a un hombre es ser confiable en momentos de
crisis, parecer un objeto inanimado, una roca, un arbol, algo completamente
estable que jamas demuestre sus sentimientos.

Los/las estudiantes del grupo-muestra dieron respuestas muy semejantes
sin importar si eran hombres o mujeres o su escolaridad.

Cuando los integrantes del grupo-muestra ven por la television los partidos
de futbol y tiene un favorito con el que se identifican existen dos posibilidades
antagonicas que es ganar o perder. Ante ello, las reacciones emocionales de

los/las alumnos/as de las 4 escuelas fueron las siguientes:

Emociones cuando ganan sus equipos por hombres y mujeres

Orden Hombres Mujeres
1°. Alegria  Alegria
2°. Alegria  Alegria
3°. Alegria  Alegria

Emociones cuando ganan sus equipos por escuela

Orden Secundaria CCH Licenciatura Maestria

10, Alegria Alegria Alegria Alegria
20, Alegria Alegria Alegria Alegria
3°. Alegria Alegria Alegria Placer

De igual manera los resultados de las emociones cuando pierden sus

equipos ante su mayor adversario fueron las siguientes:

Emociones cuando pierden sus equipos por hombres y mujeres

Orden Hombres Mujeres

1°. Tristeza  Tristeza
2. Fracaso Fracaso
3°. Enojo Enojo
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Emociones cuando ganan sus equipos por escuelas

Orden Secundaria CCH Licenciatura Maestria

1°. Tristeza Tristeza Tristeza Tristeza

2°. Enojo Fracaso Fracaso Fracaso
Enojo

3°. Enojo Enojo Enojo Enojo

Podria pensarse que ante el fracaso o el enojo podria haber una reaccion
violenta mientras juegan o ven un partido de futbol en un estadio, plaza, campo o
simplemente por television. Esta tabla nos muestra los principales sentimientos y
evolucion de los mismos hasta un posible acto violento. Lo curioso es que la
misma reaccion se tiene en hombres y mujeres con porcentajes muy similares.
Ante las acciones violentas que se les cuestioné en el apartado anterior, podemos
identificar que existe el mismo sentimiento pero las formas de canalizarlo son
diferentes. Podemos establecer, entonces, que ante el sentimiento de tristeza,
enojo y fracaso los hombres reaccionan con peleas fisicas, verbales o ambas y las
mujeres verbales o sencillamente no pelean. Esto nos vuelve a indicar los tipos de

violencia instruidos y permitidos a los hombres.

5.8 Futbol y preferencias televisivas

La modernidad, mas que buscar el respeto de las diferencias ha sido un proceso
en el cual se ha homogeneizado el gusto en el deleite mediatico masculino del
balompié. Asimismo, esta homogeneizacion del gusto masculino ha encontrado
(como en algunos otros) su principal forma de reproduccién en la television.

En este apartado podremos observar las preferencias televisivas que tiene
los/las miembros/as del grupo-muestra para el consumo de futbol por este medio.

Como habiamos mencionado en el capitulo tercero, la television no
solamente es el vehiculo mediatico por el que se distribuye una gran cantidad de
mensajes reproductores de la cultura de género y del consumo capitalista, sino
que es el medio de mayor disfrute. Este disfrute estd condicionado por las

estructuras reguladoras de la hegemonia masculina que reproducen a través de
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ella una serie de estereotipos y valoraciones genéricas que propagan lo que
deben ser los hombres y mujeres en la actividad deportiva llamada futbol.

Nadie podria cuestionar a la television como el principal mediador entre la
produccion del discurso deportivo/futbolistico, su distribuidor a gran escala y
obviamente, el mayor canal de consumo del mismo. El futbol profesional nacional
e internacional se disfruta mas por television.

¢En qué televisora ves el futbol?

Secundaria CCH Licenciatura Maestria Total
H % M % H % M % H % M % H % M % f
No 0 0O 0 O 0 0 0 0 0 0 1 38 0 0O 0 O 1
contesto
Televisa 5 833 8 533 5 333 20 714 6 46.2 15 57.7 0 0 3 60 62
TV 1 167 4 267 7 467 6 214 4 308 8 308 4 80 2 40 36
Azteca
Fox 0 0 1 67 2 133 1 36 2 154 1 3.8 1 20 0 O 8
Sports

N

Ninguna O 0 133 O 0 1 36 1 77 1 38 0 0O 0 O 5
No sé 0 0O 0 O 1 6.7 0 0 0 0 0 0 0 0 0 O 1

Asi, mas del 50 por ciento del grupo-muestra prefiere ver los partidos de
futbol a través de Televisa, seguidos de TV Azteca (31.9%). Estas dos cadenas
son de television abierta y en el capitulo 3 se muestran los derechos de
transmision de las televisoras respecto a los equipos. El Unico canal de television
por cable mencionado fue Fox Sports, lugar donde se transmiten juegos de las
ligas de Inglaterra, Alemania, Argentina, Chile, México, entre otras. A su vez es el
canal que cuenta con la transmision de la copa sudamericana Libertadores de

América donde tienen ingerencia algunos equipos nacionales.

¢En qué televisora prefieres ver los partidos?
No % Televisa % TV % Fox % Ninguna % No % Total %

contesto Azteca Sports sé
Estereotipos 0 0 8 12.9 10 27.8 0 0 0 0 0 O 18 159
sobre el
fisico
Rudeza 1 100 8 12.9 6 16.7 2 25 1 20 0 0 18 159
Identidad 0 0 27 43.5 6 16.7 1 125 1 20 0 0 35 31

sexual

Las representaciones hegemoénicas sobre masculinidad se encuentran

ligadas mas con Televisa que con cualquiera de las otras televisoras. Esto nos
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hace recordar lo que Ignacio Beristain, comentarista de Televisa, mencionaba en
el programa Hazafa Futbol, el 21 de diciembre de 2003: “Las broncas son el alma
del futbol. El que no lo acepte que juegue canicas con las nifias”. Quiza por ello,
tienen mayor aceptacion entre quienes obedecen a las representaciones de lo
masculino hegemonico. Curiosamente quienes prefirieron esta televisora fueron
las mujeres.

A los hombres les parece igual de atractivo ver los juegos en las televisoras
abiertas con 41% cada una, mientras que las mujeres prefirieron Televisa con
62.2% por 27% de TV Azteca. Las principales razones por las que gustan ver del
futbol por television es por los comentaristas (49.6%).

Este gusto estd ligado esencialmente con un ingreso econémico menor a
$3,700 pesos, hijos de artesanos y obreros, profesionistas y operadores de
transporte, asi como de amas de casa en su mayoria. Al contrario, los televidentes
de Television Azteca son hijos, principalmente, de profesionistas y amas de casay

con un ingreso mayor de $9,700 pesos.

Representaciones hegeménicas
masculinas Por los

. 0,
comentaristas %

Estereotipos

sobre el fisico 5 8.9
Atributos de
comportamiento 8 14.3
social positivos
Rudeza 9 16.1
Identidad sexual 21 37.5

De nuevo identificamos la relacibn que guardan las representaciones
hegemadnicas masculinas no solo con el deporte en si, sino con lo que se comenta
de él por los “profesionales”. Extrafiamente, en los partidos de soccer s6lo una
mujer reporta desde el terreno de juego. En el programa En la jugada (transmitido
por Canal 2) una mujer hace comentarios del balompié. La mayoria de los
comentaristas de futbol son hombres y por lo tanto hacen comentarios que
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reproduzcan el status quo genérico. En television Azteca ninguna mujer comenta
soccer.

Entre menor es la edad de los miembros del grupo-muestra mas les agrada
el balompié transmitido por televisién. Los/las estudiantes de Licenciatura y
Maestria ya no tienen tanto agrado por su manera de transmision. Las principales
razones del agrado y el desagrado con la emisibn de este deporte son los

comentaristas.

¢ Estas contento/a con la manera en que se transmite el futbol por TV?

Secundaria CCH Licenciatura Maestria Total
H % M % H % M % H % M % H % M %
Si 6 100 13 867 11 733 18 643 4 308 13 50 2 40 1 20 68
No O 0 2 133 4 267 10 357 9 692 13 50 3 60 4 80 45

De las 28 respuestas sobre la posibilidad de cambiar algo al futbol nacional,
los/las miembros/as del grupo-muestra sélo dieron dos respuestas conectadas con
actitudes directas entorno a modificar positivamente cuestiones de género. Sin
embargo los hombres estaban mas preocupados por la seguridad en los estadios
(10.3%), que hubiera menos jugadores extranjeros (10.3%), evitar que los
jugadores solo piensen en el sueldo (7.7%) y ensefarles a querer la camiseta
(7.7%). Las mujeres por su parte, opinaron que deberian entrenar mas a los
jugadores (17.6%), que éstos no peleen ni fisica ni verbalmente (9.5%) y que
hubiera muchachos guapos, sexys, rapidos, audaces, con muchas nalgas y que
no sean aguados.

Estas respuestas nos dan una perspectiva de como hombres y mujeres ven
y piensan el futbol, en qué tienen depositadas sus expectativas no sélo
dominicales, sino su reproduccion genérica social, individual, simbdlica e intima.
Hombres que luchen por la camiseta y mujeres que los vena como fuertes y

audaces, con buenos cuerpos.
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Conclusiones

El objetivo fundamental del estudio se centré en determinar las relaciones entre
las significaciones que se le han asignado a los cuerpos sexuados de los hombres
y la reproduccién del modelo hegemdnico masculino a del futbol en television asi
como mostrar como los deportes (futbol) y su difusion estan condicionados por el
género y como éstos reproducen la estructura de masculinidad hegemonica vy,
l6gicamente, el sistema de dominacion patriarcal. Para ello se realizé un estudio
sobre las representaciones hegemonicas y sociales de masculinidad, deportes,
futbol y consumo televisivo de este deporte en 4 grupos de hombres y mujeres de
la regidn urbana de la ciudad de México. Los grupos correspondieron a escuelas
publicas de educacion secundaria, bachillerato, licenciatura y maestria del Distrito
Federal.

La muestra es de un total de 113 encuestados/as de la escuela secundaria
diurna 214 *“Carlos Marx”, Colegio de Ciencias y Humanidades plantel
Azcapotzalco, licenciatura en Ciencia Politica y Administracion Puablica de la
Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la UNAM, maestria en Comunicacion
de la misma escuela.

Con la exploracion de la representacion social de la masculinidad, del
deportista y de los deportes por género, asi como del futbol por television del
grupo-muestra, se buscoé rastrear los elementos que interviene en la construccién
de las representaciones hegeménicas y sociales y el contenido de la misma

expresadas por los y las alumnos/as que conformaron el grupo-muestra.

Perfil del grupo-muestra

El grupo-muestra se integré con 4 grupos de diferentes escuelas y niveles
educativos. El 34.5% fueron hombres y 65.5% mujeres. En su mayor parte, los
adolescentes pertenecen a una familia que puede ir de menos de $1,350 pesos
(15%) hasta $9,700 pesos 0 mas (19.5%) que fueron los mayores ingresos. Los

mas altos se encontraron en Licenciatura y los menores se encontraron
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Secundaria. La mayoria de alumnos y alumnas de todas las escuelas se ubicaron
propiamente en la clase media-media.

Los padres mayoritariamente tuvieron estudios de secundaria en los/las
alumnos/as de Secundaria y CCH mientras los/las estudiantes de Licenciatura son
hijos/as de padres con estudios de licenciatura completa y, por ultimo los padres
de los/las de Maestria fueron, mayormente, con primaria.

Las madres de los/las estudiantes de Secundaria estudiaron el mismo nivel
que cursan los/las jévenes, al igual que los/las de CCH vy Licenciatura mientras
que los/las de Maestria su madre estudi6 solo la primaria.

Los padres de estos/as jovenes trabajan como artesanos y obreros en
los/las de Secundaria y CCH mientras que los/las de Licenciatura fueron
profesionistas y, curiosamente, los/las alumnas de Maestria aseguraron que sus
padres son profesionistas pero como hemos visto, ellos terminaron mayormente
sé6lo la primaria. Las madres de ellos/as fueron amas de casa mayoritariamente en

todas las escuelas.

Exploracion de las representaciones hegemonicas y sociales de la

masculinidad

Para rastrear la representacibn hegemonica y las caracteristicas
especificas por grupos (escuelas) que determinen las representaciones sociales
sobre la masculinidad al grupo se le aplico la técnica de pregunta evocativa,
ademas que se exploré la idea que tenian acerca de feminidad para poder
establecer en que radican las diferencias segun el grupo-muestra.

En la exploracion de la idea de masculinidad en hombres y mujeres resulto,
con mayor incidencia, el campo semantico denominado identidad sexual seguida
de estereotipos sobre el fisico. De esta manera, se puede decir que la idea que
tienen los y las jévenes sobre la masculinidad radica en ser hombre, sexo varon,
heterosexual y querer a una mujer. Anteriormente, se les habia preguntado sobre
que era masculino y su respuesta mas persistente fue igual a género. Con esto

vemos que igual a género significa identidad sexual.
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Ser hombre para los hombres de estos grupos significO estereotipos
(35.9%), o sea, ser fuerte, decisivo, macho, deportista, entre otros. Para las
mujeres fue fundamentalmente responsabilidades sociales, es decir, que trabaje
para el sustento familiar, responsable, vivir conforme ciertos valores, rol social,
etcétera.

En la légica dualista en la que se piensa respecto al género y el sexo,
obviamente, tuvimos que preguntar por ser mujer y feminidad. Para los hombres
ser mujer son atributos (17.9%) como dedicacion, delicada, agradable,
responsable y, para las mujeres es un rol social (27%) como ama de casa, darse
a respetar, vivir conforme ciertos valores.

Tanto hombres y mujeres y en todas las escuelas femenino es igual que

género.

Gusto por el futbol y representaciones de jugador profesional

Siguiendo los objetivos generales buscamos las preferencias deportivas asi
como la asignacién y condicionamiento genérico de las practicas deportivas como
practicas discursivas. Recordemos que toda accion esta dotada de una
significacién en su construccion y que a la vez comunica un discurso. Para ello
identificamos que a los hombres (87.2%) les gusta mas el futbol que a las mujeres
(71.6%). En todas las escuelas tienen mayor gusto por el soccer que disgusto.
Todas las escuelas dieron mas de 70% de respuestas afirmativas. Las principales
razones por las que les gusta este deporte a hombres (30.8%) y a mujeres
(28.4%) es porque es emocionante. Lo mismo pasa en todas las escuelas. Sélo a
tres hombres no les gusta y uno fue porque es agresivo y dos porque no les
interesa. A las mujeres su principal razén por el disgusto con este deporte es
porque no lo consideran emocionante (13.5%).

Por otra parte, los hombres consideraron como deportes masculinos los
que se practican en conjunto (82.1%) al igual que las mujeres (81.1%). Después
de estos estan los de contacto (12.8% hombres y 6.8% mujeres). Esto ocurre de

igual manera por escuela con mas del 60%.
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Esto nos indica que después de los pactos deportivos patriarcales otra
expresion de masculinidad deportiva son los golpes permitidos.

Para los hombres los deportes que consideran femeninos son los que se
practican en conjunto y/o de manera individual (53.8%) y para las mujeres los de
conjunto (52.7%). Con ello notamos que los pactos patriarcales contindan siendo
sélidos también en los deportes.

De estos deportes de conjunto que los hombres consideraron como propios
el que mas les gusta es el futbol (56.4%) y de igual forma las mujeres consideran
que este deporte es masculino (55.4%). Esta respuesta fue comun para todas las
escuelas.

Curiosamente, los hombres asignan como principal deporte femenino el
voleibol (17.9%) y las mujeres si consideraron al soccer como su primera opcion
(24.3%). Lo que si fue notorio es la disparidad entre los porcentajes hacia el futbol
como masculino y como femenino.

El equipo méas seguido por las y los jovenes son los Pumas de la
Universidad Nacional Autbnoma de México (35.9% ellos y 45.9% ellas). Los y las
estudiantes de Secundaria prefirieron al Club América (38.1%), CCH al Deportivo
Guadalajara, Licenciatura a la UNAM y Maestria al Deportivo Cruz Azul. Hombres
y mujeres reportaron que el gusto por su equipo es herencia del padre
principalmente (51.3% ellos y 39.2% ellas) seguido por los hermanos (35.9% ellos
y 29.4 ellas).

También afirmaron, tanto hombres (69.2%) como mujeres (73%), que les
gustaba el futbol jugado por mujeres al igual que en todas las escuelas. Las
principales razones para los hombres por las que les agrada son porque es igual
de entretenido que el de los hombres (23.1%) y para las mujeres porque es parte
de la apertura e igualdad a la mujer (28.4%). A los hombres que no les gusta fue
porque consideran que no saben jugarlo (15.4%) y a las mujeres porque les
aburre (10.8%).

Para los hombres el jugador ideal de futbol debe ser rapido y fuerte

mientras que para las mujeres debe tener técnica y rapidez.
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La vision del otro en el futbol y la violencia

Como lo planteamos en la investigacion el otro en el campo de juego
encarna la enemistad, lo que se tiene que vencer para sentir hombria. Mas que
verlo como algo necesario para el juego se ve como indispensable para la pelea.

La mayoria de los hombres casi nunca pelean (33.3%) o algunas veces
(30.8%) y cuando lo hacen es fisica y verbalmente (48.7%). Las mujeres nunca
pelean (56.8%) y cuando lo hacen es verbalmente (32.4%).

Alguien que es considerado como otro para la masculinidad hegemonica es
el homosexual, una de las masculinidades subordinadas y/o marginadas. Para los
hombres del grupo-muestra si fueran entrenadores al igual que para las mujeres
no les interesaria que su mejor jugador fuera homosexual porque respetan su
estilo de vida (33.3% y 39.2% respectivamente), porque si fuera un buen jugador
lo mantendrian en el equipo (20.5% ellos y 23% ellas) y ellas lo apoyarian (13.5%)
mientras ellos no (0%). Para ellos su tercera opcién fue no hacer nada mientras no
creara conflictos en el equipo (10.3%), o sea, se contempla que los puede crear.
Las que lo correrian del equipo fueron principalmente mujeres (6.8%) y no
hombres (5.1%). Las primeras dos predilecciones fueron semejantes en todas las
escuelas a excepcion de un empate en la segunda en Secundaria con apoyarlo
(14.3%).

Curiosamente, segun la Primer Encuesta Nacional sobre Discriminacién en
México (2005) revela que asi como en el trabajo, escuela hospitales y en la familia
es donde mas se discrimina a los homosexuales diria que el deporte y en especial
el futbol no serian una excepcion.

Hemos visto que la figura ontolégica del otro en el campo, o sea, el
adversario es principalmente concebido por hombres y mujeres y en todas las
escuelas como contendiente y estd asociado con contrincante, enemigo, rival,
equipo opuesto, contraparte.

Ante el triunfo ante su mayor adversario hombres y mujeres de todas las

escuelas reaccionarian con un sentimiento de alegria. Mientras que la derrota
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ante ellos es motivo de sentimientos de tristeza, fracaso y enojo tanto en

hombres como en mujeres de todos los niveles educativos del grupo-muestra.

Television y futbol

Como lo dijimos en la investigacion el futbol esta nutrido de la television y
ésta del soccer. A través de ella, como medio de difusion masiva, se difunden de
una manera sencilla mensajes relacionados con las maneras asignadas y
aceptadas de ser hombre y es por la transmision televisiva de este deporte que
puede llegar una y otra vez en un dia o una semana esta condicion genérica.

Sin dudarlo, el 49.6% del grupo-muestra aseguré que se enteraba
principalmente de los acontecimientos futbolisticos por la television. Los hombres
lo afirmaron en 53.8% y las mujeres en 47.3%. Curiosamente, la segunda opcién
de hombres y mujeres para enterarse del futbol es el padre (ellos 15.4% vy ellas
16.2%). Aqui podemos equiparar la transmision televisiva del futbol con la figura
paterna. De igual manera en todas las escuelas es el principal medio de
comunicacion por el cual se enteran de la actividad del balompié.

Como mencionamos en el capitulo 3, las televisoras juegan un papel
importante en la reproduccion, no solo de la pedagogia deportiva de género, sino
de la reproduccién econémica.

En la eleccién de la televisora para ver los partidos e informacion referente
a este deporte los hombres escogieron por igual a Televisa y Television Azteca
(41%) mientras que las mujeres prefieren verlo por Televisa (62.2%).

Solamente los/las estudiantes de Maestria prefirieron a la televisora del
Ajusco para ver el futbol y lo referente a él.

La principal razon del gusto de las televisoras en hombres y mujeres de
todas las escuelas fueron los comentaristas.

El 59% de los hombres y el 60.8% de las mujeres estan contentos/as con la
transmision que hace la television del futbol. Secundaria y CCH (90.5% y 67.4%
respectivamente) estan satisfechos con las transmisiones y Licenciatura y

Maestria (56.4% y 70% respectivamente) no lo estan.
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A los hombres y mujeres que les agrada la transmision y a los alumnos de
Secundaria y CCH la principal razon es porque tienen buenos comentaristas. A los
hombres que les desagrada es por los comentaristas y las mujeres por que le dan
mayor importancia de la que tiene. A los/las estudiantes de Licenciatura no les
agrada por los comentaristas y a los/las de Maestria por tiene mucha publicidad y
porque le dan mayor importancia de la que tiene.

Los cambios que le harian los hombres al futbol en nuestro pais son mayor
seguridad en los estadios (10.3%), que hubiera menos jugadores extranjeros
(10.3%), evitar que los jugadores piensen mas en el sueldo que en jugar bien
(7.7%) y ensefarles a querer la camiseta (7.7%). Las mujeres cambiarian este
deporte con entrenar mas a los jugadores (17.6%), que los jugadores no se peleen
ni fisica ni verbalmente (9.5%) y que hubiera muchachos guapos, sexys, rapidos,

audaces y con muchas nalgas y que no sean aguados (6.8%).

Resultado final

Considero que se cumplieron los objetivos generales de esta investigacion;
con lo que respecta a los supuestos que la guiaron se detectd que el primer
supuesto resultd cierto, pues bien, si se reproduce las construcciones,
significaciones y constricciones de lo que debe ser un hombre a través del futbol
por television.

Se integré que la masculinidad la dividieron en dos partes:

e En ser hombre significa cumplir con algunos estereotipos como ser fuerte,
decisivo, macho, valiente, ser mas grande y rudo, asi como deportista,
mientras que para ellas permanece integrada la idea del hombre proveedor y lo
expresaron al asignar ser hombre con responsabilidades sociales como que
trabaje para el sustento familiar, responsable, vivir conforme ciertos valores, rol
social, con lo cual notamos que existe una diferencia importante en la
representacion por géneroy;

e Una equiparacion entre género e identidad sexual como hombre, sexo varén,

heterosexual y querer a una mujer para ellos y ellas seguida de una
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representacion de estereotipos sobre el fisico como ser fuerte, robusto, varonil,
corpulento y con buen cuerpo.
e Las mujeres son entendidas por los hombres como atributos y las mujeres se

ven asi mismas como seguir un rol social.

Los deportes que les asignaron a los hombres son los practicados en
conjunto, principalmente, y los de contacto a diferencia de las mujeres en la
segunda eleccion que fueron los de individuales y de conjunto, lo que nos dice que
los hombres después de cumplir con los pactos patriarcales es necesario tener un
grupo juramentado para el juego o seguir la agresibn aunque sea de manera
permitida y normada en algunos deportes.

El deporte considerado masculino para hombres y mujeres es el futbol
mientras que para los hombres las mujeres son asociadas con el voleibol y las
mujeres se ven mas en el soccer. Con ello podemos ver como los deportes estan
regidos por dindmicas genéricas excluyentes y discriminatorias por si mismas y
desde su representacion y practica. El futbol es el juego del hombre.

Como vimos este deporte y la aficion por algin equipo es herencia paterna
principalmente, o sea, existe un legado simbdlico de la pertenencia a un grupo
juramentado, principalmente entre los hombres.

Su jugador ideal es para los hombres el que es rapido y fuerte como ser
hombre mientras que para las mujeres sigue teniendo mayor importancia la
técnica o la delicadeza de jugar bien al balompié aunque sea para vencer y
humillar los hombres a los hombres en sus propios juegos y terrenos. Ya
aterrizada la representacion en algun jugador los hombres se fueron por los que
poseian técnica y las mujeres por los que cumplian con esta razon y los que
estaban guapos.

Los hombres si pelean cuando juegan futbol y lo hacen fisica y verbalmente
mientras las mujeres nunca lo han hecho.

Al otro en el terreno de juego lo ven como en batalla, es el enemigo, su

peor enemigo, rival, opositor y el equipo opuesto al que hay que vencer, aniquilar,
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humillar, superar, pisotear, golpear y anotarle muchos goles (segunda
representacion en las preguntas evocativas sobre el adversario).

Tanto a los hombres como a las mujeres sintieron mucha alegria cuando
gana su equipo Y tristeza, frustracion y enojo cuando pierden. En ello no hubo
distincidn por género.

Para comprobar las guias de esta investigacion tenemos que la Televisidon
es por donde se reproducen principalmente esta serie de discursos dichos sobre
el futbol y la masculinidad.

Independientemente de la escolaridad, la constante reproduccion de lo que
debe ser/hacer un hombre es entendida de una manera semejante en todas ellas
y como lo hemos dicho el futbol y los deportes no podian ser la excepcién.

Parafraseando a Antonio Gramsci y su teoria de la hegemonia esta
investigaciéon describe modos especificos en que los sistemas masculinos de
poder se mantenian en su lugar, sin necesitar la fuerza o la amenaza.
Simplemente lo hacian a través de rutinas que propiciaban el consentimiento de
los menos favorecidos mediante mecanismos de castigo y recompensa como es el
futbol.
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ANEXOS

e Sondeo
e Cuestionario
e Libro de codigos
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Sondeo

Fecha: H: M:

1. ¢Qué es ser hombre?

2. ¢ Qué es masculinidad?

3. Menciona las primeras 5 caracteristicas de lo que es ser hombre

1.

2.

4. Ordena esas caracteristicas jerarquicamente.

5. Menciona 5 deportes para hombres y 5 para mujeres

Hombres Mujeres
1. 1.
2. 2.
3 3
4 4
5. 5
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Cuestionario No.

Te agradezco que hayas aceptado responder este cuestionario. La informacion que
aqui se manifieste seré estrictamente confidencial.

1. INDICA TU GENERO (Encierra en un circulo el nimero correspondiente)
1. Masculino 2. Femenino
2. INDICA TU EDAD (Escribela con numeros)
anos
3. INDICA TU ESTADO CIVIL
1. Soltero/a 3. Separado/a 5. Viudo/a
2. Casado/a 4. Divorciado/a 6. Union libre

4, ¢ TE GUSTA EL FUTBOL SOCCER?

1.Si 2. No 9. No sé
¢ Por qué?
5. INDICA CUAL ES O ERA LA OCUPACION PRINCIPAL DE: (con el mayor detalle
posible)

Tu padre o tutor

Tu madre o tutora

6. INDICA EL NIVEL MAXIMO DE ESTUDIOS QUE TIENEN O TENIAN TUS
PADRES O TUTORES (Encierra en un circulo el nimero correspondiente. Una
respuesta por columna)

Tu padre Tu madre

o tutor o tutora
Sin estudios de primaria: no sabe leer y/o escribir 1 1
Sin estudios de primaria: sabe leer y escribir 2 2
Con estudios de primaria 3 3
Con estudios de secundaria 4 4
Con estudios de preparatoria 5 5
Con estudios técnicos y/o comerciales 6 6
Con estudios universitarios incompletos 7 7
Con estudios universitarios completos 8 8
Con estudios de posgrado universitario 9 9
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7. INDICA A CUANTO ASCIENDEN LOS INGRESOS MENSUALES NETOS QUE
ENTRAN EN TU HOGAR POR TODOS LOS CONCEPTOS (Encierra en un circulo el
namero correspondiente. Una sola respuesta)

01
02
03
04
05

Menos de $1350 06 De $5,700 a menos de $6,700
De $1,350 a menos de $2,700 07 De $6,700 a menos de $7,700
De $2,700 a menos de $3,700 08 De $7,700 a menos de $8,700
De $3,700 a menos de $4,700 09 De $8,700 a menos de $9,700
De $4,700 a menos de $5,700 10 De $9,700 en adelante

8. TENIENDO EN CUENTA LAS CARACTER[STICAS DE LA SOCIEDAD MEXICANA,
¢EN QUE CLASE SOCIAL CLASIFICARIAS A LAS SIGUIENTES PERSONAS?
(Encierra en un circulo el numero correspondiente. Una sola respuesta)

Atuabuelo Atuabuelo A ti mismo

Paterno materno
Alta 1 1 1
Media alta 2 2 2
Media media 3 3 3
Media baja 4 4 4
Baja 5 5 5
Muy baja 6 6 6
No sé, no tengo informacion 7 7 7

9. ¢ LEES LA SECCION DEPORTIVA EN LOS PERIODICOS?

1.Si

2. No 3. Aveces

10. ¢ QUE CLASE DE PROGRAMAS DE T.V. PREFIERES VER? (En cierra en un circulo
el nimero correspondiente. Una sola respuesta. En caso de que prefieras varios
programas, indica sélo el que prefieras en primer lugar)

01 Informativos, noticieros

02 Musica moderna, de actualidad
03 Musica clasica

04 Deportivos

05 Educativos

06 Peliculas

07 Series

08 Documentales médicos

09 Documentales sobre naturaleza
10 Telenovelas

11 Mesas redondas y debates sobre economia, politica y temas de actualidad
12 Concursos

13 Publicidad

14 Dibujos animados

Otro, ¢.cual?
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11. ;QUE ES SER...?

Hombre

Mujer

12. ;QUEES ...?

Masculino

Femenino.

13. ESCRIBE LAS PRIMERAS 5 PALABRAS QUE TE VIENEN A LA MENTE SOBRE LA
EXPRESION MASCULINIDAD

14. DENTRO DE ESTA LISTA INDICA LOS TRES TERMINOS QUE TE PARECEN MAS
IMPORTANTES

15. MENCIONA 3 DEPORTES MASCULINOS Y 3 FEMENINOS

Masculinos Femeninos
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16. PARA INFORMARTE DE LOS ACONTECIMIENTOS DEL FUTBOL SOCCER,

RECURRES PREFERENTEMENTE:

correspondiente. Una sola respuesta).

01
02
03
04
05
06
07
08
09
10
11

Otro ¢ cual?

Tu padre

Tu madre
Tus amigos
Tus amigas
Tus profesores
La radio

El periédico
La television
Revistas
Hermano/s
Hermana/s

(Encierra  en un

circulo

17. ¢CUAL ES TU EQUIPO FAVORITO?
correspondiente. Una sola respuesta).

01 América 08 Monarcas
02 Atlante 09 Monterrey
03 Atlas 10 Necaxa
04 Cruz Azul 11 Pachuca
05 Culiacan 12 Puebla
06 Guadalajara 13 Santos
07 Jaguares 14 Tecos

(Encierra en un circulo

15 Tigres
16 Toluca
17 UNAM
18 Veracruz
Otro ¢,cual?

el ndmero

el ndmero

18. ¢ ALGUIEN DE TU FAMILIA TAMBIEN ES SEGUIDOR/A DE ESE EQUIPO?(Encierra
en un circulo el nimero que corresponda. Una sola respuesta)

1. Padre
5. Abuelo paterno

2. Madre

3. Hermanos
6. Abuelo Materno

4. Hermanas
9. No sé

19. ESCRIBE 5 CARACTERISTICAS QUE DEBERIA TENER UN JUGADOR
PROFESIONAL DE FUTBOL SOCCER
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20. SI TU FUERAS ENTRENADOR DE TU EQUIPO PROFESIONAL FAVORITO Y TE
ENTERARAS QUE TU MEJOR JUGADOR ES HOMOSEXUAL ¢ QUE HARIAS?

21. ¢, TE GUSTA EL FUTBOL SOCCER JUGADO POR MUJERES?

1. Si 2No  ¢Porqué?

22. ¢(SABES EL NOMBRE DE LA LIGA PROFESIONAL DE FUTBOL FEMENIL EN
MEXICO?

1. Si 2. No 3. No lo recuerdo 4. No existe 9. No sé

23. ESCRIBE LAS PRIMERAS 5 PALABRAS QUE TE VIENEN A LA MENTE SOBRE LA
EXPRESION ADVERSARIO

24. DE LAS PALABRAS QUE MENCIONASTE, INDICA LOS 3 TERMINOS QUE TE
PARECEN MAS IMPORTANTES
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25. MENCIONA TRES EMOCIONES QUE SIENTES CUANDO GANA TU EQUIPO A SU
MAYOR ADVERSARIO

26. MENCIONA TRES EMOCIONES QUE SIENTES CUANDO PIERDE TU EQUIPO
CON SU MAYOR ADVERSARIO

1.

27. ¢ QUIEN ES TU JUGADOR/A FAVORITO/A Y POR QUE?

28. ¢ ALGUNA VEZ TE HAS PELEADO MIENTRAS JUEGAS FUTBOL SOCCER?
(Encierra en un circulo el nUmero que corresponda. Una sola respuesta)

01 Siempre 02 Casi siempre  03Algunas veces  04Casi nunca 05 Nunca
29. SI TE HAS PELEADO CUANDO JUEGAS FUTBOL SOCCER ¢COMO HA SIDO?
(Encierra en un circulo el nimero que corresponda. S6lo una respuesta)

01 Fisica 02 Verbal 03 Fisica y verbalmente
30. ¢ EN QUE TELEVISORA PREFIERES VER LOS PARTIDOS DE FUTBOL SOCCER?
(Encierra en un circulo el nUmero que corresponda. Una sola respuesta)

1. Televisa 2. Television Azteca 3. Canal 52 4. Fox Sports

¢Por qué?
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31. ¢ESTAS CONTENTO CON LA FORMA EN COMO SE TRANSMITE EL FUTBOL
SOCCER POR LA TELEVISION? (Elige s6lo una respuesta)

Si, ¢por qué?

No, ¢ por qué?

32. SI TUVIERAS LAS POSIBILIDADES ¢QUE CAMBIOS LE HARIAS AL FUTBOL
SOCCER EN MEXICO? (Indicalos con el mayor detalle posible)

Anota por favor la fecha: Dia__ Mes

FIN DE LA ENCUESTA, COMPRUEBA, POR FAVOR, QUE NO TE HAYAS
EQUIVOCADO EN ALGUNA DE LAS RESPUESTAS Y QUE HAS CONTESTADO
TODAS LAS PREGUNTAS.

GRACIAS POR TU COLABORACION

Lugar de la entrevista:
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Libro de cbédigos

VARIABLE

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

CODIGO

COL.

Escuela

No contest6
Secundaria
CCH
Licenciatura
Maestria
No sé

1. Género

No contest6
Masculino
Femenino

No sé

2. Edad

No contest6
12-14
15-19
20-24
25-29
30-34

34-0 mas
No sé

3. Estado civil

No contest6
Soltero/a
Casado/a

Separado/a

Divorciado/a

Viudo/a

Unién libre

No sé

4. ¢ Te gusta el
futbol?

No contesto
Si
No
No sé

¢ Por qué?

Si

-No contesto

-Emocionante (Diversion, es
entretenido).

-Tradicion(Tradicién familiar, porque
me lo inculcaron en la primaria, porque
lo juego desde que soy pequenio,
desde que soy chica me gusto).
-Compartir (Compartir momentos con
la pareja, conoces a mucha gente).
-Equipo (Porque es fatbol mexicano,
me emociona ver jugar y ganar a mi
equipo, solo cuando juega Pumas lo
Veo).

-Porque es el juego del hombre

-Se me hace divertido correr y
patear a los nifos.

LE8loNMRrRO|OOUTAWNROCONAWNROONROORAWNRO

o
N

03

04

05
06
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-Salud fisica y mental (Visto como
deporte y no negocio es muy bueno
porgue contribuye a la salud fisica 'y
mental, sirve para cuidar la salud, te
deja buena salud, autoestima alta y
agiliza tus habilidades motoras, relaja
mucho).

-Deporte atractivo (Es un deporte
muy atractivo, es un deporte dinamico
y de estrategia, es un deporte de
conjunto, concentracion y toma de
decisiones rapidas y correctas).

-Me gusta hacer deporte (Me gusta
hacer deporte, me distrae cuando a
veces estoy enojado y me hace sentir
bien, me gusta practicarlo de vez en
cuando y verlo).

- Me agrada mucho pero no lo sé
jugar.

-Apreciar las caracteristicas fisicas
de los jugadores (Ver la condicion
fisica de los jugadores).

-No sé

07

08

09

10

11

99

No

-No contesto

-Sin emocién (Sin chiste, no llama la
atencion, es aburrido, mucho tiempo
sin cosas emocionantes, no tiene
sentido ir corriendo detras de una
pelota para anotar gol).

-Agresivo (Es un deporte que arraiga
muchos vicios, es muy agresivo, es
muy pesado).

- No entiendo las reglas.

-Sin interés (No me interesa).

-Otras preferencias (Prefiero otros
deportes).

-No sé

00
01

02

03
04
05

99

5. Ocupacion
principal de
padres o tutores

Padre o tutor

-No contesto

-Profesionistas (Veterinario, médico,
dentista, ingeniero en electricidad, Ing.
metallrgico, investigadora, psicdéloga,
trabajadora social del IMSS, redactora
y correctora de estilo de la UNAM,
economista, Investigador y profesor,
abogado, contador, ingeniero civil,
Paramédico).

-Técnicos

-Trabajadores de la educacién
(Profesor de primaria, maestro de
bioquimica, profesora de primaria,
profesora, educadora desempleada,

00
01

02
03
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director de primaria, coordinador de la
UAM).

-Trabajadores del arte (Pintor
escénico, pintor, musico).
-Funcionarios y directivos
(Empresario, empleado federal,
funcionario publico, trabajador del
gobierno)

-Inspectores y supervisores en la
industria (Jefe de mantenimiento en
empresa, control de calidad).
-Artesanos y obreros (Carpintero,
peluguero, hojalatero y pintura,
electricista, sastre, modista, tablajero,
mecanico, pintor, jardinero,
impermeabilizante, pintor de placas de
carros, cocinero, empleada de una
empresa, obrera, trabajador, plomero,
obrero, empleado).

-Operadores de maquinaria fija
(Modelos en fundicién, gasolinera de
PEMEX)

-Ayudantes, peones y similares
(Empleado en una compaiiia fletera,
chofer repartidor, repartidor de leche
Liconsa, mesero, demostradora,
ayudante de sastre, voluntaria).
-Operadores de transporte (Taxista,
chofer, operador de transportes,
transportista, operador de un autobus
foraneo, operador).

-Jefes y supervisores
administrativos (Empleada admva.
del IMSS, jefe de servicios UNAM).
-Oficinistas (Secretaria, auxiliar
ejecutiva).

-Comerciantes y dependientes
(Agente de ventas, comerciante de
venta de ropa, comerciante,
vendedora ejecutiva).

-Trabajadores ambulantes
-Trabajadores en servicios
personales (Fumigador, conserje de
un hospital, nifiera, fletes y mudanzas,
estilista).

-Trabajadores domésticos
(Trabajadora del hogar).
-Trabajadores en protecciones y
vigilancia (Vigilante de PEMEX,
guardia de seguridad privada, policia,
policia auxiliar).

04

05

06

07

08

09

10

11

12

13

14
15

16

17
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-Amas de casa (Hogar, Ama de casa

y maestra de manualidades). 18
-Jubilados y pensionados (Jubilado,
jubilada). 19
-No sé
99
Madre o -Se toman los mismos
tutora
6. Escolaridad Padre o tutor -No constest6 00
padres o tutores -Sin estudios de primaria: no sabe leer 01
y ni escribir
-Sin estudios de primaria: sabe leery 02
escribir
-Primaria 03
-Secundaria 04
-Preparatoria 05
-Técnica y/o comercial 06
-Estudios Universitarios incompletos 07
-Estudios Universitarios completos 08
-Posgrado 09
-No sé 99
Madre o -No contesto 00
tutora -Sin estudios de primaria: no sabe leer 01
y ni escribir
-Sin estudios de primaria: sabe leer y 02
escribir
-Primaria 03
-Secundaria 04
-Preparatoria 05
-Técnica y/o comercial 06
-Estudios Universitarios incompletos 07
-Estudios Universitarios completos 08
-Posgrado 09
-No sé 99
No contest6 00
Menos de $1350 01
$1,350-$2,700 02
7. Ingresos $2,700-$3,700 03
mensuales $3,700-$4,700 04
netos por hogar $4,700-$5,700 05
$5,700-$6,700 06
$6,700-$7,700 07
$7,700-$8,700 08
$8,700-$9,700 09
Mas de $9,700 10
No sé 99
Abuelo No contesto 0
paterno Alta 1
8. Ubicacién Media alta 2
subjetiva de Media media 3
clase social Media baja 4
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Baja

5
Muy baja 6
No sé 9
Abuelo No contest6 0
materno Alta 1
Media alta 2
Media media 3
Media baja 4
Baja 5
Muy baja 6
No sé 9
A ti mismo No contesto 0
Alta 1
Media alta 2
Media media 3
Media baja 4
Baja 5
Muy baja 6
No sé 9
9. ¢Leesla No contestd 0
seccion Si 1
deportiva en los No 2
periodicos? A veces 3
No sé 9
-No contest6 00
-Informativos 01
-Musica moderna 02
-Musica clasica 03
-Deportivos 04
-Educativos 05
-Peliculas 06
10. Clase de -Series 07
programas -Documentales médicos 08
preferidos -Documentales sobre naturaleza 09
-Telenovelas 10
-Mesas redondas y debates sobre 11
politica, economia y temas actuales
-Concursos 12
-Publicidad 13
-Dibujos animados 14
-No sé 99
11. ;Qué es Hombre No contesto 00
ser...? Esencia (Ser un Ser Humano, 01
persona, una esencia).
Caracteristicas anatomofidioldgicas 02
(Tener pene, tener testiculos, persona
de sexo masculino, un varén).
Heterosexualidad obligatoria (que 03
sientas atraccion por las mujeres)
Estereotipos (Ser fuerte, decisivo, 04

macho, deportista, poseer fuerza,
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virilidad, atento, fuerte y valiente, ser
mas grande, se identifica mas por el
ser rudo).

Atributos (responsable y con fuerza
espiritual y de cardcter, responsable,
caracter, libertad, despapaye, gozar de
algunos privilegios).
Responsabilidades sociales
(Persona que trabaja para el sustento
familiar, una gran responsabilidad, vivir
conforme a ciertos valores, rol social,
tener privilegios sociales pero también
fuertes cargos sociales)
Sentimientos (Explosion tardia,
sentimientos renegados, una piedra
dura gue tiene su corazoncito).

Ser biol6gicamente diferente a la
mujer.

Complemento de la mujer (Sexo
fuerte complemento de la mujer,
complemento de la mujer)

No sé

05

06

07

08

09

99

Mujer

-No contesto

-Esencia (Ser un Ser Humano,
persona, una esencia).
-Caracteristicas
anatomofisioldgicas (Tener ovarios,
caracteristicas biolégicas diferentes al
hombre, tener vagina, persona de
sexo femenino, Algo feo por todos los
cambios que tienen —menstruacion-).
-Heterosexualidad obligatoria (Que
sientas atraccion por los hombres)
-Maternidad (Tener hijos, poseer
virtudes especiales de dar a luz)
-Estereotipos (Tierna, creativa, mas
sencilla y ruidosa).

-Atributos (Dedicacién, caracter, es
mas delicada, menos desenvuelta,
paciente, agradable, con aspiraciones,
responsable, fuerte y con caracter
pero con mucho corazén, sinceridad,
feminidad, fortaleza, educada, decente
y femenina, carisma, persona que se
ha superado con el tiempo y es de
admirar).

-Atributos negativos (débil y
mantenida, impuntual).

-Atributos estéticos (La mas
hermosa creacion que ha existido,
belleza, persona que se fija mucho en

00
01

02

03

04

05

06

07

08
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lo estético).

-Rol Social (Un rol social, vivir
conforme a ciertos valores, tener que
luchar por ocupar un lugar en la
sociedad, pues ama de casa o algo
asi, es darse a respetar, darnos
nuestro lugar)

-Sentimientos (Entrega, mas
retenciéon de sensaciones, mas
corazon).

-Opuesto al hombre (Dama con
caract. diferentes al hombre).
-Complemento del
hombre(Complemento del hombre,
marido que la quiera mucho)
-Logros

-No sé

09

10

11

12
13
99

12. ;Qué es...?

Masculino

-No contesto

-lgual que género (Ser hombre, es
como se les dice a los hombres,
clasificacion genérica, biolégica y
social para distinguir un sexo del otro,
gue pertenece o es propio del hombre,
es el género del hombre, algo que se
le adjudica al hombre, género de
identificacion sexual).

-Sexo (Ser humano varén, que tiene
o6rganos sexuales masculinos, sexo
del hombre, un sexo).
-Opuesto/diferente a las mujeres
(No tener ovarios, sexo que diferencia
al hombre de la mujer).

-Estereotipos (Aparentar fuerza, es el
sexo fuerte, es un estereotipo, Marte,
ser fuerte, tener muchas mujeres).
-Atributos (Ser sagaz, seguro, lider,
Una actitud, una serie de valores que
dan identidad y representacion social,
Es presencia, coraje, virilidad,
grotesco, mas inmaduro que la mujer).
-No sé

Femenino

-No contesto

-lgual que género (Ser mujer, es
como se les dice a las mujeres, algo
que se le adjudica a la mujer, es el
género de la mujer, que pertenece o
es propio de la mujer, clasificacion
genérica, bioldgica y social para
distinguir un sexo del otro, el género
que clasifica a la mujer, género de
identificacion sexual ).

= O
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-Sexo (Sexo de la mujer, sexo que
diferencia a la mujer del hombre, que
tiene drganos sexuales femeninos, un
sexo, no tener testiculos).

-ldentidad (La identidad de una
misma).

-Estereotipos (Es el sexo débil, es un
estereotipo, culturalmente conectado
con lo rosa, Venus).

-Valor (Una actitud, una serie de
valores que le dan identidad y
representacion social y a su vez se
manifiestan en roles, es sensibilidad,
ternura, belleza, susceptibilidad,
aprendizaje, amor, sumision, tener
sensualidad, tener fragilidad, detallista,
tranquila).

-No sé

13. 5 palabras
gue te vengan a
la mente con la

expresion
masculinidad

-No contesto

-Genitales (Tener pene, genitales).
-Atributos sexuales (Sexo, viril,
sexualidad, testosterona).
-Estereotipos sobre el fisico (Fuerte,
robusto, varonil, buen cuerpo, alto,
corpulencia, bigote, musculoso, fibras
musculares mas desarrolladas).
-Estereotipos estéticos (guapo,
belleza, atractivo, sexy, personalidad,
gallardo)

-Estereotipos sobre el fisico
negativos (Feos).

-Ropa (Viste bien)

-Forma de ser (Forma de ser,
categoria, presencia, libertad, error,
Vivir).

-Atributos de comportamiento
social positivos (Gentil, inteligente,
proteccioén, valiente, trabajador,
seriedad, educado, caracter, todo lo
contrario a macho, caballerosidad,
buen prospecto, entrega, glamour,
esfuerzo, alegre, competente,
carifiloso, apoyar).

-Atributos de comportamiento moral
(entereza moral, honesto, sinceridad,
respeto, ser justo, discrecion).
-Inteligencia (creatividad, listo,
maduro).

-Rudeza (Rudeza, macho, machista,
agresividad, preferencia, vanidoso,
inseguro, dureza, aferramiento,
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inestabilidad, brutalidad, golpes,
mujeres, prepotencia, testarudez,
ignorancia, arrogancia, hipocresia,
cobardia, grosero, mentira, agresivo,
bruscos, incomprensibles, travieso,
altivo, desordenado, descarados,
mujeriego, inquieto, impaciente,
creido, peleonero).

-Mujeres (Infieles). 12
-Estereotipo (Estereotipo). 13
-Poder (Poder, seguridad, lider, 14
direccion, lo maximo, sexo fuerte,
mejor).
-Atributos deportivos (Agilidad, 15
velocidad, habilidad, destreza,
potencia, atletismo, audaz).
-ldentidad sexual (Hombre, sexo 16
varén, heterosexual, querer a una
mujer).
-ldentidad genérica (Género, 17
diferenciacion).
-Sentimientos (Emocion, coraje, 18
pasion por lo que prefiere, amor).
-Sentimientos negativos (frialdad, 19
aprehensién)
-Fijacién con su madre (su madre). 20
-Objetos estereotipados masculinos 21
(Carros, perros, motos, cigarro,
caballos).
-Dominios masculinos (Familia, 22
politica, deportes, gimnasio, futbol,
sociedad, pais,militar).
-Rol familiar (Marido). 23
-No sé 99
14. Los 3
términos mas -Se consideran las mismas
importantes
Masculinos |-No contest6 00
-Deportes de contacto: (Box, Lucha 01
libre, Judo, Karate, Tae Kwan Do,
Lucha olimpica).
-Deportes de conjunto: (Futbol 02
15. Menciona 3 soccer, Futbol americano, Béishol,
deportes... Bésquetbol, Hockey, Rugby,
Waterpolo, Voleibol, Softball, Handball,
Nado sincronizado).
-Deportes individuales: (Caminata, 03
Automovilismo, Esgrima, Moto cross,
Halterofilia, Clavados, Golf, Jabalina,
Disco).
-Deportes que incluyen animales: 04
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(Carreras de caballos, Equitacién).

-Deportes individuales y por equipo: 05
(Tenis, Natacion, Frontdén, Gimnasia,
Nado sincronizado, Gimnasia ritmica,
Gimnasia artistica, Atletismo, Ciclismo,
Pin Pon).
-Actividades no deportivas: (Ballet, 06
Danza, Pelea de gallos, Carreras de
galgos, Porristas).
-Otros: (Canasta, Maestra, Mufiecas, 07
Cocinita, Reata).
-Los deportes son aptos para 08
ambos géneros
-No sé 09
Femeninos Se consideran los mismos
-No contesto 00
-Padre 01
16. Para -Madre 02
informarte de los -Amigos 03
acontecimientos -Amigas 04
del futbol soccer -Profesores 05
a quién recurres -Radio 06
preferentemente -Periédico 07
-Television 08
-Revistas 09
-Hermanos 10
-Hermanas 11
-No sé 99
-No contest6 00
17. ¢Cual es tu -América 01
equipo favorito? -Atlante 02
-Atlas 03
-Cruz Azul 04
-Culiacan 05
-Guadalajara 06
-Jaguares 07
-Monarcas 08
-Monterrey 09
-Necaxa 10
-Pachuca 11
-Puebla 12
-Santos 13
-Tecos 14
-Tigres 15
-Toluca 16
-UNAM 17
-Veracruz 18
-Ninguno 19
-No sé 99
-No contest6 00
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18. ¢ Alguien de -Padre 01
tu familia es -Madre 02
seguidor del -Hermanos 03

mismo equipo? -Hermanas 04

-Abuelo paterno 05

-Abuelo materno 06

-Nadie 07

-No sé 99

-No contesto 00

19. -Fuerte (Resistencia, Atlético, Joven, 01

5 caracteristicas Alto).
gue deberia -Réapido (Destreza, Velocidad, 02

tener un jugador Flexibilidad, Agil, Habil, Astuto, Como

profesional de el Chelito).

futbol soccer -Buena condicién fisica (Delgado, 03
Saludable, Cultura fisica y deportiva,
Preparacion, Alimentacion
balanceada, Tener buena vista,
Vocacion deportiva, Entrenamiento
acorde a €l, Ninguna enfermedad).
-Inteligente (Estratega, 04
Concentracién, Ingenio, Creatividad,
Talento)
-Técnica (Buen jugador, Que sepa 05
driblar, Saber jugar en campo,
Dominar el balén, Qué juegue sin
faltas, Individualidad, Buena defensa,
Juego de cabeza, Pie derecho, Pie
izquierdo, Que siempre mande pase,
Remate, Saber porterear bien,
burlarse a otro jugador, Atacar al
jugador, Saber jugadas, Ejecutar bien
su posicién).
-Disposicién de jugar 06
(Comprometido, Que le tenga amor a
lo que hace, Entrega, Responsable,
Perseverante, Amar a la camiseta,
Profesionalismo, Empefio).
-Que anime a sus compaferos 07
(Espiritu de ayuda, Trabajo en equipo,
Unién).
-Educacion (Cultura, Ser correcto). 08
-Conocer las reglas 09
-Higiene mental 10
-Seguridad (Disciplina, Control, 11
Preciso, Contundente, Asumir retos,
Nunca dudar en la oportunidad de gol,
Certero, Ser capitan, Mentalidad
ganadora).
-Sin vicios (No drogarse). 12
-Amistoso (Expresién, Carisma, 13
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Humildad, Entusiasta).

-Tolerante (No agresivo, Relajado, 14
Templanza, No ser salvaje, Tranquilo,
Que sepa perder
-Honesto (No hacer trampas). 15
-Ser guapo (Tener buena pierna). 16
-Sea mexicano 17
-Fama 18
-Objetos (Guantes, Tenis) 19
-No sé 99
-No contesto 00
-Nada, respeto su estilo de vida 01
(Nada, es su vida; No influye en el
equipo, es algo personal no afecta;
Nada, continuar normal; Lo dejaria
20. Si tu fueras seguir jugando ).
entrenador... y -Si fuera un buen jugador lo 02
te enteraras que mantendria en el equipo (Mientras
tu mejor jugador responda a las necesidades del equipo
es homosexual lo que haga afuera es parte de su
¢ qué harias? libertad y responsabilidad)
-Apoyarlo 03
-Que exista respeto 04
-Le daria una oportunidad y no lo 05
discriminaria
-Le daria la oportunidad de cambiar 06
su mentalidad (Nada, porque yo no
puedo cambiar su forma de ser
-Nada, siempre y cuando no creara 07
conflictos en el equipo
-Platicaria con él para que si vida 08
personal no interfiriera en el trabajo
-Hablaria con el equipo de la 09
aceptacion con éste (Tratar de
comprender su problema y ayudarlo
con sus compafieros)
-No lo mencionaria con el equipo 10
para evitar que lo discriminen
-Lo correria del equipo (Lo mandaria 11
a la chingada; Lo correria si no
distraeria al equipo)
-Le practicaria examenes médicos 12
periédicamente
-Otros 13
-No sé 99
21. ;Te gusta el No contestd 0
futbol jugado por Si 1
las mujeres? No 2
No sé 9
-No contesto 0
-Me gusta ver la buena condicion 1
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¢Por qué?

Si

fisica que tienen las jugadoras

-Al igual que el de los hombres es
entretenido (Es igual que el de los
hombres pero no todos lo ven asi, Es
igual, Es igual de apasionante, Es
entretenido, Es muy interesante y cada
vez mas profesional, Al igual que el de
los hombres también se puede jugar,
Porque a mi me gusta jugarlo).
-Tienen técnica (Son muy agiles y
capaces para desempefiar esta
actividad).

-Es menos rudo que el de los
varones

-Es parte de la apertura e igualdad
gue permite desarrollar a la mujer
-Siempre y cuando no agarren las
mafias y malos habitos de los
hombres

-Es muy chistoso

-Me gustan lo que hacen las
mujeres deportivamente y en todo
-No sé

No

-No contesto

-No saben jugarlo (Parecen tontas y
torpes, Porque dan pena, no son
buenas fisicamente para ese deporte,
No sabemos mover los pies como
debe ser, Son peores que los
hombres, Ver como no sabemos
jugar).

-Me aburre (Es muy tedioso y lento,
Es mas interesante el de los hombres).
-Es un deporte rudo (Se ponen bien
rudas).

-Es grotesco

-No me llama la atencién, me es
indiferente

-No sé

= O

(G2 F N

22. ¢ Sabes el

nombre de la

liga femenil de
futbol en México

-No contest6
-Si
-No
-No lo recuerdo
-No existe
-No sé

23. Escribe las 5

-No contesto

-Competencia (Ganancia, Torneo,
Encuentro).

-Campeodn (Ganador, Triunfo).
-Contendiente (Contrincante,

oo
LSlorwn oo
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primeras Enemigo, Mi peor enemigo, Opositor,
palabras que te Antagonista, Competidor, Equipo
vengan a la opuesto, Rivalidad, Confrontacion,
mente con la Luchador, Contraparte).
expresion -Lucha (Pelea, Enfrentamiento, 04
adversario Combate, Rifia, 1 round, Fuerza).
-Prueba (Reto, Obstéaculo, Apuesta, 05
Adrenalina)
-Sentimientos negativos (envidia, 06
Odio, Rencor, Coraje).
-Conflicto de interés (No esta de 07
acuerdo, No tiene las mimas ideas).
-Afinidad (Respeto, Admiracion, Igual, 08
Buenos, Amigo, Colega, Compafiero,
Complemento).
-Diferencia (El otro, Otro equipo, 09
Visitante)
-Juego (Jugador, Futbol, Divertirse, 10
Deportista).
-A vencer (Aniquilar, Superarlo, 11
Humillarlo, Pisotearlo, Vencerlo,
Asesinarlo, Golpearlo, Ganarle, Atacar
con todo, Estorba, Anotarle muchos
goles). 12
-Mal jugador (Cochino) 13
-Negativo (Soberbio, Egoista).
-Perdedor (Débil, Inferior, Derrota, 14
Inerte, Lento)
-Problemas (Amenaza, Advertencia, 15
Dafio, Mal).
-Estrategia para confrontarlo 16
-Estratégico (Inteligencia, Certeza, 17
Mejor preparados
-Saber perder y ganar 18
-Golpes bajos 19
-Buscar tus metas 20
-Indiferente 21
-Cambios 22
-No sé 99
24. menciona Se consideran las mismas
las 3 méas
importantes
-No contesto 00
-Alegria (Satisfaccion, Felicidad, 01
Emocioén, Gusto, Gozo, Extasis,
Euforia,
Diversion, Entusiasmo, Exaltacion,
25. 3 emociones Adrenalina, Gritar gol, Me pongo a
cuando gana tu gritar)
equipo a su -Placer (Pasion). 02
mayor -Tranquilidad (Alivio, Confianza). 03
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adversario -llusion 04
-Burla (Son perdedores, Me rio) 05
-Superioridad (Les ganamos, Orgullo) 06
-Catarsis 07
-Me pongo nerviosa 08
-Odio 09
-No me gusta el futbol 10
-No sé 99
-No contesto 00
-Tristeza (Frustrado, Resignacion, 01
Desilusién, Infelicidad, Depresion,
Lloro, Desanimado, Ganas de llorar).
26. 3 emociones -Dolor (Fragilidad, Pena). 02
cuando pierde tu -Enojo (Coraje, Molestia, 03
equipo ante su Resentimiento, Odio, Venganza,
mayor Golpear a alguien, Furia, Ganas de
adversario que le pasen por tres, Golpear a algun
fanatico del equipo adversario).
-Fracaso (Derrotado, Decepcién, 04
Compasioén, Ni modo, Para la otra,
Humillacién, Perdedor, Esperar la
préxima, En la torre nos ganaron,
Ganas de cambiarse de equipo).
-Desesperada (Inquieta, Emocion). 05
-Verguenza (Burla). 06
-Sensacién de vacio (Flojera). 07
-Miedo (No volver a retar). 08
-Inconformidad (Que no es el mejor, 09
Se vendio el arbitro, Se vendio el
equipo, Revision que paso).
-Me pego (Me insulto) 10
-Nada 11
-No me gusta el futbol 12
-No sé 99
-No contesto 00
-No tengo 01
-Hugo Sanchez* 02
27. ¢Quién es tu -Joaquin Beltran* 03
jugador/a -Ceséreo Victorino 04
favorito? -Vinicio Castilla (Béisbol) 05
-Ronaldifig** ki 06
-Zinadine Zidane*** 07
-Cuauhtémoc Blanco**** 08
-Chelito Delgado*** 09
-Kikin Fonseca******x* 10
-Rafael Marquez**** 11
-Ramoén Ramirez 12
-David Beckham** 13
-Ronaldo** 14
-Donovan McNaan (Futbol americano) 15
-Roberto Carlos 16
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-Jaime Lozano
-Pelé*

-Jerry Rice (Americano)
-Oswaldo Sanchez******
-Adolfo Bautista**
-Francisco Palencia**
-Oscar Pérez*

-El Conejo Arce
-Terry Henry
-Eduardo Najera (basquet)
-Puyol
-Omar Bravo
-José Sarturnino Cardozo*
-Vicente Sanchez
-Cristante
-Leandro Augusto
-Jorge Campos
-Reynaldo Navia*
-Luciano Figueroa
_YO**

-No sé

¢Por qué?

- No contesto

-Por el estilo de juego
-Porque no se deja de nadie
-Porque esta guapo
-Compafierismo

-Sencillez

-Por el equipo

-Por su trayectoria

-Todos son igual

-No sé

28. ¢ Alguna vez
te has peleado

mientras juegas
futbol soccer?

-No contesto
-Siempre
-Casi siempre
-Algunas veces
-Casi nunca
-Nunca
-No sé

29. Site has
peleado ¢,cémo
ha sido?

-No contesto
-Fisica
-Verbal

-Fisica y verbalmente
-Nunca
-No sé

30. ¢En qué
televisora
prefieres ver los
partidos?

-No contest6
-Televisa
-TV Azteca
-Canal 52
-Fox Sports
-Ninguna
-No sé

QO A, WNRPFPOORMAWNPEPODOURA_AWNREPRPOOO~NOOUUIAWNE,O
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¢Por qué?

Si

-No contesto

-Depende de la televisora que
transmita a mi equipo

-Tiene buena sefial de imagen y
audio

-Por los comentaristas (Por los
comentarios, Son mas neutrales,
Mejores posturas sobre los jugadores,
Por los comentaristas (el Perro),
Narran con menos aburrimiento y con
mas sentido, Por que los explican
mejor)

-Es donde siempre los pasan 'y
tienen la mayoria de los equipos
-Porque estoy acostumbrada
-Porque solo ahi lo pasan

-Es interesante

-Otros

-No los veo

-Ninguna

-No sé
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No

-No contesto

-No me gusta como dirigen los
programas (Por que los de las otras
televisoras me molesta su voz, o son
extranjeros y hay cosas que no
entiendo)

-Son lo mismo todos

-No me gusta ver el futbol en la tele
-Otros

-No sé

= O

31. ¢ Estas
contento/a con
la forma en
como se
transmite el
futbol por TV?

No contest6
Si
No
No sé

ONPFPOOrWN

¢ Por qué?

-No contesto

-Porque tiene buenos comentaristas
(Porque van nos van narrando cada
paso y lo entendemos aunque no
sepamos mucho de ello; Pasan
también acontecimientos y datos del
deporte; Explican mejor las faltas; Lo
narran como si estuvieran jugando; A
veces me informan sobre
acontecimientos que pasaron sobre
ese partido; Lo hacen entretenido
-Casi no lo veo

01

02
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Si

-Se me hace tranquila (Porque no se
ofende a nadie).

-Puedes ver el partido que prefieres
-Es buena

-Me da igual

-Por la cobertura para cumplir las -
exigencias del pueblo

-Algunas veces, porque nada mas
atacan a ciertos equipos gque estén
mal

-Es divertido

-Es la tradicional

-Se hace bien aunque no es lo
mismo que un partido en vivo
-Pasan repeticion

-Lo pasan completo

-Si no tengo posibilidad de ir al
estadio, enciendo el televisor y lo
veo

-No sé

03

04
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07

08
09
10
11
12

13
14

99

No

-No contesto

-Comentaristas (No me gusta que
endiosen a los jugadores y que
marquen una tendencia que el futbol
es todo; Mal narrado; Es muy
redundante, nada constructivo; son
muy ignorantes los locutores y
altaneros; Sus comentarios son como
si se hablara de gente tonta; Porque
todos son tendenciosos; Exageran
mucho; Son muy favoritistas; Por la
falta de calidad y objetividad; Porque
dicen puras tonterias; No son
objetivos).

-Sélo es negocio y la esencia del
deporte se olvido (Todo lo ven como
negocio y no como espectaculo que
fomenta el espiritu deportivo; Explotan
la imagen de los jugadores y en
ocasiones no aportan al buen
desarrollo).

-No transmiten cuando estén fuera
de lacancha o lo que pasaen las
tribunas

-Mucha publicidad

-Por las repeticiones constantes de
las jugadas

-Interrumpen las secuencias de
otros programas

-Saturan la programacion

-Le dan mayor importancia de la
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gue deberia tener (Se le da
demasiada importancia a un juego de
futbol, demasiado tiempo e
informacién para algo tan
intrascendente).

-No me gusta ver el futbol en la tele
-Cancelan programas que me
gustan (Cancelan los Simpson).

-No me interesa

-No sé

09
10

11
99

32. Si tuvieras
las posibilidades
¢, qué cambios le

harias al futbol

soccer en
México?

-No contesto

-Limpiar a las organizaciones
administrativas de corrupcion (Que
deje de ser negocio y dignificarlo y que
fueran honrados y no se arreglaran los
juegos; Enfocarse al deporte y dejar la
grilla, Una mejor administracion de la
misma)

-Quitar directivos (Desarticular la
FMF y plantear otro esquema;
-Cambios en la organizacién de los
equipos

-Que dejen de ver alos jugadores
como mercancias (Que las cartas
sean propiedad del jugador y no del
club; Qué se prolongue la edad de los
jugadores)

-Volverlo un deporte y no un
espectaculo (Que no predominen las
marcas y patrocinadores sobre el
juego)

-Profesionalizar las ligas nacionales
-Fortalecer fuerzas béasicas (Poner
escuelas y nuevas ligas; Mas apoyo a
los jovenes; Que hubiera una liga
profesional de jovenes

-Evitar que los jugadores piensen
mas en el sueldo que en jugar bien
(Entrenamientos mas rigurosos, mas
promocién, més oportunidades a los
jovenes; Jugadores mas constantes y
menos confiados; Bajar salarios de
futbolistas y administrativos)

-Mejorar el arbitraje (Mayor precision
al marcar; Repeticion instantanea a los
arbitros; )

-Seguridad en los estadios (Invitaria
a los aficionados a ejercer la pasion
deportiva de una manera racional; Mas
normas y castigos para los violentos;
Que no haya peleas en
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los estadios; Que promuevan la no
agresién en los estadios; Poner mas
policias en los estadios; Mas grandes
sanciones a gente que haga
desperfectos en los estadios

-Que los jugadores no se peleen ni
fisica ni verbalmente

-Que los jugadores no sean tan
guejumbrosos y exagerados (Que
jugaran mas al futbol como lo hacian
antes)

-Temporada mas larga (Haria torneos
largos).

-Mejores directores técnicos
(Cambiar a Lavolpe).

-Quitar monopolios deportivos y
televisivos (Quitarle a los
empresarios el control y posesion de
los equipos).

-Que hubiera menos jugadores
extranjeros (No poner malditos
extranjeros,

-Cambiar algunas reglas (Darle un
gol a un equipo si el otro le ha hecho
muchas faltas; Porterias méas chicas;
Que se jugara mas tiempo y no
hubiera tarjetas; Menos jugadores
-Transmitirlo mas temprano
(Transmitiria mas temprano)

-Que los jugadores exploren otras
posiciones en el campo

-Exigirle alos jugadores un nivel de
estudio superior

-Entrenarlos més (Que todos los
integrantes del equipo estén en
constante movimiento)

-Ensefarles a querer la playera
-Que hubiera muchachos guapos,
sexys, rapidos, audaces, con
muchas nalgas y que no sean
aguados

-Que las mujeres tuvieran mayor
oportunidad no sélo en el soccer
sino en todos los ambitos
deportivos

-Otros

-No estoy interesada en el temay no
puedo aportar nada

-Ninguna

-Todo

-No sé
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