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Capitulo VII
Del #NoEraPenal al #FueElEstado: Usos sociales
del meme en jovenes mexicanos'

Gabriel Pérez Salazar*
Resumen

Las plataformas hipertextuales que median una significativa parte de las inte-
racciones que tienen lugar en Internet, particularmente en las herramientas
para la administracién de redes sociales en linea; de forma relativamente re-
ciente han incorporado el uso de diversas formas expresivas, entre las que des-
tacan los memes. El propésito de este trabajo es hacer una exploracién sobre
los temas en torno a los cuales se generan y comparten este tipo de contenidos,
a partir de una muestra no probabilistica y no representativa de jévenes en
México, usuarios de Facebook y Twitter. Algunos de los resultados mas rele-
vantes sugieren que, aunque en muchas ocasiones los temas puedan asociarse
a actividades recreativas, en algunos casos, estos recursos son empleados para
abordar tematicas sociales y llevar a cabo expresiones de protesta.

Palabras clave: Memes, usos sociales, redes sociales.
1. Introduccion

Las herramientas para la administracién de redes sociales en linea (en ade-
lante, simplemente redes sociales), constituyen espacios de interaccion en los
que se posibilitan una amplia variedad de maneras en las que se genera y re-
circula informacién. Con base en recursos como los botones de Compartir en
Facebook y RT (retweet) en Twitter, una gran cantidad de formas simbdlicas
estan siendo replicadas, reinterpretadas y creadas. En muchos casos, se trata

1 Bl autor desea agradecer el apoyo de la M.C. Sonia O. Martinez Ayala por su ayuda en la revisién
del texto, asi como en la depuracién de la base de datos obtenida a partir de la encuesta aplicada.

* Doctor en Ciencias Politicas y Sociales por la uNaMm. Profesor-investigador de tiempo completo en la
Facultad de Ciencias de la Comunicaci6n de la Universidad Auténoma de Coahuila, miembro del Sis-
tema Nacional de Investigadores de CONACYT, nivel I. Correo electrénico: <gabrielperezsalazar@gmail.
com>. Investigacién realizada como parte del proyecto presentado por el cac “Comunicacién, Cultura
y Sociedad” ante el Programa de Desarrollo Profesional Docente Para el Tipo Superior (antes PROMEP).
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de unidades culturales conocidas como memes, que tienen sus antecedentes
conceptuales en discusiones hechas en diversos dambitos académicos, al me-
nos desde la década de 1960.

El principal objetivo del presente trabajo es hacer un acercamiento ex-
ploratorio a los usos sociales que los integrantes de una muestra no proba-
bilistica de jévenes mexicanos hacen de los memes en redes sociales. De
manera especifica, se trata de identificar algunos de los principales temas
que estan asociados con su consumo, replicacion y creacion. Para ello, en
primer lugar, haremos un breve repaso tedrico sobre el fenémeno conocido
como meme en Internet, para luego abordar su uso a partir de dichos usua-
rios. Como serd mostrado en los resultados, aunque este tipo de formas sim-
bélicas se relaciona de manera importante con asuntos que tienen que ver
con el ocio, el entretenimiento y la diversion; existen otros temas en torno a
los cuales el meme en linea también esta siendo utilizado, particularmente
en torno a la politica, ciudadania, educacion, arte y cultura.

2. Breve teoria del meme

La idea de que existen unidades culturales que poseen un sentido y que son
replicadas (es decir, copiadas, reproducidas), ha sido planteada a partir de la
década de 1960. Como Wilson (1998) sefiala, desde entonces han sido pro-
puestos una serie de términos como mnemotipo, idea, idene, meme, sociogen,
concepto, culturgen, y tipo cultural, para hacer referencia a ello. Sin embargo,
ha sido el término meme,? introducido por Dawkins (1976), el que ha predo-
minado en torno a este concepto, y que ha adquirido notoriedad a partir de
los fen6menos ciberculturales recientemente dados por el meme en Internet.

En torno a dichos planteamientos, se ha propuesto la Memética como
disciplina encargada de estudiar los procesos, mecanismos de replicacién y
las estructuras bajo las cuales se propagan los memes. Dicha nocién ha sido
retomada desde muy diversas ramas cientificas para intentar entender aspectos
como la manera en que se construyen los acervos culturales de los distintos
grupos humanos (antropologia), la forma en que se constituyen los idiomas
(lingiiistica), asi como los patrones a partir de los cuales se extiende un meme
al interior de una poblacién determinada (epidemiologia); entre muchos otros.

Las definiciones propuestas en torno a este asunto son tan variadas como
los campos del conocimiento de los cuales se han desprendido; sin bien todas
ellas convergen en esta idea que ya hemos sefialado; se trata de una unidad
cultural que es replicada. Asi, mientras que para Wilson un meme puede ser
entendido como un “nodo de memoria semantica” (1998: 148), para Lissack

2 Como Dawkins (1976) sefiala, su origen estd basado en la palabra griega mimeme (pipnpa), que
significa lo que es imitado.
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tiempo es notable: alrededor de 2 mil afios en el primer caso y cerca de 80
en el segundo.

De esta manera, coincidimos con autores como Blackmore (1999) y Kno-
bel y Lankshear (2007), en el sentido de que un meme puede tener muchas
formas de expresion y estar dado, por ejemplo, a partir de frases populares
o refranes, los pasos que se siguen para interpretar un baile (desde un mi-
nuet francés del siglo xvii, hasta la Macarena), una imagen (como en La
Gioconda de Da Vinci reproducida en calendarios, camisetas, tazas y mu-
chisimos otros soportes), asi como aquellos signos de naturaleza digital que
son reproducidos a través de Internet.

Con el fin de brindar elementos concretos que permitan su analisis,
Dawkins (1976) sugiere que todo meme puede ser analizado en funcién de
tres variables: fidelidad, fecundidad y longevidad. La fidelidad se refiere al
grado de mutacién que el meme sufre cuando pasa de una persona a otra.
Una alta fidelidad indica que el meme se mantiene relativamente intacto.
Lo contrario, sefiala que el meme ha pasado por un importante proceso de
mutacién, derivado de las modificaciones que cada persona haga al repli-
carlo. En este caso, se le conoce como metamérfico (Da Cunha, 2007). La
fecundidad tiene que ver con el alcance espacial y la velocidad con que un
meme se difunde; y la longevidad estd dada por el tiempo durante el cual
un meme permanece al interior del acervo simbdlico de las personas que lo
emplean (y que puede ir de unos cuantos dias, hasta miles de afios, como en
el ya sefialado cuadrado SATOR).

Existen otros conceptos que han sido empleados para la descripcién
de tipos especificos de memes, que mencionaremos brevemente. Durham
(1991) llama holomemes al repertorio cultural completo de las variaciones
que puede presentar un meme determinado, incluyendo aquellas formas la-
tentes o ain no expresadas. Asi, un holomeme, es la idea que subyace a la
enunciacién de un meme. Como es evidente, esta propuesta no estd exenta
de controversias, dado que la definici6n inicial de meme en principio abarca
todo lo anterior. Sin embargo, adscribimos esta idea de Durham (1991), en
virtud de que el concepto resulta util para distinguir al meme (en su dimen-
si6n inmaterial), de sus expresiones concretas.

Por otro lado, la identificacién de las unidades basicas de los memes, es
también un asunto conceptual a destacar. En casi todos los memes que son
enunciados, en realidad se trata de la conjuncién de elementos signicos cons-
tituyentes que pueden tener un sentido propio. De esta manera, Dawkins
(1976) define un memeplexe como aquel dado por la conjuncién de distintos
memes, en una sola unidad cultural compleja. Desde la Memética se propone

7 Dado el sentido esotérico con el que se ha relacionado, el cuadrado SATOR sigue siendo replicado
en estos circulos, incluso en la actualidad.
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que un memeplexe puede ser tan amplio y estructurado, como un lenguaje
o0 una religién (Young, 2006); aunque también puede haber otros mucho
mas sencillos, que ocurren a partir de la yuxtaposicién de al menos dos
memes simples. En todo caso, la unidad de andlisis del meme se encuentra
siempre sujeta al punto de vista en el cual se sitie el observador, lo cual no
implica la posibilidad de que pueda ser descompuesto en otras unidades que
lo integran; o subsumido en otros memeplexes mas complejos. Se trata de un
asunto que guarda una estrecha relacién con la nocién de sistema, como es
planteado por Luhmann (1998) en su Teoria General: el analista debe colo-
carse de manera que haya una distincién entre entorno y sistema, o en este
caso, del meme a analizar y las unidades que lo componen.

De estas definiciones y conceptos elaborados, en relaciéon con el meme
en general, recientemente se han desprendido una serie de trabajos que
analizan su presencia y usos en linea. Asi, el meme en Internet se ha con-
vertido en un objeto de estudio especifico a partir de una gran cantidad
de autores, entre los que destacan Blackmore (1999), Knobel y Lankshear
(2007), Burgess (2008), y Shifman y Thelwall (2009). Para ellos, Internet
proporciona un espacio relacional que, gracias a su estructura hipertextual,
facilita el alcance y la velocidad de propagacién de dichas unidades cultura-
les. Esta es una de las grandes diferencias en relacién con los memes en los
espacios analdgicos: su replicacién implica un menor esfuerzo para el suje-
to. Mientras que en el pasado continuar con una carta cadena implicaba re-
escribirla,® pagar el porte postal y depositarlas en la oficina del correo; hoy,
gracias a los ya mencionados recursos de interaccion disponibles en los me-
dios sociales, su circulacién es mucho mas rapida, sencilla y conveniente,
en términos de costo y las acciones que se requieren para su diseminacion.

Como ejemplo de uno de los primeros memes en Internet, Burgess (2008)
destaca el caso de All your base are belong to us. Originado a partir de una
infortunada traduccién al inglés del videojuego Zero Wing® en el que aparece
dicha frase, a partir del afio 2000 fue ampliamente comentado en diversos
foros en linea. De esta forma se convirtié en un holomeme que tuvo una enor-
me cantidad de enunciaciones, muchas de las cuales hacian referencia a la
cultura pop estadounidense (la frase era mostrada en cajetillas de cigarros,
en anuncios en autopistas, en las letras del popular programa de television
Wheel of Fortune, y muchas otras iméagenes bajo un esquema similar).

Esta primera generacién de autores dedicados al meme en Internet re-
salta un aspecto concreto de los temas relacionados con estas unidades cul-
turales: el humor como su componente principal. Incluso, este es el sentido
con que Burgess plantea una definicién del meme en linea:

8 Esto, evidentemente, antes de la masificacién de las fotocopiadoras.
Original de la empresa japonesa Sega.

150



Se trata de bromas (que muchas veces involucran la escritura de textos sobre
imégenes de gatos [sic]) o acciones que se vuelven ampliamente imitadas, y que
se propagan a través de redes descentralizadas, presentando mutaciones que no
pueden ser predichas o controladas por sus creadores originales (2008: 102).

En la actualidad, los memes en linea se relacionan con un conjunto de
plataformas que son empleadas para su difusién, creacién, e incluso, vali-
dacidn social. En torno a esto primero, destacan sitios como Tumblr, 4chan,
Reddit y 9GAG; que bajo la estructura de foros de discusion formados en
torno a imagenes digitales de todo tipo, son el punto donde muchos de ellos
son originalmente publicados (y que, en algunas ocasiones, trascienden a
sitios como Twitter y Facebook, donde su replicacion se prolonga en el tiem-
po, contribuyendo con ello a su longevidad). En cuanto a las herramientas
de creacidn, existen una serie de aplicaciones que posibilitan la manipula-
cion digital de aquellas formas simbolicas que les dan origen, entre las que
destaca memegenerator.!? En la tercera categoria, se trata de sitios exclusi-
vamente dedicados a la recopilacién y publicacién de memes, algunos de
los cuales, brindan ademas una explicacién sobre su origen y significado
(particularmente, en el caso de KnowYourMeme.com, donde ademas se
discute sobre su vigencia y relevancia).

Como hemos adelantado, existe una amplia variedad de memes en li-
nea. En principio, y ajustindonos estrictamente a la definicién de Dawkins
(1976) que ya ha sido sefialada, cualquier unidad cultural que es replicada,
es un meme. A partir de ello, como hemos propuesto en otros trabajos (Pé-
rez Salazar, 2015), es posible identificar la siguiente tipologia de memes, con
base en las formas en que suelen ser enunciados:

» Cadenas de caracteres: dados por emoticones, frases, acrénimos y otras
formas de expresidn, que se basan en caracteres representables en los
sistemas de computo.!! Expresiones como YOLO,!? y etiquetas socia-
les como los hashtags, son ejemplos de ello.

» Imdgenes estaticas: a partir de una imagen digital (fotografia, dibujo, etcéte-
ra), es posible que ésta circule sola 0 acompafiada por un texto, usualmente
incrustado en una parte significativa de su superficie de representacion.

+ Imdgenes en movimiento: consisten en secuencias de animacion sin soni-
do. La mayor parte se encuentran técnicamente codificadas en un formato
conocido popularmente como gif animado.

10 Nos referimos concretamente al sitio <www.memegenerator.com>, aunque existe una infinidad
de sitios y aplicaciones similares a éste.

Como caracteres alfanuméricos, signos de puntuaci6n y otros tipos actualmente incorporados en
el sistema Unicode.

You only live once, en el original: sélo se vive una vez.
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» Productos audiovisuales: son enunciaciones dadas por imagenes en mo-
vimiento, acompaiiadas de una banda sonora. En el caso de los llama-
dos videos virales, se trata de memes con altos niveles de fidelidad, en
virtud de que sufren pocas o ninguna modificacién durante su circula-
cién. Otros son los parcialmente metamoérficos y estan dados por videos
donde alguno de sus elementos es modificado, pero el resto se conserva,
como en el caso de los subtitulos que suelen hacerse a un fragmento de la
pelicula alemana La Caida (2004), y que popularmente se conocen como
Hitler se entera de X.'3 Finalmente, tenemos el caso de productos audio-
visuales que son el resultado de reinterpretaciones a otros videos virales,
como ocurrié durante 2013 con el video Harlem Shake, que ha dado
lugar a mas de 9.6 millones de versiones distintas, tan s6lo en YouTube.*

En resumen, el meme en Internet constituye un caso particular de unida-
des culturales que estdn sujetas a procesos amplios y relativamente veloces de
replicacion, dada la naturaleza hipertextual de las plataformas en las que son
creados, circulados o modificados. Con base en la revisidn teérica que hemos
presentado, sugerimos la siguiente definicion: se trata de un conjunto de
signos de naturaleza digital, que integrados como unidad de sentido, son
replicados (con o sin modificaciones) por un grupo de usuarios, a través
de diversas plataformas en linea, y que cumplen una amplia variedad de
funciones sociales (identificacidn colectiva, expresiones catarticas, protes-
ta social, etcétera), al interior de los espacios de afinidad donde son em-
pleados.

3. Estrategia metodologica

Con el objetivo de identificar los temas en torno a los que los memes son
usados por jévenes internautas mexicanos, se disefié una encuesta que fue
aplicada a usuarios de Facebook y Twitter. La muestra estuvo integrada
por voluntarios que respondieron la invitacidn a participar en este estudio,
por lo que no es representativa ni probabilistica; a pesar de lo cual propor-
ciona un acercamiento exploratorio inicial al fenémeno que se aborda. El
instrumento consisti6 en seis items y estuvo en linea a través del servicio
SurveyMonkey durante una semana, entre el 11 y el 18 de octubre de 2014.
De estos seis items, tres corresponden a datos sociodemograficos (nivel de

13 En este meme, los subtitulos elaborados por los usuarios ignoran el significado de los didlogos
originales en alemdn, y son adaptados a situaciones especificas (como en Hitler se entera que Brasil
pierde ante Alemania o Hitler se entera de que el Tecnoldgico de Monterrey cambia de logo), usual-
mente con el sarcasmo y la ironia como sus principales recursos argumentativos.

14 £] total de coincidencias en YouTube es de 9,650,000 videos bajo el término Harlem Shake, en
octubre de 2014.
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Practicamente tres de cada cuatro participantes en la encuesta (74.8%) se
ubican como estudiantes en el nivel de licenciatura y el promedio de edades
del total es de 21.57 afios, con una desviacion estandar de 3.53 afios y un va-
lor de 19 afios para la moda en esta variable. En lo relativo al sexo (N1=261),
el 57.09% son mujeres, el 39.85% son hombres y el 3.07% decidieron no
declararlo.

Las acciones que los usuarios realizan en torno a los memes (Figura 3),
indican que la mayor parte de los integrantes de la muestra los han compar-
tido, aunque sin ser ellos sus autores. De 256 personas que contestaron esta
pregunta (N2), sélo una de cada cinco (20.7%), dijo haber creado y com-
partido este tipo de contenidos en linea. Unicamente el 12.5% del total, dijo
haberse abstenido de compartir memes.

Figura 3. Acciones realizadas en torno a los memes en Internet

/ 170

53

32

1

T T
He elaborado memes originales Los he visto, pero nunca he No se lo que son

Los he compartido/retwitead
en mis redes sociales ¥ los he publicado en mis redes publicado ninguno
sociales

Fuente: Elaboracién propia.

Estas acciones fueron analizadas con mas detalle en relacién con un con-
junto de temas especificos previamente trabajado en otros estudios por Crovi
y Lemus (2014). En la Tabla 2 se muestran dichos temas en orden descenden-
te, a partir de la cantidad de menciones recibidas en total (el item presentaba
tres opciones por tema, por lo que el total de respuestas en algunos casos es
mayor a N=262).
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5. Discusion y consideraciones finales

Como fue encontrado a partir de la revisién de los antecedentes, el uso de
los memes en Internet estd fuertemente relacionado con asuntos que tienen
que ver, segn la taxonomia de Crovi y Lemus (2014) en la que nos apoya-
mos, con ocio, diversién y entretenimiento. Autores como Blackmore (1999),
Knobel y Lankshear (2007), Burgess (2008) y Shifman y Thelwall (2009) par-
ten de este asunto como el principal tema en torno a la replicacién de estas
unidades culturales.

En ndmeros absolutos, esta ubicacion coincide con los resultados obte-
nidos a partir de la encuesta. La ya mencionada categoria fue la que obtuvo
un mayor nimero de menciones totales, asi como una mayor frecuencia de
creacion de contenidos. Sin embargo, un analisis mds detallado de las res-
puestas registradas, permite hacer sefialamientos relevantes en funcién de
la diversidad de temas a partir de los cuales los memes son empleados por
los integrantes de la muestra. Como es posible calcular a partir de la Tabla
2, la diferencia porcentual entre el primer y el segundo lugar, es de 18%,
lo cual sugiere que si bien el ocio y el entretenimiento son el asunto mas
frecuentemente mencionado, no hay una gran distancia en relacién con
aquellos memes que tienen que ver con asuntos politicos (segundo lugar).

Por otro lado, al hacer un andlisis a partir del tipo de involucramiento
en el que se ubican los usuarios (Figura 2), hay notables diferencias a partir
de las acciones de replicacion y autoria, por cada uno de estos asuntos. El
tema del que mads se reporta haber visto memes —la religion— se encuentra
cerca al punto medio en frecuencia con que se replican, pero es el tercero
mas bajo en cuanto a la creacién de contenidos. Sélo memes que tienen que
ver con medio ambiente, ecologia y protecciéon de derechos de los animales,
y proteccién de derechos humanos, reportan menores frecuencias de crea-
cién que la religion.

En términos generales, los resultados presentados en la Figura 3 sugie-
ren que hay notables diferencias en las acciones que los usuarios realizan en
torno a los memes en linea, independientemente de los temas especificos
con lo que puedan ser relacionados. La replicacién es, de manera consisten-
te, mucho mads frecuente que la creacién de memes; con diferenciales entre
estas acciones coincidentes en todos los casos (en promedio, con un conte-
nido creado por cada diez replicados). En concordancia con lo encontrado
con Crovi y Lemus (2014) en un estudio hecho en universidades de la zona
metropolitana de la Ciudad de México, las acciones de participacion en linea
que llevan a cabo los jévenes de la muestra, se relacionan de manera mucho
mas frecuente con la replicacién de contenidos, que con la creacién de estos.
La amplia disponibilidad y la facilidad de uso de herramientas de creacién
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de memes, como Memegenerator.com, no parecen incidir de manera directa
en la participacion de la mayor parte de los usuarios en este sentido.

Como ya hemos anticipado, los resultados que hemos obtenido sefia-
lan con toda claridad la existencia de usos sociales en los que el meme
trasciende lo estrictamente humoristico. Aunque con relativamente menor
frecuencia, se trata de asuntos que pueden ser relacionados con problema-
ticas sociales de la mayor relevancia: politica, ciudadania, educacion, arte
y cultura. A diferencia de los planteamientos encontrados en la revisiéon
del estado de la cuestién, consideramos que si bien el humor puede ser un
elemento frecuente en los memes en Internet, basar sélo en este elemento
su caracterizacién, implica no considerar estos otros asuntos.

En este sentido, destaca lo observado al interior de las redes sociales
durante los meses de octubre y noviembre de 2014, en torno a los aconte-
cimientos que llevaron a la desaparicién y presunto asesinato!® de un grupo
de jovenes estudiantes normalistas de Ayotzinapa, en el estado mexicano de
Guerrero; en el que han sido sefialados como participantes tanto miembros
de la delincuencia organizada, como integrantes de la policia municipal de
Iguala, asi como el alcalde de este municipio (Diaz, 2014). Ante estos hechos,
una enorme cantidad de memes fueron empleados como forma de protesta
por usuarios de Facebook y Twitter. Asi como durante el afio 2000 circul6 la
frase All your base are belong to us, ahora a raiz de dichos sucesos fueron re-
plicados hashtags como #FueElEstado y #YaMeCansé, donde sus respectivos
holomemes han dado lugar a una gran diversidad de enunciaciones (Figura 6).

16 A] momento de escribir el presente trabajo, no se habfan presentado pruebas contundentes e
irrefutables sobre el destino final de los normalistas desaparecidos.
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