








Nakamura titul6 su discurso "Creando la
sociedad de la ubicuidad en Japén, una nacién
creada en la tecnologia". La sociedad de la
ubicuidad -sefial6 Nakamura-:

"refiere a una sociedad en la cual cualquiera
puede disfrutar, en cualquier tiempo y lugar,
una amplia gama de servicios a través de
diversos dispositivos, terminales y redes-
Ahora es comun que la gente intercambie
correos electrénicos o acceda a la
informacién en la red a través de
computadoras méviles, teléfonos méviles o
sistemas de navegacién para automéviles".

El lema de la sociedad de la ubicuidad es
"anyone, anytime, anywhere" -cualquiera, en
cualquier momento, en cualquier lugar-. Las
comunicaciones moéviles observan un rol central
en el desarrollo de la "sociedad de la ubicuidad”,
asegurando comunicacién total en el imaginario
de la absoluta movilidad de las personas.

Los teléfonos celulares de avanzada generacién
han asumido nuevas funciones, entre las cuales
destaca la posibilidad de desempefiarse como
l6gica extension de la televisién. En Japén la NHK
y otras cadenas, desde afios atrds transmiten su
programacion a teléfonos celulares.

Los teléfonos celulares de avanzada generacién
no sélo aseguran una éptima resolucién en la
recepciéon de programas de televisién; ademas
posibilitan que toda persona que asuma roles
comunicativos de prosumer -figura desarrollada y
anticipada por Marshall McLuhan y Barrington
Nevitt en Take Today: the Executive As Dropout-
esté en condiciones de poder subir a Youtube,
por ejemplo, en cualquier lugar y a cualquier
hora, los videos que graba en el teléfono celular.

Es posible afirmar que las practicas culturales de
los prosumers -actores multimedia que afirman el
inevitable transito hacia la sociedad de la
ubicuidad- modificardn radicalmente el
ambiente de comunicaciones que habian
establecido las grandes cadenas de televisién. En
no poco tiempo cada prosumer podra e<tahlecer
en Internet su propio canal de televisién
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