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Distanciamiento critico frente a la TV nacional
mexicana'

Por José Carlos Lozano *

Resumen: A pesar de gue lo perspeciiva de los Estudios Cultira-
fes en México fa mantenidn un viige constante dexsde principios
de fos noventa, han sido me escasus las investigaciones de
campa sobre el grado en gue las audiencias asimilan, negocian o
rechacan fos stgnificados preferentes de los mensajes televisivos.
Basado on 180 eatrevistus focalizadus con informantes de las ires
cindades mexivanas mdy Importunies, este frabajo oxplora el
gruddo de distanciamiento oritico que muestran los micmbios del
pthlico de acuerdo u su género v pivel socioecondmico frente o
suy progromds tefevisivas favoritos. Los residrados sugivven que
eni i navor parie los recoptores tierden o adoptar posturas com-
placientes v acriticas sobre suy contenidos favoritos de ficcion

Palabras clave: Estudios Culturales, audicacias felevisivas,
recepcion televisiva, entrevisias focalizudas, televiston mexicana

Abstract: Despite the widespread popularity of Calinral Stedies in
Mexico since the earfy nineties, field research on the degree in

# Jogé Carfos Lozano ey Director del Centro de Invesligacicn en Comumcacion

e tnformacion (CINCO) en el Instituto Teenologico y de Lstedios Superiores
de Monterrey, Nuevo Leon, Méxco. jelozanof@icampus.mty.ifesnimx
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which audiences assimilate, negotiate, or veject the preferred mea-
nings of television contenls has been scarce. Based on 180 focused
imterviews with informants from the three lurgest Mexican cities,
the paper exploves the critical distancing showed by viewers
towards their favorite felevision programs. according o gender
and socioeconomic status. Findings suggest that most of the times,
viewers tead 1o adopt won critical positions towards their favorite

Jiction contenls.

Key Words: Cultural Studies, television audiences, television
receprion, focused Interviews, Mexican relevision
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En México, al igual que cn el resto de América Latina, la pers-
pectiva de fos Estudi  Culturales ha sido la mas favorecida por los
investigadores de la . nunicacion ca los dltitnos afios. [Las aporta-
ciones tedricas de autores como Jesas Martin Barbero {1987), Nés-
tor Garcia Canclini (1990}, Jorge A. Gonzilez (1994), Guillermo
Orozeo (1994) y Valerio Fuenzalida (1992), entre otros, han sido
fundainentales en el desarrollo y adopcion de esta corriente en la
reglon.

Para estos enfoques culturalistas, los contenidos de los mensajes
de la television son polisémicos cn mayor o menor medida y su con-
sumo ¥ apropiacion por los diferentes grupos quc componen la
audicncia se da a través de comiplejos procesos donde intervienen
multiples mediaciones en la negociacion de los significados. Para
muchos de sus partidiarios. el ¢ntasis cn ia bisqueda de clectos de
la television cn los miembros del pablico es inadecuado. Mas
importante quc los etectos, afirman, cs comprender ¢l sentide que
ticnen para las difcrentes comunidades interpretativas los diferentes
géneros ¥ contenidos, y entender la mancra on que ¢slos se integran
a la vida cotidiana de las personas. A dos décadus del desarrello de
los Lstudios Culturales en Méxice y América Latina jqué tanto
sabemos de las formas cn que diferentes tipos de personas usan y se
apropian de difercntes tipos de contenidos on diferentes momcntos
o lugares? ;qué practicas sociales y culturales se asocian con cl con-
sumo de los difercntes géneros televisivos? ;Qué rutinas y qué infe-
racciones se gencran cntre familiares o amigos cn su exposicion a
television? ;De qué mancra se vinculan los horarios de los medios
con los horarios de la casa y el trabajo?

Aunque tedricamente cs mucho lo que sc ha discutido sobre las
preguntas anteriores, es todavia escasa la investigacion cmpirica
concreta que sc ha realizado en México v la region. Aunqgue s¢ ha
inercmentado el nlimero de trabajos empiricos realizados cn Améri-
ca Latina (¢l Barrios, 1992; Fucnzalida, 1989 1992; Llano, 1992;
Murioz, 1994; Segura, 1992) v Mdéxico (Charles, 1989; Corona,
1989: Covarrubias, Bautista y Uribe, 1994; Covarrubias, 1998
Gonzales, 1994; Orozco, 1992, 1998: Rencro, 1992, 1997; Uribe,
1998; Vaienzuela, 1998), cs adn incipiente ¢l conocimicnto y la
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ha tendido a privilegiar Ia documentacion de las rutinas de uso y
consumo de los medios, y en ¢l mejor de fos casos a identificar las
petcepciones y wras de ciertos grupoes (como las madres de
familia) ante cl sumo televisivo de sus hijos (Orozeo, 1992),
quedando ignorado en muchas ocasiones el estudio del tipo de lec-
turas realizadas por los miembros de las audiencias.

Ln cierta forma sc enticnde ¢l por qué de esta situacion., No ¢s
nada facil delimitar metodelogicamente fo que entenderemas por
cada tipo de lectura ni Ta forma en que podemos obtencr esc tipo de
datos de los diferentes grupos que componcn &l pablico de los
medios. Los trabajos cldsicos de Morley, Ang, Radway y ofros han
mostrado diferentes posibilidades metodoeldgicas, pero sin duda la
identilicacion del grado de negociacion do los significados de los
medios por parte de la audicncia constituye uno de los mayores retos
en el campo de los Estudies Culturales.

Uno de los primeros puntos que hay que tomar en cuenta al
aproximarse i un estudio sobre los tipos de lecturas es ta inlfuencia
de fas variables sociodemogrificas v de las mediaciones presentes
en el proceso de consumo y apropiacion de los contenidos comuni-
cacionales. Y entre las variables que los Estudios Cullurales desta-
can como mas influycntes cn la generacion de diferencias en el
consumo v la apropiacion de mensajes comunicacionales cotre los
miembros def piblico se encuentran sin duda ¢l género y cf nivel
socioeconomico. Investigadores come Ang (1996), Gonzilex
(1994), Hermes (1997), Lull (1990), Muioz (1994), entre muchos
otros, han destacado los usos y las aprapiaciones diferenciadas en el
consume de television entre hombres y mujeres y entre receptores
de clase baja, media y alta. Seiter, Borchers, Kreutzner y Warth
(1991), por su parte, argumentan que ¢l género como categoria
social cs esencial para la comprension de la relacion especifica entre
una forma genérica y las compelencias culturales inherentes a los
receptores de acuerdo o su género (p. 223),

A diferencia del concepto “scxo™ que es materia de la biologia,
el dc “género™ tiende a rclacionarse con la cultura (Edear y Sedg-
wick, 1999), por lo que caracteristicas “que se le atribuyen estereo-
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tipadamente a hombres y mujeres en la cultura occidental contem-
poranea {como una mayvor expresividad emocional en la mujer y
mayores tendencias a la violencia v fa agresion en fos hombres)” por
corresponder al género, pueden ser cambiadas (p. 158).

La clase social, por otra parte, ha sido vista por un gran nimero
de investigadorcs como una de las variables o mediaciones 1nas
importantes en generar difercncias en el consumo y la apropiacion
de mensajes comunicacionales. Las divisiones de clase son consi-
deradas normalmente como “fundamentalcs en la estratificacion de
las socicdades, y comoe tales pueden asociarse con diferencias en
poder v cultura” (Hdgar, £999: 64). Como seiiala Asa Berger (1995)
las divisioncs ccondmicas de clasc ticnen consecuencias culturales:
“miembros dc clases especificas tienden a tener similares niveles
cducativos, ocupaciones, estilos do vida, valores, scnsibilidades
estéticas, ctc., y se diferencian ¢n estos aspectos dc log miembros de
otras clases socioecenomicas”™ (pp. 47-48). Numerosas investigacio-
ncs han encontrado cvidencias de lo antenior, al detectar patrones
diferenciados de ecxposicion, consumo y apropiacion de acuerdo a la
clase social y/o al género (cfr. entre muchas otras Covarrubias, Bau-
tista y Uribe, 1994; Fucnzalida y Hermosilla, 1989; Hobson, 1991;
Lozano, 1997; Lozano, 2000; Lull, 1988; Sciter, Borchers, Kreutz-
ner y Warth, 1991},

Para Croteau v Hoynes (1997), la posicidén social actia como
mediadora central de! proceso interpretativo, “no como determinan-
te del significado, sino como proveedora estratégica de los recursos
que usamos para decodificar los mensajes de los medios” {p. 237).
Para ambos investigadores, la clase social (juato con otros factores
como la edad, la raza y el géncro)} nos preporciona las “herramsen-
tas culturales”™, los “recursos discursivos’ —el lenguajc, los concep-
tos, los supucstos asociados con una subcultura particular—
medrante los cuales le damos sentido a los mensajes de los medios:

No deberis sorprendernes que Ta gente qp - cupa diferentes posicio-
nes de clase posea dilerentes fipos de recurso sourgivos. Nuestra posi-
ciom sovial provee ef marco a través det cual vemos ¢l mundo, haciendo

algunas cosas visibles y otras mis dificiles de ver (... lag mismas herra-
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micntay culturales v estin disponibles para todos. Nuestra posicion social
nos properiona un acceso diferenciado a un cspectro de herramicenitas cul-
toralcs, L rales usamos para conslruir sipnificados en mis o menos
patroncs wapecificos. Tl resultado es un modelo que presenty s los huma-
nos Mo ageltes activos restringidos por condiciones estructurales espo-
cificas™ {pp. 240-241).

Por supuesto, el género y la clase social no son las tnicas varia-
bles ni necesariamente las mas importantes en la generacion de dife-
rencias entre los receptores. Variables como la etnicidad, la
ocupacion, la edad, la procedencia geografica, entre muchas otras,
han demostrado ser también cruciales cn la apropiacidn diferencia-
da de contenidos y medios (Croteau v Hoynes, 1997; Dalhgren,
1997; Morley, 1992). Asimismo, debemos evitar, como sugicre Ang
(1996) tratar al género y el nivel socioeconomico come variables
independientes aislables que condicionan las reacciones de los dis-
tintos miembros del pablico. Por ¢l contrarto, debemos verlos como
“factores cuyo impacto como principios que contribuyen a estructu-
rar la experiencia solamente pueden conceptualizarse dentro del
contexto historico concreto en el que son articulados™ (p. 117).

1. Método

Esta investigacidon pretendid realizar un acercamiento modesto
al estudio de lag lecturas de los mensajes comunicacionales por las
audiencias mexicanas de Monterrey, Guadalajara y México, D.F. de
acuerdo al género v el nivel secioecondmico de los televidentes.
Mas que tratar de ubicar a los informantes en la clase social a la que
perfenecen, tarea mas complicada metodolégicamente, sc optd por
identificar su mivel socioccondmico con criterios utilizados mds
bici por la investigacion de mercados, con la esperanza de que sin
embarpo reflejaran indirectamente algunas de las diferencias que
propicia la estructura social en €] tipo de lecturas ¢ interpretaciones
que se realizan.

Los datos utilizados en este trabajo provicnen de la base genera-
da por los proyectos de investigacion realizados en la Citedra Tele-
viga establecida en ¢l Tecnologico de Monterrey durante 1999,
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2. Resultados

Los canale  zlevisivos abiertos mexicanos ofreccen barras pro-
gramaticas diversas con ¢l fin de captar el mayor nimero de televi-
dentes. El Canal de las Esirellas de Televisa, ofrcce una
programacion nacional basada en telenovelas, concursos, programas
comicos ¥ noticieros, El Canal 13 reproduce en cicrta forma este
mismo csquema, pero con telenovelas con propucstas mas agresivas
y novedosas. El Canal 7, por su parte, ofrece peliculas y programas
comicos nortcamericanos como Los Simpson vy los videos humoris-
ticos, programas comicos mexicanos, noticieros y peliculas, y el
Canal 5 de Televisa con dibujos animados, serics y peliculas norte-
Americanas.

Segin el género v el nivel socioeconomico, las audiencias tele-
visivas mexicanas preferian en 1999 una u otra de las opciones arri-
ba mencionadas. Las mujeres, mayoritariamente, preferian la
programacion nacional del Canal 2 de las Estrellas, micntras que los
hombrcs manilestaban su agrado por los canales 7y 13 de TV Azle-
ca, en cse orden (Tabla 1). El mivel socioecondmico no producia
diferencias entre las mujeres {(todas gustaban mayoritariamente del
Canal 2), micntras que los hombres de nivel alto y medio concidian
cn su preferencia por el Canal 7 de TV Azteca cn contraste con los
del nivel bajo que elegian ¢l Canal de las Tstrellas,

Tabla 1: Expostcion diaria o de 3/4 veces por semana a diferentes canales nacionales

Canal Nivel Femeninc Masculino

2 AB 654% 53%
[ 74 61
D{E 85 68

5 A/B 29 42
C 50 52
D/E 62 65

7 AB 62 59
C 61 65
DYE 52 63

13 A/B 59 fola)
C b5 64
LYE 52 62
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Las 2.800 cncueslas aplicadas en las tres principales ciudadces
del pais reflejan claramente que tanto el nivel socioccondmico como
el sexo mfluian cn las preferencias televisivas. La Tabla 2, por ¢jem-
plo, muestra que fuera de los noticieros que ocupaban el primer
lugar en las preferencias tanto de hombres como de mujeres, el resto
de los géneros televisivos variaban dramaticamente de acuerdo al
género de los entrevistados. Mientrag que 1as mujeres ubicaban en
el segundo v tercer lugar de sug preferencias a las telenovelas y [as
peliculas mexicanas respectivamente, los hombres favorecian la
transmision y los comentarios de cventos deportivos, Las mujeres
también mostraban mayor predileccion por los dibujos animados,
los programas musicales y los concursos, mientras que los hombres
sc¢ inclinaban por las peliculas norteamericenas, los programas
comicos mexicanos y log documenzales ¥ programas culturales.

El nivel socioecondémico también parecia constituir un buen pre-
dictor de diferencias significativas cn lag preferencias programati-
cas. La Tabla 3 muestra que, fuera dc los noticieros que seguian
manieniendo ¢l primer lugar en las preferencias de los tres niveles,
lIos gustos televisivos eran dramdticamente diferentes entre los de
status socloeconomico alto y los del nivel mas bajo. Mientras que
jos primeros ubicaban en el segundo lugar 2 las peliculas nortcame-
ricanas, los segundos las mencionaban hasta el noveno lugar. Los
programas culturales y documentales aparecian en tercer lugar cn el
nivel alto y hasta ¢l decimotercero en el bajo. Las telenovelas eran
el segundo programa favorito del nivel soctoccondmico bajo, mien-
tras que para cl A/B bajaban hasta el quinto lugar. Gl nivel medio,
por su parte, tendia a mostrar prelerencias mas parecidas al A/B en
sus prineras cinco preferencias, aunque en algunos géncros se acer-
caba mas al D/E, como el de concursos y series de comedia.

Si bien estos datos cuantitativos nos indican claramente que
ambas variablcs parecen tener una influcncia significativa en las
preferencias programaticas de los televidentes de las tres cindades,
nos dicen muy poco sebre las lecturas v procesos dc negociacion y
apropiacidn de sus contenidos. Para acerci s a cstos aspectos,
hay que recurrir @ metodologias cualitativas  1qui s donde resul-
ta pertinente retomar los resultados obtenidos de las catrevistas
focalizadas.
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Tabla 2: Preferencia de géneros wlevisivos por sexo

Geénero Mujeres Hombres

Noticieros N 1.68 1.66 1°
Telenovelas 2° 2.30 372 14°
Peliculas mexicanas 3° 3.08 3.1 7"
Caricaturas 4° 3.06 3.20 9°
Musicales 5° 3.07 3.19 8”
Concursos 6° 3.09 3.32 107
Peliculas de Estados

Unidos 7 3.17 277 4°
Programas Comicos

mexicanos §° 3.18 3.02 5°
Series de comediz a° 3.36 3.47 11°
Series de aventuras,

accion v policiacas 10° 3.44 3497 16°
Programas culturales /

documental 117 349 3.09 8
Comentarios y

chismes de

espectaculos 12° 350 4.03 17°
Transmisicn de

eventos deportivos 13° 3.53 2.42 2°
Series de dramas 14° 3.61 3.70 12°
Comentarics

deportivos 15° 3.68 2.60 3°
Series de to insdlito 167 397 3.71 13°
RProgramas ¢omicos

EEUU 17° 3.99 3.79 15°
Peliculas de otros

paises (excepto

EEUU} 18° 437 4.07 18°

En este trabajo se reporta una aproximacion a lo anterior median-
fc una pregunla concreta en las entrevistas focalizadas realizadas en
las tres ciudades mexicanas. Después de preguntarle a los informan-
fes sobre sus programas televisivos favoritos y el por qué les parecian
mds atractivos que otros, la guia de la entrevista planteaba la pregun-
ta: “;Hay algo que no le gustc o le parezca bien de eses programas?”
Aunque claramente limitada en su capacidad de detectar el tipo dc
lecturas y apropiacioncs rcalizadas por los informantes, la pregunta
permite atishar de manera mdirecta ¢l grado de distanciamiento criti-
co de los televidentes frente a sus programas lavoritos de acucrdo a
vartables como el sexo y el nivel socioeconomico.
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avdiencias para conscguir un distanciamicnto critico de sus progra-
mas tclevisivos £ ritos. Lo primero que salta a la vista al revisar
las respuestas pr | wcionadas por los 180 entrevistados es que la
gran mavoria de ellos no lenia criticas ni comentarios ncgativos de
los mensajes gue consumia con mayor frecuencia. Muchos, Ta mayo-
ria, contestaron simplemente quc no habia nada que les dispgustara.
Otros mas s¢ refinicron solamente a cuestiones periféricas al conte-
nido del programa, como la molestia de que [ucra interrumpido por
comerciales, ol doblaje o los subtitulos, la repeticion de los episo-
dios, o los horarios en que se transmitia.

P jHay algo gue no le guste o le parezca bien de esos
programas?
R. Que los pasen nomds una vez o la semano.

R Que dure solamente media hora, vo quisiera gue
durara nuis.

R. La verdad no, si hubiere algo gue no me gusiara
pues no fos viera.

Un andlisis de las respuestas por sexo y nivel soctoccondmico,
sin embargo, arroja cicrtas diferencias importantes cn la audiencia.
Aunque en lo general tendian a sefialar que no habia aspecios que
les disgustaran, las mujeres cn general parecian cuestionar mas el
contenido de los mensajes, mientras quc los hombres caian con
mayor facilidad en la aceptacidn incondicional de los programas.
Lsto cra mas claro enire las mujeres de nivel sociocconomico
medio, las méas propensas a adoptar una postura de distanciamicnto
critico hacia sus programas favorilos:

Rosa.- uv...infinidad de cosus, pero bucno, de los
canates locales obviamenie que son hipersuper focalistus
¥ gue nada mas se whican en lo que sucede aqui. y cstd
hien pero muchos veces quieres informarte de otras
cosas... fsobre] la programacion nacionul, que son muy
amarillistas. ..

Maria.- Alewnas veces exageran las cosas ol pusar una
nodicta...de las peliculas mexicanas mds recientes, como que
se ha deteriorado mucho.. pueden ser muchas veces husta
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rocivas para los fovenes porgue enseflan drogadiccion y oteas
COSUY.

Juanita.- En ef Canal 9 sacan cada cosa que ...ni como
avudarfes...como bien corvienies, muy vulgares.

Los hombres, sin embargo, también externaban ciertas criticas a
los contenidos televisivos, aunque menos frecuentemente que las
Mujeres:

Alfredo.- Pues que los repiten a cadu rato, aparte de
que te decta de los programas amarillistas, que legan al
punio en gue te dun risa en vez de asombro. De los noti-
cieros, pues gite no profundizan en la informacion y iodos
dicen lo mismo.

Mario.- ;£1 contenido? Bueno, va ves gue la sociedad
americama es muy tradicionaliste, a veces ¢t cinco pro-
gramas al dia se dice el mismo chiste, de como viven los
Jovenes, ¢s {o mismo pero e lo poren con diferentes per-
sonajes. Pero en realidad casi fodo es lo mismo.

José Manuel.- Los roficieros de México no son com-
pletamente objetivos, no dicen la verdad v piies se puede
declr que estan maniprlados. ¥ pues, digo, de los orros
programas pues realmente no hay nada que me desagrade
de ellos.

Curiosamente, la mayoria de las criticas sustantivas sobre los
programas televisivos sc concentraban en los noticieros, acusando-
los de manipular, de sesgos, amarillismo y violencia. Para ¢l resto
de la programacion (concurses, peliculas, scries. programas ¢omi-
cos) cscascaban dramaticamente los comentarios negativos o dis-
tanciados criticamente, exccepto por algunos comentarios
ocastonales sobre 1a cxcesiva violencia o las referencias sexuales cn
peliculas o programas televisivos de ficcion.

Marta.- Las peliculas americanas firatan de] muchas
guerras, muchas drogas. mucho  vhos, pasan todo
eso...algunas dejan buen mensaje, pero nada mds que los
Jovenes [o toman igudl. . ahorita en o actualidad las peli-
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culas americanas tenen mucha violencia y eso es lo que
no wme st a mi

Teivsa.~ De Eugenio Derbez la monotonia, cae mucho
en el estribifio de lo repetitivo, de lo vulgar...es mds gro-
tesco en sy doble sentido, para mi eso va va bajando pun-
tos.

Nimena.- 4 veces en Otro Rollo he visto que hablun asi
cono en doble sentido o medio grosero.

Los tratamientos de ciertos temas como el sexo v las relaciones
prematrimoniales en los contenidos televisivos estadunidenses
resaltaban en algunos informantes, quiencs cuestionaban las visio-
nes del mundo y de la vida de los mensajes importados por prove-
nir de una cultura distinta a la mexicana:

Marcela.- Tal vez fa liberiad con la que viven ellos al
no rener guién les dicte reglas o algo asi.

Los comentarios mas de fondo sobre la veracidad de las situa-
ciones presentadas en la ficcion eran muy poco frecuentes, mos-
trando un conformismo bastante claro hacia los programas
preferidos. Una excepcion era Patricia, mujer de nivel socioccond-
mico bajo, quien se quejaba de las telenovelas por ser muy poco
realistas;

Patricia.- Hay cosas gue dice uno en la novela: “av no,
gue no sean... " hijole, porque son cosas que no se pueden
creer.. . que le hagan fanias cosds, gque sean tdn SUmisas, v
va no, ahorila en lu actualidad va no hay gente fan sumi-
sc.8e supone que es ung novela, no, pero los escritores se
supone yue son personds bien capacitaduas como para
escribir eso, o sea gue la gente [RISAS] no se la traga
tanto como en la vida real.. por ese dice uno: “no pues
nada mas en las telenovelas pasa’”

En cuanto al nivel socioeconomico, parecia ser monos impor-
tanie en [2 generacion de patrones de lectura diferentes que la varia-
ble sexo. Entre 1os hombres, su nivel socioecondémico no parecia
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pencrar diferenciag de distanciamicntos o jecturas criticas, mientras
que entre las mujeres, las de nivel socioccondmico medio parecian
ser un poco mas cucstionadoras v analiticas que tas de niveles altos
y bajos, pero sin llegar a una distincidn dramatica,

3. Discusion

Con todas las limitaciones v dificultades del caso, este trabajo
se ha centrado cn ¢l analigis del grado de distanciamiento critico que
presentan los televidentics mexicanos sobre sus programas favoritos.
Aungue claramente insuficientes para llcgar a conclustones defini-
tivas sobre el tema. tos datos sugieren que cfectivamente las varia-
bles génera (scxo) y nivel socioecondmico parcccn propiciar
diferencias importantes en lag preferencias programaticas y en las
lecturas que se hacen de sug contenidos,

Por un lado, los hallazgos de la encuesta sciialan con claridad
que hombres v mujeres, asi como los televidentes de mivel socioe-
condomico alto, medio y bajo, diferian significalivamente ¢n sus
gustos televisivos, generando patrones diferenciados de consumao y
sbriendo, por tanto, la posibilidad de patrones diferenciados cn la
negociacion y la apropiacion de los mensajes.

Por otro lado, los resultados de las entrevistas focalivadas sugie-
ren que si bien hombres ¥y mujeres, de acucrdo a su nivel socioeco-
nomico, diferian on cierta medida en el grado de distanciamicnto
critice de los mensajes televisivos que consumian, tendian por lo
general a mantener una postura acritica frente a los mismos. Al
menos en 1o que respecta a una pregunta tan especifica y limitada
como “Jhay algo que no le guste o no le parezea bien de sus pro-
gramas favoritos?” podria concluirse que si bicn las audiencias eran
capaces de generar cuestionamientos v de advertir deficiencias o
sesgos cn cllos, rara vez llegaban a establecer plantcamicntos siste-
mdticos y de fondo sobre dimensiones mas 1deolégicas v relevantes
como la representacion estereotipada de las minerias sociodemo-
graficas, sexuales o étnicas, la legitimacidn de”  ‘olencia por parte
de las clases hegemonicas, ¢l materialismo, ¢ dividualismo, la
discriminacion sexual, la reproduceién de roles tradicionales entre
hombres y mujeres o entre Ticos y pobres, entre Jos muchos signifi-
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cados preferentes detectados por los Estudios Culturales en los con-
tenidos de los me™ ~~‘¢s televisivos.

Indudabicmente faltan més estudios y mas dimensioncs que
cxplorar para determinar si este tipo de hallazgos y conclusiones se
puedcn reproducir y validar. Pero parece indispensable que la inves-
tigacién mexicana y latinoamericana inscrita en la linea de los Estu-
dios Culturales empiece a favorccer este tipo de estudios asi como
lo ha hecho en relacién al anilisis de las mediaciones, las rutinas y
la tntegracion de los medios en la vida cotidiana.

Notas

L. La investigacion en la que se basa este amiculo fue realizada con la financiacién de la Cate-
dra Televisa en el Intitute Tecnelégico de Monterrey, Campus Monterrey, México,

2. Para unz definicion y desciipcidn de lo que se entiende por estas variables, ver el articulo
del autor en ¢l nimero 9 de esta revista, “Ef género v ef mvel secioccondmico como
mediaciones en el censumo de noticieros tefevistvos en México™, pp. 259-275.
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