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PrOLOGO

Politicas de comunicacién social y desarrollo regional en
América Latina, libro colectivo de la Asociacion Mexicana
de Investigadores de la Comunicacién (AMIC), presenta
una diversidad de miradas en torno a fenémenos comu-
nicativos. Las colaboraciones incluidas en los dos volu-
menes del libro responden a preguntas complejas sobre
problematicas actuales que compartimos investigadores
de la comunicacién en México, y sobre todo, invitan a
la reflexion sobre el quehacer del investigador social al
abordar nuestro objeto de estudio.

LA INVESTIGACION DE LA COMUNICACION:
INVESTIGAR DESDE DENTRO

Hacer investigacion social puede implicar dos lugares
distintos desde los cuales mirar a nuestro sujeto: des-
de fuera y desde dentro. Desde fuera, se trata de una
investigacién conservadora, positivista y determinista,
con pretensiones totalizadoras de explicar la realidad.
Llama al investigador a colocarse fuera del mundo para
aprehenderlo en su totalidad, como unidad percibible.
Le demanda una separacion tajante del sujeto al que in-
vestiga. El que hace investigacién es un punto fijo, no en
proceso, intransformable porque, se afirma, el proceso
de investigacion no lo afecta. ;Y qué consecuencias tiene




LENIN MARTELL GAMEZ

 Tumber, Howard y Jerry Palmer, Media at War, Sage,
London, 2004.
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LA CINEMATOGRAFIA LATINOAMERICANA!
A 1A SOMBRA DE HOLLYWOOD

Enrique E. Sanchez Ruiz

RESUMEN

Se describe el predominio global de la industria cinema-
tografica estadounidense, ofreciéndose algunas hipotesis
explicativas, de corte histérico-estructural. Se describe en-
seguida, dentro del contexto de la llamada globalizacion, el
devenir reciente de las cinematografias latinoamericanas. Se
concluye que las fuerzas del mercado solamente reforzardn
las asimetrias y que se requieren politicas publicas en auxilio
de las industrias de América Latina.

INTRODUCCION

La existencia o no de posibilidades expresivas en el pla-
no del audiovisual para los paises latinoamericanos esta
supeditada a que sus pueblos y sus gobiernos asuman
una postura y una voluntad politicas de apoyar y sos-
tener la capacidad y el derecho de tener una industria
del audiovisual. La historia reciente—de hecho, de todo
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el siglo pasado—nos demuestra que, en el plano de la
produccion, el eje de un sector audiovisual productivo y
competitivo es una industria cinematografica establecida.
La industria filmica ha sido la fuente de practicamente
todos los relatos audiovisuales de los diversos géne-
ros de ficcion, incluyendo los televisivos, provenientes
de Estados Unidos y que circularon por todo el orbe
practicamente durante todo el siglo XX. En esencia, la
cinematografia sigue siendo, como institucién social,
un vehiculo privilegiado para que los pueblos podamos
contarnos a nosotros mismos, y les relatemos a otros,
quiénes y c6mo somos, como deseamos ser, qué tenemos
de tnico, qué de multiple y diverso y qué de universal,
etcétera. El cine sigue siendo un sector clave de las indus-
trias culturales contemporaneas, aun con las mutaciones
que las tecnologias digitales estan introduciendo como
mediaciones expresivas, y con las multiples nuevas pla-
taformas de distribucion de los relatos audiovisuales. De
hecho, ante el proceso llamado de la convergencia entre
las tecnologias de informacion, las telecomunicaciones y
las industrias culturales, se puede pensar que el eje para
el desarrollo del sector de los contenidos es una industria
audiovisual consolidada.

El gran problema actual es que en nuestro mundo
contemporaneo un sélo pais concentra las capacidades
no solamente de contarnos a todos sus propias histo-
rias, sino también la facultad de decirnos a todos en el
resto del planeta como somos, a partir de sus propios
estereotipos de nosotros y de sus visiones etnocéntricas
del mundo.! Esto ultimo, no obstante que Hollywood
constituye un iman al que emigran muchos talentos de
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todo el orbe, quienes encuentran ahi el trabajo que con
frecuencia no hallan en sus propios paises.? Tristemente,
quienes se expatrian a Hollywood, especialmente actores
y actrices, con frecuencia se ven orillados a representar a
sus culturas de origen de manera estereotipica y carica-
turesca, de lo cual la imagen de exotismo recargado de
Carmen Miranda fue solamente un atisbo. Las grandes
empresas cinematograficas estadounidenses sostienen
que su supremacia mundial se ha producido en virtud
del maravilloso funcionamiento de la oferta y la deman-
da en sabia interaccion. Nosotros hemos sostenido—y
demostrado—que la hegemonia planetaria de la indus-
tria audiovisual estadounidense:

(...) no es producto ni de fuerzas del mercado que
obran de manera milagrosa a favor de Hollywood y
sus oligopolios, ni de un destino manifiesto asignado
a Estados Unidos por alguna deidad. Mas bien, se
trata de un proceso histérico complejo, en el que
contribuyen numerosos factores, entre ellos una
participacion activa del estado norteamericano en
diversas coyunturas, ademas de un proteccionismo no
gubernamental, que ha constituido una estructura de
mercado altamente concentrada, entre otros factores
(Sanchez Ruiz, 2003: 7).3

La investigacién histérica demuestra, entonces, que en
diferentes épocas y de diversas maneras, el gobierno de
Estados Unidos ha apoyado el desarrollo de los mercados
externos para su cinematografia, especialmente mediante
los Departamentos de Comercio y de Estado.* Ademas de
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las ayudas en términos de investigacion, apoyo comercial
y presiones diplomaticas, incluyendo en algunas ocasiones
también subsidios directos, el gobierno estadounidense
propicio el que las principales empresas, conjuntadas en un
cartel de exportacion, rompieran con las leyes del mercado
competitivo al operar en los mercados externos como un
monopolio.” Esto es muy importante de tener en mente,
porque cuando, hoy en dia, en nuestros paises se discuten
posibilidades de ayuda estatal a las industrias culturales, los
representantes privados y gubernamentales de E.U. saltan
de enojo porque no se respeta la operacion del libre mercado.
Ahora que estan completamente seguros de su dominio so-
bre los mercados mundiales, lo que no se logré en virtud
de ninguna mano invisible, el gobierno estadounidense y las
corporaciones del entretenimiento de ese pais claman por
el libre mercado. Asi, por ejemplo en marzo de 2003 se
conformé la Coalicion de la Industria del Entretenimiento
para el Libre Comercio (Entertainment Industry Codlition for
Free Trade).® Esta constituida por empresas de las llamadas
majors, tanto de cine como de musica, de television, etcéte-
ra, ademas de participar las asociaciones y sindicatos de las
diversas ramas de las denominadas industrias del entreteni-
miento.” Al parecer, esta coalicion se formo bajo el liderazgo
de la Motion Picture Association Of America (MPAA). Su prin-
cipal objetivo es:

(...) educar a decisores de politicas clave sobre la
importancia del libre comercio, sobre el impacto
econdmico positivo que tiene el comercio en la comu-
nidad del entretenimiento, y cémo las negociaciones
internacionales sobre comercio ayudan a establecer las
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bases para una fuerte proteccién a la propiedad inte-
Jectual”.® Es bastante paradsjico defender el comercio
libre desde una posicion de dominio oligopdlico de
un mercado, como es el caso de la distribucion de
peliculas en el orbe (Sanchez Ruiz, E., 2003).

Una ventaja competitiva muy grande de las productoras
y distribuidoras audiovisuales estadounidenses es que
tienen acceso practicamente exclusivo, oligopolico, al
mercado mas grande del mundo, en términos de poder
adquisitivo y de habitos de consumo. Asi, de acuerdo
con datos de la Motion Picture Association (MPA, que
retne a las siete empresas mas grandes del sector), en
2003 hubo ventas mundiales de taquilla por $20.34 mil
millones de délarés, de los cuales casi la mitad (46.6
por ciento) se realizaron en Fstados Unidos, es decir,
US$9,488 millones.? Con solamente el 18.2 por ciento de
las entradas, el publico estadounidense pagé casi la mitad
global de los boletos de taquilla en 2003, debido a que,
en promedio, asisten al cine mas de cinco veces al afio.

Las proporciones respectivas fueron relativamente mas
balanceadas para Latinoamérica, pues se registraron 300 mi-
llones de entradas (3.5 por ciento del total mundial), que
significaron el 3.9 por ciento de los ingresos en taquilla de
los cines del planeta. Es decir, de aquellos veinte mil millo-
nes de dolares, los latinoamericanos gastamos solamente el
4 por ciento (alrededor de 800 millones). Segin el mismo
documento, entre los veinte paises con mayores INgresos
taquilleros se encontraba México en noveno lugar (430.7
millones de doélares), Brasil en undécimo (234.4 millones)
y Venezuela en vigésimo (35.6 millones de dolares). Espania
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ocupaba la sexta posicion con ventas de 761.2 millones de
dolares. Vemos pues que hay un abismo entre la capacidad
de recaudacion del mercado estadounidense (9.5 mil millo-
nes de dolares) y la de Iberoamérica. Solamente tres paises
del mundo pasan de los mil millones de délares de ventas en
taquilla, los cuales son el Reino Unido (mil 433 millones),
Francia (mil 233 millones) y Japon (mil 21 millones).'

Por otra parte, hay un desequilibrio fundamental
debido a lo que hemos llamado “proteccionismo de
mercado”, por la cerrazén oligopélica de las distribuido-
ras estadounidenses a las peliculas de otros paises. Asi,
mientras que en cualquiera de nuestros paises encon-
tramos que la proporcion de peliculas hollywoodenses
oscila entre el 70 y casi el cien por ciento, por ejemplo
en 2002, solamente el 6.1 por ciento de la recaudacién
en taquilla de Estados Unidos provino de fuera (4.6 por
ciento de Europa y 1.5 por ciento del resto del mundo),
por lo que el 93.9 por ciento fue producto de los fil-
mes nacionales estadounidenses.!! No tenemos el dato
sistematico para el total de Latinoamérica, pero este tipo
de relacion de intercambio desigual desemboca en un
resultado deficitario perenne, como se puede observar
en el Cuadro 1 para el caso de Europa. Recordemos nue-
vamente que es en este mercado, el de Estados Unidos,
donde se realiza casi la mitad de la recaudacién mundial
cinematografica, pero esta casi completamente cerrado
para las producciones externas, incluso en muchos casos
de coproducciones donde participan capitales estado-
unidenses. En realidad, la mayor parte de las peliculas
europeas que se exhiben en Estados Unidos, provienen
de Inglaterra, de manera que el neoproteccionismo del que
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hablamos opera practicamente para todo el mundo, con
una relativa menor intensidad que responde a la afinidad
lingtistica.

Cuadro 1

Ventas de peliculas cinematograficas y programas televisivos, Unién Europea/
Estados Unidos

(Millones de Dolares de EU)

Arios 1995 | 1996 | 1997 1998 [ 1999 | 2000

Ventas EU en Europa 5331 [ 6,262 | 6,645 | 7,313 | 8,042 | 9,031

Ventas Europa en EU 518 614 668 706 853 827

Déficit Europa/Superavit
EU

4,813 | 5648 | 5977 | 6,607 | 7,189 | 8,204

Fuente: Elaborado a partir de datos en: European Audiovisual Observatory (2002)
The Imbalance of Trade in Films and Television Programs between North America and
Europe continues to deteriorate, Estrasburgo, 9 abril 2002, Boletin de Prensa, bajado
de http://www.obs.coe.int, el 09/04/02.
Pero sabemos que hoy en dia las peliculas no son sola-
mente para el cine. Asi, en el 2002 el presidente de la MPA,
Jack Valenti, informaba que las companias miembros de
la misma tendrian un ingreso mundial de unos $32 mil
millones de dolares, “que provienen de salas de cine, tele-
visién, home video y de pago por evento”.!* Y anadia:

Las peliculas estadounidenses se exhiben ahora en
mas de 150 paises en cinco continentes. El periodo
actual de doce meses en el mercado cinematografico
estadounidense serd el mayor en taquillas y en en-
tradas desde 1959. Consideremos entonces esto: Los
DVDs establecen nuevos records, no solo en este pais,
sino alrededor del mundo. Hasta ahora en el 2002, los
ingresos por DVDs para las comparifas miembros de
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la MPAA son como el +0% del total mundial de ventas
en todos los medios. Pero no olvidemos que son peli-
culas las que alimentan el mercado del DVD."

(GLOBALIZACION E INTEGRACION DESIGUAL

La llamada globalizacion, etapa actual del largo desarrollo
histérico del capitalismo, se caracteriza porque el mundo
contemporaneo se encuentra profusamente interconectado—
aunque de manera muy asimétrica—por enmarariadas redes
y multiples flujos de comercio, de transacciones financieras,
de informacion y cultura (y a veces, incluso, de personas).
Un factor contribuyente al reinado de tales urdimbres ha
sido el vertiginoso florecimiento de las avanzadas tecnolo-
gias de informacion y comunicacion, base fundamental de
la economia informacional, cimiento a su vez de la llamada
sociedad red (Castells, Manuel, 1999. Lo mas sobresaliente
de tales desarrollos tecnologicos recientes ha sido la digita-
lizacion y el llamado proceso de convergencia digital, que es
la fusién de: a) las telecomunicaciones (el teléfono, la comu-
nicacion via satélite), con b) las tecnologias de informacién
(las computadoras y todos sus periféricos, que han posibili-
tado constituir grandes redes, como la Internet), y con c) las
industrias culturales, en particular las audiovisuales, poten-
ciadas enormemente por la digitalizacién (Sanchez Ruiz, E.,
2000).1* Si bien la convergencia es de naturaleza tecnologica
en primera instancia, en el plano comunicacional ésta hace
posible que un mismo contenido sea vehiculado indiferen-
temente por medio de diversas plataformas. Una pelicula
puede verse en la sala de cine, que la puede recibir mediante
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una sefial por satélite, misma que se origina en el DVD o
quizas en el disco duro de una computadora central; o por
basicamente los mismos procesos, en la television, ya sea por
aire o por cable; o bajarse por internet, o comprarla en un
DVD pregrabado. Posiblemente hasta el momento la gran
sintesis de las potencialidades de la convergencia sea internet.

La convergencia tecnoldgica ha venido de la mano con
nuevas integraciones corporativas horizontales y verticales
entre empresas que antes no solian tener vinculaciones.
Es decir, han convergido empresas de telecomunicaciones
(telefonicas, o satelitales, por ejemplo) y companias del
sector informatico, con firmas del area del entretenimien-
to, en particular de medios audiovisuales (las fusiones del
tipo AOL-Time-Warner).!> Al parecer, la tendencia hacia
la concentracion y centralizacion de los capitales, presen-
te en la convergencia corporativa, sigue contradiciendo
al pensamiento liberal que supone la competencia como
base y esencia de la libertad en el mercado.

La forma de incorporacion de los paises a este proceso
historico contemporaneo multidimensional es funcién de
muchos factores, de los cuales hay uno fundamental: el
grado de poderio econémico previo, que se traduce a su
vez en mayor o0 menor poder de mercado en la arena econo-
mica mundial. Asi, esta nueva urdimbre planetaria no es
horizontal y equitativa, sino asimétrica, jerarquica y su con-
figuracion historica responde a la distribucion del poder a
escala global, tanto en términos econémicos como militares
y politicos.'

Todavia no estamos totalmente de acuerdo si el
mundo actual, de la posguerra fria, es ya unipolar o
multipolar,'” pero en el caso del continente americano,
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no hay duda de que hay una gran potencia economi-
ca, militar, politica y cultural (Estados Unidos), seguida
de un pais con un alto grado de desarrollo econémico
(Canada), un pequenio grupo con un nivel medio de
prosperidad (Brasil, México, Argentina);'® y con dife-
rencias entre si, una periferia de paises mas pobres en
el resto de Latinoamérica y el Caribe. En términos de
Immanuel Wallerstein, el sistema-mundo americano cons-
taria de un centro (Estados Unidos, quizds acompanado
por Canada, el cual se relaciona relativamente poco con
Latinoamérica en general), con una semiperiferia (Bra-
sil, México, Chile, Argentina, Venezuela), y una periferia
que consiste en el resto de naciones del continente, en
mayor o menor medida excluidas de la modernidad y
del desarrollo capitalista.’® Como es de esperarse, los
flujos de comercio, informacién, entretenimiento, etc.,
tienen relativamente ese orden de intensidad. El espacio
audiovisual panamericano se estructura en estos mismos
términos: tenemos en primer lugar, al gran productor y
exportador de cine y television, de hecho no solamente
del continente, sino més en general del mundo ente-
ro: Estados Unidos. Por razones de lenguaje y afinidad
cultural, el Canada angloparlante se encuentra estre-
chamente vinculado culturalmente con Estados Unidos
(mientras que la provincia de Québec esta un poco me-
nos articulada, y es un poco mas autosuficiente, dado su
relativo aislamiento lingtistico). Si bien Canada no es en
si mismo un gran productor audiovisual (un promedio
de unos 40 largometrajes anuales, frente a mas de 450
de Estados Unidos), ademas de ser ya un gran consumi-
dor de lo que produce Hollywood, se estd convirtiendo

182

LA CINEMATOGRAFIA LATINOAMERICANA. ..

en una gran maquiladora filmica de la industria estado-
unidense, lo cual a su vez esta impulsando su propia
capacidad productiva, en una “interdependencia alta-
mente asimétrica”.*® México y Brasil son los principales
productores y exportadores audiovisuales de la América
no angloparlante (en particular de programas televisua-
les, especialmente telenovelas), seguidos por unos pocos
otros, como Argentina, Venezuela, Colombia y Peru.
Pero auin los paises latinoamericanos que mas exportan
son también altamente importadores,* en particular en
lo que se refiere a la cinematografia, de tal manera que
hay una matriz de relaciones jerarquicas de diferentes
niveles. Es dificil explicar en los limites de este escri-
to que no sostenemos una imagen lineal y simplificante
de relaciones de dependencia, que operen mecanicamente
y que demuestren algun inexorable desarrollo del subde-
sarrollo.?? En todo caso, tanto substantivamente como
metodologicamente seguimos una concepcién de la ma-
teria socio-histérica como compleja y cambiante.”® En
este sentido, concordamos con Néstor Garcia Canclini en
que: “Para no fetichizar lo global y, por tanto, polarizar
excesivamente sus relaciones con lo local, un principio
metodolégico fecundo es considerar, entre centro y peri-
feria, norte y sur, la proliferacion de redes dedicadas a la
negociacion de la diversidad.** En el nivel de la articulacién
al sistema-mundo de formaciones sociales nacionales, si-
gue siendo util para el analisis, todavia, la categoria de
semiperiferias.”

Ahora bien, la gran potencia de la industria cultu-
ral—en realidad, la gran potencia econémica y militar
actual—insiste en que nos debemos integrar econémi-
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camente con ella, mediante tratados o acuerdos de libre
comercio, como los ya firmados con Mexico, Canadd y
Chile o, en el mejor de los casos en el llamado ALCA, o
Acuerdo de Libre Comercio de las Américas.*® Pero mu-
chos hemos arguido que el libre comercio, las leyes del
metrcado, en realidad equivalen a la ley de la selva, donde
solamente sobrevive y se impone el mas fuerte y los mas
débiles necesariamente pierden, casi como en un juego
de suma cero.?” Especificamente, nosotros hemos de-
mostrado que, a pesar de la imagen que se ha generado
de México como una gran potencia en el plano audiovi-
sual, el Tratado de Libre Comercio de América del Norte
(TLCAN) no ha producido sino mas intercambios cada
vez mas desiguales entre los dos socios menores (Canada
y México) con el socio mas fuerte (Estados Unidos), y
vinculos casi nulos de aquellos entre si.*®

Desde el tiempo de las guerras de independencia ha
existido la aspiracién de una integracién de los pueblos

latinoamericanos, los cuales tienen aspectos histéricos y-

culturales en comun, como el lenguaje (por lo menos, los

de habla hispana, aunque hay mucha cercania lingtistica

con el portugués), la religion dominante, algun grado
de mestizaje y herencia indigena (subordinada histoérica-
mente por los criollos y mestizos), etc. Sin embargo, los
intentos formales de integracion y de articulacion en lo
economico, lo politico y lo cultural entre paises latinoa-
mericanos, que hasta la fecha ha habido, han arrojado
resultados poco o nada satisfactorios.?® En todo caso, el
significado de la posible integracion estaria cambiando
en la actualidad, como lo comenta Rafael Roncagliolo:
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En otro texto, que sirve de antecedente a éste (Roncaglio-
lo, 1996),° me he referido al significado equivoco del
sintagma integracion latinoamericana: traté de destacar ahi
como la palabra integracién ha mudado de signo, pues
antes portaba la connotacion sindical y defensiva de uni-
dad entre paises pobres para hacer frente a los poderosos
(un integrar-nos latinoamericanista), mientras que ahora,
pese a Bolivar, Marti y tantos otros, apela, mas bien, a los
afanes de incorporacion a uno de los bloques de la eco-
nomia global (un integrar-se panamericanista).

En el caso de la industria cultural y del espectéaculo, la in-
tegracion latinoamericana parece seguir en la actualidad un
trayecto panamericanista como lo describe Roncagliolo, pero
no a partir de politicas publicas, sino de la logica del mer-
cado transnacional y subordinada a las industrias culturales
de Estados Unidos. Asi como la ciudad de México fue en los
aflos cuarenta y cincuenta un centro—no el unico pero si el
principal—al que confluian cantantes, mtisicos y actores de
toda América Latina, para hacerse conocer en el propio sub-
continente por medio del cine, la radio y los discos, hoy en
dia hay un movimiento de desplazamiento de tal tipo de cen-
tralidad hacia Miami, donde coinciden tanto las personas (el
talento), como los capitales, lo que incluye tanto los grandes
capitales transnacionales, incluyendo los latinoamericanos.*
Por ejemplo, entre otros, el Grupo Cisneros de Venezuela ha
mudado sus oficinas centrales de Caracas a Miami. Todo esto
lleva a un estudioso estadounidense a afirmar que: “Para la
industria de la musica, como para la audiovisual, Miami es
el eje de la integracion latinoamericana”** Quiza deberia-
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mos hablar del eje Hollywood-Miami, donde ocurren los
procesos actuales de integracion audiovisual latinoame-
ricana. Solamente dos aclaraciones: a) Yudice documenta
claramente el dominio de las grandes transnacionales de
la industria fonografica (cinco majors, cuatro con base
en Estados Unidos y una Europea, aunque no necesaria-
mente imponiendo la miisica estadounidense, sino que
“las majors controlan la mayor parte del acervo latino-
americano”);>* entonces, ahi no hay una concepcién de
“imposicién cultural’—por lo menos, inmediata y direc-
ta—, b) la atraccion de la ciudad de Miami (igual que en
el caso de Los Angeles), y la consiguiente emigracion de
“artistas”, empresas y capitales tiene una dinamica prin-
cipalmente econdmica y no responde necesariamente a
alguna politica publica explicita del gobierno estadouni-
dense; por lo que no hay una nocion de “conspiracion
capitalista”—por lo menos, inmediata y directa,*

Regresando a los intentos de integracion latino e ibe-
roamericanos en el plano del audiovisual, Octavio Getino
mencionaba a fines de los noventa que:

Las tentativas de integracion regional del cine la-
tinoamericano y por extension, del iberoamericano
estuvieron presentes en numerosas declaraciones y
acuerdos, suscriptos entre nuestros paises a lo largo
de mas de seis décadas. Finalmente, comenzaron a
tener fuerza de ley hace menos de una década, cuan-
do se firmaron en la ciudad de Caracas, en octubre
de 1989, los primeros documentos formales sobre
integracion, coproduccion y mercado comun, que
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fueron luego ratificados por los congresos nacionales
de mas de una decena de paises de Iberoamérica.*

Los convenios firmados en Caracas fueron: “Convenio de
Integracion Cinematografica Iberoamericana”; “Acuerdo
de Coproduccion Cinematografica Latinoamericana”; y
“Acuerdo para la Creacion del Mercado Comun Cinema-
tografico Latinoamericano”. Se formé la Conferencia de
Autoridades Cinematograficas de Iberoamérica (CACI),
cuando entré en vigor el 8 de mayo de 1991, y una
Secretaria Ejecutiva. A pesar de que en algunos casos
aquirieron estatuto de ley, al haber sido ratificados estos
convenios por los respectivos congresos, en realidad ha
sido poco lo que han contribuido al desarrollo del sec-
tor audiovisual y especialmente a la articulacion de los
mercados latinoamericanos. Por otra parte, a partir de
las Conferencias Iberoamericanas de Jefes de Estado y
de Gobierno, que se iniciaron en 1991 en Guadalajara,
México, se gener6 la idea de lo que cristalizo en 1997
como Programa Ibermedia, que constituyo un fondo al
que contribuirian varios paises de la regién, con el fin de
propiciar las coproducciones, la distribucion, la promo-
cion, el desarrollo de proyectos y la formacién en materia
audiovisual.>” También en 1997, durante la Muestra de
Cine Mexicano de Guadalajara (México) se constituyo
la Federacion Iberoamericana de Productores Cinemato-
graficos y Audiovisuales (FIPCA).

El mismo Getino recordaba la declaracion final de
una reunién de expertos en la ciudad de Meéxico, en
1991, la cual destacaba que:
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... el espacio audiovisual latinoamericano y caribefio
puede llegar a constituir un ambito estratégico de
integracion si nuestros paises se deciden a concertar
e intercambiar sus propias producciones, impulsan-
do al mismo tiempo la exportacion de lo nuestro y
la importacion de lo que, producido en cualquier
lugar del mundo, venga a fortalecer y enriquecer la
identidad y pluralidad de nuestros pueblos.*®

El problema es que—a pesar de declaraciones a favor de la
integracion y la identidad iberoamericanas—actualmente
muchos de los gobiernos latinoamericanos mas bien con-
tintan ejerciendo politicas de liberacién de mercados y
“desregulacion”, y en los procesos de integracion econo-
mica mas amplios parece seguir predominando el credo
neoliberal, en lugar de la actitud solidaria entre paises dé-
biles frente a los poderosos.” A pesar de que autoridades y
personajes del propio sector audiovisual en nuestros pai-
ses tengan conciencia plena de que el mercado solamente
ha tendido a ampliar la brecha entre las cinematografias
nacionales y Hollywood, o en su caso, a reproducir las asi-
metrias entre paises semiperiféricos y periféricos, algunos
gobiernos siguen instrumentando criterios neoliberales en
sus procesos econdémicos mas amplios.

Un ejemplo de lo anterior es el incidente que ocu-
rri6 a fines de 2003, cuando desde el poder ejecutivo
de Meéxico se envié una iniciativa a la Camara de Di-
putados, que hacia desaparecer por fusion, venta o
desincorporacion, una veintena de organismos, entre
ellos el Instituto Mexicano de Cinematografia (Imcine),
los Estudios Churubusco y el Centro de Capacitacion Ci-
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nematografica (en particular, por parte de los burécratas
hacendarios, que suelen no tener la minima sensibilidad
estetica o cultural).* Es decir, practicamente todo el apo-
yo oficial al cine se desincorporaba, por ser poco rentable,
Pero afortunadamente, la comunidad intelectual y cine-
matografica se movilizé politicamente y logré neutralizar
el intento.*

Esperanzadoramente, después de dos décadas de
predominio ideologico neoliberal, de pensamiento tinico,
cada vez mas se deslegitima éste y se piensa en el mundo
que es necesario contrarrestar las consecuencias inde-
seables de las fuerzas del mercado (en la sociedad, en el
medio ambiente, etc.) y balancear los desequilibrios que
éstas producen, mediante politicas publicas, en interac-
cion de la sociedad civil, la ciudadania, con el Estado.
Es ya muy claro que el desarrollo capitalista basado en
el consenso de Washington es un modelo que produce
desigualdades entre grandes regiones, entre paises, y al
interior de los mismos.*® En este tenor, comenta Garcia
Canclini:

Es posible reexaminar la desigualdad entre paises
desarrollados y periféricos, y aun entre modalidades
diversas de desarrollo cultural, por ejemplo entre lo
anglo y lo latino, a la luz de esta perspectiva. A medi-
da que las megaempresas privadas se apropiaron de la
mayor parte de la vida publica, ésta ha experimenta-
do un proceso de privatizacién, transnacionalizacion
unilateral y evasion de responsabilidad respecto de
los intereses colectivos de orden social. ;Cémo ela-
borar politicas culturales que vinculen de un modo
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creativo las industrias culturales con la esfera publica
de acuerdo con la légica que rige en la actual etapa de
globalizacion e integracion regionales?*

No se trata de desprivatizar las industrias culturales, sino
de potenciar su desarrollo creativo con el apoyo estatal.
En el mismo escrito, indicaba Garcia Canclini que: “El
Estado no crea cultura, pero es indispensable para gene-
rar las condiciones contextuales, las politicas de estimulo
y regulacion, con las que se puede producir bienes cultu-
rales y acceder a ellos con menores discriminaciones.”*
Pero, a todo esto, ;Qué es el cine latinoamericano?

DIMENSIONES DEL CINE LATINOAMERICANO

En términos de taquilla a nivel mundial y considerando
toda la historia, pareceria que el cine latinoamericano
practicamente no ha existido. Por lo menos esa es una
conclusion a la que llega un analisis del comercio de
servicios latinoamericano publicado por la Comisién
Econoémica para América Latina y el Caribe (CEPAL),*
donde revisa mecanismos de ayuda al comercio in-
ternacional audiovisual de México y Brasil. Ahi, el
economista Francisco Prieto remitia a la pagina web
worldwideboxoffice.com, que contiene una amplia base
de datos sobre la taquilla mundial y donde, dentro de
los primeros dos mil filmes registrados de 1900 a 2003,
solamente habia registrados dos mexicanos: Como Agua
para Chocolate en el lugar 1735 y Amores Perros, en el
1870. Anadia el informe:
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Para el primero solo esta disponible la recaudacion en el
mercado de Estados Unidos (US$21.7 millones) mien-
tras que el segundo, logro recaudar US$5.4 millones en
el mercado de Estados Unidos y US$19.6 millones en
el mercado mundial. Para poner estas cifras en perspec-
tiva, la pelicula mas taquillera de la historia es Titanic
(Estados Unidos, 1997), con una recaudacion mundial
de US$1,835.4 millones de los cuales US$600.8 millo-
nes se recaudaron en el mercado de Estados Unidos.

Por su parte, la brasilera Estacion Central (1998)
logré ubicarse en el lugar 2025 entre las 2250 peli-
culas mas taquilleras en el periodo 1900-2003 con
ingresos mundiales por US$17.2 millones, de los
cuales se generaron US$5.6 millones en el mercado
de Estados Unidos.*

Pero no es en estos términos cuantitativos a nivel global,
ni solamente en relacién con la capacidad de recauda-
cion, que debemos pensar en nuestras cinematografias.
Las vivencias culturales e histéricas que se han derivado
de la fruicion de las pocas peliculas que hemos sido ca-
paces de producir y circular, no se pueden medir con el
parametro del Box Office.

Desde otro punto de vista, el cine latinoamericano ha
sido en realidad producto de unos pocos paises, los mas
desarrollados de entre los que llamamos antes semiperi-
féricos. Asi, Octavio Getino indicaba en una publicacicn
de fines de los noventa que: :

Aclaremos primeramente que cuando utilizamos
el término cine latinoamericano, nos valemos sim-
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aproximadamente, 11 mil peliculas producidas I¥ internacionales que ha producido el modelo de desarrollo
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plemente de un término convencional. Entre las,
aproximadamente, 11 mil peliculas producidas
desde 1930 a 1996 en Ameérica Latina, 5,000 corres-
ponden a México (46 por ciento del total), 2 mil 700
a Brasil (25 por ciento) y 2 mil a la Argentina (18 por
ciento). E1 89 por ciento de la produccion de pelicu-
las se concentré en s6lo tres paises, correspondiendo
el 11 por ciento restante a mas de veinte republicas
de la region, particularmente las que decidieron pro-
ducir imdgenes propias a través de diversas politicas de
fomento. Ahi donde no hubo legislacion proteccionista
sobre la produccion local ésta no existio, salvo como he-
cho aislado o casi excepcional.*®

Esta concentraciéon de la produccién filmica, tiene su
correspondencia con respecto a los mercados, en el con-
sumo cinematografico. En el mismo trabajo, daba Getino
el siguiente panorama: '

Los mercados del cine iberoamericano se concentran
en muy pocos paises. Solo tres de ellos, en América
Latina—Brasil, México y la Argentina—, represen-
tan el 74 por ciento de los espectadores globales de
la region, junto con el 75 por ciento de las salas y
83 por ciento de las recaudaciones. Si a ellos se su-
man otros dos de mediana dimension, como lo son
Colombia y Venezuela, los porcentajes se elevan, en
el territorio latinoamericano, al 87 por ciento en el
rubro espectadores, al 85 por ciento en numero de
salas y al 90 por ciento en recaudaciones.*
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En otros lugares hemos insistido sobre las desigrialdades
internacionales que ha producido el modelo de desarrollo
basado en la ideologia neoliberal, o la opcién de globali-
zacién que dominé durante el Siglo XX.*° A pesat de que
han sido entre tres y cinco paises los que han generado
la mayor parte de la imagineria filmica de otgen lati-
noamericano que hemos consumido los poblad ores del
subcontinente, también han circulado de repente, aunque
por circuitos usualmente marginales, peliculas criginadas
en algunos de los paises que no se han caracteriz ado por
una produccion extensa. Por otra parte, desde luego que
no ha sido el mercado el que ha logrado algunos progresos,
como los que de repente han logrado, no se dig2 Brasil o
Argentina, sino Uruguay o Bolivia, Colombia o Ch ile. Este
punto es importante. Mientras que muy claramen te la in-
dustria cinematografica del México del Tratado de Libre
Comercio de América del Norte (TLCAN) ha id o men-
guando casi hasta la extincion,” (ver grafica 1) e paises
donde se han aplicado politicas de estimulo se ham logra-
do ciertos progresos (ver cuadro 2).

Grafica 1
Cuadro 2
Largometrajes producidos
Paises varios latinoamericanos

Ano Argentina | Bolivia | Brasil Chile Colombia  México  Venezuela
1994 n.d. 0 6 2 3 56 1
1995 24 5 18 2 3 20 9
1996 37 1 40 2 2 20 8
1997 32 0 30 2 4 15 6
1998 23 1 32 4 7 23 8
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1999 35 nd. 40 10 3 37 n.d.
2000 39 nd. n.d. 12 5 28 2
2001 45 nd. nd. 7 1 21 3
2002 37 nd. n.d. 7 1 14 n.d.
2003 70 n.d. 35 7 8 29 3

Fuentes: Ver nota nim. 55. Elaboracién propia.

Durante los tltimos afios, han ido surgiendo una serie
de analisis sobre las industrias audiovisuales naciona-
les, que comparten una premisa fundamental: la de que,
ante el poderio norteamericano en el sector, no es por
mecanismos de mercado como pueden resurgir indus-
trias latinoamericanas de la imagen, sino a partir de una
adecuada combinacion de acciones estatales y privadas,
ademas de una confluencia entre paises, tanto en el pla-
no de las coproducciones como en el de la circulacion de
filmes por el subcontinente.”® Otro aspecto que no de-
bemos olvidar es la afinidad linguistica y cultural de los
paises latinoamericanos con los ibéricos. Uno de los fac-
tores que se esgrimen como explicacion del éxito de las
industrias culturales estadounidenses, especialmente del
audiovisual, es el tamafo (ademas del poder adquisiti-
vo) del mercado anglohablante (EU, Inglaterra, Canada,
Australia, Nueva Zelanda).” Los paises iberoamericanos
no estamos acostumbrados a intercambiar y exhibir los
productos cinematograficos de unos y otros, como pue-
de verse en el cuadro siguiente.
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Cuadro 3

Recaudacién bruta en taquilla
por mercado de origen,

Paises Iberoamérica, 1997
(% sobre el total)

Estados Unidos ' 77%
Doméstico . 10%
Otros Europa 9%
Iberoamérica 2%
Otros 2%

Total 100%

Fuente: MR&C-Spain. ™

Después del cine estadounidense, los publicos de Espana,
Portugal y Latinoamérica prefieren las peliculas nacionales
respectivas, luego los de otros de Europa (es decir, que no
son ni Espana ni Portugal), y luego vienen en el orden de
la taquilla los de la region iberoamericana. Como un simple
ejemplo mas, vemos en el cuadro 4 lo que seria la oferta y el
consumo cinematograficos en Argentina, en 2002. Se puede
ver que, a pesar de que en términos de nuimero de titulos
(aunque no estan ponderados por ntimero de salas y sema-
nas de exhibicion), el 2.6 por cierto de los filmes exhibidos
eran de América Latina, pero en términos del ntumero de
espectadores, el dato no llega ni a medio punto porcentual.

195




ENRrIQUE E. SANCHEZ Ruiz

Cuadro 4
Argentina: nim. de peliculas y espectadores, por origen
2002
Pais Peliculas % Espectadores %
Estados Unidos 154 50.5% 25,606,804 80.6%
Argentina 55 18.0% 3,255,779 10.2%
Europa ‘ 70 23.0% 2,735,797 8.6%
Otros 3 1.0% 87,091 0.3%
Ameérica Latina 8 2.6% 60,700 0.2%
Asia y Oceania 4 1.3% 40,080 0.1%
Total 305 100.0% 31,789,281 1 100.0%

Fuente: La industria cinematogrdfica en la Argentina: Entre los limites del mercado y el
Fomento Estatal. Observatorio de Industrias Culturales, num. 1, 2004

En mayor o menor medida, es el caso por toda la region;
los latinoamericanos no estamos acostumbrados a ver
peliculas latinoamericanas (como no sean las naciona-
les, y siempre después de las estadounidenses). En una
investigacién comparativa reciente sobre la oferta cine-
matografica en el continente americano, se encontré que
la mayoria de las peliculas exhibidas (64 por ciento) eran
de Estados Unidos, con un rango de 21.1 por ciento en
Cuba y un 92.3 por ciento en Paraguay. En términos de
oferta doméstica, Estados Unidos tuvo un 98 por ciento
de peliculas nacionales en cartelera; “el segundo lugar en
exhibicion nacional lo tiene Cuba con 33.3 por ciento y
en tercer lugar lo ocupa Argentina con un 21.3 por cien-
to”.” En este andlisis, solamente ocho paises americanos
aparecieron con produccion propia en sus carteleras (Ar-
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gentina, Brasil, Canada, Chile, Cuba, Estados Unidos,
Meéxico y Panama. Sin embargo, algunos otros como Pera
y Ecuador aparecieron en la oferta, mediante coproduc-
cionies.®® Por otra parte, en los 15 paises de la Unién
Europea, entre 1996 y 2002, se proyectaron 91 filmes
de América Latina.”” Como era de esperarse, el pais en el
que se exhibieron la mayoria de ellos (60.8 por ciento),
fue Espana. En Portugal solamente se registraron 3 mil
295 entradas, a una pelicula brasilefia (apostamos por Es-
tacion central). La afinidad latina se nota en que, después
de Espafia, los dos paises que mas entradas registraron
para peliculas latinoamericanas fueron Francia (14.3 por
ciento) e Italia (6.9 por ciento). Pero, afiade el informe,
“la relativamente elevada proporcion de entradas regis-
tradas en Gran Bretania (8.1 por ciento) deberia notarse:
se debe esencialmente al éxito de Estacion central y a las
dos peliculas mexicanas recientes Y tu mamd también y
Amores perros.”® En el periodo de siete afios analizado,
los tres paises que han proveido la mayor cantidad de
filmes y de éxitos han sido Argentina (33 peliculas, con
42.5 por ciento de entradas), México (19 peliculas, 23.3
por ciento admisiones) y Brasil (17 cintas, 21.3 por cien-
to de las entradas). Sin embargo, hay también peliculas
de Bolivia, Chile, Colombia, Cuba, Republica Dominica-
na, Jamaica, Pert y Uruguay, segun la base de datos del
Observatorio Europeo del Audiovisual.

Vemos, pues, que es importante fomentar el intercambio
cinematografico entre los paises de Iberoamérica y expandir
su circulacion,; crear ptiblicos para este material que contiene
elementos de afinidad cultural y linguistica, para lo que el
fondo Ibermedia es un principio importante (ver cuadro 5).
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Cuadro 5
Proyectos Fondo Ibermedia
Ano | Paises | CoProducciones Desarrollo stmbuqf‘m/ Formacién
proyectos promocién
1998 9 15 31 27-21 (%) 25
1999 10 14 30 21-22(%) 27
2000 10 23 21 22 49
Mexico, Peliculas Producidas
1980-2000
-~ 102 100 98

g

-

I
a
z

1993
1994
1995
19396
1997
1998
19399
2000

1880
1981
1982
1983
1984
1985
1986
1987
1988
1989
1991

Fuaente: Diversos Informes de Canacine y de Imcine

(2000 11 | 26 24 13 32

Fuente: Moreno, ] M. (2002) “Hacia una politica audiovisual iberoamericana: El Caso de Ibermedia”

(*) Esos dos afios se probaron en forma separada, distribucion y promocion.

Es cada vez més claro que cualquier cinematografia nacional o
regional, que aspire a tener alguna presencia en los mercados
internacionales, debe reforzar los mecanismos de distribucion,
pues ahi reside una de las mas importantes ventajas competi-
tivas de la industria audiovisual estadounidense: su presencia
oligopolica en practicamente cualquier lugar de la Tierra.”

- Fs interesante notar que, por ejemplo, en un seminario
que organizo la oficina para América Latina de la Motion Pic-
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ture Association, habia practicamente un consenso total entre
los participantes latinoamericanos sobre la necesidad de la
participacion estatal en la industria cinematografica, en par-
ticular en virtud del control oligopolico de la distribucion,
por parte de quienes convocaban a la reunioén.® Una manera
mediante la cual la propia MPA trata de arreglar el problema
de la falta de presencia de la produccién doméstica en los
paises latinoamericanos, es por la promocién de coproduc-
ciones entre las majors y empresas y organismos locales en
cada caso. El gran problema es que nada garantiza el que
estas coproducciones tengan acceso al mercado de Estados
Unidos.

A MODO DE CONCLUSION

Es fundamental que los latinoamericanos repensemos
la manera en que nos estamos articulando al sistema-
mundo del cibercapitalismo global, y la forma en que
nos integramos econdmica, politica y culturalmente.
Durante los dos tltimos decenios el pensamiento tnico,
dominante, nos ha repetido machaconamente que el
motor de la historia es el ajuste mutuo entre la oferta y
la demanda. Fn el caso del audiovisual, a donde parece-
mos dirigirnos es hacia el cinema tinico.®" Durante estos
dos decenios, también, el culturalismo devenido en una
especie de populismo de los receptores nos ha insistido
también machaconamente en que los medios no tienen
efectos sobre los receptores de sus mensajes, que son, en
suma, hermanitas de la caridad. Que no hay procesos de
homogeneizacién a partir del dominio de una sola visién
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del mundo (la occidental en su version americanizada).
Que en realidad hay una diversidad de formas de vestir
jeans y comer hamburguesas. Que no hay identidades,
sino sélo diversidades, mientras la nacién mas poderosa
de la historia rebosa chovinismo nacionalista, defendien-
do el derecho de controlar el petréleo y la(s) cultura(s)
del planeta con las armas mas sofisticadas que nunca
hayan existido, ademas de mediante la persuasion me-
diatica. Comenta Octavio Getino:

La globalizaciéon economica, reforzada particularmen-
te con la hegemonia politica y militar norteamericana,
tiende a proyectarse también sobre la cultura, no ya
en un proceso de intercambio y coproduccion demo-
cratica de identidades, sino como anulacion de éstas,
es decir, como obstruccion de las particularidades y
las diversidades nacionales. En este contexto, aquella
comunidad que por una u otra razén se ve obligada
a visualizar permanentemente en las pantallas au-
diovisuales las imdgenes de otras culturas, termina
extranandose a si misma, dificultdndose a la vez la
construccién de su propia identidad.®

Yo pienso que no solamente los paises mas avanzados
econémicamente de Iberoamérica, como Argentina, Bra-
sil, Espana o México, pueden sonar con desarrollar un
sector audiovisual nacional vigoroso, competitivo y crea-
tivo. Con un poco mas de dificultad, pero también en
la medida en que se sigan generando y aprovechando
mecanismos como el fondo Ibermedia, las naciones mas
pequerias también podrian lograr dotarse de una inci-
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piente industria de la imagen. Es solamente cuestion de
no permitir que predomine la fatalidad del mercado (un
mercado que, por cierto, esta muy lejos de cumplir los
requisitos que dicta la propia ideologia neoliberal, al en-
contrarse en constante proceso de concentracion). No es
mediante leyes naturales que finalmente semejan leyes de
la selva, como podemos contribuir a salvaguardar la di-
versidad cultural en el mundo. La oferta y la demanda, de
hecho, en algunos casos ejercen presiones estructurales
que pueden lograr en el corto plazo mejoras en precios
o incluso calidades de algunas mercancias (suponiendo
mercados mds o menos competidos). Pero inexorable-
mente somos testigos de que el capitalismo ciego nos
lleva a afectar el medio ambiente, a acentuar las brechas
entre ricos y pobres, a la pérdida de la biodiversidad, y
a la disminucion de la pluralidad cultural en este mun-
do que nos toco habitar. Necesitamos politicas publicas
creativas y organicas, que en el caso del audiovisual apo-
yen desde el desarrollo de los proyectos y la escritura de
los guiones, la realizacion, el mercadeo y generacion de
publicos, la distribucion y el consumo final. Necesita-
mos una confluencia, en el plano nacional, del Estado, la
sociedad civil (con toda su diversidad), y lo que si fun-
ciona del mercado, igual que necesitamos aprovechar los
mecanismos de integracion por solidaridad y voluntad
politica, en lugar de por un mecanismo que eternizan las
desigualdades. En los ultimos decenios se ha avanzado
algo, pero es mucho lo que queda por delante.
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CINE CLASICO, MODERNO Y POSMODERNO

Lauro Zavadla

RESUMEN

En este trabajo se propone un modelo para el andlisis de los com-
ponentes del lenguaje cinematogrdfico (inicio, imagen, sonido,
edicidn, puesta en escend, narracion, género, ideologia, intertex-
tualidad y final), a partir de una distincion de cardcter formal
entre los paradigmas de la estética cinematogrdfica cldsica, la
moderna y la posmoderna. A partir de este modelo es posible reco-
nocer la existencia de una tradicion estética que permite estudiar
con precision la especificidad artistica de cada pelicula particular,
ya sea en el terreno de la ficcion o del cine documental.

DEL CINE CLASICO AL MODERNO
El objetivo de estas notas es presentar un modelo que
permite reconocer, respectivamente, los componentes

semisticos del cine narrativo de naturaleza clasica, mo-
dernay posmoderna.
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