UNIVERSIDAD AUTONOMA
METROPOLITANA

Casa abierta al tiempo UNIDAD XOCHIMILCO

EL PAPEL DE LA MUSICA POP EN EL
PROCESO DE CONSTRUCCION DE
IDENTIDADES JUVENILES

TESIS
QUE PARA OPTAR POR EL GRADO DE:
MAESTRO EN COMUNICACION Y POLITICA
PRESENTA:

DULCE ASELA MARTINEZ NORIEGA

TUTOR
DRA. SILVIA GUTIERREZ VIDRIO

MEXICO, D.F. JUNIO DEL 2007



Indice
Introduccion...,p 4
Capitulo 1: La presencia social de la misica

1.1 El nacimiento de la musica..., p 12

1.2 La presencia de la musica...,p 15

1.3 Misica y sociedad...,p 16

1.4 Musica y cultura..., p 20

1.5 La seduccién de la musica..., p 23

1.6 Musica y poder..., p 24

1.7 La transformaci6n de la misica en el siglo XX..., p 26
1.8 Del gusto musical a la Industria cultural..., p 29

1.9 La musica Pop ,p 31

Capitulo 2: Problemas conceptuales de la juventud

2.1 Problemas conceptuales para entender la juventud..., p 36
2.2 La seduccion de la juventud..., p 38

2.3 El lado oscuro de la juventud..., p 39

2.4 El siglo XX y la imagen de la juventud..., p 41

2.5 Juventud y consumo..., p 43

Capitulo 3: El Pop y el proceso de construccion de identidad juvenil

3.1 Identificacion e identidad..., p 47
3.2 Musica Pop e identidad..., p 53
3.3 Representaciones sociales..., p 58
3.4 Teoria de la identidad , p 60

Capitulo 4: Estrategia metodologica

4.1 Disefio metodologico..., p. 64
4.1.1 Sujetos de estudio..., p 64
4.1.2 Diseiio del instrumento..., p 66
4.1.3 Descripcion de la poblacién..., p 68

Capitulo 5 Estudio de caso. Analisis general y comparativo.

5.1 Anélisis tematico general..., p. 75
5.1.1 Moda, estereotipos y consumo..., p 75
5.1.2 Momentos, situaciones y lugares..., p §1
5.1.3 Significados, identificaciones e identidad..., p 88
5.1.4 ;Qué es la misica Pop?..., 91



5.2 Analisis comparativo..., p 95
5.2.1 Moda, estereotipos y consumo..., p 95
5.2.2 Momentos, situaciones y lugares..., p 100
5.2.3 Significados, identificaciones e identidad..., p 107
5.2.4 ;Qué es la musica Pop?...,p 110
Interpretacion y conclusiones..., p 115
Bibliografia..., p 122
Anexos (Cuestionario Piloto y Final)..., p 129

Agradecimientos...........c.ccoerenennen.. ,p135






adelante, la musica que goza de un alto grado de distribuciéon mediética, llegando por

. 1
consecuencia a grandes masas) .

Introducirse en la tematica juventud y musica Pop en relacién con la construccién de
identidad no era una tarea sencilla, guardaba sus grados de dificultad debido a que indagar
acerca de ese género era adentramos en un terreno que en nuestro pais no tiene muchos
cimientos, pues lo Pop ha sido tratado basicamente desde el arte o como concepto
socioldgico que alude a lo popular. A pesar de ello el lector encontrara en el trabajo autores

y reflexiones que creemos aportan informacion valiosa a la tematica.

Otro de los intereses que motivaron este estudio de la juventud en relacién con la misica y
su papel en la construccion de identidad, son los problemas demogréaficos y generacionales.
México es un pais que cuenta un gran porcentaje de jovenes en su poblacion, alrededor de
40 millones de jévenes forman casi la mitad de la poblacién mexicana, y para el 2020
aproximadamente el 60% de los mexicanos tendrd menos de 30 afios’. Es claro que nuestro
pais es y continuara por varios afios siendo un pais habitado por jévenes. También es claro
que los jovenes estdn cada vez mas inmersos en la llamada sociedad de la informacién, lo
que trac como consecuencia, un cambio generacional en la forma de apropiarse de
informacioén, de codificar su cultura, de identificarse y diferenciarse respecto a otros. La
identidad es el concepto clave en este trabajo. Los problemas generacionales tienen que ver
con la distinta construccién de la identidad en el seno de las caracteristicas culturales que se

traten, y que se manifiesta en un conjunto de acciones colectivas.

Estos tres elementos sefialados (la muisica Pop como género presente en los medios, la
juventud y la identidad) nos llevaron a plantear el objetivo central: conocer de qué manera
contribuye la Musica Pop en la construccion de la identidad juvenil, para comprender los
estilos de vida y practicas culturales que forman parte de su vida cotidiana, las cuales les

permiten interactuar, identificarse y diferenciarse a su vez de otros jovenes que escuchan

! Los datos mencionados son resultado de un sondeo informal hecho por mi en el cuadrante radiofonico de la
ciudad de México. Aiio 2007. Ademas de consultar las siguientes paginas de estaciones de radio en
Meéxico:www.viloarias.com/df.htm y www.franvinet.com/EAM-mexico.html,

2 Fuente: Gaceta de la UNAM enero 2006, pagina. 14.



un género musical distinto al Pop. Dicho objetivo permitié también indagar acerca de los
lugares, situaciones, momentos y formas en que los jovenes escuchan, adquieren y
consumen musica Pop, para poder comprender los usos y significados que la juventud le da

a dicho género musical en su vida cotidiana.

Cuando volteamos a ver los Gltimos treinta afios de la historia mundial, observamos un
panorama sin precedentes relacionado con el acelerado crecimiento de los medios masivos
de comunicacidon. La aparicién de los medios masivos en la vida piblica no es casual,
obedece a cambios sustanciales en las politicas econdmicas, politicas e ideolégicas. Lo que
hoy llamamos globalizacién va ligado incuestionablemente a los medios masivos de
comunicacién. Problemas como la aparicién, de las Industrias culturales, de Internet y la
sociedad de la informacion, comenzaron pronto a ser el eje a través del cual cambiaron los
medios y la sociedad. Igualmente las modalidades tradicionales de comunicacién
cambiaron, el sentido de la informacidn, los estatutos del emisor y desde luego el papel del
receptor, comenzaron a generar nuevos esquemas de discusion, a ser criticados y estudiados

bajo nuevas teorias (como Thompson, Luhmann, Habermas).

Bajo esos parametros de transformacion, la fluidez de la informacién y los intercambios
econdémicos se convirtieron en el modelo funcional de la sociedad. Dicho modelo sélo
puede entenderse por una gran apertura econémica y ante todo, por las caracteristicas que
ésta plantea. La musica, para centrar el problema, no quedoé fuera de tales parametros y de
este modelo. La gran transformacion de la musica radica en la apertura de nuevos espacios
(dados por el modelo comercial capitalista), donde vino a convertirse en un eje de consumo
y en un elemento de transformacién, pues como veremos en algunos puntos de este trabajo,
la musica por sus caracteristicas ejerce su mayor labor en lo subjetivo. La publicidad, las
modas, los estilos, el consumo, son cruzados por la musica, de ahi su pertinencia social, y
creemos, también su pertinencia como fuente de donde se nutre la nueva configuracién de
identidades. También encontramos en esto una transformacion sustancial en el concepto de
musica Pop, pues lo Pop no so6lo se refiere a lo popular, que en una extensién remite a lo
publico, sino que ahora lo Pop aparece, en tanto género, a la difusion que ocurre de manera

monopdlica de la musica, es decir, a la misica legitimada por los medios. Los trabajos mas



nutridos sobre lo Pop vienen de una vertiente artistica. Andy Warhol se le considera el
padre del arte Pop, su forma de trabajar consistié en utilizar desperdicios industriales para
crear su obra, la mayor parte de catilogos de arte Pop nos muestran el desperdicio
industrial (basura, metales, maquinas) como materia prima del artista contemporaneo. Si lo
Pop remite a lo que se hace publico, masivamente hablando, también nos remite a lo que el
publico ya no usa, lo Pop como residuo. La misica Pop también puede considerarse como
un género residual, si entendemos el contexto cultural en el que aparece, los codigos
lingiiisticos de las letras, el sentido semidtico de la imagen como parametro de consumo. La
musica Pop sustituye el contenido literario de las letras y el valor de los sonidos por la

imagen, de hecho la misica Pop nace acompaiiada por la cultura de la imagen.

Asi, aunque hablar de misica Pop pueda en primera instancia remitir a estudios de
contenido semidtico, creemos que en el contexto ya sefialado es importante abordarla de
manera social, fundamentando los argumentos bajo las directrices de la comunicacion, pues
no deja de ser una forma de comunicacién, aunque ésta aparezca modelada por sonidos.
Pues son sonidos los que en ultima instancia son contenedores de comunicacién, y que
repercuten directamente en los espacios sociales. Asi como la poesia, o el teatro, u otros
modelos artisticos, donde la musica es relevante y logra organizar 1a comunicacion del
poema, de la obra, también el terreno de lo social la musica interviene en la construccion de
hechos sociales, de actitudes y sensibilidades, todo lo que en cierta manera forma parte de
la identidad. Este es nuestro problema y nuestro enfoque. ;Cudl es la importancia de la
musica Pop en las sociedades actuales? ;Como influye la Musica Pop en la construccion
de identidad de los sujetos expuestos a este género? ;Ejerce la musica Pop modelos de
comportamiento y de consumo, estereotipos, es decir, formas de identificacion y
diferenciacion? Tales han sido nuestras preguntas de trabajo. Al mismo tiempo, nuestra
hipétesis igualmente de trabajo, apuesta a que en efecto, la musica Pop como género de
mayor difusion en los medios interviene en el consumo de productos y cultiva prototipos de
identificacion (lingiiisticos, fisicos y materiales) que modelan una dimension de la

identidad de los jovenes.






de identidad para finalmente plantear el cémo entenderemos la identidad en la realizacién

de nuestro trabajo.

En el capitulo cuatro se detalla de manera mas amplia las técnicas e instrumentos
metodoldgicos a utilizar en nuestro estudio para 1a recopilacion de la informacién. De igual
manera, se expuso el boceto de las herramientas metodolégicas aplicadas. Finalmente, en el

quinto capitulo es el analisis de los datos obtenidos del cuestionario.






Existen formas, olores, sabores o sonidos que nos gustan, que nos provocan placer, la
musica a través de sus ritmos y melodias provoca placer no sélo a nuestros oidos, sino
también a nuestra alma. L.a misica encierra una extrafia magia que nos deleita de diferentes
formas, por ello es que se encuentra presente en la cultura y costumbres de las sociedades.
Existen diversos géneros musicales que se adaptan y adoptan a cada situacién y a cada
persona. El conocer los gustos de un sujeto nos puede decir mucho de €1, porque son parte
fundamental de la personalidad de un individuo, es un reflejo de su forma de pensar y de
ser, ademas de que sus preferencias y gustos influyen en su manera de relacionarse con
otros sujetos. Partiendo de lo sefialado por Simon Frith acerca de la funcion del gusto, de
aquello que nos gusta y de aquello que no nos gusta, generamos juicios de valor y
asumimos que podemos llegar a conocer a alguien a través de sus gustos. Los libros que
lee, las peliculas que ve y la musica que escucha por ejemplo, son juicios culturales
autorreveladores (Frith; 1996:5). De acuerdo con lo anterior, a través de los gustos se puede
llegar a conocer la subjetividad, intimidad, el verdadero yo de un sujeto, y al mismo
tiempo realizar vinculos con aquellos que comparten un mismo gusto. Ante este
planteamiento, resulta interesante acercarse al papel que juega la musica, el gusto por cierto
género musical, como es el caso del Pop entre los jovenes para conocer su funcién en el

proceso de construccion de la identidad juvenil.

En las ultimas décadas, el papel que han desempefiado los medios masivos de
comunicacién y las Industrias Culturales en los gustos, formas y estilos de vida en las
sociedades, han generado diversos cambios en las actividades, costumbres y habitos diarios
de los seres humanos, fundamentalmente el impacto generado en las practicas culturales ha
dado origen a los estudios sociales. Debido al interés que desde hace tiempo existe por
conocer y comprender las transformaciones en la sociedad y en la cultura, se fundé6 lo que
hoy dia conocemos como Estudios Culturales. Matthew Amold fue pionero con su obra
Culture and Anarchy publicada en 1869, Frank Raymond Lewis sac6 a la luz Mass
Civilisation and Minority Culture en 1930; a pesar de ello, no fue sino hasta 1960 y 1970
que los Cultural Studies inician su desarrollo como tal. En 1964 se funda el Centre of
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Contemporary Cultural Studies (CCCS) en la Universidad de Birmingham, precisamente
por la necesidad de conocer y comprender influencias y efectos de los Mass media
(estudios de recepcion) o de las Industrias Culturales en la sociedad. Entre los estudios en
relacion con las Industrias Culturales (concepto creado por Adorno y Horkheimer en 1940),
encontramos que la misica ha sido objeto de estudio por diversos autores, entre los cuales
podemos mencionar al mismo Adorno, quien realizé un estudio sobre programas musicales
de radio. Los estudios culturales son importantes en este trabajo porque ellos son los
pioneros en apoyar los estudios de la identidad desde un &mbito cultural. Los estudios
culturales centran su trabajo en los aspectos culturales de la sociedad venida de la
industrializacién: las culturas hibridas, las industrias culturales (culturas populares). Los
estudios de la identidad adquirieron su marco metodolégico y epistemoldgico a partir de
estos estudios diferenciando las identidades culturales, por un lado; y las identidades
populares (provenientes de las Industrias culturales). Los estudios culturales sirven para
corroborar de manera informal y previa como lo popular, es decir, la cultura distribuida
masivamente, influye en la identidad de los sujetos sociales, desde luego, fincado en el

consumo de tal cultura.

En el presente capitulo, se abordaran diversos enfoques acerca del papel o funciones que ha
ocupado la muisica en la sociedad, no se pretende elaborar una historia de la musica, sino
retomar algunas de las précticas culturales o ambitos en los que la musica esta presente.

Ademas, de indagar en el origen u origenes de la musica.

1.1 El nacimiento de la miisica

Mis oidos, esos ojos perforados

Saint-Pol Roux

Indagar sobre los origenes de la misica o de cualquier otro tema nos remite asociarlo en
una primera instancia con el mundo griego, con la mitologia. La presencia de la misica en
la antigua Grecia fue engendradora de varios mitos relacionados con el amor, la muerte, la
tristeza, el peligro, la felicidad. La palabra misica proviene del griego mousike, el cual es
relacionado con el arte de las nueve Musas, el Templo de Apolo —€l dios de la lira- fue el

lugar donde surgié la misica. Las musas eran deidades antiguas que se mostraban como
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ninfas de los lagos que incitaban a la celebracién y practicas como el canto, la danza y la
musica (Burton; 1999: 24).

Al ser considerada la misica como un arte, fue gradualmente introducida en la paideia, en
la educacién de la juventud. Los jovenes eran instruidos en diversas disciplinas, entre ellas
se encontraba la misica. En la Grecia antigua, era muy importante la paideia, debido a que
ésta tenia que contribuir en la formacién de ciudadanos completos y virtuosos. Schimitt y
Levi, sefialan que para los griegos la columna vertebral de la vida en sociedad era la
paideia: “la paideia no apuntaba solamente a adaptar al ciudadano a la ciudad. Tenia que
contribuir a revelar cualidades humanas presentes en estado virtual en todos los futuros
ciudadanos, pero que habia que saber descubrir mediante entrenamientos particulares”
(1996:27).

El ideal de la educacién griega, estaba basado en la idea de universalidad, de integracién,
de unificar todo el conocimiento; incluyendo las matematicas y las artes. Y es

precisamente, en la instruccion de las artes, donde la misica adquiere un papel especial:

El entrenamiento musical es el instrumento mas potente, mas que ningin otro, porque
el ritmo y la armonia encuentran su camino en el interior del alma y ahi se unen” dice
Platon. También sefiala que “la combinacién de la misica y la gimnasia produce
armonia, un balance entre el alma y el cuerpo. El entrenamiento fisico desarrolla el
coraje y la fortaleza. La misica desarrolla el amor a la belleza y proporciona la
disciplina mental y moral necesaria para adquirir el conocimiento filoséfico (Reitman;
2003: 22).

La presencia de la musica en la polis griega influyé también en las matematicas, gracias a
los estudios realizados por Pitagoras (585-505 d.C.) quien es considerado el padre de la
teoria musical, €l realizé la unidn entre los nimeros y la misica, analizando las vibraciones
de las cuerdas. Su principal aportacion fue haber descubierto la racionalidad matematica de
la consonancia y disonancia musical. Debido a esto, la musica fue incluida en el
“quadrivium”, en las ciencias que tienen relacién con la légica: la teoria numerolégica, la

geometria, la astronomia y la musica. (Ibidem; 2003:42).
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La musica toca nuestro interior y provoca sensaciones y reacciones inesperadas, es como
una especie de poder que genera una extrafia seduccién, la cudl puede ser peligrosa y
conducir a la muerte, como por ejemplo el maravilloso canto de las sirenas. “La misica es
como el deseo, te atrapa. Uno no sabe por donde, y se expande en lo que se llama cuerpo,
por utilizar un término vago” (Schneider; 2000:15). En la Odisea, Ulises narra como
hermosas mujeres, mitad pez, mitad humano, conocidas como sirenas; encantaban a los
marineros con su canto, provocando que los navegantes se desviaran de su ruta, y con su

canto eran conducidos a una isla donde eran devorados.

Otro mito del poder de la musica lo encontramos en Orfeo “el padre de los cantos”, quien
sedujo a Hades el dios del inframundo, con la armonia y melodia de su musica. Logré lo
que nadie: humanizar lo inhumano y hacerlo sentir compasion, lo que le permiti6 a Orfeo

llevarse consigo a su esposa Eurydice de vuelta a la tierra.

Sin duda, la mitologia griega es una de las mas ricas sobre el origen y poder de la musica,
sin embargo, no podemos dejar de mencionar el mito del flautista de Hamel, del mundo
germanico. El flautista, quien por medio del encanto musical logr6 ayudar y liberar a aquel
pueblo de las ratas que se expandian por todo el lugar. La musica encanto a los roedores e

hizo que le siguieran y salieran de esa ciudad.

Todas estas historias (no las 1unicas) las hemos resaltado por un detalle que aqui nos
interesa. En todas ellas estd presente el instinto de persuasiéon comunicativa, tanto el
flautista, Orfeo o Ulises son participes de una comunicacion persuasiva. En el espacio del
analisis comunicativo contemporaneo el acto de la comunicacion persuasiva ha sido
focalizado desde diferentes angulos, encanto, seduccién, engafio. En la mayoria de los
casos se coincide en el hecho de que tal acto de comunicacion (el persuasivo) es motivado,
planeado, intencional. Pensemos en la llamada “Agenda setting”, o en el boceto (planeacién

publicitaria), donde comunicar siempre obedece a una planeacion con el fin de persuadir.

La comunicacién persuasiva nace con el mito, en tanto se convierte en una narracion (acto

comunicativo) que expresa la busqueda de una explicacién sobre algiin fenémeno. El mito,

14



bajo ese dilema es en primer lugar comunicacion persuasiva, porque busca convencer, muy
parecido a los principios de las estructuras comunicativas actuales. Sin embargo, en
relacion a la musica, el mito nace de la misica no al revés. En ese sentido los mitos sirven
muy bien para cuestionar la génesis de la musica, que en 1ltima instancia remite al primer
acto de comunicaciéon. Mito y musica son inseparables: el mito es el espacio donde la

misica se representa.

Extensos analisis sociolégicos y antropoldgicos han sefialado la importancia del mito en las
sociedades actuales, estudiando su transformacion y estructura han encontrado que hoy los
mitos guardan una funcién similar a los mitos arcaicos, sin embargo, los fines y los medios

a través de los que se difunde han transformado sustancialmente su sentido.

Desde luego hay que afiadir la fuerte imbricacién entre misica, mito y sociedad, en los
mitos retomados aqui, podemos ver que la musica siempre trata de interferir con algun

elemento de la estructura social, el orden, el proceso cultural o el poder.

1.2 La presencia de la miisica

Hablar sobre la musica no es sencillo, mas complejo es ain indagar sobre su origen y su
papel en la vida del hombre, y que decir de la relacién entre misica y cultura (;0 habra que
hablar de la musica como cultura o de la musica en la cultura?). Reflexionar sobre la
musica implica introducimos en diversas cuestiones como procesos de interaccion,
sistemas simbolicos, formas de comunicacién, e inclusive nos puede conducir a tocar temas
sobre politica, matemdticas y biologia, debido a que no solamente la antropologia, la
sociologia o la etnomusicologia se han interesado en el estudio de la musica, sino también
otras ciencias. Sin omitir que filésofos y pensadores han reflexionado también su interés en
ella, por ejemplo, Karl Marx sefiala que “la musica es el espejo de la realidad”; para
Nietzsche “la misica es la expresion de la verdad” “un espejo dionisiaco del mundo”;
Sigmund Freud apunta que “la mnisica es un texto que debe ser descifrado” (Attali en
Middleton; 2003:9). Ahora bien, a pesar de todas estas previas consideraciones es necesario

anotar que en este trabajo integramos visiones de distintos érdenes y niveles. El enfoque
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estd basado en el ambito comunicativo, y de hecho, no se puede en ningin momento
desvincular a la musica de la comunicacion. Todos los enfoques mencionados aluden a la
comunicacion, pues siempre la musica hace referencia a un lenguaje que expresa. De una
forma mas amplia se podria decir que la misica es un referente social, un signo social, en
tanto se encuentra anclado a la sensibilidad colectiva. Recordemos que Baudrillard nos
avisa sobre el hecho de que los signos en la modernidad pasan por un proceso econémico-
politico, pues es a través de la administracion de estos signos como recurso y de su
organizaciéon como funcidén, como se pasa de un estado de uso a uno simbdlico
(Baudrillard: 1974). La misica esta inserta en eso que anota Baudrillard, participa de un

fenémeno comunicativo mediado por una economia y una politica®.

1.3 Muisica y sociedad

La misica es un elemento cultural esencial en la vida del hombre. Varios escritores
concuerdan con esto, es decir, que la misica es propiamente una practica social, la cual
tiene distintas perspectivas. Kramer anota que la musica tiene un significado social
contingente; Hennion asienta que la miisica es un mediador social; por su parte Middleton,
Shepherd y David Brackett coinciden en que existen diversos mecanismos por los cuales la
musica funge como mediadora y productora de representaciones de categorias sociales,
tales como clase, género y etnia. Para Frith la misica se encuentra inmersa en diversos
espacios y tiempos, donde sus usos dependen de los habitantes de dicha sociedad o pueblo;
Finnegan subraya que uno de los papeles de la misica es el de construir comunidades y
practicas colectivas que son socialmente construidas e historicamente variables debido a la
relacién que existe entre misica, emociones y cuerpo; por su parte Ian Cross acentia que
las practicas culturales de la miisica tienen su origen en la biologia (Middleton; 2003:11).
Como vemos, la presencia de la musica en la vida y cultura del ser humano como practica

cultural es diversa; por tanto, su funcion en las sociedades en variante.

3 . . , o . . . P .

He de mencionar que los estudios sobre misica desde un ambito socioldgico son escasos, pues en la inmensa
mayoria se accede a ella como un fenémeno estético. Se pierde de vista que como fendémeno estético se
encuentra anclada a la sensibilidad e imaginario social, desde luego en mutua relacion.

16



La musica ha existido desde las mas antiguas civilizaciones. Ha acompafiado al hombre en
su paso por el mundo en diferentes situaciones, por ejemplo en los ritos, ceremonias,
carnavales, guerras y protestas politicas. “La musica desde los tiempos mas remotos, ha
estado presente en todos los aspectos del trabajo y vida cotidiana. Ella constituye la
memoria colectiva y organiza la sociedad” (Brown en Attali; 1995:49). Bajo esta presencia
de la misica, diversos esquemas de anilisis sobre hechos concretos, nos permiten ver una
primera presencia de la musica, esto es, su tutela como compaiiera en la existencia humana.
En este contexto la misica ha constituido una parte fundamental en la manifestacion y
expresion de ideologias, asi como en la construccion de la historia y cultura de las
sociedades. Parafraseando a Adomo, la misica en tanto organizacién de sonidos y
combinaciones de sonidos en el tiempo es una entidad histérico-social. Un producto del
hombre y su historia (Adorno; 2000:12). Precisamente, la presencia de la musica en la
cultura e historia es lo que muestra que ella ha existido desde siempre. No hay época, ni

sociedad, en la que la misica no esté presente.

En este sentido, podria decirse que la presencia de la musica en la vida del hombre, es
también como una especie de espacio intimo, donde llega y acaricia lo més profundo de
nuestra existencia. “La miisica penetra en el centro del alma” sefiala Platén. Schopenhauer
coincide cuando dice que “La misica toma residencia en nuestra intimidad, en uno mismo
y elige hacer su hogar ahi” (en Jankélévitch; 2003:1)*. La miisica penetra y fluye en nuestro
cuerpo, espiritu y mente, provocando que los ritmos y sonidos alteren de diversas formas
nuestras emociones, por eso, es la metafora de la que el hombre hecha mano para decir

aquello que no puede expresar con el lenguaje comin.

Basado en las aseveraciones anteriores reconocemos algunas caracteristicas de la musica:
A) La musica representa un objeto de estudio social porque se encuentra anclada a un
espacio y a un tiempo, lo que genera caracteristicas culturales intercambiables.
B) La musica es un espacio de mediacion social, es decir, a través de ella se generan

relaciones sociales.

* “Music penetrates to the center of the soul”, Plato says. Schopenhauer, on this point, says. “music takes up
residence in our intimate self and seemingly elects to make its home there”. (La traduccién es mia).
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C) La misica produce representaciones sociales sobre fenémenos culturales.
D) La musica estructura grupos y practicas culturales.

E) La musica es un fendomeno de comunicacion social.

Esta ultima caracteristica es relevante, pues ninguna otra seria posible sin esa transferencia
de informacién que implica la musica. Como fenémeno de comunicacién se trata de un
lenguaje codificado, una codificaciéon que expresa el sentidlo de un grupo social
determinado. Aunque a veces se interprete a la musica como algo lejano al sentido
colectivo y como escapatoria de la razén, o se diga que su comprension ocurre en un plano
mas sentimental, subjetivo (caracteristica innegable en un sentido, y quizd por ello
escurridiza cuando intentamos estudiarla en su apropiacién cultural y social), la musica

remite a elementos sociales muy concretos de los grupos sociales.

Podria parecer absurdo intentar dar explicacion a un hecho que no tiene relacion alguna con
la logica, es decir, la misica no se razona: se siente. La miisica se vive sin necesidad de
detenernos a pensar qué ocurre con nuestras emociones y sensaciones mientras la
escuchamos. De cierta manera, es como la danza o la pintura, se disfruta, nos conmueve de
distintas maneras y no nos cuestionamos el por qué uno no razona o reflexiona sobre las
sensaciones, s6lo nos dejamos acariciar por los ritmos y sonidos que nos brindan la
posibilidad de que por medio del gusto musical nos relacionemos e identifiquemos, por
ejemplo, con alguien mas. “La muisica nos brinda una forma de ser en el mundo, una
manera de darle sentido: la misica por naturaleza es un proceso musical de identificacidn,
un acuerdo ético. La musica no representa valores pero los vive” (kogan en Frith; 1996:
273). La musica provoca sensaciones y estremecimientos que fluyen en lo profundo del ser
humano generando reacciones diferentes. Este es un aspecto fundamental de la
comunicacion musical, pues en un sentido estricto no es traducible, su lenguaje responde a
un llamamiento cuasi inconsciente, en el que entendemos un decir abstracto. Pensar por
ejemplo en la dificultad de la traduccion musical es tratar de cercar un lenguaje humano
que pertenece a una dimension de la libertad. Si revisamos todos los nicleos de la creacion
estética hemos de encontrar que la musica aparece como uno de los ejes fundacionales de la

creatividad. La poesia, por poner un caso, se fundamenta en dos elementos, la palabra y el
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ritmo musical, ya Octavio Paz habia advertido que la creacién literaria depende de la
musica; Steiner, por abundar mas, ha tenido en sus bases de analisis muy presente a la
musica, sobre todo en lo concerniente a la sociedad. Desde luego esta perspectiva de la
musica responde a un sentido primordial de la condicién humana: la misica como espacio
de apertura a dimensiones negadas por la simple contemplacién. En este sentido el tipo de
comunicacién es andénima, individual e inconmensurable. Podria pensarse que por tales
cualidades la musica nada tiene que ver con la sociedad, pero incluso en este caso la
atenci6n sobre tal fendmeno responde a una relacion con la sociedad. La creacién estética
(de la cual la musica es participe) se alimenta de los ritmos/ritos sociales: es un reflejo

critico de la vivencia.

Quiza uno de los momentos histéricos donde comenzé a mirarse a la misica como forma
de comunicacion social mediatica fue en la Edad Media. En esta época, por medio de la
musica se transmitian mensajes de un lugar a otro, y el Juglar fue el personaje que se
encargaba de realizar esta tarea, a través de sus cantos llevaba mensajes de un territorio a

otro, sirviendo de vinculo o lazo comunicacional entre los pueblos.

El término juglar, proviene del latin joculare: divertir. Cantaban todo tipo de temas,
inclusive aquellos prohibidos por los reyes, bajo pena de prisién. Sin embargo, a partir del
siglo XIV hasta el XVI, los juglares comenzaran su desaparicion en escena. Las cortes
excluiran a los juglares, la voz del pueblo, y sélo escucharan musica por partitura, la cual
era ejecutada por musicos asalariados. El musico deja de ser nomada y adquiere un lugar

fijo.

El pueblo en general escuchaba los cantos y mensajes del juglar, desde los campesinos
hasta el rey. Y es precisamente, la libertad con que vive y transmite sus mensajes el Juglar a
todos por igual, lo que propicié que en ocasiones fuera contratado para cantar y hacer
circular de esta manera un mensaje con propaganda politica. “Ricardo Corazén de Leon
contratard juglares para componer canciones a su mayor gloria y cantarlas los dias de
mercado y en las plazas puiblicas. Durante las guerras solia mandar componer canciones

contra sus adversarios” (Attali; 1995:27). Si bien la musica es en si misma una forma de
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comunicacion, ésta sélo puede entenderse cuando lentamente se va dando un vinculo con
los publicos sociales. La ruptura de la vivencia de la misica en el sentido individual sélo
cobra importancia cuando estd vivencia se vuelve colectiva. Bourdieu llama a esti
experiencia colectiva en relacion a la misica “el gusto popular”, que es el acto cultural

desvalorizado por la divulgacion (Bourdieu: 2002: 15).

Ademas de las reacciones que provoca la misica y las condiciones en la cual se produce, es
importante sefialar, que con el correr de los afios, ésta se ha adaptado a las necesidades y
circunstancias sociales, por ello en sociedades contempordneas como la nuestra, donde la
musica es accesible de maneras y formas tan diversas como la radio, internet, television
(canales musicales), o dispositivos digitales (players, teléfonos méviles, Ipods), la misica
cumple distintos papeles, desde ser una mercancia y estar imbricada en la llamada industria
musical e industrias culturales, hasta ser tomada como una forma de comunicacién y fungir
como parte fundamental en procesos de identificacion, diferenciacién y construccién de
identidades.

1.4 Miisica y cultura

Inquirir sobre la presencia de la misica en las sociedades, nos conduce sin duda a explorar
la relacién que existe entre musica y cultura. Sin embargo, cuestionarse sobre dicha
relacion no es facil debido a que la palabra o concepto de cultura no implica de ninguna
manera la inclusién de lo musical. Esto es, que en ningin diccionario o definiciéon de
cultura se remite propiamente a la misica como parte de ella. Pese a ello, la relacion
musica-cultura es innegable, ;Pero como surge dicha relacién? Philip Bohlman sefiala que
la relacion o histografia de la musica y la cultura empieza con el encuentro, la misica
marca el momento del encuentro y se manifiesta como una forma de comunicacién que es a
la vez la més familiar pero al mismo tiempo la mas incomprensible (2003:46). De acuerdo
con esto, la relacion entre musica y cultura surge en el momento en que el hombre
institucionaliza sonidos y ritmos en sus pricticas rituales, donde intenta lograr comunicar
aquello que con el lenguaje cotidiano no puede decir. En ese sentido, la musica logra estar

inmersa en la cultura como una forma de expresién, transmisién y comunicacién de
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pensamientos y sentimientos (sistemas de valores y creencias), pero también es en esta
relacion cultural donde la miisica va ha venir a fungir como acompaiiante de las relaciones
sociales.’ Inclusive podemos decir, que la presencia de la misica en cualquier cultura es
necesaria, ya que forma parte de tradiciones y costumbres, es el reflejo, el canal de
transmision, en otras palabras, la miisica es uno de los componentes que le da vida a la
vida. Aunque no es la finalidad de este trabajo, baste decir, que la aparicion de la misica
esta estrechamente ligada al surgimiento del mito en sus dos tradiciones, la oral y la escrita.
La musica se inserta en el mito sobre todo a través del lenguaje, pues recordemos que el
mito es una ficcion social (virtualidad), pero esa ficcion sélo puede suceder por medio del
lenguaje; el lenguaje es un fenémeno musical, y si se observa detenidamente figuras como
la declamacion (tradicién muy antigua, la que dio pauta al desarrollo de la literatura) son
fundamentales en el quehacer musical. Ain hoy en dia las formas de las canciones guardan
relacion con esa representacién de lo musical, pensemos en dos cosas, una cancién esta

compuesta por letra y acompafiamiento, es decir, por declamacion y sonidos.

Ahora bien, cabe preguntarse ;Como surge el encuentro y/o descubrimiento de la musica?
Si la musica se encuentra presente desde muchos siglos atrds en las actividades y
comportamientos del hombre puede decirse que forma parte de su biologia y de su
evolucion. Miller argumenta que la miisica es parte del comportamiento y genética humana.
Por su parte, Blacking sefiala que la miisica esta presente en todos los miembros de la
especie humana; la habilidad musical es mas bien una caracteristica de la especie humana
que un talento (Cross 2003:21). Algunos arquedlogos apuntan que la presencia de la miisica
es muy antigua, ya que existen datos donde muestran hallazgos de un instrumento musical
que data del afio 36,000 antes de la prehistoria en Wurttemberg al sur de Alemania (Cross;
2003:21). De acuerdo a lo anterior, la idea de que la miisica es parte del mismo hombre y se
encuentra en la genética humana, es quizi una posible respuesta al origen y relacion entre
musica y ser humano. Y por supuesto, al existir diferentes etnias y razas humanas, el papel

y funcién de la musica varia de contexto a contexto, de individuo a individuo y de cultura a

3 En antropologia se han revisado desde diferentes dpticas el fenomeno de los ritos, en todos siempre segin
datos de trabajo de campo, se nota como la musica es no sélo un acompafiamiento a la practica ritual, sino que
estd inserta como lenguaje al fenémeno ritual, convirtiéndose de hecho en el principio de relacién, pues es ella
la que ensambla y establece comunicacién con el cosmos.
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cultura. Culturalmente la musica, de forma endégena (como creacién y consumo interno)
brinda procesos de identificacion, pero exégenamente (como manifestacion y distribucion

externa) brinda diferenciacion.

Ahora bien, si la musica es parte de la cultura, concordamos con lo sefialado por Bohlman
con respecto a la relaciéon musica-cultura: “La musica representa la cultura de dos maneras,
primeramente como una forma de expresién comin para la humanidad; y segundo como
una de las formas de manifestacion més extremas de la diferencia” (2003:47). Es innegable
que la misica brinda por un lado, formas de identificacion y diferenciacién, y por otro,
otorga también una funcién compartida por todos los pueblos y sociedades: una forma de

decir, de expresar.

Es precisamente la presencia de la musica en la cultura y su funcion en la vida cotidiana de
las sociedades, lo que ha generado que diversas disciplinas enfoquen su campo de estudio
sobre la musica ya de tiempo atrds, desde la Grecia arcaica, las teorias musicales Chinas o
Indies, sin dejar de mencionar a los Mayas o Aztecas. Las investigaciones sobre musica y
cultura han dado origen a la etnomusicologia, disciplina que ha sido asociada
principalmente con Alan Merriam (La antropologia de la musica 1964), subsecuentemente
con Blacking y Feld, y desde la sociologia cultural interesada en la misica podemos
mencionar a Becker, Hennion y DeNora; por su parte el surgimiento de los estudios
anglosajones sobre musica fueron en los 70°s, basicamente sobre misica popular entre los
cuales se encuentran Frith, Hebdige, Grossberg y Tagg; y los estudios mas recientes sobre
una “nueva” critica musical los encontramos en Joseph Kerman (1985) quien ha estado
influenciado principalmente por McClary, Tomlinson y Kramer. Por supuesto que estos
estudios o historia critica sobre musica y cultura han sido realizados desde una perspectiva
occidental, basicamente en los paises anglosajones. Por tanto, realizar estudios musicales
acerca de nuestra sociedad, cultura y contexto es conveniente para conocer nuestra realidad
social. Sin embargo, este Ultimo apunte sobre la diferenciacion resulta trascendente, pues
como trataremos de ver mds adelante, en las sociedades actuales la musica ejerce un
movimiento de homogeneizacién, mas que de diferenciacion. El Pop, en tanto género de

cultura de masas, tiende mas a generar un proceso de homogeneizacion.
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Al ser la musica una de las formas culturales mas apta para cruzar fronteras territoriales,
barreras de lenguaje, su manifestacion aparece en los distintos sectores de la vida cultural
como “antros”, escenarios, lo que hace de ella en la cultura como un hilo conductor que nos
permite unir lazos con otros sujetos, ademds de proporcionarnos experiencias, sensaciones

y emociones.
1.5 La seduccién de la misica

El placer y seduccién que provoca la misica, ha propiciado que se le relacione con la
brujeria y con el encantamiento. ;Las sensaciones que ocasiona en nosotros la miisica son

causadas por un embrujo o por un encantamiento o quiza por ambos?

El encanto es un fendmeno estético ante el cual reaccionamos no pasivamente, sino
activamente, siendo cambiados, cambiando nosotros mismos. El encantamiento es -un
estado engendrado por el encanto- un estado de continencia, seguido del placer, del
deleite, en un polo opuesto al embrujo en el cual uno es involuntariamente paralizado y
espiritualmente inmovilizado por la “magia negra”. La experiencia del “encanto™, la
forma en que uno es transformado en respuesta a esto, es equivalente al poder del
amor, del eros — el amor a otro o para un otro- (Jankélévitch; 2003:23)6

La forma en que la miisica nos atrapa y nos hace vibrar por dentro es un misterio. Por un
lado, la muisica es expresiva, pero al mismo tiempo es inexpresiva, grave y frivola,
profunda y superficial, la misica tiene significado y no lo tiene. La musica no significa
nada y significa todo. La musica “creo el mundo” dice Alexander Blok, el famoso poeta
ruso: es la esencia del cuerpo espiritual, el movimiento del pensamiento. Block es un poeta,

y sabemos que los poetas tienen licencia para decirlo todo” (Ibidem; 2003:12)’

Si bien, la misica no es posible definirla, si es posible vivirla, sentirla. En ese sentido el

encantamiento musical debe entenderse como el suceso que provoca el sonido en los

¢ Charm is an aesthetic phenomenon to which we react not passively but actively, by being changed, changing
ourselves. Enchantment —the state engendered by Charm- is a state of continence and, often, of delight, at an
opposite pole to bewitchment in wich one is involuntarily transfixed and spiritually immobilized by “black
magic”. The experience of this “Charm”, the ways that one is transformed in response to it, is equivalent to
the power of love and Eros — the love of another or for an other -. (la traduccién es mia)

7 Music “created the world” says Alexander Blok, the famous Russian poet: it is the essence of spiritual body,
of the flor of thought. True, Blok is himself a poet, and we know that poets are licensed to say everything. (la
traduccién es mia)
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sentimientos, un suceso que se vuelve comunicacion, una comunicacién que sentimos como
si viniera de un pais lejano pero al mismo tiempo como si fuera estrechamente familiar. El
embrujo en el acto musical, reside en abrir nuestro mas lejano interior, en darnos la
posibilidad de descubrir sentimientos aparentemente inexistentes. Desde luego, hablar de
encantamiento o embrujo, nos lleva a plantear que la musica guarda una estrecha relacién
con fines diversos como pueden ser para destruir, esclavizar, unir, enajenar o enamorar.
Como sefialan Léry y Montaigne que la posibilidad de que la musica pueda acompafiar
actos horrendos aparentemente culturales, especialmente como el canibalismo, hace que
dicho acto parezca natural, familiar (en Bohiman; 2003:47). En ese sentido también es
posible entender que es esta magia o encantamiento musical, lo que genera que ciertas
acciones y actitudes en el comportamiento de los seres humanos sean entendidas como

naturales, cotidianas.

Jankélévitch sefiala que el encantamiento musical, que el poder musical, es parecido al
“poder” del amor, penetra en el alma: la muisica enamora. “El encanto nace del amor, surge
y es engendrado por la misica y el amor hacia otra persona”. “Sin el uno, sin el otro,
estamos muertos, no muertos en muerte, sino muertos en vida” (2003: 12)3 En este sentido,
podemos decir que existen dos tipos de musica, la que “encanta” por medio del
enamoramiento como lo menciona Jankélévitch; y la que “embruja” que es aquella que
hipnotiza sin tener en esencia un sentimiento amoroso. Esta ultima se podria relacionar con
el canto de las sirenas, o mejor ain, con la misica generada unicamente con fines

comerciales, como lo es la mayoria de la misica Pop.

1.6 Miisica y poder

La musica se relaciona con el poder desde el momento en que se le inmiscuye la armonia
con la esfera politica y econdmica. Menciona Attali: “La armonia implica, en China como
en Grecia, un sistema de medida, es decir de la representacion cuantificada, cientifizada de

la naturaleza. De ahi la importancia politica fundamental de la misica como demostracién

¥ Charme is born of love, charmer as it is engendered by music and love toward another person. Without the
one, without the other, we are dead, not dead like the dead, but dead like the living. (la traduccién es mia)
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en la mayor acepcion moderna se conoce como Industrias culturales. Las Industrias
culturales “...se refiere al conjunto de productos culturales fabricados y reproducidos en
serie gracias a las tecnologias industriales, y difundidos a escala mundial por medio de
redes electronicas de comunicacion” (Giménez; 2002: 29). A partir de ese momento, la
musica como producto cultural comienza a ser administrada por nucleos econémicos
estrechamente relacionados con la esfera de lo politico. La administracion de ese producto,
que es la musica (y aqui es importante sefialar que es sobre todo musica Pop, musica
difundida a través de nuevas técnicas y herramientas de comunicacién global), no sélo
ocurre en el plano de la transferencia econdmica y valor de uso, sino que también se da en
el plano de simbélico, con todo lo que conlleva, lenguaje, gestualidades, vestimentas. La
manera mas correcta sera decir que las Industrias culturales se apoderan de la misica en su
valor de uso y valor simb6lico. La monopolizacion seré el detonante para la aparicion del
género Pop, el poder de ese monopolio irradiara en la sociedad estilos unificados en modas,
comportamientos (conciertos masivos, aparicion de antros), y ante todo consumos
homogéneos de productos similares a los difundidos en la miisica Pop. Si se considera la
identidad como un sistema de identificacion y diferenciacién, la musica Pop genera mas un
proceso de identificacion, de estandarizacion de las identidades tanto individuales como

colectivas.

1.7 La transformacién de la musica en el siglo XX

La muisica a la par que las sociedades se ha transformado con el paso del tiempo. Y si bien
es cierto, los avances tecnologicos (dispositivos para la aparicion de las Industrias
culturales) han sido importantes en los cambios de ritmos y sonidos musicales, en lo
primordial, la revolucién musical ha encontrado su mayor avance en el monopolio que se
ha hecho de ella, no en la creatividad como se podria pensar. Esto es, que el papel que
desempeiia la musica hoy dia estd mucho mas relacionado con el consumo: la misica como

mercancia y economia. Attali menciona:

Cuando el dinero aparece, la musica se inscribe en el uso; la mercancia va a atraparla,
producirla, cambiarla, hacerla circular, censurarla. La musica se ha convertido en una
mercancia, un medio de producir dinero. Es vendida y consumida. La industria de la
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musica y de todos sus derivados (edicion, espectaculo, disco, instrumentos musicales,
etc.) es un elemento mayor, precursor de la economia del ocio y de la economia de los
signos (1995:58).

Para que la miisica se convirtiera en mercancia, sucedieron cambios trascendentes en las
formas de organizacién en las sociedades, y por supuesto, las mutaciones que tuvo la
musica fueron base importante para el surgimiento de nuevos géneros musicales, los cuales
dieron paso a los géneros que actualmente circulan y se escuchan en nuestra sociedad
como: el Pop, hip-hop, electrénica, entre muchos mas. Segin Baudrillard, el objeto
(mercancia en voz de Marx) esta anclado a algo mas alla del valor de uso y de cambio, se
trata de un valor simbdlico que instaura, a través del ejercicio mediatico, un cierto tipo de

organizaciéon mediado por la misica.

De acuerdo con varios autores, los cambios que tuvo la miisica durante el siglo XX en las

sociedades occidentales, tiene relacion con la misica negra, tal como el jazz y el soul.

El jazz es aquella misica del cuerpo, ejecutada y compuesta por todos, expresaba la
alineacion de los negros; los blancos vendrian a robarles esta creatividad engendrada
en el trabajo y en las formas elementales de industrializacion, para revendérsela a
continuacion, pues el primer mercado de jazz estuvo constituido por trabajadores
negros desarraigados de los ghettos de las ciudades del norte. El capital blanco,
propietario de todas las firmas de discos, controla desde el comienzo esta
comercializacion, econémica y culturalmente (Attali; 1995:154).

Con este monopolio, lograron llegar hasta la poblacion blanca, principalmente a la
juventud. Es precisamente este mercado, la juventud, a quien se van a dirigir la industria de

la musica a partir del siglo XX.

A partir de 1955 el comercio de los rythms and blues de los guetos negros del norte se
extiende hacia los medios blancos, gracias al lanzamiento masivo de los discos de 45
revoluciones y a los programas de las estaciones de radio especializadas en AM. El disco de
78 revoluciones desaparece y el de 45 revoluciones se impone, gracias al juke-box. Un

mercado enorme, unificado, estandarizado, se establece en tomno a un estilo kigh school.
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Ademas, el baby boom y la salida de la crisis econémica de la posguerra producen una
enorme demanda por parte de la juventud blanca, que coincide con la puesta de un producto
sincrético, listo para satisfacer, utilizando la ansiedad negra por expresarse, y filtrindola

cuidadosamente, las esperanzas de la juventud blanca: el rock.

Una vez establecido el estilo viene la explosion en los afios sesenta con la produccién en
masa. Otra etapa se franquea entonces con la entrada de los artistas negros,
paraddjicamente reimportados a los Estados Unidos por los grupos ingleses o de negros
americanos expatriados en Inglaterra (como Hendrix). Esto se concreta con el desarrollo de

los discos de 33 revoluciones y la red de radio FM.

Asi como la explosién romantica volvié a abrir la discusion sobre el coédigo arménico, esta
explosion de los aiios sesenta estuvo a punto de crear dificultades al mercado estandarizado
de la musica Pop music/rock. La industria del disco ha venido a controlar todo aquello que
los editores de musica de fines del siglo XIX no podian impedir: la censura. La censura,
explicita desempefia un papel muy importante, retomado del siglo XVIII (Attali:
1995:157).

Ciencia, mensaje y tiempo, la misica es todo eso a la vez; pues ella, por su presencia,
es modo de comunicacion entre el hombre y su medio ambiente, modo de expresion
social y duracion. Es terapéutica, purificadora, englobadora, liberadora, arraigada en
una idea global del saber sobre el cuerpo, en la bisqueda de exorcismo mediante el
ruido y la danza. Pero ella es, también, tiempo pasado en ser producida, escuchada,
intercambiada (Attali; 1995:20).

Para los afios setentas, la musica adquiere un papel de repeticion. Repetitiva, aplanadora;
anuncia una subversion nueva de misicos que actian con cautela ante la censura y son
los tnicos anunciadores del cambio. La misica conforma asi un consumidor fascinado
por su identificacion con los otros, por la imagen del éxito y la felicidad. Los jévenes ven
en la musica, la expresion de sus rebeldias, la portavoz de sus suefios y de sus carencias.
Propiamente este es un periodo donde el sentido de la misica se enraiza con problemas
relativos a la identificacion y la diferencia, ambos elementos de alteridad en la sociedad.
Desde luego, a la visién comunicativa de la misica en el sentido humano y hasta natural

(inefable decir), surge una nueva visién comunicativa, esa vision ahora plantea una
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industria, crea y fabrica la cultura como cualquier otro producto industrial: serializacion,

estandarizacion y division del trabajo.

Entre las Industrias culturales, la industria musical tiene un creciente mercado que va desde
discos compactos, revistas y canales musicales, hasta conciertos y objetos como ropa y
accesorios; ademas de que el consumo musical no solamente se refiere a las mercancias
sino también a estilos y formas de vida. “Hoy el consumo — si es que este término tiene un
sentido, distinto del que le da la economia vulgar — define precisamente ese estadio en el
que la mercancia es inmediatamente producida como signo, como valor/signo, y los signos
(la cultura) como mercancia” (Baudrillard; 1974: 172).

Es decir, se consume no solamente objetos sino también imagenes simbolicas que
adquieren un valor social y se ven reflejadas en la vida cotidiana a través de estilos,
actitudes y formas de expresion. Y precisamente, del consumo tanto simbdlico como
material, surge lo que Baudrillard llama fenomeno colectivo. Esto es, que el consumo
brinda la posibilidad de “unir” a los seres humanos, en un comportamiento colectivo, o

como diria Durkheim, como institucién, como sistema de valor.

Por medio del consumo se logra una integracién grupal, un control social y una forma de
identificacion: “El consumo permite a la gente y a la sociedad sentir que existen, que estin
verdaderamente vivos. En este sentido, el consumo es funcional, no disfuncional, y es
analizable desde una perspectiva del analisis funcional” (Baudrillard; 1998: 5). Es por ello,
que los jovenes que escuchan y consumen musica Pop, se identifican con aquellos que
gustan de este mismo género musical, surgiendo un lazo de unién por medio del Pop y todo
lo que con lleva, esto es, consumo de articulos, vestimenta, lenguaje, actitudes y estilos;
originando coerciones juveniles y a su vez una diferenciacion colectiva de acuerdo al
género musical que escuchan, es decir, que los grupos de jévenes puedan distinguirse de

otros, partiendo del gusto musical.

Ahora bien, para profundizar en el consumo, partiremos de lo sefialado por Baudrillard:

“Para analizar el consumo se puede hacer desde dos niveles. Un nivel es desde el analisis
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estructural, donde el consumo tiene relacion con la significacién. Y el otro nivel es desde la
perspectiva socio-econémica-politica, donde el analisis tiene relacion con la produccién”
(1998:7). En el primer sentido, los jovenes consumen no sélo los ritmos y sonidos, sino
formas de actuar, hablar, vestir y sobre todo de ser. De identificacion y representacion en la
sociedad, esto es, que el género musical que escuchan es una forma de clasificacién social,
debido a que los jovenes retoman elementos significativos de la miisica o mejor dicho, de
los cantantes de la misica que escuchan y los adoptan y adaptan en sus actividades diarias
y estilos. Por ello, el consumo musical tiene un fuerte lazo con el proceso de construccion
de identidad, debido a que la misica tiene y adquiere un significado para los jovenes, el
cual se ve reflejado en su comportamiento y formas de identificacién e interaccion. Y
principalmente, en su sentido de pertenencia, de existencia. El sentido de significacién que
adquiere el consumo de cualquier objeto, en este caso de la musica, estd intimamente
relacionado con el sentido de valor. Esto es, que el consumo musical adquiere un
significado debido al valor que le es otorgado por la misma sociedad, un valor que esta

relacionado especificamente con lo simbdlico.

1.9 La miisica Pop

Entre los diferentes géneros musicales que han surgido en el siglo XX, desde el rock and
roll, soul, rithm and blues, hasta el punk, rap, hip-hop, electrénico, alternativo, house, Pop,
entre muchos otros, éste Gltimo es un género que hasta la actualidad continua causando un

gran impacto global, principalmente en la poblacion juvenil.

La juventud es atraida por el Pop debido a que la Industria musical, en las sociedades
capitalistas la creo como un tipo de estandarte, por decirlo de alguna manera, para los
jovenes, una forma de identificacién, un ritmo que los diferenciara de los adultos y
coincidiera con sus ideales. Pronto la miisica Pop se convirtié en la voz y expresion de los
ideales juveniles, como lo fue en su momento, el rock. Este emblema de lo Pop, reside en el
hecho de que es un género altamente mediatizado, pues se asocia a esquemas de consumo

ligados a las economias e industrias de la moda. De cierta forma, el Pop que hoy se conoce,
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en tanto género, es el resultado de la formacion de un gueto altamente monopolizado por

los medios, es el Gltimo eslabon del capitalismo: la apropiacién de los bienes culturales.

La muisica constituye poco a poco a la juventud en una sociedad aparte, adulada,

concernida, que tiene su propia cultura diferente a la de los adultos, sus propios héroes

y sus propias batallas. La vida sofiada es una *“vida-pop”, refugio fuera de las grandes

maquinas incontrolables, ratificacion de una indiferencia individual y de una

impotencia colectiva para cambiar el mundo. La misica de la repeticién se vuelve a la

vez una relacion y un medio de colmar la ausencia de sentido del mundo. Crea un

sistema de valores a-politico, idealizado. El joven aprende alli su oficio de consumidor,

pues la seleccion y la compra de la misica son sus actividades principales (Attali:

1995:163).
Ahora bien, para hablar del Pop, es necesario indagar primeramente sobre el concepto de
musica popular y de cultura popular. De acuerdo con Roy Shuker, la cultura popular hay
que entenderla como un fenémeno social en las sociedades contemporaneas, pero también
en términos histéricos (2001:1). Por su caracteristica medidtica, la cultura popular se opone
a la cultura individual. Las culturas individuales son conocidas como culturas de identidad:
“...esto es, la configuracion compleja de creencias, normas, habitos, representaciones y
repertorios de accion elaborados por los miembros de un determinado grupo humano a lo
largo de su historia” (Krisztofeck en Giménez; 2002: 28). En una interpretacion mayor, las
culturas de identidad refieren a las caracteristicas particulares e intransferibles de los
hombres, mientras que las culturas populares son aquellas caracteristicas universales y

transferibles que se afiaden y modifican constantemente en los hombres.

Simon Frith menciona que la cultura popular se deriva de una critica realizada a la cultura
de masas de los afios de 1930 y 1940, particularmente de una critica Marxista a una
contemporanea cultura popular en términos de produccién, circulacién y consumo
(1996:13).

La importancia de la cultura popular esta en los efectos ideolégicos, en las diversas formas
de evaluar una cancidén o una pelicula, es decir, el valor que el medio productor le otorga a
las cosas, ya sea una cancion o pintura, y es precisamente dicho valor lo que designa que es
popular o no lo es: en las sociedades contemporaneas lo popular esta definido por el

mercado.
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La musica remite pues a la triplicidad de toda obra humana, a la vez disfrute del
creador, valor de uso para el oyente y valor de cambio para el vendedor. En ese juego
de equilibrio entre las diversas formas posibles de la actividad del hombre, la misica
ha sido, y es todavia, omnipresente: “el Arte estd en todas partes porque el artificio se
halla en el corazén de la realidad” (Baudrillard en Attali; 1995:20).

Bumett sefiala: “Cuando hablamos de muisica popular, hablamos de misica que esta
orientada comercialmente” (Shuker; 2001: 6). Por otra parte, la musica Pop se entiende
también, como aquél género musical que esta de “moda”, “actual” y es sonado en un grado

mayor -en comparacion con los otros géneros musicales- en los medios masivos.

Los jovenes toman la misica Pop como una forma de identificacion, se relacionan a través
de ella e interactian con aquellos que se unen a este colectivo para compartir formas y

estilos de vida que relacionados con lo Pop.

La musica construye nuestro sentido de identidad a través de las experiencias que ofrece al
cuerpo, al tiempo y a la sociabilidad. La identidad es necesariamente un problema de ritual:
éste describe nuestro lugar en un modelo dramatizado de relaciones- uno nunca puede
expresarse uno mismo “autonomamente”. La propia identidad es una identidad cultural
(Frith; 1996:275).

La musica al ser un elemento presente en la cultura de las sociedades, se transforma en
género musical que toman los jévenes buscando afinidades de identidad. El mismo Frith
continua diciendo: “La muisica construye nuestro sentido de la identidad mediante las
experiencias directas que ofrece el cuerpo, el tiempo y la sociabilidad, experiencias que nos
permiten situarnos en relatos culturales imaginativos” (1982: 212). Casi repetitivamente
nos deja ver como el género Pop influye en la construccion de identidad, desde el momento

en que se adapta a un proceso de sociabilidad.
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Abordar el concepto juventud, y sobre todo, tratar de explicarlo no es sencillo, debido
a que su sentido varia de una cultura a otra, de una época a otra, inclusive en una misma
sociedad puede cambiar de género, territorio o clase. Sin embargo, a pesar de ser imposible
dar una sola definicién de la juventud como concepto, algo que es comin en todas las
épocas y sociedades, es que la juventud es considerada como la mejor etapa de la vida del
ser humano debido a la fuerza, agilidad y belleza que representa. Un ejemplo de ello lo
encontramos en la antigua Grecia, en La Retorica de Aristételes, el estagirita destaca la
sensualidad, el orgullo, la esperanza, el idealismo, la generosidad y la audacia como
caracteristicas fundamentales de la juventud. También en el arte y el deporte se resaltan
éstas caracteristicas y valores, al mostrar y representar a los individuos como jovenes
varones, guerreros, héroes, deportistas o luchadores, acentuando el vigor de los jévenes
cuerpos. Y dicha imagen fue forjadora del mito de la juventud que pasaria a formar parte

del patrimonio de la cultura occidental (Carles Feixa; 1998: 25).

Ahora bien, como se sefiald anteriormente, la profundidad del concepto juventud nos remite
a puntualizarlo como una construccion sociocultural que posee un sentido simboélico, que
responde a factores propios de su entorno, lo cual implica que no existe una sola definicién
concreta y estable, ademas que es imposible decir que todos los jovenes se engloban dentro
de una misma definicién y que todos los jovenes son y viven su juventud homogéneamente.
Concordamos con Margulis cuando sefiala que “la condicion historico-cultural de juventud
no se ofrece de igual forma para todos los integrantes de la categoria estadistica joven”
(2000:16).

Historicamente el sentido de juventud se ha concebido de manera distinta en los lugares
rurales, marginados y lejanos de la ciudad, e inclusive la juventud que habita una misma
ciudad -juventud urbana, como se¢ le ha definido- es entendida de diversas formas; un
ejemplo de ello lo podemos observar en los jovenes que viven en el Distrito Federal, pese a
que se le ha definido o mejor dicho estigmatizado al joven que vive en la Ciudad de México

como chavo banda, existe también el joven obrero o el fresa, por mencionar algunos. Por lo
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cual, lo que intentamos aqui es revisar algunos conceptos de juventud y posteriormente

enfatizar sobre la juventud urbana.

2. 1 Problemas conceptuales para entender la juventud

Para indagar sobre el concepto juventud, inicialmente hay que entenderla como una etapa
bioldgica del ser humano, la cual se encuentra entre la nifiez y la madurez, donde comienza
la transformacion fisica, emocional y hormonal del hombre, donde el nifio deja de ser un
infante para iniciar la etapa reproductiva del ser humano. La etapa donde el hombre
adquiere una madurez, autoridad y conciencia de sus actos. Estas descripciones, si bien son
importantes, resultan un tanto minimas para comprender el inmenso universo del concepto
juventud. Giovanni Levi y Jean Claude Schmmit en su libro La historia de los jovenes

sefialan lo siguiente:

Las sociedades *“construyen” siempre la juventud, como hecho sociable inestable, y no
s6lo como un hecho biogréfico o juridico petrificado; mejor ain, como una realidad
cultural - prefiada de una multitud de valores y usos simbdlicos-, y no s6lo como un
hecho social inmediatamente observable (1996:8).

De acuerdo con esto, queremos remarcar que la definicion de juventud se ha ido
transformando a través del tiempo, conforme a las circunstancias socioculturales,
econdmicas y politicas, el concepto no es el mismo en la Edad Media que en la sociedad
postindustrial. Los mismos Schmitt y Levi continian sefialando: “De un contexto a otro, de
una a otra época, los jovenes asumen funciones diferentes, y su estatuto queda definido
mediante fuentes diversas: la ciudad o el campo, el castillo feudal o la fabrica del siglo
XIX...” (Schmitt y Levi; 1996:14). En estas condiciones, indagar sobre la juventud es
introducirse en un inmenso abismo, de ahi el surgimiento del concepto de culturas

juveniles, para poder tratar temas concernientes especificamente a la juventud.
Otra caracteristica que cabe resaltar, es que la juventud ha tenido distintos rangos de edad y

definiciones, tanto en la Grecia arcaica, pasando por la Europa medieval y modema hasta

nuestros dias. Un ejemplo de ello, es la enciclopedia publicada en 1556 en Francia, donde
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se distinguen siete edades, que corresponden a los siete planetas conocidos: infancia,

puericia, adolescencia, juventud, senectud, vejez y senilidad.

Segin Varron en la antigua Roma se era puer hasta los quince afios; la adolescencia
(adulescentia) duraba de los quince a los treinta y la juventud (iuventa), de los treinta a los
cuarenta y cinco afios. Para Isidoro de Sevilla, a principios del siglo VII d.C., la infancia
duraba hasta los siete afios, la pueritia abarcaba de los siete a los catorce, la adolescencia
(adulescentia) de los catorce a los veintiocho y la juventud (iuventus) de los veintiocho a

los cincuenta. (en Schmitt y Levi; 1996: 87).

Por otra parte, es necesario mencionar que en algunas épocas de la historia, la juventud
como concepto no incluye ni a las mujeres ni a los esclavos, como sucedia en el mundo
Romano, donde se excluia a las mujeres en la categoria de juventud, esto es, que solamente
podian ser clasificadas por su condicion fisica o social. “Fisicamente se les clasificaba
como virgines antes del matrimonio, socialmente uxores después del mismo, y matronae si
habian tenido hijos; existia un 1inico término, anus, que designaba la vejez” (Schmift y
Lévi; 1996:88); y por consiguiente, la juventud como una edad o etapa biolégica era

unicamente propia para clasificar a los varones.

En el caso de la Grecia arcaica, a pesar de que las mujeres no figuraban como ciudadanos,
ni como parte de la juventud, existieron figuras femeninas que representaban la juventud de

la mujer, como las musas por ejemplo.

Considerando, entonces, lo volatil del concepto juventud, solamente nos remitiremos a
plantear tres formas de visualizarla. Las dos primeras concepciones tienen relacion con la
dualidad que encierra la juventud, es decir, que ésta por un lado es socialmente aceptada y
vista positivamente y por otro, que la juventud es rechazada y desacreditada. Una tercera,
es concebir a la juventud como una imagen construida y difundida por las Industrias

culturales.
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Al ser considerada la juventud como un estigma, podemos decir entonces que también es
vista como una desviacion social. Para Erving Goffman el concepto de desviacion o
desviados sociales es una divergencia que presentan los individuos provocando que actiien
de manera irregular, y en cierto modo, rebelde a las instituciones basicas como familia,
escuela, etc. (1968: 165). Por tanto, se entiende que un desviado social es aquella persona
que propicia, su propio rechazo y exclusién social, por medio de acciones y actitudes que
atentan contra las normas establecidas, y es aqui donde podemos sefialar a la juventud
como una desviacion social, debido a su comportamiento rebelde, conflictivo, irreverente e

irresponsable ante la sociedad, las normas e instituciones sociales.

La juventud es retadora y desafiante de la autoridad. Heracles, por ejemplo, fue en su
tiempo el joven rebelde a todo. Rebelde a toda educacién, aunque practicaba las disciplinas
del cuerpo y mente... Heracles encama a la juventud mediante la rebelién y el rechazo del
orden establecido y la denegacion de la ruda disciplina de la educacién anticuada. La

rebelién del discipulo contra el maestro (Lévi y Schmitt; 1996:50).

Parafraseando a Schmitt: la juventud es la etapa de desenfreno, dan rienda suelta a sus
deseos, excesos y extravagancias; hacen locuras con sus cuerpos, buscan la vana gloria y

causan ultrajes de todo tipo. Lopez Riocerezo dice lo siguiente:

Nuestra civilizaciéon occidental se halla amenazada por la invasién vertical de una
nueva generacion reacia a todo cédigo moral. Los actos de delincuencia juvenil, que
tan profusamente se recogen en las paginas de sucesos, no son mas que avanzadillas de
una era anarquica y primitiva, que se vale del nimero, del grupo y del anonimato (...)
El mal de fondo no reside en las caracteristicas externas de estos muchachos: su vivir
estrafalario, su peinado extravagante, su gusto por la bullangeria, su aficién por el rock
& roll o al twist, su fervor por el exceso de velocidad y su agrupacién en pandillas. El
verdadero problema estd en que son muchachos indisciplinados, sin ideologfa ni moral,
amigos del desenfreno y cuyas francachelas transcurren al borde de lo asocial, por lo
que facilmente se deslizan hacia el delito (en Feixa; 1998:33).

Los jovenes se dejan seducir por los excesos de la vida y su inmadurez los conduce por
caminos que los llevan a inmiscuirse en delitos y/o a realizar actividades que los
perjudican tanto mentalmente como fisicamente. Precisamente, este lado oscuro de la

juventud se ha visto reflejado en el cine, donde la confusion, delincuencia, indisciplina,
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violencia, irresponsabilidad y rebeldia son las principales caracteristicas que definen a los

jovenes contemporaneos.

2.4 El siglo XX y la imagen de la juventud

El surgimiento del concepto juventud, como un concepto universal en las sociedades
occidentales, tiene su origen, de acuerdo con algunos autores como Frank Musgrove en la
revolucion industrial: “El joven fue inventado al mismo tiempo que la méquina de vapor. El
principal inventor de la maquina de vapor fue Watt, en 1765. El del joven fue Rousseau, en
1762” (Feixa; 1998:29).

No cabe duda del importante papel de Rousseau, de este pensador, enclavado en la
irrupcién del mundo moderno, en el descubrimiento de la nifiez y la adolescencia, que
entendia como estadios naturales de la vida... en su obra Emile, el filésofo describe la
adolescencia como una especie de segundo nacimiento, una metamorfosis interior, el
estadio de la existencia en el cual se despierta el sentido social, la emotividad y la
conciencia. Sin embargo, la juventud no aparecié masivamente en el escenario piblico
hasta el lindar del siglo XX (Ibid; 1998:29).

Por su parte, Philippe Ariés sefiala que el primer tipo de adolescente modemo es el
Sigfrido, de Wagner. La juventud alrededor de los afios de 1900 era entendida como la
adolescencia, la cual se convertiria en temas literarios y objeto de cuestiones morales y
politicas. Todos comienzan a interrogarse seriamente acerca de lo que piensa la juventud, a
publicar investigaciones sobre esta juventud. La juventud aparece como detentadora de

valores nuevos susceptibles de vivificar 1a anticuada y estancada sociedad.

En la segunda mitad del siglo XX, es donde la juventud aparece en escena publica como
actor protagonista, ya no como sujeto pasivo. José Luis Aranguren (1961) sefiala que en la
emergencia de la llamada “cultura juvenil” empez6 a tener éxito el culto a lo joven y la

juventud se convirtié en la “edad de moda” (en Feixa; 1998:33).

Somos testigos actualmente del surgimiento masivo de un periodo de la vida no
reconocido con anterioridad: una etapa que surge entre la adolescencia y la vida adulta.
Propongo llamar a esta etapa el periodo juventud asignada a este término, venerable
pero vaga, un significado especifico. Como la adolescencia de Hall, la juventud en

41



ningn sentido es nueva: en realidad, una vez definido este periodo de vida, podemos
estudiar su aparicion histérica localizando a los individuos y grupos que han tenido
“una juventud” en el pasado. Pero lo que es nuevo es que a esta etapa entran no una
minoria de j6venes, raramente creativa o con perturbaciones, sino millones de jovenes
en los paises del mundo. (Keniston; 1981:51)

Dado los cambios sociales, culturales, econémicos y politicos, en la moderidad la
juventud adquiere otras formas de entenderla, entre las cuales, se concibe como una imagen
construida por las Industrias culturales. Una imagen que implica actitudes, modas, formas
de hablar, de pensar y también, de estilos de vida que son difundidos por los medios
infocomunicacionales® como: el cine, la televisién, revistas, la radio, anuncios publicitarios
y actualmente el Internet. La imagen que se difunde es una imagen volatil'’, la cual esta
inclinada siempre a los estereotipos de belleza actuales, es decir, en relacién con la época
que se vive. Una imagen que se refleja en las actividades diarias de los jovenes y en sus

formas de interaccion, identificacion y diferenciacidn.

El nacimiento de la imagen juvenil, de una imagen del joven partié basicamente de actores,
actrices y cantantes que se veian en el cine y en la televisién. Como por ejemplo, imagenes
de actores y cantantes estadounidenses como James Dean, Marlon Brando, Marylin
Monroe, Elvis Presley, little Richard, fueron principalmente los primeros estereotipos e
imagenes de lo juvenil, no sélo en Estados Unidos sino también en otros paises como el
nuestro. En México se expandieron dichos estereotipos provenientes del pais vecino del
norte, y ademdis cantantes y actores nacionales difundian también los estereotipos
estadounidenses como los Teen Tops, Enrique Giizman, Cesar Costa, Angélica Maria,
Alberto Vazquez, etc. Diversas peliculas mostraban una imagen de lo juvenil, un
estereotipo del joven pero principalmente del joven urbano, y con ello actitudes,
comportamientos y formas de vestir y/o peinar, que adoptaron y adaptaron los jovenes de
esa época, al igual que sucede actualmente con los estereotipos juveniles que se muestran a

través de las Industrias culturales.

® Este es un término que utiliza el Dr. Bernard Miége para referirse a los medios de informacion y
comunicacion en las sociedades contemporaneas.

' Por volatil nos referimos a que la juventud esta en constante cambio, se encuentra en movimiento, es
inconstante.
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Consideramos que la definicion que realiza Baudrillard sobre el consumo muy a la manera
Durkhemiana, la cual lo describe como un comportamiento colectivo, como una institucién
y como un sistema de valores que propicia una integracion grupal y control social, es base

fundamental del problema del consumo y 1a juventud.



Capitulo 3

El Pop y el proceso de construccién de la identidad juvenil

“Ninguna época ha acumulado conocimientos acerca del hombre tan numerosos y tan diversos como la
nuestra (... ) Ninguna época ha logrado hacer que este saber sea tan rapida y facilmente accesible. Pero

tampoco ninguna época ha sabido menos qué es el hombre”

Heiddeger
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Quiza una de las interrogantes que desde muchos siglos atras el hombre se ha hecho,
y que continia preguntindose es: jquién soy? Los antiguos filésofos y pensadores de la
Grecia arcaica indagaron sobre ésta y otras cuestiones referentes al hombre y su entorno.
Sin embargo, ese misterio por saber quiénes somos, quién soy, sigue siendo una incognita

para nosotros mismos.

En el transcurso del desarrollo historico de las sociedades, el conocimiento ha dado origen
a ciencias diversas que han hecho saber sobre la presencia del ser humano en el universo,
sobre el origen de la vida tanto de la especie humana, como vegetal y animal, y sobre las
formas de convivencia que el hombre ha creado e instaurado para poder vivir en grupos
sociales como hordas, tribus, clanes y sociedades. Sin embargo, pese al gran avance
tecnoldgico y cientifico, existe una paradoja, cuanto mas conocimiento tenemos en la
sociedad, menos comprendemos al ser humano, por consecuencia, menos nos
comprendemos a nosotros mismos. Lo que nos hace volver a la incognita: jquien soy? y
consecuentemente encamina otras mas: jcon quién o quienes me identifico, a donde

pertenezco? En otras palabras, la cuestion radica en la identidad.

De acuerdo con algunos autores, el estudio de la identidad o mejor dicho, sobre el proceso
de construccion identitario no es un tema reciente, sin embargo, el sentido en que

actualmente se cuestiona la identidad es distinto.

Para reflexionar sobre el proceso de construccién de la identidad juvenil, es preciso en
principio tratar de definir el concepto de identidad y posteriormente analizar la relacién que
existe entre cultura ¢ identidad, para buscar los rasgos que permitan entablar un dialogo
sobre la musica en la vida cotidiana, y en las formas de identificacion e interaccion social

juvenil.
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3. 1 Identificacion e identidad

En la mayoria de los paises las personas desde su nacimiento son registradas y los padres le
ponen un nombre con el cual la sociedad lo va a reconocer. Conforme va creciendo ese
nifio registrado, en el transcurso de su vida va adquiriendo credenciales diversas (escolares,
laborales, de nacionalidad como el pasaporte, para votar en elecciones politicas, etc.) que lo
identifican ante los demas y permiten dar a conocer su nombre, sexo, nacionalidad, edad,
ocupacion, en otras palabras: una identidad. Segun la categoria que los socidlogos han
brindado para explicar el fenémeno (sujeto, actor, individuo), esa identidad le ofrece

posibilidad de ser alguien para si mismo y para los demas.

Como caracteristica cultural, la identidad implica dos cosas: primero, una distincién, los
actores se distinguen a través de la diferenciacion en los codigos culturales que poseen en el
terreno individual; segundo, una igualdad, los actores se parecen a través de nuevos codigos
culturales masivos que consumen. Desde luego, siempre va a ser la cultura particular la que
va determinar la apropiacion de la cultura de masas. Esto ultimo es de resaltar. En el caso
de la musica Pop y especialmente en nuestro objeto de estudio cuando se toman dos
escuelas (una publica y otra privada), vemos que la identidad, a pesar de que nos referimos
a la que esta determinada por la cultura de masas, es la cultura particular la que determina
dicha apropiaciéon. En un joven de clase alta y en uno de clase baja, podria pensarse que
ambos se identifican igual con la musica Pop. Ambos pueden escuchar Pop, pero las

caracteristicas de sus culturas particulares codifican el Pop de manera muy distinta.

El proceso de construccion identitaria, como sefiala Jean-Claude Kaufmann, es un proceso
marcado histéricamente e intrinsicamente en la modemidad. El individuo de las
comunidades tradicionales, vivia concretamente como un individuo particular, no se
cuestionaba sobre problemas identitarios como lo hacemos hoy dia. El incremento de la
busqueda de una identidad proviene justamente de la diversidad de identidades originadas
de la desestructuracion de las comunidades, provocando la individualizacion de la sociedad.
(2004:17). Es decir, ahora, existe un cuestionamiento no solamente sobre una identidad

sino de diversas identidades, algunos investigadores como Gilberto Giménez han optado
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la misma sensacién. Lo que intentamos explicar, es que la musica provoca sensaciones y
efectos similares, afines, en los sujetos logrando una unién: una identificacién colectiva.
Identificacion que genera por un lado formas de interaccién como actitudes, estilos en
vestimenta y peinados, ademas de frases especificas en su manera de hablar. Por otro lado,
genera también una diferenciacion, esto es, que dependiendo del género musical que
escuchen los sujetos se identifican con unos pero se diferencian de aquellos que prefieren

un género de misica distinto al de ellos.

Ahora bien, si la identificacién colectiva es una forma de reunir momentineamente a los
individuos, es también pieza importante en la construccién de identidad. Para indagar sobre

el concepto de identidad, partimos primeramente de la definicién de Pierre Tap:

La identidad es un sistema de sentimientos y de representacion de uno mismo, es la
unién de caracteristicas fisicas, psicoldgicas, morales, juridicas, sociales y culturales a
partir de las cuales la persona se puede definir, presentar, conocerse y hacerse conocer,
o también a partir de las cuales otros lo pueden definir, situar o reconocer (en
Kaufmann; 2004:43)."?

Por su parte, Erving Goffman sefiala que para hablar de identidad es necesario entender

que existe una identidad social y una identidad personal.

Por identidad social, entiendo las grandes categorias sociales... a las cuales el
individuo puede pertenecer abiertamente: generacién, sexo, clase, régimen etc. Por
identidad personal, entiendo la unidad organica de cada individuo, diferenciada por
marcas distintivas tales como el nombre, a partir de un conocimiento de su vida y de
sus atributos sociales, los cuales seiialan sus diferencias (1973:182).

Mas alla de miltiples definiciones que bien podria traer al caso, he de sefialar que la
identidad es el micleo a través del cual gira la potestad personal, es una transparencia
constitutiva, un apice de comunicacién, contenedor. En ese micleo esta toda la informacién
esencial, las representaciones tanto individuales como colectivas. También es cierto que

como fransparencia constitutiva la identidad representa un imposible: no se puede alcanzar

*? L'identité est un systeme de sentiments et de représentation de soi, I’ensemble des caractéristiques
physiques, psychologiques, morales, juridiques, sociales et culturelles a partir desquelles la personne peut se
définir, se présenter, se connaitre et se faire connaitre, ou 4 partir desquelles autrui peut la définir, la situer ou
la reconnaitre. ( La traduccion es propia)
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un conocimiento exacto de lo que en determinado momento el sujeto es, pues éste aparece
anclado a distintos espacios de vivencia. Apostado en la vivencia el sujeto participa de la
movilidad, instante a instante se hace y se deshace. De hecho si bien la identidad es eso por
lo cual nos identificamos, es aun mas la diferenciacion el eje por medio del que se destituye
su conocimiento. Los poetas, mejor que cualquier filésofo, han visto en esa imposibilidad
de definicién la gran tragedia: la identidad es un imposible, dicen. Sélo puede existir
identidad si se objetivan los cAnones de referencia, sean estos sociales y culturales, siempre

que sefialen la participacion del sujeto en la norma, en la institucion.

Identidad quiere decir idéntico. Es un concepto, nada més eso, la practica de ese concepto
es movible, inasible. Las teorias posmodernas han tenido aciertos en esto, ellas sefialan la
liquides de la subjetividad (Zygmunt Bauman); el desvanecimiento de lo sélido (Berman);
la invisibilidad como forma (Virilio); la multiplicidad como sustancia (Deleuze); la
transparencia como fatalidad (Baudrillard). La condicién de la modernidad en estos
términos, es decir, la identidad, obedece a otros principios, pues se pensaba que la identidad
en cierto nivel se estabilizaba: el capitalismo no ha sido sino una manera de estandarizar
(homogeneizacién) de las formas en las cuales los sujetos debian alinearse. Pero la
aparicion de nuevos estatutos de vida (fluidez y sobre carga de informacién, la tan llamada
Sociedad de la informacién; la aceleracion de los principios espacio-tiempo como
referentes, la cada vez marcada polarizacion de clases; la aparicion de la imagen mediatica
como principio de relacién) han sido desvinculadores de las categorias a las que la tan
llamada modemnidad aludia.

La musica participa de estos fendmenos. Sea el género que sea, hay una diferenciacion en
los procesos de conducta anclados en la vivencia de la misica. Baste hacer referencia a la
repeticion como mecanismo mediatico, repeticion en un doble sentido. Por un lado, la
musica se ha vuelto mas repetitiva, las letras y los ritmos que acompafian a ella se repiten
en dos o tres o cuatro veces. jSera esto un sintoma de la adormilada creatividad que los
tiempos que corren registran? Habria que discemir sobre elementos que escapan a las
finalidades de este trabajo, sin embargo quede ahi como cuestionamiento que otros han de

responder. En el segundo caso la repeticion alude a los mecanismos en que la misica se ha
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desarrollado, siempre a través de la estructuras mediaticas. Una cancidn se repite hasta la
saciedad, cabe decir aqui que la repeticion en manos de los media propende a la
monopolizacién de los gustos. Esto es trascendente para nuestro estudio, pues afirmabamos
que la misica Pop es emblema primordial como influencia en la construcciéon de la
identidad musical de los jévenes. Si decimos que los medios cada vez mas monopolizan los
gustos, también es cierto que cada vez mas, a pesar de la Sociedad de la informacién, los
jovenes estin mas desarmados para entender toda esa apabullante montafia de datos
electronicos, hace mucho que la educacion ha dejado de brindar conocimientos para
centrarse en la informacidn, pero esa informacion, problema basico, es fluida, transparente,
sujeta de una temporalidad fugaz, cambiante e intercambiable. Un joven desarmado no
tendra opciones en las sociedades de democracias simuladas como la nuestra. La musica
que escuchard obedecerd a estandartes de dominio y poder econémico, fracturando de
antemano su construccion. Si hemos dicho que la identidad es eso que el sujeto guarda en
su representacion, la representacion social que definird una parte de su ser sera la misica
preponderante en la repeticion y en la desaparicion de la forma de vivir libremente. Mejor

que cualquier socidlogo Steiner ha dicho lo siguiente:

En Estados Unidos, y cada vez mas en Europa, la nueva cultura es cada vez mas verbal
que musical. El disco de larga duracién ha revolucionada el arte del ocio. La nueva
clase media de la sociedad opulenta lee poco, pero oye misica con placer de
conocedora. Donde antes estaban los estantes de bibliotecas hay ahora filas de dlbumes
orgullosos, esotéricos, y los elementos del equipo de alta fidelidad. Comparado con el
disco, el libro de bolsillo es una cosa efimera, de la que se prescinde alegremente. No
lleva a constituir una verdadera biblioteca. La musica es hoy el hecho axial de la
cultura profana (Steiner;1994: 49).

La nota socioldgica de Steiner sirve de escalafon para ampliar algunas vicisitudes actuales.
Hoy la miisica pasa en esa axialidad por cambios sin iguales. Una gama de aparatos
portatiles han reafirmado y ampliado los espacios de repeticion, casi nadie queda exento de
ese juego de dominio musical. El disco en CD es ya un escueto representante de las
costumbres; la digitalizacion de los sonidos, la gran manipulacién que se puede hacer sobre
la musica parecen ser un espacio de liberacion, pero no lo son en tanto la creatividad que
determina los usos de esos espacios (como los postcasting, o los radio blogs) estd mermada,

adormilada. Es pues en lo referente a la musica, importante sefialar que la pertenencia en lo
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que a los gustos musicales se refiere, estd gobernada y es inducida a ser de forma tal que

funcione para los monopolios de la Industrias culturales.

Existen por supuesto razones muy complejas con respecto a esto, razones de orden social
pero también de orden psicolégico. Las sociales creemos ya haberlas rozado (estilos nuevos
de vida asociados a la época industrial y mediatica); por lo que cabe a lo psicoldgico el
problema se encuentra anclado a los estatutos de pensamiento que rigen distintos niveles de
vida. Uno de ellos es el que la musica ejerce a través de las conglomeraciones festivas. Para
continuar con Steiner, él cree que el problema fundamental en la relacion de la musica e
identidad, el cambio mas agudo reside en que la musica “...exalta el sentimiento sin
mortificar el cerebro” (Ibidem; 1994: 49). ;Cuales serdn las razones por las que este cambio
se da? Quiza en la efimerizacién de los valores musicales, en la destronizacion de niveles
miticos y de orquestacién comunitaria. La musica “...no separa a los hombres en islotes de
intimidad y silencio, como hace la lectura de un libro, sino que conjura en ellos esa ilusién
comunitaria que tanto anhela nuestra sociedad” (Ibidem). La ilusién comunitaria, he ahi el

problema fundamental de la identidad en estos tiempos.

3. 2 Miuisica Pop e identidad

De acuerdo con Vinsonneau, la identidad tiene relacién con la cultura, la etnia, la region, la
nacion, la religion, etc. (citado en Kaufmann; 2004: 36). Y por supuesto, al tener relacion la
identidad con la cultura, puede tener relaciéon también con otros elementos culturales, como

la musica por ejemplo.

De acuerdo con Gilberto Giménez, el concepto de identidad es inseparable de la idea de
cultura, debido a que las identidades s6lo pueden formarse a partir de las diferentes culturas
y subculturas a las que se pertenece o en las que se participa. (2000:18). Por tanto, al estar

la musica inmersa en la cultura, adquiere un significado cultural para los individuos de una
sociedad.
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Claudia Strauss y Naomi Quin sefialan que un significado cultural es “la interpretacion
tipica, recurrente y ampliamente compartida de algun tipo de objeto o evento, evocada en
cierto nimero de personas como resultado de experiencias de vida similares” (en Giménez;
2000:2). Entonces, al ser la musica un significado cultural compartido por los jévenes, es
importante destacar como a través de ésta, se manifiestan practicas culturales
especificamente juveniles, tales como: lenguaje, formas de vestir, pensar o actuar. Dichas
practicas aparecen como unidades de lo que denominamos identidad, en este caso, de la
juventud: una referencia que le brinda al joven la posibilidad de identificacién, de
distincion, de autoidentificacién y por supuesto de contrastacién frente al otro, de alteridad.
Simon Frith sefiala: “la identidad no es una cosa sino un proceso: un proceso experencial
que se capta mas vividamente como musica. La musica parece ser una clave de la identidad
porque ofrece, con tamaiia intensidad, tanto una percepcion del yo como de los otros, de lo

subjetivo en lo colectivo” (Hall; 1996:185).

En la construccion de identidad, la musica es importante por el sentido de relacién que se
crea con algo y alguien. Esto es, que por medio del género musical que escuchan los
jovenes, pueden conformar grupos sociales y generar un vinculo colectivo: una identidad
colectiva que sea reconocida por el resto de la sociedad. Melucci sefiala: “Toda identidad
(individual o colectiva) requiere la sancioén de reconocimiento social para que exista social

y publicamente” (Melucci; 2002:22).

En el proceso de construcciéon de la identidad, intervienen otros factores ademas del
reconocimiento social, como lo es la pertenencia social, y ésta se refiere a formar parte de
un grupo, a ser un miembro activo, estar incluido dentro de un grupo social y tener un rol.
Sin embargo, pertenecer a un grupo social no es estar aislado, sino compartir las
representaciones sociales que los identifica y mantiene unidos, lo que da origen a
identidades colectivas. Pero solamente se puede hablar de identidades colectivas en el caso
de actores colectivos como: pequefios grupos étnicos, asociaciones, partidos politicos,

movimientos sociales. Como dice Pizzomo:

La identidad colectiva es la que permite conferir significado a una determinada accién
en cuanto realizada por un francés, un drabe, un pentecostal, un socialista, un fanatico
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del Liverpool, un fan de madonna, un miembro del clan de los Corleoni, un ecologista,
un Kwakintl, u otros. Un socialista puede ser también cartero o hijo de un amigo mio,
pero algunas de sus acciones sélo las puedo comprender porque es socialista. (en
Giménez; 2000: 7).

La juventud entendida desde un sentido grupal, es decir, como una identidad juvenil
colectiva, la cual por medio de la musica que escuchan se identifican y comparten ciertas
formas de vestir, de actuar, de pensar e incluso de hablar, es un grupo que juega un papel en
la sociedad y tiene una imagen construida por la misma, participa de esa ilusion

comunitaria de la que ya se ha hablado.

Por medio de la milsica que escuchan, los jovenes pueden ser identificados y reconocidos
socialmente. Por ejemplo los géticos, son un grupo de jévenes que comparten el gusto
musical por la misica goética, y ello origina que también compartan significados y practicas
culturales como formas de hablar o vestir con su colectivo, que los identifica como grupo,
como goticos, y que a su vez los distingue de otros jovenes que pueden escuchar otro
género musical distinto. John Blacking dice lo siguiente: La musica tiene que ver con
nuestros sentimientos, los cuales son primeramente individuales y se inmersan en el cuerpo,
y estan referidos con nuestro conocimiento y emociones, y a pesar de que su expresion es
externa, esta en relacién con las circunstancias historicas. La musica es una experiencia de

identidad colectiva (citado en Frith; 1996: 273).

Por su parte, Simon Frith sefiala que “la identidad viene de afuera, no de adentro; es algo
que nos ponemos, que nos probamos, no es algo que se nos revela o descubrimos”
(1996:273). Por tanto, una forma de “adquirir” o “ponernos” una identidad, reside en la
apropiacion de los elementos externos que son construidos nunca creados en el plano
individual. La musica Pop funge como una forma de identificacion, a través de ella es
posible generar una unién de un grupo social, de un colectivo juvenil debido a que genera

formas y estilos de vida compartidos y particulares.

La misica construye nuestro sentido de identidad a través de las experiencias que
ofrece al cuerpo, al tiempo. La identidad es necesariamente un problema de ritual: éste
describe nuestro lugar en un modelo dramatizado de relaciones- uno nunca puede
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expresarse uno mismo “‘auténomamente”. La propia identidad es una identidad
cultural (Frith; 1996:275).

Por ello, los jovenes que escuchan musica de banda tienen estilos, moda, lenguaje e
identificaciones de vida distintas a los que escuchan Pop. Estilos que definen identidades

juveniles, que va desde actitudes, comportamientos, el vestir, peinados y formas de hablar.

Melucci habla de la identidad colectiva pero partiendo de la accion colectiva. Cuando habla

de la accidn colectiva se refiere cuatro puntos:

*La accion colectiva se concibe como un conjunto de practicas sociales que:

a) involucran simultdneamente a cierto nimero de individuos o —en un nivel mas complejo- de

grupos.
b) Exhiben caracteristicas morfolégicas similares en la contigiiidad temporal y espacial.

¢) Implican un campo de relaciones sociales.
d) La capacidad de la gente involucrada para conferir un sentido a lo que estd haciendo o va a
hacer” (Giménez; 2000: 26).

Finalmente, podemos decir que a través de la musica los jovenes como grupo social,
pueden construir una identidad tanto individual como colectiva. La identidad colectiva
surge debido a la existencia de una accion colectiva. Es decir, por medio de la musica los
jovenes pueden sentirse identificados y esto propicia que se conjunten y comparan ciertas
ideas, sensaciones, actitudes que les den una autodefinicion como grupo. Como dice Frith:
“La musica construye nuestro sentido de la identidad mediante las experiencias directas que
ofrece al cuerpo y a la sociabilidad, experiencias que nos permiten situarnos en relatos

culturales imaginativos™ (1982: 212).

{Qué es propiamente el Pop? En términos sencillos es una misica desvestida, simple.
Definida por la aparicion de los conglomerados mediaticos que instalaron figuras axiales de
diversién masiva. Es popular en tanto esta y aparece dirigida a la masa, una masa indefinida

y deslocalizada. La premisa de la comunicacion face fo face queda en la popularidad
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anulada, por primera vez, tras la aparicion de los medios contemporaneos, la comunicacién

se proyecta particularmente de un dispositivo (radio, T.V.) a la masa.

Sus caracteristicas son pues la repeticién, la simpleza en sus sonidos, la vaga
argumentacién propositiva, la fidelidad y una completa ausencia de gramaticas de la
creacion. Como mensaje tiende a ser plana, pues estd disefiada para nadie, pero
paraddjicamente es consumida por todos. Es ahi donde, en el consumo, la misica Pop
acufia su dominio. Semidticamente, la musica Pop aparece cargada de un gran poderio en
imagen, la fidelidad no sélo en lo respectivo al sonido sino igualmente en imagen. Pues los
signos que la definen son visuales antes que musicales. Se vuelve, bajo esta perspectiva un
apice de la representacion, signo de seduccion. Persuade en tanto es visualmente atractiva,

no musical.

En esos esquemas los signos son adaptados por una razon. Al crearse dispositivos para la
masa, esos dispositivos anulan espacios donde seria posible elecciones musicales. De
hecho no es un fendmeno exclusivo del Pop, en general todos los géneros musicales en la
actualidad pasan por esos preceptos. Podria extenderse este analisis a diferentes aspectos: la
moda, la publicidad (pues el Pop, o la musica en general es hoy un acompafante de las
imagenes). Asi pues su influencia en los modelos de identidad es innegable, baste por
ultimo decir que el Pop fue el lugar donde se fincaron las propiedades que hoy otros

géneros aplican y funcionan.

Dos conceptos actuales definen perfectamente lo que estoy diciendo. Se trata de lo atonal,
por un lado y de la invariancia, por el otro. Ambos se corresponden, lo atonal es la
discontinuidad que se da en la misica entre lenguaje y sonido, cuando los sistemas de
referencia se disgregan en distintos niveles que es posible no identificarse en ellos, algo
parecido sucede cuando se habla de performance en teatro, el hilo de la catarsis es anulado
y se pasa directamente a la catarsis. La invariancia obedece a los distintos aspectos técnicos
que posibilitan lo atonal. “La misica producida bajo estos criterios puede tener gran
fascinacion e interés técnico. Pero la visién que hay tras ella est4 relacionada claramente

con la gran crisis de la cultura humana” (Steiner; 1994: 42).
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amorosas, laborales, familiares, escolares, institucionales o politicas. Por medio de las
representaciones sociales surge el proceso de interaccion, ya que estas son, por decirlo de
alguna manera, la via de comunicacion entre los integrantes de un grupo social, son el

cddigo que utilizamos para poder comprendernos. Parafraseando a Moscovici:

La representaci6n social es una modalidad particular del conocimiento, cuya funcién es
la elaboracion de los comportamientos y la comunicacién entre los individuos. La
representacion es un corpus organizado de conocimientos y una de las actividades
psiquicas gracias a las cuales los hombres hacen inteligible la realidad fisica y social,
se integran en un grupo o en una relacién cotidiana de intercambios, liberan los
poderes de su imaginacion ( En Mora; 2002:7).

Es precisamente en ese proceso de integracion grupal donde la msica juega un papel
importante en las sociedades. Por medio de la musica los hombres interactian, se
comunican e identifican. La musica al estar presente en la sociedad, otorga a los individuos
un sentido en su vida cotidiana, un significado para quienes la escuchan. Pero cabe
mencionar que dicho significado o sentido social de la misica, es atribuido por los mismos
individuos, la musica por si sola no significa nada, tiene un significado cuando los
individuos le otorgan dicho significado. Y también en este mismo sentido, la muisica
propicia formas de identificacion, de distincion. Porque no es la misma gente la que
escucha a Schubert a la gente que escucha rap, puede haber diferencias por ejemplo de
edad, de status social o clase social. También el significado que tiene la miisica en una boda
es distinto al que se tiene en un funeral, o el sentido que tiene la miisica en un ritual es
diferente al que se tiene en un concierto masivo. De una u otra forma, los significados que
le han sido atribuidos socialmente a la musica son diversos, pero una cuestion importante
es que estos significados son compartidos y reconocidos por la sociedad, de ahi que pueda

decirse que tiene una legitimidad como representacidn social.

Hablar del concepto identidad es mucho mas complejo que no puede limitarse a una sola
definicién. En primer lugar el concepto de identidad es relativamente nuevo, hasta antes de
los afios 60s el concepto aparecia implicito en los estudios de sociologia, de hecho una de
sus primeras acepciones fue filoséfica. Para la sociologia, la identidad debe enmarcarse
dentro de la teoria de la cultura, esto quiere decir que toda identidad es un constructo

cultural, el resultado de una cultura. Ya se ha sefialado anteriormente que hay dos tipos de
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cultura, las culturas individuales y las culturas de masas. La identidad, que es el resultado
de la cultura, aparece relacionada en ambos niveles, en la individual (lugar de nacimiento,
sefias particulares, costumbres, habitos, nombre), y en la de masas (consumo de productos

masivos, consumo de medios de comunicacion, Internet).

3.4 Teoria de la identidad

Segiin Gilberto Giménez el concepto de identidad es muy reciente. En los trabajos clasicos
de sociologia aparecia de forma implicita. Se puede visualizar, por ejemplo, en el trabajo de
Durkheim, la identidad cuando habla de choque generacional, o cuando analiza el suicidio.
El caso de Max Weber es similar, la identidad aparece incluida en temas como status o la

ética protestante. Se pueden rastrear muchos autores con las mismas caracteristicas.

La identidad, sefiala Giménez, hace referencia en primera instancia a la distingibilidad
(Giménez: 1990). Es decir, que la identidad es en primer lugar, la distincién entre un actor
y otro, siempre tomando en cuenta las caracteristicas que los diferencian. Pero esa
distingibilidad s6lo puede ser construida en lo que se denomina cultura. Analizar la cultura
es imprescindible para saber de la identidad, es decir, la identidad sélo puede ser estudiada

en el entorno cultural de que se trate.

“En el ambito de las ciencias sociales, la cultura es entendida como el repertorio de pautas
de significados” (Giménez: 2002: 27). Lo importante para entender la cultura es que dichas
pautas de significados tienen dos niveles: las formas interiorizadas y las formas objetivadas
(Ibidem: 2002: 27). Las formas interiorizadas se refieren a las estructuras mentales
interiorizadas; y las formas objetivadas a los simbolos objetivados que se comparten en las
relaciones cotidianas. Sélo a través de estos dos niveles es posible discernir acerca de la
identidad, tomando en cuenta que la identidad es el resultado de la interaccion y

apropiacion que tiene el actor social con su cultura.

Gilberto Giménez distingue dos tipos de cultura. Las culturas particulares y las Industrias

culturales. Las primeras también son conocidas como culturas de identidad: “...esto es, la
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configuracion compleja de creencias, normas, habitos, representaciones y repertorios de
accién elaborados por los miembros de un determinado grupo humano a lo largo de su
historia” (Krisztofeck: en Giménez: 2002: 28). Este tipo de culturas son altamente locales e
intransferibles, de ahi se construye el principio de diferencia en relacion a los otros. Nadie
esta exento de esto. En el caso que nos compete, es claro que los jévenes tienen un anclaje a

cierta cultura particular, dicha cultura es su referente de identificacion social.

El caso de las Industrias culturales (ya se hablo un poco de sus antecedentes en la teoria),
también conocida en los 60s como cultura de masas, y en la actualidad llamada culturas
populares, “...se refiere al conjunto de productos culturales fabricados y reproducidos en
serie gracias a las tecnologias industriales, y difundidos a escala mundial por medio de

redes electrénicas de comunicacion” (Crane: en Giménez: 2002: 29).
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En los capitulos anteriores, se han resaltado distintos aspectos respecto a la musica; la
importancia de ella en la vida social; aspectos de la misica en relacién al consumo; la
juventud como dispositivo de absorcidn; la identidad y misica como objetos conceptuales
relacionados en un mismo nivel. Se ha querido resaltar las distintas problematicas del

objeto de estudio. Corresponde ahora hacer hincapié en el estudio de campo.

Lo que se desarrollard a continuacién es una descripcién general de la perspectiva tedrica
que sustenta la metodologia, es decir, de la teoria de la identidad que sirvi6 como
organizador de conceptos (juventud, miisica, consumo) y como medio para operacionalizar

en el trabajo de campo dichos conceptos.

Partimos de lo sefialado por Gilberto Gimenez para abordar la musica Pop y la identidad.
La identidad en este trabajo estd delineada y anclada en esta doble perspectiva, la cultura
particular y la cultura popular. Se ha tratado de mantener esa diferenciacion local a través
de la cual se consume lo popular, y al mismo tiempo de observar la forma de insercién de
lo popular en dicha localidad. En otras palabras, la identidad constituida por caracteristicas
locales absorbe nuevos codigos populares, lo que segin Gilberto Giménez no hace que la
identidad generé otra identidad, sino que ésta, la popular, se constituya en el actor social
como una nueva dimensién. La identidad bajo este lincamiento teérico esta compuesta por
dimensiones, no por identidades. Este ha sido en gran medida el marco tedrico que delimité
este trabajo. Cuando se habla de consumo mediado por la influencia de la misica se hace
referencia a la dimension de la cultura popular, mientras que cuando se habla de la
identidad como un rasgo distintivo se esta aludiendo a la cultura local. La adquisicién de
ropa, de discos, de sistemas digitales de reproduccion de misica, son iconos de la
mundializacién (Renato Ortiz: en Giménez: 2002: 27). Sin embargo, los actores recurren
frecuentemente a su cultura particular para valorar, distinguir y mediar dichos cédigos. Es
ahi donde se encuentra la parte mis rica de los estudios sobre cultura global y cultura local,
tratando de responder qué tanto la cultura global ha desplazado o desplazara a la cultura

particular. El caso de la musica Pop relativo a la identidad tiene este sentido de pregunta.
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lo cual cumple también con los tres afios de la educacién media superior), delimitados
igualmente de manera aleatoria. Cabe mencionar, que de acuerdo con la informacién
otorgada por la coordinacion de ésta institucidn, el semestre tercero y cuarto es donde se

concentra la mayor poblacion.

La muestra se conformo de 375 jovenes de ambos sexos entre 15 y 22 aifios de edad,
provenientes de dos instituciones de nivel medio superior. La primera institucion
encuestada fue el Tecnologico de Monterrey Campus Ciudad de México y la muestra se
conformo con 128 jovenes, el 46.1% de sexo masculino y 53.9% de sexo femenino. La
segunda institucién fue la escuela Preparatoria Numero 6 “Antonio Caso”, siendo
encuestados 247 jovenes, 40.5% hombres y 59.5% mujeres. La cantidad de cuestionarios
aplicados fue del resultado del porcentaje calculado de la poblacion total de cada escuela.
La muestra se obtuvo utilizando métodos estadisticos sociol6gicos de medicién para una
poblaci6én finita, con un nivel de confianza del 95% +/- 5% de error. La férmula es la
siguiente:
n=s (p.g9 N
e (N-)+s (p.@

4.1.2 Diseiio del instrumento

El instrumento metodolégico de mediciéon fue un cuestionario que permitid conocer e
indagar sobre el papel e importancia de la musica Pop en la vida y actividades diarias de los
jovenes; con la misma condicion, sirvié para identificar en qué situaciones, momentos,
formas y lugares los jovenes escuchan este género musical, y finalmente permitié conocer
la influencia del Pop en sus estilos, formas de vestir, hablar y/o actuar. El cuestionario fue
de tipo cuantitativo-asociativo, debido a que incluy6 preguntas cerradas, preguntas abiertas
y preguntas asociativas-evocativas. Const6 de 23 preguntas, de las cuales cinco de ellas se
refieren a datos demograficos. La informacién se recabd entre Mayo y Agosto del 2006 en

las dos instituciones mencionadas anteriormente.
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Para el disefio del cuestionario aplicado a la muestra, se elaboro primeramente un
cuestionario piloto en dos etapas, esto con la finalidad de construir un instrumento
confiable y valido para recabar informacion. El primer piloto se aplic6 a cincuenta jévenes
afuera de un concierto realizado en el Estadio Azteca el 19 de octubre de 2005.
Posteriormente, el segundo cuestionario piloto se aplicé también a cincuenta jovenes, el 16
de febrero de 2006 en un concierto en el Zécalo de la Ciudad de México para valorar los
datos obtenidos y tener un criterio para la inclusién o exclusion de las preguntas tomando
en cuenta el objetivo e hipdtesis, y finalmente elaborar la versién definitiva del
cuestionario. Cabe mencionar que ambos cuestionarios piloto'” se aplicaron a jévenes de
ambos sexos que cumplieran las siguientes caracteristicas: a) tener entre 15 y 22 afios, b)

vivir en el Distrito Federal y c) que escucharan musica.

Ahora bien, el primer cuestionario piloto consté de cinco preguntas y el segundo piloto de
diez preguntas que arrojaron informacién para confeccionar el cuestionario final.

Basicamente el interés fue conocer los siguientes puntos:

a) Saber en qué situaciones y momentos los jovenes escuchan misica Pop

b) Conocer si la miisica Pop influye en sus formas de hablar, vestir y/o actuar

c) Indagar sobre las formas y medios de consumo musical

d) Saber los motivos por los cuales les gusta el Pop

e) Saber el grado en que se identifican con el Pop

f) Saber qué significa para ellos la musica Pop

g) Conocer qué sensaciones o emociones les provoca la misica Pop

h) Conocer la influencia del Pop en sus actividades cotidianas

1) Conocer de qué manera influye la misica Pop en sus formas de relacionarse e interactuar

con otros jovenes.

'" Los cuestionarios pilotos pueden consultarse en el apartado de anexos.
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4.1.3 Descripcion de 1a poblacién

A) Tecnolégico de Monterrey Campus Ciudad de México

De la poblacion total de esta institucion, resulté de la formula una muestra de 128 jovenes.
Los cuestionarios se aplicaron a jovenes de ambos sexos, el rango de edad se encuentra
entre los 15 y 21 afios. Dicha muestra se eligi6 aleatoriamente abarcando los seis semestres

que se imparten en el nivel medio superior en esta escuela.

El momento de aplicacion del cuestionario fue a las 8:00 de la mafiana para que los
alumnos no estuvieran demasiado cansados o distraidos y contestaran con mayor
formalidad el cuestionario. Se consideré que fuera durante el horario de clases y no en el
descanso para que contestaran con mayor seriedad, ya que dentro del salén hay menos
distractores, menos ruido y ademas se conté con el apoyo del profesor para que se realizara

con formalidad. Los 128 cuestionarios se aplicaron en dos dias.

De los 128 encuestados en esta institucion, el rango de edad en el que la mayoria de la
muestra se encuentra es basicamente 17 afios, posteriormente 18 y 16 afios de edad. Por
otra parte, el sexo de los encuestados varié Unicamente por diez personas, 59 de ellos

fueron de género masculino y 69 de género femenino.

Las delegaciones de donde proceden basicamente los jovenes que cursan el nivel medio
superior en el Tecnoldgico de Monterrey Campus Ciudad de México, son: Tlalpan con 31
de los encuestados, en segundo Coyoacan con 24, posteriormente Benito Juarez con 15, de
Iztapalapa 13, de Xochimilco 6, de Venustiano Carranza e Iztacalco 4, de Alvaro Obregén
3, de Magdalena Contreras 2, de Tlahuac solamente 1, de la delegacion Cuauhtémoc no se
obtuvo ningtin dato y 21 de ellos no contestaron.

En relacion con el tipo de vivienda que habitan los encuestados de esta institucion, los

jovenes del Tecnologico de Monterrey viven 85.2% en casa propia, 8.6% en departamento

propio, 3.1% renta casa y 3.1 renta departamento (grafica 1).
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Con respecto a su dependencia econdmica, los sujetos de estudio contestaron que un 71.1%
dependen econémicamente de ambos padres; un 19.5% depende solamente del padre; un
8.6% depende unicamente de la madre y un .8% contesto que no depende de nadie (grafica
2).
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Por otra parte, en la pregunta respecto a la ocupacion de sus padres, de los 128 j6évenes
encuestados, 91 mencionaron que ambos padres trabajan. Sin embargo, un porcentaje
mayor de padres son quienes se ocupan unicamente del sostén familiar ante una minoria de
las madres. Ahora bien, 95 de ellos contestaron que sus padres son profesionistas. En lo

referente a puestos privados o empresariales el resultado fue que 12 madres y 38 padres
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laboran en este tipo de trabajos. En el caso de las mamas, 37 de ellas son amas de casa.
Posteriormente 17 de los padres y 6 madres se dedican al comercio, y finalmente 10 padres
y 9 madres laboran en el gobiemo. Es relevante mencionar, que de acuerdo a estos
resultados, aunque se resalta que ambos padres son responsables econémicamente de los
jOvenes, en este caso el padre ocupa un 25 % mas como responsable de la manutencion

ante un 11% que ocupa la madre. La ocupacién de la madre en casa es de 29.7%.

Finalmente, de acuerdo con los datos demograficos obtenidos, puede decirse que la
poblacion que asiste a esta institucién pertenece a un estrato socioeconémico de clase

media, la cuil generalmente tiene un nivel de vida estable.

B) Preparatoria “Antonio Caso” nimero 6. UNAM.

La muestra que se tomo en esta institucion fue de 247 jévenes (resultado obtenido de la
poblacién total de acuerdo con la formula matemética aplicada) de ambos sexos, donde el
rango de edad oscilo entre los 15 y 22 afios. Esta muestra fue también aleatoria abarcando
los tres grados del ciclo escolar. El procedimiento y horario en la aplicacién del
cuestionario fue el mismo que se empled en el Tecnologico de Monterrey, por las razones

sefialadas.

La mayoria de los jévenes encuestados tienenl5 afios, posteriormente 17 y 16 afios, siendo
el menor porcentaje las edades de 21 y 22; de los cuales 147 son de género femenino y 100
de género masculino, observando que al igual que en la otra institucion, el género femenino

€S mayor.

Con respecto a la delegacion de procedencia y vivienda de los jovenes, la mayoria
provienen de cuatro delegaciones: 49 de Coyoacén, 35 de Benito Juarez y 34 de Tlalpan e
Iztapalapa. El restante procede de Cuauhtémoc 20, Alvaro Obregén 14, Iztacalco 10,
Magdalena Contreras 10, Venustiano carranza 8, Xochimilco 6, Tlahuac 5, Azcapotzalco,
Miguel Hidalgo, Gustavo A. Madero 1 y 19 no contestaron.
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La vivienda que habitan los estudiantes de la Preparatoria “Antonio Caso” numero 6, es
en su mayor porcentaje casa propia con un 59.5%, posteriormente departamento propio
con un 26.3%, un 7.7% renta departamento y el 6.1% renta casa. De acuerdo con la
informacion, se puede decir que los jovenes pertenecen a una clase social media, ya que se

puede observar que un alto porcentaje vive tanto en casa como en departamento propio

(grafica 3).
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Con respecto a la dependencia econdmica, los jovenes de esta institucién respondieron
también que dependen en su mayoria de ambos padres 58.3%, sin embargo, se observa que
existe un mayor porcentaje que indica que la madre es el sostén econémico con un 20.6%
ante el del padre que es de un 18.6% (grafica 4), dato que muestra una diferencia con el
Tecnologico de Monterrey, donde el padre es quien mayormente se ocupa de la
manutencion.
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La ocupacién de la madre es mayoritariamente de profesionista con un 40.1% vy
posteriormente el rol de ama de casa ocupa un segundo lugar con un 34.1%, siendo el
menor porcentaje la ocupacion en una empresa privada con 1.6%. El padre ocupa un 41.3%
en el sector profesionista, en el comercio 17%, en el ambito privado 13.4%, y 11.3% en el

gobiemno.
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Capitulo 5§

Estudio de caso

Analisis general y comparativo
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Para realizar el andlisis de la informacion, se tomaron en cuenta los objetivos, el
instrumento aplicado a los sujetos de estudio —cuestionario— y la metodologia utilizada en
la investigacion. Se consider6 realizar dos tipos de analisis sobre la muestra, uno general y
otro comparativo, con la finalidad de enriquecer la investigacion y para saber si el estatus
socioeconémico influye en el consumo del Pop y consecuentemente en el proceso de

construccién de identidad juvenil.

Primero, se realizé el andlisis general de los datos arrojados del total de la muestra -375
jovenes-, porque como se sefialé en el apartado del marco metodolégico, se trabajo con una
muestra representativa de la juventud que estudia el nivel medio superior y que se
encuentra entre los 15 y 22 afios de edad. Se presenté la informacion recabada del objeto de
estudio en forma tematica, aludiendo a categorias como un mecanismo para estructurar la
informacion. Los bloques tematicos que se consideraron son cuatro: a) moda, estereotipos y
consumo; b) momentos, situaciones y lugares; c) significados, identificaciones e identidad;
y d) ;Qué es la miisica Pop? Estos bloques tematicos fueron elegidos tomando en cuenta el
objetivo de la investigacion: conocer de qué manera contribuye la Musica Pop en la
construccion de identidad en los jovenes para comprender las formas y estilos de vida, asi
como las prdcticas culturales que forman parte de su vida cotidiana , las cuales se ven

reflejadas en sus habitos y conductas.

Por otro lado, se consideré también la realizacion de un analisis comparativo entre los
jOvenes pertenccientes a ambas instituciones, para conocer si existian diferencias o
similitudes, con respecto a las categorias tratadas en el anlisis tematico en relacién a la
influencia de la misica Pop. Este analisis comparativo se redacté respetando las mismas
categorias del analisis general, para no romper con la estructura de presentacién de la

informacion.
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5.1 Andlisis tematico general

En las formas de vida actual, existe una gran influencia de las Industrias culturales en las
formas de vida. La juventud ha sido un foco primordial de atencion y de facil manipulacién
por parte de dichas industrias, dado que los jovenes a partir de diversos acontecimientos
historicos (movimientos juveniles como protestas politicas, sociales, culturales etc.) se han
convertido, por decirlo de alguna manera, en actores sociales, en generaciones de jovenes
que proporcionan grandes ganancias economicas a las Industrias culturales al entrar en el
mundo del consumo. En ese mundo o sociedad de consumo, la moda, o el estar a la moda,
es importante para los jovenes, y la aparicién de estereotipos difundidos por las mismas
Industrias culturales, entre las cuales se encuentra la industria musical, originan una
enorme influencia entre la juventud. Los jévenes siguen e imitan actitudes, modos de vestir,
looks y formas de expresion que se encuentran inmersos en sus actividades, en sus
relaciones sociales — amorosas, amistosas, familiares-, en sus maneras de interacciln,

identificacion y por supuesto en el proceso de construccién de identidad.

Acorde a lo anterior y a los objetivos de la investigacion, en el cuestionario que se aplico a
la muestra, se introdujeron preguntas que indagaran sobre la influencia que ejerce la musica
Pop en los jovenes en relacién con la moda, estereotipos y el consumo. Por tanto, la

primera tematica del analisis aborda las categorias mencionadas.

5.1.1 Moda, estereotipos y consumo

En sociedades como la nuestra, la moda ocupa un lugar imprescindible, no sélo en la vida
cotidiana de la juventud sino de la sociedad en general, debido a su valor simbdlico que ha
sido difundido por las Industrias Culturales, con la finalidad de consumo. Puede decirse que
la moda como consumo tiene un sentido disfuncional, porque el consumo es vacio y

efimero. Gilles Lipovetsky en su libro El imperio de lo efimero menciona lo siguiente:

El devenir de la moda de nuestras sociedades se identifica con la institucionalizacion
del consumo, la creacién a gran escala de necesidades artificiales y la normalizacion e
hipercontrol de la vida privada. La sociedad de consumo supone programacién de lo
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cotidiano, manipula y cuadricula racionalmente la vida individual y social en todos sus
intersticios; todo se transforma en artificio e ilusion al servicio del beneficio capitalista
y de las clases dominantes (1990:177).

La moda es la representacion de lo nuevo, de lo fresco, de lo juvenil, de la seduccion, se
encuentran en continua renovacién, rompe todo vinculo con lo viejo, con el pasado, porque
ella siempre vive en el presente. Y la juventud es eso, vitalidad, cuerpos y rostros nuevos
en los cuales el paso del tiempo atin no se ha marcado, por ello la juventud busca vestirse a
la moda; para verse como lo que es: joven. Los jovenes no visten como sus padres o
abuelos; compran ropa y accesorios que usa la gente joven, como los cantantes de su
musica preferida, por ejemplo. Dicho consumo, no implica unicamente la compra de

mercancias, sino también es un consumo simbdlico.

Esto es, que el consumo, puede entenderse de dos modos. Por un lado, como un consumo
de materia prima: ropa, calzado, discos, accesorios; y por otro, un consumo de
simbolismos, que sirven o funcionan de cierta manera, como un rostro. Rostro que
proporciona un sentido de identificacién y una presencia ante los demas, la cual no es sélo
corporal sino también estd presente en el lenguaje, actitudes y acciones. Dicha cara,
propicia formas de identificacion con otros jovenes a través de la vestimenta exterior e
interior. En este sentido puede decirse que el consumo y la moda no son totalmente
disfuncionales, sino también son funcionales. Como menciona Baudrillard, el consumo
superficial le permite a la gente y a la sociedad sentir que existe, que estan verdaderamente
vivos. El mundo del consumo es como un tipo de discurso, de lenguaje que permite que
conversemos y nos comuniquemos uno con el otro (1999)'8. De acuerdo con lo sefialado, el
consumo, la moda y el gusto musical fungen como un mecanismo de interaccion, del cual
surgen relaciones sociales entre los jovenes. Por un lado el gusto musical como sefiala
Alphons Silbermann es un fenémeno social que permite una conexién hacia dentro, esto es,

lo que la misica dice de mi por tener conexién conmigo, los gustos son autorreveladores

'® Como se observa en la cita, Baudrillard entiende que la funcionalidad de la moda remite al aspecto
comunicativo a través del cual se forman redes, desde el punto de vista sociologico Baudrillard visualiza esto
como uno de los principios de relacién social contemporineos; la disfuncion desde esta perspectiva es que en
estas sociedades del consumo los esquemas a través de los que se dan las relaciones basadas en lo material
producen grandes problematicas, “discriminaciones sociales, un orden fundado en el uso y distribucion de los
objetos” (1999: 53).
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(1961). En este caso, la misica Pop forma parte del joven que la escucha y consume; y por
el otro lado, la moda como carta de presentacion ante los demas propicia el proceso de
interaccién porque permite que se creen lazos de identificacién entre los jovenes, y al
mismo tiempo diferencias entre ellos mismos por el tipo de ropa, look o expresiones que
usan, que basicamente estin en relacién con el género de musica que escuchan. “... la
identificacion se construye sobre la base del reconocimiento de algiin origen comin o unas
caracteristicas compartidas con otra persona o grupo o con un ideal...” (Hall; 1996:15).
Acorde con lo mencionado por Hall, las caracteristicas compartidas entre los jovenes para
identificarse e interactuar pueden ser tanto la musica que escuchan y su vestimenta o Jook,

es decir, la moda.

En ese proceso de identificacion, la misica juega un papel importante en la construccién de
una cara -en el sentido que lo seiiala Goffman- del joven, porque éste imita, copia y
consume el Jook, es decir, el peinado, las formas de vestir y/o hablar de los cantantes del
género de misica que escuchan. Por tanto, la unién de misica —moda permite al joven
construir —se un rostro para si mismo y para los demas. Rostro que le permite una
posibilidad de reconocerse, auto reconocerse e identificarse con otros jovenes en relacién
con la musica-moda de su preferencia. Dicha identificacion posibilita la interaccién,
aceptacion y emergencia de relaciones sociales diversas; ademas de que influye no sélo en
la practica de actividades homogéneas entre los mismos jovenes sino que también tiene
injerencia en su lenguaje, formas de expresion y pensar. En este caso, el Pop conjuntamente
con la moda puede brindar a la juventud elementos para la construccién de su identidad.
Para corroborar la relacion entre misica Pop-moda, y su influencia entre la juventud, se
cuestion6 primeramente acerca del gusto y frecuencia con que escuchan dicho género

musical.

Tabla 1

Frecuencia con que | Mucho | Algo | Poco | Nada
escuchas misica Pop
Masculino % 20.8 144 |53 1.9

Femenino % 35.5 16.5 | 5.6 0
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La muestra encuestada se conformé de un 57.6% de mujeres y de un 42.4% de hombres, y
con respecto a la frecuencia con que escuchan Pop, los datos arrojaron que un 35.5% de las
chicas y un 20.8% de los chicos contestaron que escuchan mucho este género musical. Lo
cual indica que el gusto por el Pop entre los jovenes del Distrito Federal es muy usual. Se
observa de los datos anteriores, que la musica Pop es una practica simbodlica que
culturalmente implica significados compartidos por los jovenes — moda, desmadre,
sentimientos, por mencionar algunos -, significados en el sentido de que el Pop es una
especie de lenguaje articulado que tiene una interpretacion similar entre los jovenes, y esto
es como resultado de experiencias comunes, parecidas; donde las Industrias culturales
juegan un papel importante en dicha homogeneizacién de vida. Y ademas es importante
mencionar, que cierto es que la juventud comparte ciertos significados con respecto al Pop,
por eso lo escuchan; sin embargo al mismo tiempo existen diferencias en la forma en el
cémo los jovenes construyen una dimension de su identidad a partir del Pop. Esto es, que
los significados, como sefiala Giménez son tanto interiorizados, son individuales, y también

son objetivados, son parte de la cultura publica.

El género Pop, conjuntamente con la moda influyen en la imagen del joven, es decir, en la
cara que presenta ante los demas. Esa cara que funciona para decir-me el como me veo y el
como me ven los otros, como se clasifican entre los mismos jovenes a partir de la misica
que escuchan, ropa y estilos que adoptan, originando una relacién también con lo
simbolico. Por ejemplo, la ropa y estilo de los cantantes Pop que imitan los jovenes, no
solamente es un consumo mercantil, sino que ademas le brinda al joven un sentido de
identificacion con algo o alguien; y por otro lado, le ofrece un sentido de pertenencia que se
relaciona con la identidad; lo cual permite al joven interactuar con aquellos con los que se
identifica, con aquél grupo al que pertenece. De acuerdo con la teoria de la cultura la
identidad es el resultado de la interaccion y apropiacién que tiene el actor social con su
cultura, y en este caso, la misica Pop como practica cultural, expresiva y funcional es un
fenémeno social que contribuye en el proceso de construccién de identidad y funge un
papel de red de sociabilidad que se forma entre los jovenes que lo escuchan. El gusto por el
ritmo Pop es compartido por la juventud y una razén es debido a que es un género musical

que provoca movimientos corporales en un especticulo de masas.
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femenino 36.3%) -que son los lugares méas comunes de reunién y diversion de la juventud
que vive en la Ciudad de México-, y otro motivo es porque se identifican con la letra de las
canciones; consideran al Pop como una forma de expresion de sus sentimientos y portavoz
de sus emociones, ven reflejado en dicho género musical sus vivencias y experiencias
sentimentales. Principalmente, el amor romantico es el sentimiento del que mas se habla en
la musica Pop, la mayoria de los grupos o solistas cantan sobre amor y desamor, de

tristezas y alegrias, uniones y rompimientos; por ejemplo:

“Entonces que me digas que no, me pone triste y sentimental y es que no puedo dormir y ya
no quiero vivir porque me falta mi otra mitad” (Moderatto, Sentimental)

*Hay amor me duele tanto, me duele tanto, que te fueras sin decir a dénde, hay amor fue una
tortura perderte” (Shakira y Alejandro Sanz, La tortura)

“Ni una sola palabra, ni gestos, ni miradas apasionadas, ni rastro de los besos que antes me
dabas hasta el amanecer” (Paulina Rubio, Ni una sola palabra)

Estos parrafos que se retomaron de algunas canciones, son unos ejemplos acerca del
contenido de la letra de musica Pop, las frases como se observan, estin basicamente
relacionadas con el amor romantico. Es misica melancdlica, habla de un dolor ocasionado
por la pérdida del ser amado, por su abandono, y a pesar de que los ritmos son alegres la
letra es fundamentalmente de tristeza. De lo anterior, se cree que los jévenes escuchan Pop
en dos momentos distintos. Uno cuando estan tristes y segundo cuando se sienten felices.
Cuando animicamente estan bien escuchan Pop porque es musica que también trata de gozo
y satisfacciones con respecto al amor romantico, y ademas porque es misica de moda que
se escucha en diversos lugares como fiestas, “antros” o en la radio, y el ritmo al ser

pegajoso puede generar otros efectos como el desmadre y el baile.

A los jovenes les gusta el Pop porque habla de amor romantico, eso es claro, lo que cabe
resaltar, es mas bien que la visién de amor que tienen los jovenes es una relacion sin
compromiso —mas que en otras generaciones anteriores- es decir, para los jévenes tener una
relacion formal o “en serio” es anticuado; los “frees”, esto es, relaciones sin compromiso es
lo que esta de moda. Lo que da pauta para pensar que quiza, ese desinterés que demuestran

por tener una relacién amorosa estable no es completamente cierto; desean encontrar y
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trata de evadir el trafico, el aburrimiento, la espera, el cansancio, el estrés, representa un
escape momentaneo de la realidad. Por otro lado, mencionaron que el sitio en el que menos

escuchan Pop es en el gimnasio, las chicas indicaron 8.3% y los chicos 2.1%.

Tabla 5§

Escuchas misica Pop cuando | Masculino | Femenino
te sientes: % Y%
Triste 26.4 395
Enojado (a) 14.1 12.1
Estresado (a) 16.3 20.0

Feliz 363 523
Enamorado (a) 34.9 49.3

Solo (a) 24.5 30.9

Con respecto a los estados de animo y la misica Pop, la muestra sefialé que principalmente
escuchan Pop cuando se sienten felices, las chicas 52.3% y los chicos 36.3%. En segundo
lugar, indicaron que escuchan dicho género musical cuando se sienten enamorados, los
hombres 34.9% y las mujeres 49.3%. El Pop también esta presente cuando se sienten
tristes, hombres 26.4% y mujeres 39.5%. Nuevamente el amor romantico se encuentra
presente y afin con la musica Pop; debido a que la felicidad y tristeza son estados de 4nimo
que pueden ser relacionados con el amor romantico. Es importante observar que un
porcentaje considerable de la poblacién masculina encuestada mencioné que escucha
musica Pop cuando se sienten felices, enamorados o tristes, a pesar de que consideran que
éste género musical es cursi, esto pareceria contradictorio, pero conforme con estos datos

los hombres si escuchan Pop pero no les gusta decirlo abiertamente.
De acuerdo con la informacion recabada, el Pop es fundamental en la vida sentimental de

la juventud porque expresa en la letra de sus canciones, emociones y sentimientos

relacionados con el amor.
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En lo concerniente a las formas en que adquieren la musica Pop, se les pregunt6 ;c6mo
adquieres la musica Pop que escuchas? Los jévenes mencionaron que principalmente
escuchan la miisica Pop en la radio, chicas 47.2% y chicos 32.3%. Es notable que utilizan
otros medios también como el Internet para adquirirla o bajarla; e igualmente entre los
mismos jovenes intercambian y circulan la musica Pop, se la prestan para “quemarla”, y en
este sentido, el Pop, al ser intercambiado propicia que se generen interacciones diversas
entre los jovenes, relaciones amistosas, amorosas o simplemente de identificacion musical,

comparten un gusto musical y por tanto tienen una afinidad con otros jévenes.

Respecto a la compra de discos compactos de este género musical, es curioso observar que
el porcentaje de aquellos que sefialaron que prefieren comprarla en tiendas establecidas es
mayor ante los que mencionaron que la compran en la calle; y esto permite visualizar que el
gusto por el Pop entre la juventud que vive en el Distrito Federal es considerable, debido a
que el costo de un CD original es econdmicamente de un precio mas elevado que uno
“pirata”, y ain asi el joven lo adquiere porque existe un involucramiento con dicho género

y cantante.

Cabe sefialar que quiza solamente aquellos que se consideran un fan del cantante o grupo
compran la musica original, sin embargo aquellos que no son totalmente seguidores de la
misica Pop, pero que les gusta, la adquieren también pero en el mercado informal. Original
o pirata, la musica Pop es consumida por los jovenes, al igual que otros articulos (ropa,
calzado, posters, revistas, etc.) que les brindan satisfaccién en el plano individual. Desde
esta perspectiva, se podria decir que el consumo de la misica puede funcionar también
como una forma de llenar un vacio en la vida vacia del joven, si consideramos que lo Pop,
como se sefialé en la introduccion de la tesis, es un residuo, esta conformada por aspectos
relacionados con fines comerciales, una simulacién diria Baudrillard. También se considero

importante indagar sobre el medio que mas utilizan los jévenes para escuchar musica.
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En lo concerniente a la influencia del Pop, los jovenes consideran que éste influye mucho
en sus estados de animo: mujeres 25.9% y hombres 18.1%, debido a que para la juventud
este género musical es una forma de expresion de sus emociones y sentimientos,
principalmente en su manera de ver y vivir el amor romantico. También coinciden chicas y
chicos en que el pop influye mucho en el consumo de mercancias, en su manera de ver el
amor y en la relacidn con otros jovenes. Por otra parte, consideran que el Pop no influye en
el consumo de alcohol, drogas o cigarro; para la juventud este es un género romantico,
sentimental, y no tiene influencia ni relacion con actitudes rebeldes o adictivas, y es misica
para divertirse, para bailar s6lo o con los amigos y estar con su pareja. Cabe sefialar que a
pesar de que la muestra encuestada mencion6 que el Pop no influye en su vestimenta, en la
realidad se observa lo contrario; los jévenes usan las prendas e imitan el estilo que los

cantantes de Pop utilizan.

5.1.4 ;Qué es la misica Pop?

Para conocer qué significa, o mejor dicho que significado le atribuyen los jovenes a la
musica Pop, se introdujeron tres preguntas evocativas, la primera fue que el encuestado
mencionara qué emocién o sensacion le provoca la musica Pop; la segunda que escribiera
lo primero que se le viene a la mente al leer la palabra muisica Pop; y tercera que emitiera el

significado de lo que es para él la miisica Pop.

Como es sabido, ningin significante tiene significado en si mismo, la sociedad es quien le
asigna y atribuye dicho sentido. En el caso del Pap, el proceso social de atribucién de
sentido y valor es dictaminado, por decirlo de alguna manera, por los mismos jévenes
mediante una interpretacion realizada del conjunto de los hechos simbélicos que son

difundidos por las Industrias culturales.

Con respecto a la primer pregunta, las principales emociones o sensaciones que les provoca

y atribuyen a la misica Pop, los jovenes encuestados mencionaron con mayor porcentaje:
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felicidad 44.0%, amor 24.0%, diversion 11.2%, tristeza 5.9% y sentimientos 5.1%. Cabe

mencionar que dichos porcentajes son globales, es decir, de ambos sexos (grafica 1).
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De acuerdo a la informacion anterior, para la juventud el Pop es musica que tiene un
sentido de dicha, regocijo y romance. Es un género musical que lo asocia con momentos de
jubilo y deleite con los amigos, y sin duda con el amor roméntico y tristeza. En cuestion de
géneros, los hombres 16.5% sefialaron que el Pop les provoca felicidad y las mujeres
27.5%, para ellas esta musica les causa alegria en mayor medida que a ellos. Un porcentaje
en el que casi coinciden ambos sujetos de estudio, tanto mujeres como hombres, es en la
variable amor: ellas 12.3% y ellos 11.7%. El amor romantico es uno de los significados que
mas le atribuyen los jovenes al Pop. Con respecto al sentido de diversion ellas 6.9% y ellos
4.3%.

En la segunda pregunta, a los jévenes encuestados se les pidi6 que escribieran lo primero
que se les viniera a la mente con respecto a la palabra misica Pop. Cabe mencionar que al

realizar el vaciado de la informacion se encontré con una repeticién constante en las
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respuestas, por tanto se consider6 realizar una delimitacién de las respuestas de la muestra
total y clasificarlas en solo quince, las cuatro respuestas con mayor porcentaje fueron:

“fresa” 15. 7%, diversion 12.8%, musica de moda 9.3% y sentimientos 8.3% (esquema 1).

Qué se te viene a la mente cuando escuchas la palabra misica Pop? Esquema 1

Juventud y amigos

e a Ritmos y sonidos

e Antro o fiesta
° No contesto

De acuerdo a la informacién anterior, el Pop para los jévenes es una fuente socializadora,
una forma de interaccién. Es una manera de convivir cotidianamente, ya que los jovenes lo
cantan, bailan no solamente en fiestas u antros, sino también en la intimidad; e incluso
algunas de las frases de las letras de las canciones los jovenes las adaptan en su lenguaje
diario, como una especie de codigos, como por ejemplo: “rola”, “peli”, “fresa”: “Entonces
que me digas que no, me pone triste y sentimental... y ahora el metal ya no es metal, me

llegan las rolas fresas, las pelis me hacen llorar...” (Sentimental/Moderatto).

Como se ha mencionado, la palabra “fresa” para los jovenes tiene un sentido romantico, lo

relacionan con las emociones y sentimientos, ellas 8.5% y ellos 7.2%. El Pop al ser segiin
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los jévenes encuestados un género fresa el cual habla de amor, de relaciones y rupturas de
pareja, es misica que escuchan los enamorados o quienes sufren penas de amor. Por otro
lado, es curioso que los hombres sefialaran en mayor porcentaje que el Pop significa o esta
relacionado con los sentimientos: ellos 4.8% y ellas 3.5%. Consideran este género
romantico, sensible; por tanto cuando escuchan Pop es porque estan enamorados, pero lo
hacen en su intimidad y no les gusta decir en publico o enfrente de sus amigos que

escuchan Pop, para que no se burlen de su romanticismo.

Finalmente, para indagar sobre el significado que le atribuyen los jovenes al Pop, se realizd
la siguiente pregunta: ;Para ti que es la misica Pop? De los datos obtenidos, nuevamente se

realiz6 una clasificacion de las quince respuestas que mas se repiten (esquema 2).

JPara ti qué es la misica Pop? Esquema 2

H Amigos

Fresa

Realidad

No contesto

Mercadotecnia
Identifica-
cién
5.6%

Miisica
comerci
al 7.5%

Senti-
mientos
7.2%

6.9%

Como puede observarse, para los jovenes el Pop es un género que esta moda porque se

escucha frecuentemente en las fiestas, “antros” y diversas estaciones de radio juveniles en
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el Distrito Federal como: Los cuarenta principales 101.7, ALFA 91.3, EXA FM 104.5, por
mencionar algunas. Aparece nuevamente la variable diversion 14.1%, este género musical
se encuentra presente en sus formas de entretenimiento y ocio. Ademas lo consideran una
forma de expresion (9.6%), el Pop dice, habla por la juventud; es un portavoz de sus
pensamientos y sentimientos (7.2%), principalmente expresa su vision o sentido que tienen
del amor (6.9%) y por supuesto se identifican (5.6%) con el contenido de las canciones
romanticas. De acuerdo a la informacién recabada, el Pop es basicamente misica que
significa para la juventud en general: diversion, sentimientos, amor romantico y moda. Lo
escuchan en su vida cotidiana para alegrarse o cuando tienen una pena de amor. Con
respecto a su identidad, los jévenes la construyen a partir del consumo de un sistema de

cddigos compartidos (formas de vestir, expresiones, baile).

5.2 Analisis comparativo

A continuacidn se presenta de la informacidén obtenida de ambas instituciones, un analisis
comparativo de las muestras, para contrastar o resaltar las diferencias en las respuestas de
los jovenes y de esta manera conocer si la musica Pop ejerce la misma influencia en la
construccién de la identidad en la juventud que asiste a una escuela publica que a una
privada. Se considerd dar el mismo seguimiento en las tematicas para dar una continuidad
al analisis. Como se mencioné en el capitulo metodoldgico, la muestra que se tomé de cada

institucién fue basada en una formula matematica para poblacion finita.

5.2.1 Moda, estereotipos y consumo
En primer lugar, de los datos obtenidos se deja ver que los jévenes del Tecnoldgico de

Monterrey escuchan con mayor frecuencia el género Pop, el porcentaje de estos jovenes es

mayor comparado con la muestra -que es casi el doble en poblacién- de la institucién
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(7.0%), sentimientos (6.3%), joven (6.3%), disfrutar (4.7%), fresa (3.1%), amor (3.1%), se
identifican con la letra de las canciones (3.1%), mercadotecnia (2.3%), y amigos (2.3%) .

Véase esquema 4.

. Para ti qué es la misica Pop?
TEC de Monterrey Esquema 4

Identificacion

Miisica de
moda
18.0%

N/C

Amigos 2.3%

Por su parte los jovenes de la escuela Preparatoria “Antonio Caso” en la misma pregunta
evocativa (;Qué se te viene a la mente cuando escuchas la palabra misica Pop?) indicaron
que para ellos la musica Pop es misica de moda, fresa, amor, sentimientos, popular, fiesta,
canciones, amigos, diversién, musica comercial, ritmos, moda, cursi, bailar y basura
(esquema 5). Puede observarse que las respuestas de los jovenes de la escuela privada
coinciden con los de la institucién publica, sin embargo difieren en el orden y porcentaje de

las variables.
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Interpretacién y conclusiones

El objetivo principal de esta investigacion fue estudiar de qué manera la misica Pop
influye en el proceso de construccién de identidad en los jévenes. Desde esta perspectiva,
se indagd acerca de las funciones que cumple la misica Pop como practica cultural en la
vida cotidiana de los jovenes; cudl es el sentido o significado que le atribuyen a dicho
género musical; por qué se identifica la juventud con el Pop y por consiguiente como surge
el sentido de identificacion con aquellos otros jovenes que gustan de escuchar el mismo
género de musical y comparten los mismos sistemas de codigos — formas de expresion,

vestimenta, Jook — en relacion al Pop.

A continuacion se presenta la interpretacion de manera general de los datos obtenidos de
ambas muestras, se hara énfasis en las cuestiones que comparten y en las diferencias. En el
marco tedrico que sustenta este trabajo se seifial la gran presencia del Pop en la vida actual
de las sociedades. Bajo ese esquema es comprensible, en primer lugar, que ningiin joven
haya preguntado a qué nos referiamos por Pop en las preguntas que se les realizaron en el

cuestionario. Esto da entender que existe ya un sentido construido sobre qué es el Pop.

Los elementos de apropiacion e identificacion que se pudieron observar son los siguientes.
En lo que respecta al consumo del Pop, existe una diferencia sustancial entre los jovenes
del TEC y los de la Preparatoria, los primeros no consumen mucho este género en la radio,
mientras que los segundos si lo hacen. Los jovenes de la escuela privada consumen Pop
principalmente en sus electrénicos personales como Mp3, palm o Ipod, de acuerdo a esta
informacion, podemos decir que los medios que utilizan los jovenes para escuchar dicho
género musical tiene relacién con su clase social y su poder adquisitivo, sin dejar de lado
que esto interviene también en los lugares donde escuchan Pop. Puede mencionarse ademas

que lo anterior influye de cierta manera en la forma de apropiacién del Pop

La misica Pop como todo sistema de simbolos produce un sentido de identificacion en

aquellos jovenes que gustan de escuchar dicho género musical. Lo que se encontrd es que el
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se relacionan pueden ser las fiestas o “antros”, en los cuales el baile juega un papel
fundamental para la convivencia y diversion. El baile es una especie de seduccién que
puede generar una forma de interaccion y acercamiento entre los jovenes, y propicia

también redes de socializacion, “ligues”.

Una diferencia que se halld, es que los chicos de la Preparatoria se identifican méas con lo
Pop en su manera de hablar o actuar, y los chicos del TEC se identifican mas con lo Pop en
su imagen fisica. Este ultimo dato permite observar que los jovenes que asisten a la escuela
privada se consideran més cercanos a lo Pop, en este caso, porque se identifican con la
imagen fisica, es decir, con el estereotipo que manejan las Industrias culturales de los
cantantes de Pop. En el caso de las mujeres, las que asisten al TEC como las de la
Preparatoria coinciden en identificarse con la misica Pop en la forma de relacionarse con
otros jovenes y en el consumo de mercancias. Una diferencia, es que las chicas de la

Preparatoria se identifican con lo Pop en la realizacion de tatuajes y perforaciones.

En la influencia que ejerce la misica Pop, los hombres de la institucién privada coinciden
con los de la escuela publica en que este género musical influye en los estados de animo y
en el consumo de mercancias. Cabe resaltar que los jovenes de la Preparatoria piensan que

el Pop influye en su manera de ver el amor, en sus formas de hablar, pensar y actuar.

En la informacién obtenida de las mujeres, tanto las de la escuela publica como privada
coinciden que el Pop influye en sus estados de 4nimo y en el consumo de mercancias, sin
embargo, las chicas de la Preparatoria consideran que el Pop influye en su manera de ver

el amor, al igual que sus compaiieros varones.

Como se puede observar, tanto los sujetos de estudio que asisten a la escuela publica como
a la privada estan expuestos a las mismos contenidos difundidos por las Industrias
culturales en el caso de la misica Pop; sin embargo los datos recabados muestran que la
juventud que asiste a la Preparatoria se identifica de distinta manera con la musica Pop

que los jovenes del TEC.
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Si bien es cierto, ambas muestras coinciden en escuchar Pop en lugares como fiestas o en
su hogar, o que el Pop influye en la compra de ropa, discos compactos y mercancias en
general, 0 que interviene en las emociones y en sus formas de relacionarse con otros
jovenes. Por otro lado, ambas muestras guardan diferencias sustanciales, pese a que
comparten o coinciden en practicas culturales y sistema de codigos. La forma de
identificarse con el Pop no es la misma, esto radica en la distincién cultural, basicamente
como ya se menciond en el apartado teérico, en las culturas individuales, en la apropiacion

personal.

Lo que se puede ver es que la juventud que asiste a la institucién privada, debido a su
condicién econémica tiene un sentido de identificaciéon con la miusica Pop menos
acentuado, es decir, de alguna manera se sienten ya incluidos o que forman parte de lo Pop.
En relacién a sus lugares de diversion o convivencia estos jovenes seiialaron que van a los
“antros”, lugares que son excluyentes. Esto es, que no todos los jévenes pueden acceder,
tienen que tener un nivel econémico para pagar la entrada al sitio y ademas deben tener
ciertas caracteristicas fisicas relacionadas con el estereotipo difundo por las Industrias

culturales del cantante Pop.

Por otro lado, los jovenes de la Preparatoria al saber, -por decirlo de alguna manera- que
su situacion econémica no les da acceso a mercancias originales, de marca o entradas en las
primeras filas en los conciertos, y que el estereotipo de los cantantes de Pop no es cercano

con su imagen fisica, su identificacion y sentido de inclusién es menor.

Encontramos que para las mujeres como a los hombres del TEC las sensaciones que les
provoca la musica Pop son principalmente felicidad, amor, diversion y tristeza. Puede
decirse que este género musical les genera emociones relacionadas con sus sentimientos,
esencialmente con el amor romantico. Por su parte, se observé que para los jovenes de la
Preparatoria “Antonio caso” coinciden en las efectos que les provoca la musica Pop,
igualmente son felicidad, amor, diversion y sentimientos. Hallamos que efectivamente el
Pop es musica que a los jovenes les alude a sus sentimientos, con su subjetividad, con el

amor y romance. En este caso, para ambas muestras, sin importar la clase social, el Pop les
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provoca las mismas sensaciones. Puede observarse que la misica Pop como género musical
difundido por las Industrias culturales cumple un mismo papel en las emociones de la
juventud, ya sean de clase media o de clase alta, les genera las mismas sensaciones

relacionadas con el amor romantico, los sentimientos y la diversion.

Otro hallazgo que podemos mencionar, es que la misica Pop ambas muestras la relacionan
con la palabra fresa y con diversién principalmente. Sin embargo, los jovenes de la
Preparatoria mencionaron ademas sentimientos y los del TEC misica de moda. Con
respecto a la palabra fresa, ésta tiene relacion con lo cursi 0 roméntico, sin embargo
también tiene una connotacién con la juventud de clase alta, como una forma para designar
o clasificar a los jovenes que pertenecen a un estrato socioeconémico elevado. De acuerdo
con esto, podemos deducir que de cierta manera los jovenes no solo se refieren al Pop
como musica fresa Unicamente como un género romantico sino también como un tipo de
musica que esta relacionada con cierto tipo de jovenes, esto es, con ciertas caracteristicas

fisicas y con una clase social alta.

Por otro lado, observamos que el significado de la musica Pop para los jovenes de la
institucion publica es misica de moda, diversion, forma de expresion y amor. Para los de la
escuela privada, es misica de moda, diversion, forma de expresién y misica comercial.
Puede verse que coinciden en sus respuestas ambas instituciones, para los jovenes tanto de
clase media como de clase alta el Pop representa una forma de diversiéon y de musica
actual, de moda, que tocan en las fiestas, “antros”, radio y canales musicales, esta
propagacion y repeticion de este género musical en diversos lugares y medios es debido a la
difusion por parte de las Industrias culturales. Por tanto, encontramos que el significado del
Pop para la juventud es similar, estin expuestos a los mismos mensajes y géneros
musicales. Otra coincidencia que se halld, es que los jovenes de la Preparatoria “Antonio
caso” y los del TEC consideran al Pop una forma de expresion, la cuil esta relacionada con
el amor romantico, el Pop es una especie de porta voz que habla de sus experiencias o
vivencias relacionadas con sus sentimientos, con rupturas de pareja, romances, con la

felicidad o tristeza.
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Conclusiones

De acuerdo a lo anterior, podemos decir, en forma de conclusion, que los datos obtenidos
mostraron que el Pop como fenémeno social produce formas de interaccion, redes de
sociabilidad entre los jovenes dadas por convivencias (fiestas, “antros”, conciertos) e
igualmente genera mecanismos de consumo (ropa, accesorios, calzado, CDs), ademéas que

la hipétesis de nuestro estudio se comprobd.

Concluimos que el Pop, es efectivamente un género que relacionan los jévenes con el amor
romantico, como una forma de diversién y lo consideran una forma de expresion sin
importar el estrato socioeconémico. Sin embargo, el sentido de identificacion o la manera
en que se apropian del Pop si difiere en las clases sociales, el poder econdémico otorga un
poder simbolico en el proceso de construccién de la identidad, ademas de marcar algunas
diferencias en las formas o lugares de diversion a los a que asisten mayormente los jovenes

de la escuela privada y los de la institucion publica.

Se encontré que el Pop como elemento cultural presente en la vida del joven desempeiia
diversas funciones: sirve de compaiiia, diversion, sirve de puente para generar interaccion,
socializacion e identificacion con otros jovenes y propicia también un consumo mercantil.
Sin embargo, esto a la vez nos llevaria a especular sobre el hecho de que pueden existir
niveles de apropiacion en lo que respecta a los productos de las Industrias culturales, lo que

conllevaria a plantear distintos niveles de identificacién.

Desde luego, lo escrito en el parrafo anterior se presenta como una posible interpretacion,
considerando que ahi estd una de las limitantes de nuestro trabajo, faltaron algunas
preguntas por incluir en el cuestionario que nos pudiesen haber brindado mayor
informacién. Cabe mencionar, que por cuestiones de tiempo, no fue posible incluir en la
estrategia metodolégica la realizacién de un grupo focal que complementara la
investigacion. Sin embargo, este hueco da el pretexto para continuar estudiando en el tema
a futuro, en la realizacién de un Doctorado sobre la musica Pop desde las representaciones

sociales.
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Anexo 1
Cuestionario piloto

Estoy realizando una investigacién sobre misica Pop y jovenes para la Maestria en Comunicacion y Politica
de la Universidad Auténoma Metropolitana Xochimilco. Ta participacién es de suma importancia, la
informacion recabada sélo persigue fines académicos por ello se usard de manera confidencial.

FOLIO

I- Informacién general:
Edad: Sexo: Ocupacion:

1-Escribe lo que te vienen a la mente cuando escuchas la palabra musica Pop:

2-De las siguientes actividades, indica aquellas 5 que realices con mas frecuencia. Empieza con el nimero |
en el orden de ti preferencia:

a) ver television __ d) hacer ejercicio __ g) ir a conciertos __
b) navegar por lared __ €) escuchar musica h) ir a fiestas __
c) hablar por teléfono __ f)iral cine __ i)ir alos “antros” __

3-Marca en orden de ti preferencia, del 1 al 5 los medios y formas que més utilizas para escuchar musica:
a) canales musicales c) teléfono celular __ e) radio __
b) internet __ d) electronicos personales (media player, walkman, discman, Ipod, etc.)

4- De los siguientes lugares indica donde comunmente te gusta escuchar musica Pop. Numera del 1 al 5 en
orden de ti preferencia:

a)encasa__ d) enlacalle
b)en laescuela e) en el gimnasio __
c) en los transportes f) en las fiestas

5- Ordena del | al 5 cuando escuchas Pop:

a) cuando estoy triste d) cuando estoy enojado (a) __

b) cuando estoy feliz €) cuando estoy enamorado (a) __
c) cuando estoy estresado (a)
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Anexo 2
Cuestionario piloto

Estoy realizando una investigacion sobre musica Pop y jovenes para la Maestria en Comunicacion y Politica
de la Universidad Auténoma Metropolitana Xochimilco. Tu participacién es de suma importancia, la
informaci6n recabada s6lo persigue fines académicos por ello se usara de manera confidencial.

FOLIO

I- Informacién general:
Edad: Sexo: Ocupacion:

1-Escribe lo que te vienen a la mente cuando escuchas la palabra musica Pop:

2-De las siguientes actividades, indica aquellas 5 que realices con mas frecuencia. Empieza con el nimero 1
en el orden de i preferencia:

a) ver television __ d) hacer gjercicio __ g) ir a conciertos __
b) navegarporlared ) escuchar misica h)ir a fiestas __
c) hablar por teléfono __ f)iral cine __ i) iralos “antros” __

3-Marca en orden de ti preferencia, del 1 al 5 los medios y formas que mas utilizas para escuchar musica:
a) canales musicales c) teléfono celular __ e) radio __
b) internet __ d) electrdnicos personales (media player, walkman, discman, Ipod, etc.)

4-De los siguientes lugares indica dénde cominmente te gusta escuchar misica Pop. Numera del 1 al 5 en
orden de ti preferencia:

a)encasa__ d)enlacalle
b)en laescuela e)en el gimnasio
c) en los transportes f) en las fiestas

5- Ordena del 1 al 5 cuando escuchas Pop:

a) cuando estoy triste d) cuando estoy enojado (a) __

b) cuando estoy feliz €) cuando estoy enamorado (a) __
c¢) cuando estoy estresado (a) __

6-Indica donde adquieres la musica Pop que escuchas. Sefiala en orden de ti preferencia del 1 al 5:
a) la bajo de Internet __ d) la compro en la calle _

b) me la regalan __ ¢) la compro en tiendas establecidas

¢) escucho la radio __

7-Indica del 1 al 5 en orden de frecuencia qué misica es la que mis tocan en los “antros” o fiestas a las que
vas:

a)salsa__ b)banda__ c)pop__ d)rock enespafiol __ e)electronica___  d) reggeton __

8-Sefiala del 1 al 5 en orden de ti preferencia los motivos por los que te gusta la musica Pop:

a) me gustan los ritmos y sonidos____ d) me identifico con la letra de las canciones __

b) es musica bailable ¢) la escuchan mis amigos

c) es misicademoda

9-Menciona quien es ti cantante favorito:

10- Menciona la delegacion en la que vives:
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18-;Qué es lo qué mas te gusta de los cantantes de misica Pop? (puedes seilalar més de uno)

1) sus tatuajes y/o perforaciones (2) su fisico __ (3) sulook __
4) su forma de bailar _ (5)suropa_ _ (6) su estilo de vida __
7) su manera de hablar (8) sus canciones __ (9) su manera de cantar __

Datos Demogrificos:

19-Menciona la Colonia y la Delegacion en la qué vives:

20- ;Trabajas? Si( ) No( )

21- Econdémicamente dependes de:

1) Padre__ 2) Madre __ 3) Ambos Padres __

4) Familiares (tios, abuelos, hermanos, etc.) 4) De nadie __

22- Sefala la vivienda que habitas:

I)casa propia___ 2) casarentada 3) departamento propio ____

23- Menciona la ocupacién u oficio de tus padres o tutor.
1) Madre 2) Padre

Gracias por tii colaboracién

4)departamento rentado __

3) Tutor
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