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INTRODUCCION

Ante la tmagen mediatica, al hombre contemporaneo le ocurre algo similar que lo sucedido a
los pajaros de aquella leyenda que relata Dezallier d’Argenville, los cuales se rompieron la
cabeza al querer pasar bajo las arcadas tan naturales que pinto Jacques Rousseau. La alusion
viene por la abundancia de imagenes que se visualizan en las pantallas, en las paginas de
periodicos y revistas, en la publicidad, tan semejantes a la realidad y tan cotidianas, que parece
no haber suspicacia para aceptarlas como si en verdad fueran las cosas del mundo.

La cuestion es que la imagen fascina a las personas y la tienen como mediadora con el
entorno que ya no conciben sin ellas. Todo indica que es el tiempo de lo visual, donde ¢l ojo
receptor de sensaciones luminosas ha trascendido en la mirada que “busca, escudrifia, exige y
contempla; absorbe informacién, emociones y valores” (Costa: 2003). Asi, estamos
reconociendo la primacia del signo iconico, que implica accionar una serie de c6digos, mismos
que apelan a los principios de la analogia, la significacién, la interpretacion y la sensibilidad
del sujeto. Por esto, el hombre contemporaneo tiene en la imagen el disimulo mas creible para
representar lo real y lo fictivo, lo visible y lo invisible. Con ella, decimos adelante, resume o
amplia su mundo, pero la inquietante paradoja es que mostrando oculta.

El voyeur social del siglo XXI esta viviendo la moda de la imagen, la consume a través
de la programacion televisiva, de los discos de video, de los anuncios publicitarios y de todos
es0s acicates formativos a los que tiene acceso con las nuevas tecnologias. Son los dias de las
imagenes mediaticas, sobre las cuales no siempre hay conciencia de que son organizadas por
intereses econdmicos y politicos, estereotipadas por patrones ideoldgicos y fetichizadas por las
creencias culturales de las audiencias.

Justo hacia la imagen mediatica procuramos aproximamos en esta investigacion,
reconociendo su inmenso pgrado de influencia en los procesos socio-culturales
contemporaneos, sus vinculos y contradicciones con los procesos educativos y un permanente
desarrollo tecnoldgico. Son fendmenos que nunca pasaron por la mente de una generacién
donde venimos siendo testigos de la trayectona massmediatica-iconica, desde el surgimiento
de la television, al iniciar los afios 50, hasta el lanzamiento al mercado, en esta primera década
del siglo actual, del sisterma de telefonia celular 3G, el cual contiene un servicio de banda

ancha que da acceso a Internet, permite escuchar radio, bajar musica de un catalogo de mas de



200 mil canciones y acceder a un portal que contiene juegos, promociones, chat, clima, etc.
Deja establecer llamadas audiovisuales en tiempo real, recibir y reproducir audio o video sin
tener que descargarlo o guardarlo, tomar fotografias, ver diferentes canales televisivos como
en casa. A todas luces, el devenir a la sociedad hipermediatizada, a la cultura hipericonizada.

Cémo ibamos a imaginar en nuestra generacion que de la radioconsola pasariamos a la
época del ipod; del disco de acetato al disco compacto (ambos dispositivos modernos aptos
para reproducir imagenes). De igual forma, hemos presenciado la llegada de la audiocasetera,
de la videocasetera y de la camara de video, fascinandonos ahora con la miniaturizacién de los
soportes, como la memoria USB, con su inmensa capacidad para almacenar audio e imagen
(fija 0 en movimiento). Cuando estamos frente a la pantalla de plasma con su gran fidelidad,
todavia evocamos la imagen televisiva en blanco y negro y cuando fue reemplazada por la de
color, a finales de los 60. También, a propésito de que todo queremos hacer visual, no dejamos
de maravillarnos al contrastar ciertas practicas tradicionales con lo que nos ofrece la nueva
tecnologia. Quiza entonces, no creimos que un sistema digital de audio, como prorools, hiciera
posible ver la voz, la musica, ¢l sonido; o que la sociedad practicamente sustituyera el sistema
de correspondencia postal por el multifacético ¢ iconizado correo electrénico.

Ahora sabemos que entre el progreso de la pelicula fotografica y el apogeo de la camara
digital han pasado muchas cosas. Con la tecnologia, la generacion de ayer, estrictamente
receptora de mensajes mediaticos, hoy se encuentra elaborando, manipulando, almacenando y
transfiriendo informacidn escrita, sonora o visual, a una diversidad de contactos (usuarios) a la
vez, a gran velocidad, inmediatez y casi a cualquier punto del mundo.

Es el acontecer de una generacion junto a los medios, espectadora de la omnipresencia
y el omnipoder que éstos han alcanzado en la sociedad como portadores de conocimiento,
comunicacién, informacion, entretenimiento, etc. Es la vivencia generacional a la que de
manera ininterrumpida se van sumando nuevos y mas asiduos consumidores, no sélo de
sofisticados aparatos que se integran unos en otros para incrementar su potencialidad, sino de
la miriada de mensajes que emanan de ellos.

Podemos suponer que en el campo de los medios de comunicacion no hay querella de
generaciones, porque al fin y al cabo todos, en cada época, acabamos constituidos como
individuos mediaticos, envueltos en el galimatias de los mensajes y en la mimesis caracteristica
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adelante, ayer las personas transitaron por la iconosféera, o luego constituyeron la civilizacion
de la imagen, 0 més recientemente formaron parte de la videosfera. La cuestion es que hoy, sin
dar mas calificativos, conformamos la sociedad del siglo XXI, que lleva la impronta de la
television, de las nuevas tecnologias y de la imagen.

Ya desde el proyecto original planteabamos que el fendémeno massmediatico-icénico
contribuye a que el individuo social viva una realidad fragmentada. A través de los recursos
audiovisuales dan acceso a un mundo creado por e¢llos y engafioso para los destinatarios,
quienes no acaban de convencerse que “la aparicion de las tecnologias del hogar y su
adaptacién a los usos domésticos tiene una bistoria fascinante que no se detiene en una
determinada tecnologia o en un determinismo tecnoldgico, sino en intereses que compiten
entre si y en presiones socioculturales™ (Silverstone, 1992a: 16).

Concretamente, el problema que planteamos gira en torno los medios de comunicacion,
cuya presencia social es cada vez mas imperiosa, influyente y decisiva sobre los individuos. En
esto cuenta una sofisticada tecnologia y recursos econémicos, determinantes para la accién de
produccién y capacidad de cobertura mediatica. Pero, mas significativo resultan sus mensajes,
portadores de valores y conductas; promotores de consumo tanto de bienes materiales como de
ideologias, politicas, modelos de comunicacién y educacion.

En este entramado distinguimos la existencia de sujetos sociales creadores de las
instituciones y lenguajes simbolicos que los rigen. Basandonos en la idea de Alfred Schiitz, Un
“Nosotros”, cuyo centro es el yo, entrd en contacto con “otros” (Schiitz, 2003: 45) y crearon
lenguajes; los semejantes tuvieron que organizarse y crearon instituciones; el crecimiento
demografico obligd a expandir las ideas y se crearon tecnologias. Estas se aprovecharon para
elaborar mensajes y unos han subordinado a otros. Evidentemente, una alusién directa a las
nociones base de esta investigacién: sujetos (o audiencias), medios, comunicacidén y educacidn.
Paralelamente a ellos, revisamos el asunto de la imagen como uno de los lenguajes mas
seductores para los individuos.

El estudio de la imagen por si solo haria posible desarrollar un trabajo de investigacidén
desde distintas perspectivas disciplinarias como la estética, la semiologia, el psicoandlisis, etc.
Pero, en este caso, por los vinculos que guarda con los procesos socio-culturales, en términos
de comunicacidén y educacién, la hemos conducido por dimensiones mas especificas para

analizar, reflexionar y actuar sobre su influencia en los grupos sociales, en general, y en los



educativos, en particular. En este sentido, consideramos pertinente adoptar un modelo para
problematizar sobre el concepto de imagen y su significacién en los medios. Decidimos por la
Educacién para los medios (EPLM) por ser un proyecto pedagdgico vinculado al campo de la
comunicacién que ha tenido relevancia practicamente en la segunda mitad del siglo XX. Sus
estudios y aportes en el mundo engloban una variedad de esfuerzos con distinta trayectoria y
objetivos especificos, segun el pais donde se aplica, aunque sus objetivos se han centrado en el
andlisis de los mensajes mediaticos y en la elaboracidn de propuestas dirigidas a los publicos,
sobre todo docentes y estudiantiles, para que incrementen su capacidad de reflexién y critica
sobre lo que leen, ven y escuchan, y para posibilitarlos en el aprovechamiento de las
potencialidades de dichos medios en los més diversos espacios de la sociedad.

Debemos aclarar que en esta investigacion los objetivos son aclarar cdmo la EPLM
aborda el problema de la imagen, explicar la significaciéon de la imagen en los medios segiin
esta corriente, revisar qué concepcion tiene de la imagen, saber qué hace y qué no hace sobre
el lenguaje icénico. El andlisis que realizamos anuncia que los estudios sobre la imagen,
incluida la mediética, es uno de los temas que no esta suficientemente fundamentado en esta
corriente. Su abordaje mas bien se hace de manera indirecta, mucho a traves de la television o
ahondando en los elementos que la conforman, cuando creemos que lo fundamental es
abordarla desde su estatuto semidtico, estético o en sus relaciones con el lenguaje, etc. Cada
ambito, un campo epistemologico que explicaria mejor la complejidad del fenémeno.

Creemos que todo lo anterior son razones que orientan esta investigacion. Para
enfatizarlas recuperamos del proyecto original algunos puntos que entendemos la justifican:

e La omnipresencia de la imagen en el mundo moderno que cobra relevancia ante el avance de
las nuevas tecnologias de la informacién y comunicacién. Dominique Wolton (en Veyrat-
Masson, 1996), hace una reflexion al respecto, sefialando que “la civilizacién de la imagen
ha creado finalmente al hombre de imagenes, a quien se dirigen las miltiples industrias de la
comunicacion. Y las infinitas promesas de las ‘autopistas de la informacion y de la
comunicacién’ no permiten desmentir la percepcidén de este inexorable deslizamiento hacia
el mundo de las imagenes”.

¢ La posibilidad de reunir y reflexionar sobre algunos de los planteamientos y puntos de

divergencia mas importantes de los teéricos de la iconologia. Estudiar qué es la imagen en la



sociedad actual desde distintas posturas, es fundamental para entender un principio basico:
. Qué hace el individuo con ella y ella con el individuo?

e Mantener viva una corriente, como la EPLM que ya paso por “una franca decadencia del
interés general de la poblacion en este tipo de educacién”, no obstante su importancia en el
analisis, critica y propuesta de uso sobre los contenidos que emanan de los medios de
comunicacién. Esto lo reconocen Guillermo Orozco y Mercedes Charles Creel en la
introduccion al libro Educacion para la recepcion (Charles Creel, 2000a: 21).

e La pertinencia de dilucidar con sentido critico los limites, ausencias y problemas
conceptuales de la EPLM, para confinmar si todavia es un campo vigente en los estudios de
comunicacién y educacion.

e La necesidad de transformar el discurso educativo tradicional por un discurso acorde al
avance de las nuevas tecnologias de la informacion y comunicacién.

También, lo que debemos hacer evidente es que esta investigacidn, priorizando sus
objetivos, va en busca de respuestas sobre la postura de la EPLM ante el lugar que ocupa la
imagen mediatica en su proyecto y cémo la conceptualiza, a fin de aclarar su funcion en la
sociedad y la cultura. En realidad es la pregunta principal que precipita este trabajo, de ésta se
desprenden las siguientes interrogantes secundarias, que en conjunto han sido la base para la
sistematizacidn del capitulado.

e ;Desde la EPLM cdmo se explica la significacion de la imagen dentro de los medios?

e ;Con base en la EPLM qué impacto tiene la imagen mediatica en las audiencias y qué
propone?

e ;Qué importancia le da la EPLM a la educacién para la imagen y con la imagen,
considerandola un elemento de comunicacion y educacién?

e ;Mas alld de un uso instrumental de la imagen mediatica, qué elementos encuentra la EPLM
en ella para que apoye los procesos educativos?

e ;Qué estrategias y recursos propone la EPLM para aprovechar la imagen como apoyo del
discurso educativo?

La relevancia de la imagen en la EPLM se sitia entonces en el centro de la discusién de
este trabajo, donde hipotéticamente sefialamos que en las ciencias sociales la EPLM es un
paradigma de comunicacién, educacién e investigacion que contribuye a esclarecer la

significacién de la imagen en los medios, su influencia socio-cultural y sus vinculos en el
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discurso educativo. Que ante el desarrollo mediatico y su impacto social, este paradigma se
tona en una alternativa de andlisis y accion de las audiencias, lo cual requiere de Ia
elaboracion de propuestas «tedrico-practicas» para afrontar la produccidn y el consumo de la
cultura, la ciencia, la educacion, el esparcimiento y la informacién en general.

Ya en las conclusiones generales damos cuenta de las certezas y equivocos de estas
afirmaciones. Mientras tanto, reconocemos que la intervencidn de esta corriente puede ofrecer
soluciones al problema massmediatico-iconico desde €l momento en que contempla a los
individuos supeditados a un universo de mensajes, donde participan distintos codigos
simbdlicos, entre los cuales se encumbra lo visual. De ahi, su planteamiento de educar para la
comunicacién, que ayuda a entender el papel de los medios, las sutilezas de la imagen como
elemento de persuasion y manipulacion o como instrumento de comunicacién y educacion.

En sintesis, en cuatro apartados que cubren de manera particular la «vertiente tedrica»,
este trabajo inicia aproximandonos al universo de la imagen, para luego establecer vinculos
entre imagen y sociedad; imagen, comunicacion y educacion, e imagen y EPLM.

Bajo tal itinerario, en el primer capitulo nos referimos a la semiosis de la imagen.
Tomando como base a pensadores clasicos, partimos de la teoria peirceiana para introducir la
cuestion del signo como un elemento arbitrario, creado histérica y socialmente para
representar las cosas del mundo. Con Roland Barthes revisamos el caracter analogico de la
imagen, mientras que el de semejanza, lo desarrollamos con los planteamientos de Christian
Metz, Umberto Eco, Michel Foucault, E. H. Gombrich, principalmente. Sefialamos que la
analogia es algo natural, mientras que la semejanza se produce en el pensamiento. También,
hablamos de los encuentros y desencuentros entre palabra € imagen y con Erwin Panofsky
entramos al terreno de la significacion. Finalmente, esta seccién la cerramos con un recuento
de los elementos que conforman la imagen, desde el plano, punto y linea hasta la perspectiva,
textura, luz y color. Anotamos que en conjunto es lo que transforma el espacio natural en
espacio geométrico, calculable y controlable.

La imagen en los procesos socio-culturales es el tema desarrollado en el segundo
capitulo. Aqui, nos aproximamos a las relaciones de los universos iconicos y la dinamica
social. Primero, aclaramos que la percepcién visual estd mas alla de la funcién fisica del ojo al
formarse en los espacios histérico-bio-psico-socio-culturales donde se desenvuelve el

individuo. También, con lo social como eje, abordamos el concepto de imaginario,
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fundamentandolo con el aporte filosofico-social de Cornelius Castoriadis y la idea socio-
politica de Charles Taylor. Desde luego, dedicamos un espacio al concepto de cultura,
destacando las ideas de Clifford Geertz y Gilberto Giménez. Desde tales concepciones
abordamos una serie de categorias tradicionales, como industria cultural, industria y sociedad
del espectaculo, cultura del ocio, entre otras. Reconocemos que se trata de periodos donde la
imagen ha hecho patente su omnipoder, un fendmeno que se puede constatar en el nuevo orden
visual, como denominamos la tltima seccidn de este capitulo.

En el tercer apartado consignamos términos clave para la investigacidn, los cuales
guardan entre si una relacion casi natural: mediaciones, imagen, comunicacién, educacidn.
Vemos el vinculo de los cddigos visuales con los medios y el de la imagen medidtica en los
actos comunicativos y educativos. Practicamente, es un capitulo conceptual que tendemos
como puente entre los capitulos 1 y 2, y el capitulo 4.

Con el estatuto semiético de la imagen, que desarrollamos en el primer capitulo, pero
que cruza toda la investigacion; con el reconocimiento de las funciones sociales y culturales,
mas el abordaje de comunicacién y educacion, en el cuarto capitulo sometemos a examen la
EPLM en el aspecto especifico de la imagen. Lo hacemos con base en un grupo de 19 autores
pertenecientes a este paradigma (excepto dos). Todos ellos son nuestro objeto de estudio al
explorar sus planteamientos para hacer un diagndstico sobre su comprension de lo iconico. Es
la critica a un movimiento critico, al que le reconocemos la cualidad de generar una conciencia
educativa y cultural en la interpretacién de los medios. Pero, al cual también le buscamos sus
deficiencias conceptuales € interpretativas, sus limitaciones, etc.

Hasta aqui nuestro itinerario, ahora, cabe atraer la mirada del lector hacia los pies de
pagina porque son parte sustancial de la informacion central. En cuanto a los anexos, el 1.1, da
cuenta de la metodologia del trabajo, el 1.2, 1.3 y 1.4 deben considerarse parte del capitulo 4
porque, ademas, ahi se encuentran las fuentes bibliograficas de donde se extrajo la informacién
para cubrir este apartado. Los anexos restantes los hemos incluido considerando que pueden
revestir algin interés. En cuanto a la galeria de imégenes, es el complemento de aquellas
partes del texto que, respectivamente, remiten a cada ilustracién.

Recapitulando, al conocer los argumentos que conforman este trabajo, identificamos
que tienen una finalidad muy concreta: abordar el fendmeno de la imagen como un elemento

de comunicacidén y educacion, dos categorias fundamentales en la organizacién social. La
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particularidad radica en que las retomamos como un binomio inseparable y en la sinergia que
establecen con los medios de comunicacién y la institucion escolar. Desde esta perspectiva, es
como insertamos estos campos en ¢l proyecto de la EPLM, que ahora sometemos a examen,
convencidos de que es un modelo que sigue siendo sustancial y vale la pena interpretarlo y
valorarlo. Este movimiento, promovido por 6rganos y en eventos internacionales; cuyas
estrategias metodoldgicas sobre alfabetizacion audiovisual se estan aplicando curricularmente
en la actualidad y que no ha dejado de ser generador de propuestas tedrico-practicas, creemos
que ha impulsado de manera considerable el conocimiento del papel de los medios y sus
codigos simbolicos en la formacién de los individuos. Un acontecimiento medidtico que no
debemos tomar a la ligera, por ser paralelo a la formacion escolar.

Parece ineludible pensar en una institucién escolar aletargada, cuando vemos que la
competitividad massmediatica-iconica avanza inmensurable. Son cuestiones politicas,
ideologicas, economicas y, sin duda, de dominio de los lenguajes simbélicos. Bien decia
Foucault: “los codigos fundamentales de una cultura —los que rigen su lenguaje, sus esquemas
perceptivos, sus cambios, sus técnicas, sus valores, la jerarquia de sus practicas— fijan de
antemano para cada hombre los 6rdenes empiricos con los cuales tendra algo que ver y dentro
de los que se reconocerd” (2005a: 5).

De este modo, como nuestra generacion, que inscribi6 su acontecer en la television, la
generacion de hoy, la del ciberespacio, la del homo digitalis, mafiana dara cuenta de la historia
mediatica que le ha tocado vivir con las nuevas tecnologias que, cada vez mas, facilitan a las
personas plasmar en imagenes las cosas del mundo y visualizar su existencia, si se quiere,
reducida en un encuadre, perspectiva, textura, color; pero, magnificada por la interpretacion de
cada mirar. Es la tendencia de los medios, que marca la diferencia con el discurso educativo,
en cuanto a los recursos que usa en la generacion y transmisién del conocimiento,

Esto, quiza ya sea tema para reflexionar en investigaciones futuras, de igual forma que
la vertiente practica sobre la iconicidad y su aplicacién educativa que nos quedd pendiente.

Sabemos que esto es parte de la naturaleza de todo trabajo.

HCS
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CAPITULO 1

ESTATUTO SEMIOTICO DE LA IMAGEN

Ojo y mente. Esto es la mirada. La mirada natural...
Nuestra mirada inicia su camino con la vision amnidtica.
La penetracion de la luz en la sombra de las visceras
maternas. También después del nacimiento el recorrido
de la mirada irg en direccion de la luz. De la oscuridad a
la conciencia.

Attilio Gavini. “El fin de la mirada” (Reflex, 2001)

1.1. APROXIMACION A LA IMAGEN

En su libro E! significado en las artes visuales (2000a) Erwin Panofsky muestra dos versiones
de E! rapto de Europa: una ilustracion que data del siglo XIV (Galeria, cuadro 1) y un dibujo
realizado por Alberto Durero en el siglo XVI (Galeria, cuadro 2). La misma temdtica, mero
producto de la imaginacion y hasta de las creencias de sus autores, pero la distancia entre la
ilustracion medieval y el dibujo renacentista refleja dos formas diferentes de interpretacion y
de expresion. La simpleza de la primera imagen parece estar acorde a su época, decadente en
relacién al clasicismo esplendoroso que la precedi6. La segunda imagen se torna mas
convincente en sus formas, como preludio de los tiempos que volverian a iluminarse de
intelectualidad. Ambas imdgenes, ciertamente, guardan una relacion en su significado; sin
embargo, son producto de mentalidades y gustos de hombres pertenecientes a €pocas y
culturas distintas. El valor simbolico de cada una de estas imdgenes estd determinado por la
experiencia que les tocd vivir a sus creadores, y por la interpretacion de los miltiples ojos que
las han observado a través de los tiempos.

El rapto de Europa no es un caso aislado, podemos decir que es lo propio de toda
imagen: la apropiacidn, interpretacion, recreacién y reproduccion de las cosas del mundo desde
diferentes pensamientos y experiencias visuales. Retomando ideas de Charles Morris, la
imagen “juega un papel dindmico en el desarrollo y la integracién de los valores significativos
del hombre” (1974: 128), cuya génesis se encuentra en lo que se conoce, es decir, en lo que se

estructura en la mente con la capacidad de recrear y reproducir para los demas. Luego, creacion
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e interpretacion de la imagen, sin lugar a dudas, penden de época, cultura, grupo social, sin
olvidar como deriva de la relacidon de los sentidos del hombre con el mundo. Todo esto
conlleva una compleja problematica porque resulta que lo que se ve no es como lo vemos, pues
“lo que sabemos o lo que creemos afecta el modo en que vemos las cosas™ (Berger, 1974: 13).
La cuestion es que la imagen, como representacion social, es el modo colectivo de ver, la
manera convencional de interpretar y dar a conocer la realidad. Con tal dimension surgen mil
preguntas, pero hay una obligada: ;Qué es la imagen? De antemano sabemos que no existe
respuesta contundente para esta interrogante o, en mejores términos, no podemos negar el
interés y la diversidad de planteamientos generados en torno a esta palabra. Saber qué es sigue
siendo un inquietante misterio. Es inagotable la incertidumbre, por consiguiente, en este
capitulo, solo intentamos una aproximacion a la imagen, aquella que ha sido creada por el

hombre bajo distintas circunstancias, recursos € intenciones.

El estudio de la imagen se ha realizado desde distintas perspectivas, que como dice
Diego Lizarazo Arias, el panorama sobre ella “muestra mas bien una multiplicidad de teorias
con ¢nfasis distintos y posiciones epistemologicas contrarias”™ (2004a: 20). Desde la filosofia
hasta la sociologia, desde la psicologia hasta la semiética, sin quedar de lado la comunicacién y

la pedagogia, son algunas de las areas del conocimiento interesadas en los fendmenos iconicos.
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Relacionada con el signo y el simbolo, con el pensamiento, la imaginacion y I
percepcion, la imagen se ha definido como una representacidon, copia, o analogia. Es
“simulacro”, segin Jean-Paul Sartre, quien luego se pregunta: “;Es aprendizaje o saber?” Es
saber porque la imagen no se aprende y, ademas, “es una conciencia”, afirma (1982: 14-19).
“Algo que no existe [...] en el sentido totalitario y monolitico”, critica Metz (Metz, et. al.,
1972a: 16). En otras posturas tedricas, principalmente las de la iconicidad (Peirce, Metz, Eco) y
de la estética (Gombrich, Hochberg, Black), se le vincula con el concepto de semejanza.

No obstante, las distintas posiciones tedricas, un punto de menor discordancia en ellas
es que el hombre como ser social y comunicativo ha dejado asentado en imagenes su entorno
material y, todavia mas, en ellas le da forma a lo que construye en su imaginacién; es decir, la
imagen es una manifestacién de la mente cognitiva del sujeto en relacién con su mundo. Y por
qué no arriesgarnos a plantear que la imagen es la manifestacion creativa del ser humano que
cubre aquella necesidad de perpetuar su realidad y sus fantasias. Nunca sera la realidad misma
pero si su recreacion desde la mirada que la interpreta bajo las més diversas condiciones. Es un
recurso para darle forma a lo fantastico. Roman Gubern nos recuerda aquella leyenda que
asegura que el arte de la pintura lo invent6 en Corinto una doncella, cuya necesidad de tener

presente el rostro de su amado, aun en la ausencia, la llevd a dibujar su silueta en una pared.

No habra de extrafiar, por tanto, que algunas lenguas antiguas, como el latin,
utilicen la misma palabra (imago) para designar Ja imagen, la sombra y el alma. Ni
que en griego eidos signifique a la vez idea (como proyecto o modelo) y
apariencia (como imagen u objeto), convertida en ¢l origen etimolégico de idolo,
idolatria, idolomania y de las imagenes eidéticas. Y del gesto fundacional de la
doncella de Corinto derivaria la practica de pintar lo ausente mediante su imagen
virtual (2003a: 9).

En el relato, propicio para la discusion filoséfica, fruto del pensamiento mitico, caben
todas aquellas consideraciones que involucran a la conciencia, imagmacion, materia, forma,
signo, significado, percepcién, ideas. En si, estamos abordando el complejo problema
relacional entre mundo-conocimiento-figuracion visual. Desde luego, no es fortuito que fmago
y eidélon, contenidas en la palabra imagen, remitan a lo que estuvo de cuerpo presente y ya no
esta, pero puede representarse por la idea que se tiene de €l en la mente. Es la atmoésfera de lo
significativo y también de lo simbdlico. Imago es la mascara mortuoria, mientras que eiddlon
es el espectro, retrato o el alma del muerto (deSignis, 2003: 7). Desde esta idea para Regis

Debray “la imagen es la sombra” y esta sombra es el doble de quien la proyecta, jamas el
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personaje en si mismo (1994a: 21). Esta, ni mas ni menos, es una idea que cruza, de alguna
manera, todas las posturas sobre la imagen: en ella lo que «no es» se parece a lo que «si es»,
por la existencia de un vinculo inevitable (compuesto de signos, simbolos, analogias, eic.) y
porque ha pasado por la mente de alguien con un significado, condicién de su existencia en el
mundo, y para su representabilidad a través de cualquier soporte.

Laimagen de la que estamos hablando surge de la relacién mirada-mundo y se elabora
bajo una especie de cultomania, recurso infalible de los humanos para cubrir las ausencias. Por
el culto, todo lo de esta vida sobrevivira en mmagenes. Ayer sblo fue la stlueta en la pared,
luego la tela preparada, el marmol esculpido; hoy son colores, texturas en el papel fotogréafico;
en la pantalla imagenes con movimiento y voz. Sea cual sea el espacio o el material para
recrear el mundo en imagenes, la constante es el afan de dejar constancia de lo que ha cruzado
por la mirada del observador; es el anhelo de éste de atrapar pedazos de realidad y eternizar su
imaginacién. Algo significativo que tiene para cubrir tales ambiciones es la imagen (adelante
hablaremos de su relacidn con la palabra hablada y escrita). Asi, la leyenda de Corinto cobra
carta de naturalizacion en cada uno de nosotros, pues como afirma Debray: “De nada se hacen
tantas fotos o peliculas como de aquello
que se sabe que esta amenazado de
desapariciéon:  personajes,  rostros,
paisajes, fachadas, naturaleza, objetos.
Con la ansiedad de quien tiene los dias
contados se agranda el furor
documental” (ibidem: 25-26).

Esa magia que tiene la imagen la
envuelve en una paradoja. En términos
parmenidesianos, por un lado, deja que
el «no ser» sea, como el dios sin una
materialidad palpable en lo minimo o,
precisamente, los muertos que ya la
perdieron (v. gr. Emiliano Zapata). Por

otro lado, deja que el «wser» no sea,

como el retrato de Saskia pintado por
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Rembrandt o Julio Antonio Mella fotografiado por Tina Modotti. Desde la idea platdnica las
imagenes son «apariencias», “no poseen una realidad efectiva, eluden o, més exactamente,
engafian. En el reino de las cosas visibles son a los objetos reales lo que las opiniones son a los
conceptos inteligibles™ (Vitta, 2003: 32). La posicion aristotélica pone a la imagen a expensas
del conocimiento del mundo. «Pensar es como «ver» porque el mundo en la mente no es mas

que imagenes de las cosas reproducidas por el sentido de la vista.

«Cuando el hombre piensa una cosa, siempre piensa necesariamente en alguna
imagen porque las imigenes son como sensaciones, sélo que carentes de materia».
Por consiguiente, las primeras nociones... no se producen sin imagenes: las
imégenes mentales, esto es, las representaciones que ¢l pensamiento hace de las
cosas, constituyen el vehiculo privilegiado para acceder al conocimiento. Pero
dichas representaciones obedecen a las mismas leyes en las que se inspiran las
cosas que plasmamos con signos y colores sobre cualquier soporte (ibidem: 33).

Sin duda, hay escisién en los planteamientos porque en el devenir del pensamiento
humano, desde la antigiiedad hasta nuestros dias, las concepciones sobre la imagen se han
formulado sobre la propia experiencia visual' del individuo (observacién del mundo natural y
artificial); de su imaginacion (vinculo experiencia-sentidos-conocimiento); de los elementos
referenciales susceptibles de representacion (implicacién de un proceso rélacional objeto-
mirada-imagen). El rapto de Europa y la leyenda de Corinto sirven de testimonio de que
visién, imaginario, referentes cambian en la evolucién espacio-temporal, entonces debemos
decir, de manera concreta, que las aproximaciones conceptuales a la imagen estdn
determinadas histérica y socialmente, convirtiéndose en causa de una incesante terminologia
interesada por desenmarafiar los misterios de aquello que simula, es parecido o se asemeja a lo
real. Por eso, sin descuidar la escision en los planteamientos, ni tampoco descartando su
complementariedad, la aproximacion a la imagen que se intenta en este capitulo es para
apegarnos a la concepcion que se ajuste mas a los fines de este trabajo donde, de entrada, se le
relaciona con la comunicacién y educacion, ahondando en su relevancia cultural y en sus
vinculos con los medios de comunicacion y los procesos educativos. Con esta finalidad es
conveniente abordar la imagen en su generalidad: pintura, fotografia, cartel o dibujo; figurativa

o abstracta, fija 0 mévil, etc.

" En la experiencia de la mirada queda contemplado el papel de la «percepcion visual» (subcapitulo 2.1) que nos
remite a problemas filoséficos, epistemoldgicos, psicoldgicos. Desde ahi se abren planteamientos sobre procesos
fisiolégicos, del conocimiento y aprendizaje (Ver Carterette y Friedman, 1982).
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Asi es que en los encuentros y desencuentros de las reflexiones sobre la figuracion
visual queda asentada la advertencia platonica de la imagen-apariencia y la idea aristotélica de
la imagen-conocimiento. En la primera, reconocemos a un hombre mas ligado al mundo de las
cosas a través del pensamiento mitico. En la otra, a un hombre de actuacidon mas racional que
percibe con conciencia. Estos pensamientos resonantes en la antigiiedad, que dividieron al
mundo en icondfilos e iconoclastas, todavia nos impregnan la idea de una apariencia engafiosa.
Ya tenemos muy en cuenta que lo que presenta la imagen remite directamente a un objeto, pero
no sabemos, a ciencia cierta, hasta donde la imagen es copia, representacidn, semejanza,
etcétera, de ese objeto. Muchas veces ni siquiera sabemos cual es el objeto real representado,
como cuando vemos la fotografia de una silla azul y enfrente de nosotros tenemos sillas azules
reales. ;Cudl es la que se uso para hacer su imagen? ;Y la textura de la tela y demés cualidades
fisicas de la silla real? Con este ejemplo cabe mencionar la teoria sartreana de la “imagen-
cosa” (ilusiéon de inmanencia); o sea, ¢l problema que representa no separar la imagen del

objeto imaginado, los dos profundamente diferentes en su naturaleza. Por eso, cuando Sartre

seflala que la imagen, mental o no, es una conciencia, se refiere a aquella que se tiene sobre un - -

“objeto en imagen y no conciencia de una imagen” (conciencia imaginante). A lo que va es que
la imagen es el medio que tiene la conciencia de darse un objeto (cfr., op. cit.: 116-118). Esta
posicion filosdfica, que supone una mente a la que se interiorizan imagenes-cosas, cobra otra
magnitud cuando a la figuracién visual se le relaciona, ya desde Aristoteles, el concepto de
conocimiento, siempre tendiente a la objetividad y verdad del mundo. La imagen esta alejada
de estos preceptos. Desde la optica de Debray “es un déficit de ser, y por lo tanto de verdad”
(op. cit.a; 149). Efectivamente, como mediadora entre la mente y los objetos del mundo, toda
imagen es manipulacién; es la verdad de su creador versus la interpretacion de su observador.
Por cierto, esta aseveracidn se radicaliza en la imagen no figurativa (abstracta), en la cual se
multiplican las posibilidades de interpretacién pero, de acuerdo con Gombrich (cfr., 1998: 243-
244), es factible leerla y reducir su ambigiiedad por “ciertos supuestos de probabilidad que
tenemos que aportar y comprobar nosofros” (Galeria, cuadro 3). No obstante, él mismo
reconoce casos donde se da “la ausencia de todo significado salvo el muy ambiguo de los
rastros” (Galeria, cuadro 4). Esto nos dice que no toda la imagen replica al mundo, la abstracta
no es imagen de nada, pero no excluye por eso un proceso de imaginacién-produccién-sentido-

interpretacion. Siempre habra algo en ella que dira algo a alguien.
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El bagaje es amplio, pues como ha escrito Diego Lizarazo: ‘“semejanza, parecido,
similitud o imitacién, son categorias utilizadas por la teoria analdgica para explicar la imagen
en un proceso de sustifucién donde un término pretende explicar los otros, en una sinonimia
interminable” (2004b: 54). El asunto no se destraba facilmente, por lo cual en esta
aproximacién a la imagen decidimos inclinarnos hacia aquellas propuestas tedricas que centran
su reflexién en los codigos y la significacion que encuentran en ella. Resulta obvio nuestro
interés en los aportes realizados por la semidtica,” los cuales le han dado otra dimensién a las
formas de ver y representar el entorno. Asimismo, en términos de procesos socio-culturales
hacen aflorar posibilidades mas claras del vinculo de la imagen con los sistemas de
informacién, comunicacion y educacion.

Aqui, cabe un primer acercamiento a la imagen desde la teoria semidtica, recordemos
que Eco (1976a) considera que la materia principal de esta ciencia interdisciplinaria son los
signos. Y “la imagen es un signo” (Sonesson, en Espinosa, 2005: 113; Lizarazo, op. cit.b: 57).
Es el signo definido por Charles S. Peirce (1987) como aquello que esta en lugar de otra cosa y
tiene el atributo de mantener una relacién entre un representamen, que representa a un objeto
el cual es sustituido por un interpretante, que le da sentido al representamen al representar al
mismo objeto: Esta relacion tricotomizada es la condicion de su existencia (ver subcapitulo
1.2). Es de recordarse que en la idea peirceiana nace la concepcidn iconica del signo, el cual
“puede representar a su objeto principalmente por su similaridad” (Klinkenmberg, en deSignis,
op. cit.: 15). Aseveracidn refutable porque el objeto no necesariamente es parecido a su
representacion. “En todo caso —enfatiza Umberto Eco—, el parecido no es con el objeto, sino
con el percepto visual del objeto, que es cosa bien distinta” (Gubem, op. cit.a: 22). Pese a las
opiniones encontradas hasta nuestros dias, entre las definiciones de. signo, precisamente,
destaca «que esta en lugar del objeto». Asi es el icono peirceiano, “un signo que en alguna
medida es como la cosa que representa. Entre el signo y su referente hay cierta semejanza”

(Lizarazo, op. cit.a: 21).

* Semidtica es el término creado por Charles S. Peirce a partir de la matematica (Aristoteles) y la logica (I. Locke)
del signo. Con ella, como ciencia que estudia los signos (semiosis), “trata de explicar la apropiacién significativa
que el hombre hace de la realidad” (Beristain, 2004: 453). Se le emplea como sinénimo de semiologia, concepto
acufiado por Ferdinand de Saussure a parlir de la lingiifslica. La semidtica peirceiana se basa en una «relacién
triddica» que conforma el signo: representamen, objeto, interpretante. La semiologia saussurciana se sustenta en
una «relacion diddican: significado y significante.
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Los teoricos todavia tienen trecho para explicar la imagen como semejanza, copia,
analogia, imitacion, representacion o simbolo de la realidad, entre otros términos. Como cada
una de estas nociones se vincula, en mas de un momento, a la imagen conceptualizada como
signo, también con amplio trecho para la discusidn, encontramos distintas vertientes para tener
mas claro qué es y como se usa. De principio, decir que es signo es reconocer, como lo han
hecho Nelson Goodman y Umberto Eco, que la imagen es convencional, por lo cual el
conocimiento de lo que representa estd ligado a su caracter semidtico. Todo esto le es
caracteristico por ser un producto social e histérico. Sintetizando, sobresale que la imagen es
«signo» de lo no presente (objeto o sujeto representado); es «convencionaly a tal grado que sus
opciones significantes son “tan variadas que pueden resultar indescifrables para los sujetos de
otras culturas” (cfr., Gubern, op. cit.a: 27), y es «social e histérica» por ser de manufactura
humana con lo cual adquiere significados locales o universales y evolucionan en el tiempo.

Pues bien, aqui la adoptamos desde su condicién signica, coincidiendo que “la imagen
no se define por lo que es, sino por aquello a lo que remite, su modelo, respecto al cual se
revela, sin embargo, solo como un enigmatico reflejo” (Vitta, op. cit.: 31). Asi, se convierte en
la representacion de todo lo visible y lo invisible,’ su omnipresencia irrumpe todos los ambitos
de la vida cotidiana: sociedad, cultura, ideologia, politica y, desde luego, en dos campos que
también la definen: la comunicaciéon y la educacion. En todos ellos, infaliblemente, el
fendmeno del signo icénico, a través de significados, indicios y simbolos, nos deja ver su
relacion con lo visual y lo enunciativo, con el mundo real e imaginario, con la percepcién y la
interpretacion, con la construccion social del conocimiento y de la sociedad misma.

No estd de mds recordar que la imagen no es un fenémeno de la modemidad, ha estado
presente desde que el hombre tuvo la capacidad de hacer garabatos para representar su entorno
y Tepresentarse a si mismo, entonces la imagen era un elemento conceptual que permiti6
desarrollar el pensamiento. A través del tiempo el propio sujeto le dio otro valor al percatarse
de sus cualidades simbolicas y de maniobra. Con la imagen resume o amplia su mundo, y la
paradoja es que mostrando oculta. Esa es la marca de lo que hoy se da por llamar sociedad

mediatica, donde, como afirma Enrico Fulchignoni (1991: 47), la imagen predomina porque a)

Y El planteamiento de Peirce sobre el icono (subcapitulo 1.2), entre otras posiciones que se tratan a lo largo del
trabajo, ayuda a aclarar que la alusidn a lo «invisible» no queda sélo en lo metaférico. En la imagen mucho de lo
que cabe en esa palabra cobra significado y tiene representacion. Revisese Gombrich, Panofsky, Cassirer, Debray,
Vitta, entre otros.
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se determinan fuera de nuestra voluntad de seleccidon (nos son impuestas sin posibilidad de
rechazo), y b) no nos permiten el tiempo para juzgarlas (escapan a cualquier solucién
conceptual). No obstante estos dos mecanismos, en la sociedad del siglo XXI aplica bien lo que
el mismo Fulchignoni enfatiza: “/o que cuenta es lo que se ve”, y el sujeto mediatico, en
mucho, forja su realidad a partir de lo que le significan los mensajes visuales que, por cierto, en
la actualidad se le multiplican de manera vertiginosa a través del cine, pintura, fotografia,
television, computadora, publicidad, etc.

Por todo lo anterior, es una prioridad social conocer este lenguaje y, como lo sefiala
Roberto Aparici y Agustin Garcia-Matilla (1998: 1X), tener de €] “un aprendizaje intencionado
como si se tratara de una segunda lengua”. A todas luces una prioridad legitima que debe
atenderse, sobre todo si se reconoce que no existe un equilibrio entre el universo de iméagenes
que los individuos reciben y su capacidad de saber qué son y cdmo descifrarlas. De ahi, en gran
medida, su actitud acritica ante ella y, todavia mas, su imposibilidad de saber cémo servirse de

ella para el beneficio social.

1.2. LA IMAGEN EN UNA RELACION TRIADICA

Afios antes de que Ferdinand de Saussure desarrollara sus estudios sobre el signo desde la
teoria lingiiistica (semiologia), Charles Sanders Peirce los desarrolld desde la teoria del
conocimiento (semiética),4 con ello establecié una relacion entre pensamiento y realidad, lo
cual presupone la vinculacién de los sujetos con su entorno. “El unico pensamiento que puede
ser conocido —sostiene Peirce— es el pensamiento en signos. Pero un pensamiento que no
pueda ser conocido no existe. Todo pensamiento, por lo tanto, debe estar necesariamente en
signos” (op. cit.: 53). La conclusién es que los individuos somos en conjunto un signo. No

podemos pensar sin $ignos.

* Véase el pie de pagina 2, a él agreguemos que Peirce llamé semiética a la epistemologia. Es valido decir, si se
prefiere, que la epistemologia siempre tendrd un cardcter semidtico porque el conocimiento se mueve entre la
realidad y un pensamiento puesto en signos. Generalmente lenemos a la epistemologia como alge distinto a la
semidtica, pero ambas son lo misme si se considera que tienen un territorio de confluencia: explorar las leyes,
formas y problematicas del conocimiento, donde los procesos cognoscitivos son procesos simbélicos y
significativos. Esto hace evidente que existe una relacion entre la actividad practica y cognoscente de los
individuos, cuyo pensamiento es un signo.
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La teoria peirceiana se sostiene en una «relacion triddica genuina», en la cual los
elementos que conforman el signo (representamen, objeto, interpretante) estdn unidos, tanto,
que no hay posibilidad de relaciones diadicas. La falta de uno de estos miembros es la ausencia
del signo, que deriva en una escalada de inexistencias: pensamiento, conocimiento, ser social,

ser simbdlico, etc.

SIGNO
Pt Representamen "~ -
-~ (Primero) ~.
/ L AR 5\
/ STl Tl \
t £ YR 3 !
\\ Objeto Interpretante ’
p
o - {Segundo) (Tercero) s
-

—— —_—— —

La idea de Peirce sobre €l signo sostiene que:

Un signo o representamen, es algo que, para alguien, representa o se refiere a algo
en algin aspecto o caricter. Se dirige a alguien, esto es, crea en la mente de esa
persona un signo equivalente, o, tal vez, un signo mas desarrollado. Este signo
creado es lo que yo llamo el interpretante del primer signo. El signo esta en lugar de
algo, su objeto. Esta en lugar de ese objeto, no en todos los aspectos, sino sélo como
referencia a una suerte de idea, que a veces he llamado el fundamento dcl
representamen ( Vitale, 2002: 11).
Primero, recordemos que la semidtica de Peirce es una teoria del signo cognitivo5 no
del lingiiistico ni del visual; en cuanto al dltimo, es un signo, finalmente, y como tal asociado a
las divisiones triddicas peirceianas. A continuacién enunciamos tales triadas en el afin de
encontrar los rasgos de su intervencion en los fendmenos visuales. De inicio, retomando la idea
de Peirce sobre el signo, se distingue que el representamen, es «lo que esti en lugar de otra
cosa» (la palabra escrita o hablada, un trazo, color, olor), es una cualidad material que

representa al objeto, es decir, «la cosa sustituida» por el signo o inferpretante mental, que «da

5 El planteamiento de Peirce se dirige a reconocer el valor primariamente cognoscitivo de todos los signos, con
ello construye una teorfa general del signo y no de una clase o subclase de signos; aunque, luego, pueden
subdividirse y abordarse en su especificidad linglistica, visual, kinética, etc. Entonces, referirnos al signo
cognitivo es reconocer la condicién mds bdsica de los signos y que sus vinculos, precisamentie con la
epistemologia, les da el cardcter de entidades cognoscitivas que permiten a los individuos comprender €l mundo.
El signo cognitivo peirceiano comprende una semiosis nfinita donde todo signo interpreta al que lo antecede y es
interpretado por el que le sigue, como todo conocimiento o pensamiento que estd determinado por otro
conocimiento o pensamiento “y asi —dice— ad infinitum” (op. cit.: 274).
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sentido» al representamen representando al mismo objeto. Los tres son signo, pero en tres
dimensiones que dan cuenta de un objeto que no esta presente, pero existe y estd en el
pensamiento. Con estas funciones se despeja la duda de que el signo “no es un objeto con
propiedades, sino una relacidn de tres miembros™ (Lizarazo, op. cit.a: 21). Este proceso triadico
se manifiesta enlas acciones mas simples de la vida cotidiana. Un conductor al ver en la
carretera esta sefial de transito (representamen), sabe que esta cerca
de un restaurante (objeto). El primer signo (representamen) crea en
su mente el signo restaurante (interpretante). As{, vincula el
representamen (la sefial de transito) con el objeto (restaurante). De

tgual manera, cuando vemos la fotografia (representamen), no

pensamos que sea un bombero, sino un hombre
tocando la guitarra (objeto). Simplemente, como
primer signo, la fotografia (representamen) provoca
en nuestra mente el signo guitarrista (interpretante)
y establece la relacion entre fotografia
(representamen) y el guitarrista real (objeto).

La relacidn triddica del signo se desprende

de la division triddica de las «categoriasy, donde se
hace alusidn al concepto “faneroscopia”, entendida por Peirce como la descripcion de todo lo
que estd en la mente, “del modo o en el sentido que sea, corresponda a algo real o no” (op. cit.
27). Las tres categorias universales con las que el fanerén o “idea” se adentra en la mente son:
primeridad, segundidad y terceridad, de su combinacidén con el representamen, objeto e

interpretante surgen los nueve signos que se ven en minusculas en la tabla:

SERRRens : PRIMERIDAD | SEGUNDIDAD | TERCERIDAD
REPRESENTAMEN Cualisigno sinsigno legisigno

OBJETO Icono indice simbolo
INTERPRETANTE Rema dicente argumento

Es conveniente clarificar estas categorias:
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e La primeridad es conocer las cosas como son sin referencia a nada. Es la «cualidad»
(representamen) de algo que puede ser posible, como el color azul de la sefial de transito
todavia sin un objeto preciso; es la sensacion inmediata que causa un color, olor, sonido,
placer, dolor.

s La segundidad es conocer las cosas como son con referencia a algo. Es la «existencia» pura
(objeto), el espacio fisico preciso al que remite el azul de la sefial con ciertos rasgos. Hasta
aqui el primero es la posibilidad, el segundo le da existencia, pero como relaciéon diddica
presenta irregularidad. “La segundidad es la idea dindmica de la alteridad, ]a experiencia de
accidn-estimulo-reaccidn, de causa y efecto [...] La primeridad es la vaguedad y generalidad
inherentes, la mera idea sin la realizacion, la segundidad son los casos en que se aplica la
primeridad” (Gimate-Welsh, 2005: 216).

o La terceridad es la «ley» que le da regularidad al pensamiento (interpretante), es la que
vincula la sefial azul con todos sus trazos (representamen) y la cosa que representa (objeto).
“Toda actividad intelectual es una terceridad, es el pensamiento 16gico que produce orden y
regularidad a las cosas a partir del caos y el azar (primeridad)” (idem).

Por otro lado, ligados por las categorias y los miembros de la relacion triadica los nueve
signos consignados en la tabla también se rigen por la cualidad, existencia y ley, segin
corresponda. A la primera triada, relacionada al representamen, corresponden:

e ¢l cualisigno (cualidad) es una instancia espacio-temporal, es la «sustancia», la materia
misma que s6lo es posibilidad hasta su manifestacion en

¢ un sinsigno (existencia) (de “sin” -unica vez-, explica Peirce) también es espacio-temporal,
es el «caso», la materia configurada del cualisigno y cobra significado en

e un /egisigno (ley) es abstracto, es el «tipo», la pura configuracién que hace significante al
sinsigno.

Relacionado con el objeto y el interpretante aqui el signo estd pensado en el
representamen como centro y con una materialidad. Un ejemplo: en el pizarrdn escribimos con
marcador «libroy, representamen que se precipita por el objeto (libro real). Como cualisigno en
el pizarrén es un conjunto de tinturas sobre la superficie, eso la hace concreto. La tinta liquida
con coloracion azul son sus cualidades, meras posibilidades hasta que se manifiestan en la
palabra escrita en el pizarron. Dicha palabra es el simsigno, un hecho existente, una

configuracion también concreta en un contexto, tiempo y lugar. Podemos escribir «libroy, en
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tres espacios del pizarrdn, son tres sinsignos distintos y en diferente lugar, pero son
configuraciones de la misma sustancia (cualisigno) y, en tanto legisigno son la misma palabra,
abstracta porque 1o esta en el espacio ni en el tiempo, pero se conoce porque es una ley que
dicta su pertenencia al idioma espaiiol, lo cual la hace significante al sinsigno.

Luego, si escribimos «libro» con marcador, tinta etilica color azul, y «libro» con lapiz,
carboncillo mineral color negro, son dos cualisignos distintos por sus propiedades. En tanto
sinsigno tengo escrita la misma palabra, es la existencia no importa la cualidad, pero las dos
palabras son dos sinsignos distintos porque son dos ocasiones en las que escribimos «libro».
Como legisigno es solo una palabra y el legisigno en realidad no es ninguna de las dos
palabras, es una forma abstracta a la que recurrimos cada vez que escribimos «libro», es la ley
que nos permite identificar ese objeto y relacionarlo al sinsigno. Como se puede notar en estos
signos relacionados al representamen se va de lo concreto a lo abstracto.

A la segunda triada Peirce le da relevancia y la hace la mas conocida al enfatizar: “la
[divisién de signos] mas fundamental es en Jeonos, Indices y Simbolos” (op. cit.: 262). Son los
signos relacionados con el objeto y digamos que los mas involucrados con los fendmenos
visuales.

El icono es definido por Peirce de la siguiente manera:

Un Icono es un Representamen cuya Calidad Representativa es una Primeridad de
¢l como un primero. Es decir, una cualidad que él posee en cuanto cosa lo hace
apto para ser un representamen. Asi cualquicr cosa es apta para ser un Sustituto de
cualquier otra cosa a la que se asemeje. (La idea de «sustituto» implica la de
proposito y, por consiguiente, la de terceridad genuina) (idem).
Sobresale que el icono es un signo «semejante a su objeto», una imagen mental. Por
primeridad es imagen de su objeto, analoga a la cosa que sustituye, puede ser una fotografia, un
dibujo, las imégenes contenidas en la sefial de transito que traemos de ejemplo o una formula

algebraica. Puede ser una idea, con la aclaracion que hace Peirce:

Una idea, excepto en el sentido de una posibilidad, o Aptitud, no puede ser un
fcono. Una posibilidad sola es un fcono exclusivamente en virtud de su cualidad; y
su objeto puede ser sélo una Primeridad”. Pero un signo puede ser icdmico, es
decir, puede representar su objeto principalmente por su similitud, cualquiera que
sea su modo de ser {idem).

El icono es arbitrario, como todo signo, con una manifiesta escala de iconicidad,

definida ésta por Jean-Marie Klinkenmberg “como inversamente proporcional al numero de
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transformaciones efectuadas, con las absurdas consecuencias que esto implica” (op. cit.: 23),
dicho esto tltimo porque un dibujo con trazos burdos de un hombre no es menos icénico que la
pintura mas realista de un hombre o la fotografia de un hombre. En los tres casos identificamos
el tipo “hombre”. También, el icono es convencional, como cuando escribimos una ecuacién

cuyas cantidades son similares por una relacion andloga. El ejemplo de Peirce es esta formula

algebraica donde letras semejantes designan coeficientes semejantes.
a1x + b1y = n,

Cualquier ecuacion algebraica es un icono al exhibir, por medio de by = 1
azx Y = I

signos algebraicos las relaciones de las cantidades en cuestion.

Peirce reconoce tres tipos de fconos,® que aqui acompafiamos con algunos ejemplos (de
Vitale, Peirce, y Beristain): 1) /mdgenes, en algo se parecen al objeto, participan de cualidades
simples del objeto, como color, forma tamafio. Son cuadros, dibujos, grabados, fotografias o
las onomatopeyas por ser analogas al sonido que representan o los jeroglificos. 2) Diagramas,
en nada se parecen a lo visible del objeto, mas bien representan relaciones diadicas de las
partes de una cosa mediante relaciones andlogas entre sus propias partes, es el caso de un
organigrama de una empresa o el cuadro sindptico que sefiala Peirce, explicando que existen

diagramas que en el aspecto visual no se parecen en nada a sus objetos, su semejanza con

ellos radica en las relaciones de sus partes, Aqui la llave muestra

la relacion reciproca de tres signos. 3) Metdforas, tienen Iconos
Signos Indices

paralelismo con su objeto, se trata de la semejanza entre los Simbolos

referentes de dos expresiones o entre el contenido de ellas,
como cuando decimos “el oro de sus cabellos™ en lugar de “cabellos de color dorado™.

Estos tres tipos de iconos peirceianos provocan conjeturas, pues cuando hacemos
referencia al icono, la idea forjada en nuestra mente es la de un signo visual semejante al objeto

que representa. Sobre esto, cabe la critica que hace Lucia Santaella:

El hecho de que Peirce haya considerado la imagen como un hipoicono o signo
icénico no lo es sin consecuencias. icono ¢ imagen no son la misma cosa, aunque
constituya un lugar comin considerar como iconos a todas y cualquier tipo dc
imagenes, incluso las fotograficas, que son indiciales predominantemente. Este lugar
comin deviene de una simplificacion abusiva que se hace de las diferencias que

¢ Peirce se refiere a estos tres lipos de iconos como “hipoiconos” divididos de acuerdo al modo que comparten
con su objeto. Son signos que reconocen representar otra cosa {¢fr., op. cit: 263). Lucia Santaella enfatiza la idea
de Peirce sobre los distintos aspectos que ve en la icorucidad que van desde el icono puro {algoe mental,
imaginable), pasando por los iconos actuales {iconos perceptivos) hasta llegar a los hipoiconos (imagen, diagrama
y metafora) {¢fr., op. cit.: 27).
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Peirce establecid entre icomos y signos iconicos. Ciertamente, hay un elemento
iconico en toda imagen, dado que sin éste no se asemejaria a su objeto (Santaella, en
deSignis, ibidem: 41).

Para Peirce un signo es un icono, independientemente de que el objeto que representa
no exista o no se conozca. En ese sentido, dice que “la Gnica manera de comunicar
directamente una idea es por medio de un icono” (op. cit.: 263). La cuestion, como dice
Santaella, es que el icono puro (cualisigno) es una cuasi forma o un sentimiento sin relacién
explicita con el objeto fuera de si mismo. Pueden ser signos sin contexto (;, 7 + $ ™ se ti).
Mientras que como signo icénico (o hipoicono) representa algo mas concreto por la relacion de
semejanza que establece la imagen con el objeto representando, independientemente de que
nos sea convincente. Un ejemplo es el cuadro de la “Reina Isabel I de Inglaterra”, pintado por
Guillem Stretes en 1559 (Galeria, cuadro 5). Nada garantiza la similitud, pero la pintura es el
signo icénico que nos da idea de como era la reina verdadera: rasgos fisicos, vestidura,
costumbres, etc.

El indice también es definido por Peirce:

Un Indice o Sema es un Representamen cuyo cardcter Representativo consiste en
que es un segundo individual. Si la Secundidad es una relacion existencial, el
Indice es genuino. Si la Secundidad es una referencia, el indice es degenerado. Un
Indice genuino y su Objeto tiemen que ser individuos existentes (sean cosas o
hechos), y su Interpretante inmediato tiene que ser del mismo caracter. Pero como
cada individuo tiene que tener caracteres, se sigue que un Indice genuino puede
contener una Primeridad, y por consiguiente un Icono, como parte constituyente de
si. Cualquier individuo es un Indice degenerado de sus propios caracteres (ibidem:
265).

En este signo destaca su «relacion fisica con el objeto» para compartir una experiencia
en dos fragmentos. Por ejemplo el azul de la sefial de transito indica a los conductores que hay
algo, como el humo indica la existencia de fuego; una huella del pie de una persona en la arena
es un indice, igual que el sonido de la chicharra en la fabrica. Dice Peirce que cualquier cosa
que atraiga nuestra atencién o nos sobresalte es un indice a través del cual construimos ideas o
hechos concretos sobre cosas que no necesariamente vemos. El indice se distingue del icono y
simbolo porque 1) no se parece a su objeto; 2) se refiere al objeto caracterizado como una
“cosa particular” o individual (individuos, unidades, colecciones de unidades o continuidades),

y 3) remite al objeto por estricta obligacion (cfr., ibidem: 276).
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Acotando la teoria peirceiana, el indice es un signo o representacién que se refiere a su
objeto no por semejanza o analogia con él, sino porque estd realmente afectado por ese objeto.
Tal afectacion conecta dindmicamente al indice con el objeto individual y con los sentidos o

memoria. Peirce explica:

Ningan hecho concreto puede establecerse sin el uso de algun signo que sirva de
indice. Si 4 le dicc a B: «hay un fuego», B preguntara; «;Donde?». Tras lo cual es
forzado a recurrir a un indice, aun cuando sélo piense en algo que existe en el
universo real, pasado y futuro. De lo contrano, s6lo ha dicho que existe una idea
«fuegon, lo que no daria ninguna informacién, pues, al menos que fuera conocida
de antemano la palabra «fuego» seria ininteligible. Si 4 apunta al fuego con su
indice, su dedo estd conectando dindmicamente con el fuego [...] A la vez, su
gesto fuerza los ojos de B para que giren en esa direccion (ibidem: 275).

En todo esto se deben contemplar tres aspectos fundamentales en el indice: a) su
conexién directa con el objeto, ya sea por contigtiidad (el sonido de la ambulancia), causalidad
(la huella de un pie en la luna que indica la presencia del hombre) o vectorizacion (el dedo de A
apuntando al fuego con su indice); b) su presencia en lugar de otra cosa que, “desde la
perspectiva de Peirce el indice se pone no en lugar del referente, sino del interpretante”
(Lizarazo, op. cit.a: 23). La huella del pie en la luna no esta en lugar del hombre, sino del
significado “hombre”, y c) la inexistencia de un indice puro contrario a la condici6n del signo
que siempre contiene cualidad indexical.

En cuanto al simbolo Peirce subraya que es un representamen referido al objeto por
convencion, habito o ley, su caracter representativo consiste precisamente en que es una regla
que determina a su interpretante. Es una sefial que se acuerda y se pone en comun para que
funcione la relacion idea-palabra y le dé significacion a la cosa mencionada. Se constituye en
signo por ser usado y comprendido como tal y su habito es natural o convencional sin importar

motivos para su seleccidn.

La palabra Simbolo —explica Peirce— tiene tantos significados que serfa una
injuria a la lengua afiadirle uno mas. Yo no creo que la significacion que le
adscribo —la de ser un signo convencional o un signo dependiente del habito
(adquirido o innato}— sea tanto un nuevo significado como un retorno al
significado originario. Etimoldgicamente, deberia significar una cosa lanzada
conjuntamente, de la misma manera que (émbolo) es una cosa lanzada dentro de
otra y (pardbola) es una cosa arrojada al lado de una garantia colaterial, y
(hipdbolo) un cosa lanzada debajo, un presente antenupcial. Se dice cominmente
que la palabra simbolo el lanzar dos cosas juntas debe entenderse en el sentido de
«con-jeturax, pero si tal fuera el caso, tendriamos que encontrar que algunas veces
por lo menos significa una conjetura [...] Pero los griegos empleaban el «lanzar
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conjuntamente» con mucha frecuencia para significar el establecimiento de un
contrato o convencion. Ahora bien, encontramos simbolo temprana y
frecuentemente usado para significar una convencion o contrato {(op. cit.: 272).

La caracteristica de este signo es que estd «relacionado arbitrariamente con su objeto»
asociando a ideas generales, es decir, se refiere a clases de objetos a diferencia del indice que
lo hace sobre cosas particulares. Entre los simbolos estan los signos de la escritura, algebra,
fisica, quimica, musica; asimismo, los sistemas de comunicacién (Braille y Morse) que
sustituyen lenguajes naturales, las sefializaciones, logotipos, etc. (¢fr., Vitale, op. cit.: 40-41).
Combinado con un indice se aplica a cualquier cosa para construir una idea. Peirce ejemplifica
con la frase “Ezequiel amaba a Hulda”. Ezequiel y Hulda son indices que aclaran de que se esta
hablando al relacionarlos con “amaba” que nos permite asociar un icono mental. De aqui el

fundamento peirceiano:

Pensamos solamente en los signos. Estos signos mentales son de naturaleza mixta;
Jas partes-simbolos de ellos se llaman conceptos. Si un hombre forma un nuevo
simbolo, lo hace mediante pensamientos que implican conceptos. Por
consiguiente, un nuevo simbolo sélo puede crecer a partir de simbolos [...] En el
uso y en la experiencia crece su significado. Palabras como fuerza, ley, riqueza,
matrimonio, tienen para nosotros significados muy diferentes de los que tenian
para nuestros barbaros antepasados (op. cit.: 273-274).

No cabe duda de que el simbolo y los otros signos, estin determinados social e
histéricamente. En el uso y la experiencia crece su significado y funcionalidad. Simbolo, indice
¢ icono, tienen la propiedad de sustituirse uno al otro segun el contexto, pero siempre
manteniéndose como una triada conectada al objeto por una idea mental, donde se construye el
significado de las cosas.

Por tltimo, esta la tercera triada, relacionada al interpretante:

e Rema es un signo sin relacion a alguna cosa, ni verdadero ni falso se corresponde a un
«términoy, como casi todas las palabras, el nombre correspondiente a una clase, los nombres
propios. “Todo perro es un animal, Snoopy es un perro, Snoopy es un animal. Los nombres
comunes ‘perro’ y ‘animal’ y el nombre propio ‘Snoopy’ son remas”. El rema puede ser

significado por su interpretante (perro) a través de distintas cualidades (animal, mamifero,

canino) “que en tanto primeros son una pura posibilidad” (Vitale, op. cit.: 45).
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e Dicente o decisigno, como segundo tiene existencia real, es verdadero o falso y se
corresponde con una «proposiciony (todo perro es un animal), en la cual esta la presencia de
un rema (perro y animal) y un indice (todo) (cfr., ibidem: 46).’

o Argumento, para Peirce es un proceso de pensamiento para productr una creencia definida,
asi, se coiresponde con un «razonamiento». En €l su conclusién depende del interpretante.
“Todo petro es un animal, Snoopy es un perro, Snoopy es un animal, se trata de la clase de
los argumentos deductivos con la forma Todo A es B, Ces A, C es B” (ibidem: 48).

Con base en estas relaciones tricotomizadas Umberto Eco dice que “a cada una de las
definiciones del signo puede corresponder un fenémeno de comunicacion visual” (1974b: 218)
{(v. gr. cuadro inferior). En este sentido, podemos considerar que la imagen en la relacion
triddica peirceiana es una de las variantes fundamentales de la accion del signo, una manera de

conocer y experimentar el mundo.

EN RELACION AL REPRESENTAMEN:

Cualisigno Sinsigno Legisigno
Como cualidad ¢s la sustancia, solo Es la exislcncia, la materia configurada del Es abstracto y cn su configuracion
una posibilidad. Es una marca de cualisigno. Es una grabacion cn direclo de hace significanic al sinsigno. Es
color en un cuadro abstracto o TV, seiial de trdnsito o cl autorrctrato de una convencion iconografica como

figurativo o ¢l color del veslido, Frida cn csic cuadro €n concreto. una cruz o lagbanderas.

EN RELACION
AL OBJETO

EN RELACION AL
INTERPRETANTE

Rema
En tanto primero cs
posibilidad, cuatquicr

Icono
Es un signo arbitrario,
semejanle a su objeto.

Es un diagrama,
formula cstructural o cl
autorretrato de Frida.

indice
Es la relacion fisica con
cl objeto aunquc no sc
parczca a ¢l. Es una
flecha indicadora, una
mancha de accite en ¢l
asfalto. La tinta real dc
todo csle cuadro ¢s
indicio del paso dc un
rodillo de impresora en
cl papel.

Simbolo
Esta asociado a idcas
generales. Es una cruz o
los idolos, vegetalcs,
caldcras ¢ instrumentos
técnicos.

(Cada uno de eslos conceplos estin explicados y ejemnplificados en las pdginas 25 a 31)

signo visual como érmino
de un posible cnunciado
(Toda tnujer fuma, Frida
¢s mujer, Frida fuma). No
es verdadero ni falso.

Dicente
Es algo que tienc
cxislencia real ., €5
verdadcro o falso. Son dos
ignos unidos que pucden
suponcer una rclacién.

Argumento
Es un proccso de
pensamiento para producie

ung creencia definida. Es la

relacion de signos: el
conjunlo dc senales dc
trafico o los clementos de
cste cuadro que

argumentan la idiosincrasia

de dos culruras.

" Esla aclaracién la hace A. Vitale a parlir de Gérard Deladalle (1996: 168).
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1.3. IMAGEN, ANALOGON DE LA REALIDAD

Cuando Roland Barthes (1995a) presenta La mesa puesta (Galeria, cuadro 6), la primera
fotografia de la historia realizada por Joseph-Nicéphore Niepce, observamos que mesa, mantel,
algo de vajilla, utensilios y alimentos estan ahi, tal y como los acomodo el fotégrafo en 1822,

El «estan ahi» entiéndase como una metafora por lo que dice el tedrico francés:

Toda fotografia es un certificado de presencia [...] Quiza tengamos una resistencia
invencible a creer en el pasado, en la Historia, como no sea en forma de mito. La
fotografia, por vez primera, hace ccsar tal resistencia: el pasado es desde entonces
tan seguro como el presente, lo que sc ve en el papel es tan seguro como lo que se
toca (ibidem: 151-152).

Es en su cotidianidad o, diria Vitta, en “la tautologia, dictada por el sentido comun” (op.
cit.: 74) donde Jos individuos reconocen que en una imagen objetos y personas «estan
ahi», «son ellos», «somos nosotros». Por ese
sentido comun sin equivoco esta €s una
familia, como fue, es y sera, mientras exista la
imagen, Para nuestra memoria «son ellosy,
como no los podriamos concebir ni con mil
palabras. Para nuestros oidos sélo les falta

hablar. A nuestros o0jos «estain ahi»,

destacando la sonrisa de aquel entonces y los

brazos que jamas se extenderan. La paradoja
es que por la inmovilidad de la imagen para esta familia su pasado y su futuro siempre son
presente. Su presencia ha quedado inmévil, fija, no obstante su transformacion en la fraccion
siguiente del tiempo. Barthes sefala: “Claro que la imagen no es real, pero, al menos, es el
analogon perfecto de la realidad” (Barthes, 1986b: 13).

Asi, la idea barthesiana considera que la imagen es de caracter analégico, en el
argumento se reconoce en ella una evidente reduccién de proporcion, perspectiva y color en
cuanto al objeto fotografiado, desde luego son tres caracteristicas que rompen la nocion de
analogia en la imagen; pero, mas alld de esto, por su contenido y lo que transmite es “por
definicion, la escena en si misma, lo real literal” (idem). Barthes también fundamenta su
postura en la relacién de la palabra imagen con la antigua raiz imitari, vinculo que para la

semiologia de la imagen genera, segin su hipotesis, el problema principal de “la representacion
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analogica (la «copia»)” (idem), un evento fundamental, pues en torno a esta consideracion, se
polemiza sobre la capacidad signica o s6lo simbdlica de la imagen y se diferencian sus codigos
analogicos de los codigos digitales del lenguaje.”

El problema est4 latente porque no ha bastado tener a la vista la imagen de una familia
perpetuada en el papel, tal y como lucia y poso para la foto, la cuestién de su analogicidad es
cruzada por algunas posturas inmediatas: a) quienes la subestiman dice que “la imagen es un
sistema muy rudimentario en comparacién con la lengua”, b) quienes la sobrevaloran
consideran que “la significacidn no es capaz de agotar la inefable riqueza de la imagen”
(ibidem: 29-30). Luego, ¢) una apreciacion mas bien de orden ideoldgico-cultural, es el
disentimiento de las personas sobre dicha similitud, por considerar que la naturaleza es unica y
nada se le asemeja. Otra, d) una idea dominante propicia para el ejercicio multidisciplinario, es
la profunda conviccién de que lo percibido en la foto no es distinto al objeto fotografiado.
Fotografiar exige presencia para hacer una «copia» de la cosa y es tal su analogicidad, por lo
cual creemos que «la imagen fotografica es el mundo» y en un hecho cuasi ritual activa
nuestros sentidos como nos los activa la propia realidad, salvando tiempo y espacio, sin mas
palabras que la elocuencia de lo que percibimos en el papel, como cuando vemos la imagen del
cuerpo inerte de Emesto “Che” Guevara (Galeria, cuadro 7), casi parece que estamos en los
ojos de los fotdgrafos que lo retrataron o de los rangers bolivianos que lo presentaron en ese
octubre de 1967. Precisamente, para ubicar la imagen en el tiempo y ¢l espacio se requiere
apoyarla con textos como cuando leemos y vemos el testimonio de lo terrorifico del napalm en
la guerra de Vietnam (Galeria, cuadro 8).

Por lo anterior, surgen interrogantes obvias: ;Qué caracteriza y como funcionan la
lengua y la imagen? ;Desde la experiencia cultural, cual es el poder de la imagen como
analogon de la realidad? ;La analogia es caracteristica de toda imagen?

La respuesta a la primera pregunta queda planteada en el subcapitulo 1.5; para la
segunda, partamos de que la disertacion de Barthes se basa en imagenes fotograficas de prensa

y publicitarias que, por cierto, con ellas realiza, por asi decirlo, un diagrama con los extremos

* Debemos considerar que la concepeién de Barthes sobre los c6digos analdgicos y digitales es del orden
semioldgico y no de la ingeniera electrénica. Con los cédigos analégicos se refiere a signos imitativos que
abarcan precisamente a la imagen. Con los codigos digitales hace alusién a la doble articulacion, propia de la
lengua hablada, donde intervienen morfemas y fonemas. Desde la ingenieria, la imagen analdgica se conforma
por puntos irregulares situados en forma aleatoria, mientras que en la imagen digital lales puntos, llamados
pixeles, estdn ordenados en filas y columnas, es una coleccion de los nimeros 1 y 0, comrespondientes a los
colores quc la forman,
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de la imagen fotografica: De un lado, la foto-periodismo, que tiene mayor cercania a la
reproduccion de la escena, porque su funcion es fotografiar el acontecimiento. Del otro lado, la
foto publicitana, donde se monta una ilusién, se concreta una imaginacién. Evidente, que esto
es un procedimiento metodoldgico barthesiano que nos indica que la fotografia de prensa y la
publicitaria son analdgicas. Si lo demuestra hard lo mismo en distintos puntos del diagrama
donde se ubican otros tipos de fotografias. Por esto, Barthes generaliza y puntualiza que las
imagenes fotograficas son “mensajes”, sin codigo’ vy continuos, como se explica mas abajo.
Esta aseveracion barthesiana nos hace suponer que la gente no tiene mayor dificultad para
astmilar el mensaje fotografico. Es tanta la “perfeccion analdgica” que sin mas confiamos en lo
que la fotografia representa tenemos la certeza de que las personas o las cosas son como se ven
en ¢l papel. Aqui ya podemos intuir ese poder de la imagen al parecerse a la realidad. Esto

implica un problema, si consideramos que las imagenes de prensa y las publicitarias son el

1- 1 BAPIBEON176

prototipo de la imagen mediatica en general, ante las cuales los individuos fincan una

percepcion mediatizada de su realidad social, con esa percepcion interactian. No hay matices,

’ Diego Lizarazo explica que en Barthes el concepto «codigon se entiende en el “sentido lingiiistico:
segmentacién de unidades léxicas en sistemas discontinuos™ (op. cit.a: 27). Esto nos recuerda el sentido que
adquieren las palabras al ser parte de un codigo. Sabemos que en la oracién “nifio jugando pelota”, cada una de
estas palabras tiene un valor léxico que al articularse, segin la sintaxis, producen un significado. Es un sislema
discontinuo porque cada una de sus parles, las palabras, pertenece a un léxico con diversas posibilidades de
articulacion. Incluso, una unidad léxica, como “nifio”, también es disconlinuo, cada uno de los fonemas que lo
componen puede combinarse para construir significados diferentes: nifia, pifia, rifia, rima, cima, etc. Esta es una
diferencia que Barthes marca entre las palabras y la folografia, cuyo mensaje (literal) como se explica en este
subcapitulo, lo considera sin codigo y continuo.
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lo analégico de la imagen fotografica envuelve los sentidos del individuo y con mayor fuerza si

es a través de los medios y sus representaciones. Ademds, como apunta Eco:

En cuanto el mecanismo de la analogia se pone en marcha, no hay garantia de que
se detenga. La imagen, ¢l concepto, la verdad, que se descubren bajo el velo de la
semejanza se verdn a su vez como un signo de otro desplazamiento analogico.
Cada vez que uno crea haber descubierto una semejanza, ésta sefialard hacia otra
en una progresion interminable. En un universo dominado por la légica de la
semejanza (y la simpatia cosmica), el intérprete tiene el derecho y el deber de
sospechar que lo considerado como si%m'ﬁcado de un signo es en realidad signo de
un significado adicional (1995¢: 50). '

Entonces, resaltar que la imagen al asemejarse a la realidad adquiere cierto poder, no es
s0lo cuestion de interés tedrico, implicita lleva la intencién de coadyuvar en la percepcion del
individuo, para que distinga y reflexione sobre esa carga significativa que traen consigo las
fotografias de prensa a pesar de presentarse “como un analogo mecanico de lo real” (Barthes,
op. cit.b: 14), pues sucede que esto tiene implicaciones socio-culturales, de lo que dan cuenta
las reacciones de quienes observan estas imagenes, sea del “Che”, la “nifia de Vietnam” o,
simplemente, la publicidad de una cigarrera. Por esto Barthes, aludiendo al mensaje que emana
de este tipo de imagenes y al método'' particular para analizarlo, considera que “la foto,
ademas de ser un producto y un medio, es también un objeto, dotado de una autonomia
estructural; sin pretender en absoluto la escision entre el objeto y su uso™ (ibidem: 12).

Por otro lado, cuestionar si la analogia es caracteristica de toda imagen, que es la tercera
interrogante que formulamos, implica el reconocimiento de distintos tipos de imagenes, que
sugieren estructuras y contextos de produccion y de interpretacion diferentes. Por ende,

siguiendo a Barthes, se debe aclarar que a diferencia de la fotografia, en la cual el mensaje no

tiene codigo, estan otras “reproducciones analdgicas de la realidad”, entre ellas el dibujo, la

' Eco se estd refiriendo a lo que denomina “semiosis hermética”, una hipdtesis relacionada a la interpretacion,
con ello no habla de la imagen propiamente, sino del principio de analogia que desborda el propio contexto
icénico. Citarlo aqui es interesante por el sentido amplio que le da a la nocidn analdgica, no sélo por el parecido
morfologico, como se plantca en la retdnica tradicienal, sino considerando que las cosas pueden ser semejantes
por su comportamiento, forma, porque han aparecide juntas en un contexto, etc. Para ahondar en este punio,
recomendamos el texto de Eco “La sobreinterpretacion de textos”, en Eco, Umberto. Inferpretacion y
sobreinterpretacion, Cambridge University Press, Gran Bretafia, 1995, pp. 48-71.

"' La propuesta barthesiana, es que para la emision y la recepcion del mensaje fotogrifico se requiere de un
método de andhisis sociolbgico. Pero en el mensaje de la foto como objeto se aplica un método de analisis
inmanente de su estructura criginal, o sea partiendo de la folografia en si, sélo considerando sus caracteristicas
técnicas, fisicas, y todo aquello que la conforma como una mera herramienta que media entre el hombre v el
mundo. Exactamente, eso s un objeto: una herramienta, utensilio, instrumento, etc., como tal sus posibilidades de
uso, en €l mas amplio sentido del término, son multiples.
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pintura, el cine,'? las cuales despliegan, junto con su contenido analdgico un mensaje

suplementario (“estilo de la reproduccion”).

Se trata —explica el tedrico— de un sentido secundario cuyo significado consiste
en un determinado «tratamiento» de la imagen bajo la accién del creador y cuyo
significado estético e ideoldgico, remite a determinada «cultura» de la sociedad
que recibe ¢l mensaje. En definitiva, todas estas artes «imitativas» conllevan dos
mensajes; un mensaje denolado que es el propio analogon, y un mensajc
connotado, que es, en cierta manera, el modo en que la sociedad ofrece al lector su
opinidn sobre aquel (ibidem: 13).

Merece atencion esta dualidad por el papel que desempefia en la construccidn e
interpretacion del mensaje. Empecemos con algunos aspectos: 1 1a denotacion, digamos que es
el mensaje puro, sin interpretacion, es lo inmediatamente referencial al objeto, su contenido
(significado) primario. Por el contrario, la connotacion es una interpretacion de la cosa a la-
cual se le agregan uno o més significados; es un agregado al mensaje denotativo que tiene que

ver con el contexto socio-cultural. Barthes dice que este mensaje estd conformado por «un

plano de expresion», el de los stgnificantes, y un «plano de contenido», el de los significados. -

Para Eco la connotacion es un sub-cédigo que se desprende de un codigo-base (denotacion) y
sin el cual no podria transmitirse. Pues bien, esta articulacion denotativa y connotativa del
mensaje, propia de las “reproducciones no fotograficas”, segin la optica barthesiana,
finalmente adentra su planteamiento en una retorica de la imagen y, como dice Martine Joly,
“convierte incluso la connotacion en la especificidad de la retérica visual” (2003: 268). Este
sefialamiento de Joly no hace pensar que los argumentos de Barthes cierran bien un circulo;
primero, al sefialar que esta dualidad de denotacién y connotacién corresponde a las imagenes
no fotograficas; luego, al ubicar la foto, “como un analogo mecanico de lo real”, conformada
“por un mensaje «denotado», ademds, agrega que en ella “es posible reconocer los
procedimientos de connotacidn”: trucaje, pose, objetos, fotogenia, esteticismo y sintaxis. En

cada uno de estos procedimientos se manifiesta plenamente la dualidad del mensaje. Pero,

'? Barthes no sefiala la escultura, la television y el video pero agreguémoslas como modalidades de imagenes
codicas, creyendo que en ellas se manifiesta la dualidad del mensaje denotado y el mensaje connotado. En el caso
de la televisién recordemos que para Eco no es una imagen, pues como en el caso del espejo considera que no
involucra signos, porque su plano de expresién estd ligado al contenido, en ese sentido es una vista directa de la
realidad. Lo que deja de lado Eco es que la televisién modema manipula lo que vemos en pantalla, detiene, repite,
modifica referentes, hace fotografia, dibujo, sus mensajes son codicos y simbélicos, etc.

" De hecho estas dos nociones, retomadas de los trabajos de Hjelmslev por estudiosos de la lingiiistica, sermidtica,
arte, etc., entre ellos Barthes, Eco, Panofsky, se encueniran de manera explicita o implicita a lo largo de esta
nvesligacion.
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Barthes aclara que son cosa aparte de las “unidades de significacion” de la foto, “‘no se puede
decir que formen parte, hablando con propiedad, de la estructura fotografica” (op. cit.b: 16).
Ante todo esto, lo que no queda preciso con suficiencia en la idea barthesiana es la
demarcacién que se hace entre la imagen fotografica y los otros modos de reproduccion. Y es
que, como dice Lizarazo, para Barthes sentido denotativo de la imagen es igual a analogia e
independiente de la codificacion, lo cual significa que “todo arte imitativo guarda asi un estrato
analdgico”. En esta concepcion el problema es no reparar en que “la clave del asunto esta en la
nocidn de analogia que no analiza, y que nos remite a la idea de parecido natural entre la
imagen y su referente” (Lizarazo, op. cit.a: 28). Es a lo que se viene refiriendo Barthes cuando
menciona lo absolutamente analdgico (sin codigo) del mensaje denotado de la foto, el cual,
ademds, es continuo, después reconoce que también posee un mensaje suplementario

{simbolico). Esta caracteristica se puede explicar asi:

4F5_ MENSALE FOTOGRAFICO By,
- MENSAJE SIMBOLICO

MENSAJE LITERAL
A-codico Chdico
v Analégico Q Segmentado
Semejanza Continuo e e A
(No segmentado) { Interpretamos la foto por \
codificacion. Asi, “Hombre

lomando agua” quiza equivaiga a
lo que vemos en ella. Se te ha
insertado un cédigo que podria
darle distintos significados:
“bombre” sufriendo, libre, i
trabajador, o nos puede significar
alivio, triunfo etc. (ver piede !
pégina 10). La foto en si no dice
pada, s0lo ¢s un anatoge de lo
que reproduce, pero al apelar a
un cédigo de orden simbélico se
relaciona eon ciertos valores
culturales, ideoldgicos, estéticos.
Lo propio de toda imagen.

DENOTADO

La produccién del aspecto visual
de la escena es un fendmeno
fisico-quimico donde la luz se
imprime en la pelicula v deja su
huella que es andloga con la
rcalidad, se dice, tal eual es. Ahi
i no hay codigo, es un fenémeno de

la naturaleza sin codificacion y
por lo tanto continuo, es decir sin
segmentos, directo, a diferencia
del mensaje simbélico.

LU )

Cierto que percibimos la imagen como algo indivisible, continua como la realidad, sin
segmentaciones como la lengua. Sin embargo, no podemos negar que mensaje literal y mensaje
simbolico son inherentes a la imagen en general, incluida la fotografica. Desde este punto de

vista cabe la observacion de Lizarazo:

Parte relevante de la teoria contemporanea de la imagen se despliega en tomo a la
critica del naturalismo iconico. Frente a una larga tradicion estética y filosofica
que confiaba en la transparencia de la imagen y que ain en palabras de Barthes
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suponia que la especificidad de los iconos se hallaba en su analogia (1992), la
semiotica sostiene la codificacion y la convencionalidad incluso del figurativismo
visual (op. cit.b: 53).

En esta discusion debe incluirse a Christian Metz, quien para empezar no niega el status
“analdgico” de la imagen, “iconicidad’ en la semi6tica”, aclara, y ejemplifica: “La imagen de
un gato se asemeja a un gato, mientras que el segmento fonico /gato/ (o el segmento escrito
“gato”) no se le asemeja” (op. cit.a: 9). Esto no significa confrontar la imagen con la palabra,
sino analizarla en sus relaciones con los objetos lingliisticos. Es asi que le da un lugar
preponderante a la semiologia general, como base de la semiologia de la imagen. En resumen,
considera que la mayor parte de las imagenes, incluidas las no figurativas, «se asemejan a
algo», un principio por el cual considera normal que la reflexién semiolégica que las tiene por
objeto se centre en la analogia. Asimismo, piensa que la semejanza estd codificada porque la
interpretacion de la imagen se realiza de modos distintos segln tiempo y espacio. Aqui, para
Lizarazo, la postura de Metz es mds amplia que la de Barthes al contemplar ef “‘juicio de
semejanza”, el cual se manifiesta cultural, historica y convencionalmente (Lizarazo, op. cit.a:
30). Cabe presentar con ejemplos algunas de sus diez proposiciones, recuento de su trabajo:
1)No necesariamente el mensaje visual es andlogo, como las imagenes no figurativas y los

iconos logicos de Peirce (iconos visuales).'* Nétese que de alguna manera Metz se desdice
de que las imagenes a-figurativas tienen
caracter analogico. ;Acaso no son parecidas
al «referente abstracto» de donde emanaron?
Ya con Gombrich apuntamos que lo
abstracto no es imagen de nada, pero cuenta
con un proceso de imaginacién-produccion-

sentido-interpretacion, en él existen ciertos

rasgos reconocibles ante los cuales tenemos
que intervenir para comprobarlos, solo asi podemos hacer posible su lectura y reducir su

imprecision. Esdecir encontrarle parecido a algo aplicando el juicio de semejanza.

" Esta clase de iconos son los diagramas y las ecuaciones algebraicas que ya mencionamos en ¢l subcapitulo 1.2,
En este tipo de iconos, si bien, no hay parecido con su objeto (diagrama y ecuacion, pag. 27) su semejanza se da
sélo por la relacién de sus partes. Por olra parte, cuando Peirce aborda el punto del conocimiento y la realidad
postula ires tipos logicos de inferencia: abduccién, induccion y deduccion. No tienen que ver propiamente con la
nocion de analogia, pero los mencionamos porque de cierta manera, unos mas otro menos, se corresponden a la
iconicidad y a la semejanza.
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2)La analogia visual admite variaciones cuantitativas, son los grados de iconicidad
(esquematizacién de la estilizacién), segiin Abraham Moles. Dibujo, pintura o fotografia
pueden representar lo mismo, pero su parecido con lo representado es mas fiel en uno que en

otro. Moles explica de que se trata:

De representar, pero al mismo tiempo de abstraer y reducir la realidad del mundo a
signos inteligibles [...] La iconicidad es una magnitud opuesta a la abstraccion, es
decir, la cantidad de realismo, el aspecto iconico, la cantidad de imagineria
inmediata, contenida o retcnida en el esquema. El objeto, tal cual es, poseeria una
iconicidad total, la palabra que lo designa posee, por el contrario, una iconicidad
nula: tales son los extremos de la escala (1991: 105).

MUJER CON NINO
(SUJETOS REALES)

MUJER CON NINO -r
(PALABRA ORAL O ESCRITA)

Advirtamos que en su perspectiva cuantitativista Moles no considera que estas
gradaciones que le asigna a la imagen sean relativas al horizonte cultural. La escala de
iconicidad esta sujeta a la mirada de cada sociedad. Por tanto, el objetivismo de Moles sélo

cabe en nuestra visién de analogia, definida

por criterios culturales, porque la realidad es

una, vista por los ojos de la diversidad

social.

3)La analogia visual admite variaciones
cualifativas. La semejanza se aprecia
segun la cultura, y lo que es mas, puede

variar en una misma cultura, de acuerdo a

la interpretacion de los individuos.
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4)Muchos mensajes visuales, como el cine sonoro o
imagenes con leyendas, son en realidad textos mixtos.
No es mds que una vinculacion iconica-lingiiistica.

Las demas proposiciones que hace Metz estan
referidas a la imagen en su intersecciéon o combinacion
con lo verbal (se retoman en el subcapitulo 1.5); pero,

en Ja Ultima confirma la presencia de la “analogia

iy mwed
i

TR » : M4 1 ’ 4 7 . By py gLt
iconica” y sugiere al semidlogo “comenzar mas alld de NS ™

la analogia”, pues la ausencia de ésta solo dejaria

analizar la imagen en su condicidn de semejanza, sin

tomar en cuenta los codigos que se “agregan” ©
“hacen” la analogia “(finalmente, son los que dan cuenta de la semejanza)” (¢fr., op. cit.a: 21).

Como si atendiera la sugerencia de Metz, En su ultima obra, La cdmara licida, Barthes
reconsidera su idea sobre la analogia en la imagen, que en un principio ponia a la foto como
connatural con el referente sin considerar codificaciones. Cierto es que el referente de otros
sistemas de representacion no exigen la misma condicion que el de la fotografia. El «referente
fotograficon en Barthes no es la cosa “facultativamente real” a que remite la imagen o un
signo, es la cosa “necesariamente real” que ha estado frente al objetivo para hacer la foto. La
existencia del objeto a representar es la tnica posibilidad de la existencia de la fotografia. “La
pintura, por su parte, puede fingir la realidad sin haberla visto” (cfr., op. cit.a: 136).

Pese a la diferencia en los referentes de los distintos modos de representacion, lo que
reformula Barthes es que, como en todas las imagenes, la fotografia también esta codificada,

un elemento que si antes negaba, después le da un lugar con cierta cautela:

Los realistas, entre los que me cuento y me contaba ya cuando afirmaba que la
Fotografia era una imagen sin cédigo —incluso si, como es evidente, hay cddigos
gue modifican su lectura—, no toman en absoluto la foto como una «copia» de lo
real, sino como una emanacion de lo real en ¢l pasado: una magia, no un arte.
Interrogarse sobre si1 la fotografia es analdgica o codificada no es una via adecuada
para el andlisis. Lo importante es que la foto posea una fuerza constativa, y que lo
constativo de la fotografia atana no al objeto, sino al tiempo. Desde un punto de
vista fenomenologico, en la foto ¢l poder de autentificacion prima sobre el poder
de la representacion (ibidem: 154-155).

Aceptar la analogia como caracteristica de toda imagen, no obstante hayamos dicho que

Ja mayor parte de ellas son parecidas a algo, es como negar algo mas importante para su

40



analisis, que las formas de interpretar surgen en contextos diferenciados de los individuos,
revestidas de un caracter connotativo y denotativo, hecho que acepta Barthes al sefialar que “lc
imagen no es la expresion de un codigo, es la variacién de un trabajo de codificacion” (Joly,
op. cit.: 273). En Eco podemos encontrar mas cuando confronta la analogia con el

“convencionalismo de la imagen, y no le da mayor nivel que el de ser una semejanza:

;Podemos seguir hablando a estas alturas de los signos icénicos como ‘andlogos’?
Si la analogia es una especic de parentesco misterioso entre cosas ¢ imagenes (o
incluso entre cosas y cosas), en este caso se trata de una categoria que no puede
encontrar sitio en este marco tedrico. Pero si se entiende la analogia en un sentido
que permita su verificacion, en ese caso hay que examinarla: si no para otra cosa,
para descubrir que en tal caso es sindnimo de ‘semejanza’ (2005d: 297).

Esta disyuntiva que propone Eco nos sugiere, de cierta manera, que la imagen estd mas
alla de ser un analogon perfecto de la realidad porque se le interpreta y se le da significado, a

través de una semejanza producida histérica y culturalmente.

1.4. LA NOCION DE SEMEJANZA EN LA IMAGEN

En la humanidad se conoce a Dios porque esta escrito que el hombre fue hecho a imagen y
semejanza suya."~ De él, por tratarse de una divinidad invisible y por ser el primer iconoclasta
en el mundo, no hay imagen emanada directamente de su ser.’® Tampoco la hay de Jesucristo,
su hijo que lo representd en la tierra. Jamés, alguien se atribuyé escultura, pintura o dibujo
diciendo que lo haya tenido en su presencia, como si sucedi6, incluso en épocas mas remotas,

con otros personajes publicos. En el caso de las divinidades la situacién se ha resuelto

'* Como parte de sus trabajos del «si-mismo», formas simbdlicas que se manifiestan en la psique del individuo,
Carl G. Jung retoma los tratados que intentan dar cuenta del misterio de Dios (Principius), para explicar que la
imagen de esta divinidad se expresa en el alma y no en el cuerpo. La concibe como una imagen de la imagen, es
decir, una imaginacion, una idea profundamente interna en el hombre sobre lo no tangible, “pues mi alma —dicen
los Principius— no es especialmente imagen de Dios, sino que es hecha a semejanza de la imagen previa”. Jung
agrega que la verdadera fmago Dei es Cristo, a cuya semejanza esta hecha nuestro hombre interior, invisible,
incorpéreo e inmortal (Jung, 1976: 50-51).

' En la promulgacién del Decalogo, Dios sentencia al hombre: “no haras para ti imagen de escultura, ni figura
alguna de las eosas que hay arriba en el cielo, ni abajo en la tierra, ni de las que hay en las aguas™ (Exodo 20, 4).
En la cristiandad esta ley celestial ha generado en el mundo una ardua discusion entre iconoclastas € iconofilos.
Histéricamente, la legitimidad de las imdgenes ha estado en un vaivén, desde los excesivos desdefios en el
Concilio de Nicea en el afio 787 y siglos posteriores, hasta su aceptacion venerada en los pontificados mediaticos,
sobre todo el de Juan Pablo II, un icono santificado.
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invocando la nocién de semejanza a lo mas inmediato que encuentra la mente cognitiva en el
entorno. La imagen del Dios occidental corresponde al significado que tenemos de «hombrey,
(Galeria, cuadro 9 a, b) aunque son mas significativos los significados que el hombre tiene de
Dios para atribuirle una semejanza determinada (Galeria, cuadro 10 a, b). Para aceptar el
parecido intervienen multiples factores que lo hacen infalible: si para Jung es lo simbdlico,
para Gombrich es la leyenda, para Eco la convencion, para otros es el mito, la imaginacion, etc.
Todo tocado por la cultura. Por ella, en todas las corrientes y contextos del pensamiento, se
manifiesta la credulidad del individuo, determinante en la verdad de la imagen sobre la
realidad. Creer, valida la semejanza de la imagen con aquello representado.

Entra en la discusidn aquella afirmacion de Metz, de que “la mayor parte de las
iméagenes, consideradas en su aspecto general, ‘se asemejan’ a lo que representan” (op. cit.a:
10). Esto es cierto en cuanto a que es comun que el individuo reconozca en la imagen,
independientemente de su origen real o imaginario, unidades minimas parecidas a algo. No
obstante, la aseveracion de Metz también provoca incertidumbre porque ese reconocimiento en
la imagen no necesariamente corresponde al referente real. Conocemos los elementos que la
conforman, pero la complejidad estriba en la diversidad de significados que el individuo le da y
también la intencionalidad de ésta. La disyuntiva es, entonces, hasta dénde la imagen es simil
de su objeto. He aqui el problema de la teoria de la semejanza, que al apelar a un legitimo
parecido entre imagen y realidad, de alguna manera descuida el estatuto cultural en el que se
crea y desenvuelve, donde trascienden los signos y los simbolos.'” Aqui cabe lo que dice
Lizarazo: “La mirada se construye historicamente y las formas de ver son practicas sociales”
{op. citb: 55). Segin el cuadro 9 de la galeria, la imagen y semejanza entre Dios y el hombre
esta referida al mundo occidental. Pero las imAgenes sagradas son inagotables en lo mitico-
simbolico y en su capacidad de coexistir en cualquier &mbito, sobreexplotando su alteridad.
Asi, hay un Dios de ojos rasgados para los orientales y otro para la idiosincrasia de los

africanos, igual que hubo uno para los antiguos egipcios. Dios es hombre, pajaro, reptil. Todo

' Romén Gubem radicaliza este problema y propone una definicién pragmatica de lo que denomina

“representaciones iconicas” fuera de todo concepto de semejanza al que sustituye por el conceplo operativo de
referente visual que incluye los diversos «factores» que se aglutinan en la definicion mencionada, los cuales
hemos subrayade para su distincion, unos con lineas continuas y otros con lineas punteadas: “Representaciones

revisar Gubemn, Roman. La mirada opulenta, 1987, 142-144,
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cabe en la creencia porque se parece a lo que conocemos o imaginamos. Desde la nocion de
semejanza, la imagen simplemente es igual al objeto, elemento o sustancia representados.
Desde el ambito cultural, cada persona le da un significado, simbolismo o valor distintos.

A proposito, Gibson destaca que ““la semejanza se produce y debe aprenderse” (Eco, op.
cit.d: 297), un procedimiento obligado para todo lo que surge de la cultura y no es excepcion la
imagen que, mas alla de jactarse de ser simil de la realidad, conlleva una intencion. Sabemos
que en la antigua cultura india, la tierra se representd plana, sostenida por cuatro elefantes
parados en una gigantesca tortuga. En Grecia, el mundo ya se mostré redondo, pero encima de

los hombros del dios Atlas quien cuando gemia hacia temblar su carga. En el siglo XXI la

imagen representa al planeta redondo con sus porciones
precisas de tierra y agua. No se puede negar que en cada
una de estas imagenes todo es identificable; no obstante,
la nociéon de semejanza sélo prospera, como dice
Santaella, por “la sincera asercién que alguien hace de
que eso es asi [...] decir que una cualidad se asemeja a
otra es, como maximo, adoptar una hipotesis™ {op. cit.:
40). La mas moderna de estas representaciones,
pongamos la fotografia, aun esta lejos de parecerse al
verdadero mar, a los continentes y a lo que algunos han

podido ver desde las alturas. Aun en la incertidumbre

que puede generarse nos confiamos a la semejanza porque nos acerca a los objetos reales, y si a
ella agregamos el caracter simbolico de los objetos, entonces vemos en la imagen una copia fiel

de esos objetos.
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De inmediato surge la duda: ;la semejanza es lo mismo que copia, similitud, imitaciéon?
Las ideas han fluctuado a través del tiempo para descifrar esa compleja palabra que se tiende
como un puente entre la imagen representante y el objeto representado: El pensamiento
platénico aborda la mimesis (mimetiké), considerada como imitacion de la realidad, y la
desliga del arte de «copiar» (eikastiske), donde es fiel la dimensidn, la proporcion y el color.
Aqui, mas bien, la nocién mimética se concibe como una «representacion» o «re-producciony.
“La imagen no debe «duplicary el objeto representado, ni puede pretender que ésta deje de ser
en cuanto tal sélo porque carezca de algo que el objeto real posee” (Vitta, op. cit.: 41). Por otro
lado, el cartesianismo pone en duda los limites de la semejanza diferenciando en ella, a partir
del concepto y del percepto,'® una sustancia material, con la capacidad de la extensic’m),19 y
una sustancia pensante, referida a lo espiritual. Cada una es independiente de la otra. Desde
esta idea la “«semejanza» no significa «identidad»”*® y se acepta que “«no existen imagenes
que se asemejen en todo a los objetos que representan: si fuera asi, no habria diferencia entre el
objeto y su imagen»” (idem). Ligado a la concepcidn cartesiana, Merleau-Ponty se refiere a «la
potencia del iconow, calificativo que le da valor a la imagen por si misma y no porque se
asemeje al objeto representado. Esta es una idea que rechaza aquella fidelidad sumisa de la
semejanza que somete iremediablemente la imagen al objeto representado. La retoma
Foucault, agregando que la imagen no es la verdad lo cual corroborard “la ldgica del
pensamiento puro” (cfr., Vitta, op. cit.; 44). Los argumentos se suceden unos a otros y los
conceptos atribuibles a la imagen, que parecen ser sindnimos de semejanza, se hacen
insostenibles en ella. Kantianamente no es crucial que la imagen se parezca a su objeto, pero si

lo es aquello que le agregamos nosotros.

Las imagenes —apunta Mauricio Vitta— solo son aquello que nosotros, de una
manera u otra, queremos que sean. Nadie niega su realidad, su corporeidad. Pero
para entender su significado deberiamos, por asi decirlo, traspasarlas con una
«miraday» que nos las viese a ellas, sino a aquello que nosotros perseguimos y
queremos aprehender a través de ellas. El mundo que percibimos més alla de su

" Lucia Santaella define los «perceptos», término muy peirceiano, como uno de los elementos del proceso
perceptivo. Dice que son “iniciadores compulsivos del pensamiento, persistentes vy exigentes; incontrolables y
precognitivos”. Los hay exteriores al individuo, que no son creados por la mente, sino impuestos (¢ft., op. cit.: 32).
"% Pensadores como Aristoteles, Descartes, Hobbes, Berkeley y otros, han desarrollado el concepto de extension
de lo cual, en sintesis, podemos sefalar que es el atributo de los cuerpos para ocupar un espacio determinado.

% La identidad se ha definido como a) unidad de sustancia, considerando que las cosas son idénticas porque son
unidad al ser una sola su materia; b) sustituibilidad, un concepto muy ligado al de igualdad, donde una cosa puede
sustitwir a ofra, y €) convencion, es la més abierta al pensamiento, pues la identidad se establece o reconoce
convencionalmente, acciones que ofrecen diversas posibilidades (¢fr., Abbagnano, 2004: 571).
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transparencia no es el que ellas encarnan en concreto, sino lo que nosotros mismos
nos representamos (ibidem: 46-47).

En 1966, Foucault publica Las palabras y las cosas donde aborda la semejanza, nocion
fundamental durante el renacimiento, asi lo dice, donde es descifrada en 6rdenes diversos por
el individuo. La enfrenta, busca signos en ella para reconocer similitudes. En esa época la
semejanza es dividida en cuatro rangos: Convenientia (conecta cosas cercanas como animal-
planta). Aemulatio (similitud en la distancia: los ojos como espejos del sol). Analogia
(superposicion de conveniencia y emulacion: venas = grandes rios). Simpatia (principio de
movilidad, puede asimilar, transformas, hacer las cosas idénticas unas a otras) (cfr., Foucault,
2005a: 26-33). El interés por diferenciar «semejanzay de «similitud», palabras aludidas por el

filgsofo, motivé al pintor surrealista René Magritte a escnibirle:

Me parece que, por ejemplo, los guisantes entre si tienen relaciones de similitud, a
la vez visibles (su color, su forma, su dimension) e invisibles (su naturaleza, su
sabor, su peso). Lo mismo ocurre con lo falso y lo auténtico, etc. Las «cosas» no
tienen entre si semejanzas, tienen o no similitudes. / Ser semejante no pertenece
mas que al pensamiento. Se ascmeja en tanto que ve, Oye 0 cONOCE; 5¢ convierte en
lo quec el mundo e ofrece (Foucault, 2004b: 83-84).

Foucault responde con otro libro, cuyo titulo es retomado de una pintura de Magnitte:
Esto no es una pipa. En €l reconoce la observacion del pintor, su propia obra es un cumulo de
similitudes vy va en busca de semejanzas,
empezando por el mismo titulo, reflejo de todo
lo que arbitrariamente se construye en el
pensamiento, trasladandose a la pintura. Ya en
la obra, todas las posibilidades. Si no es una
pipa, puede ser todo, empezando por un signo,
porque un signo, se dice en el prefacio del

libro, es arbitrario (cfr., ibidem: 12).

La posicion de M etz sobre la semejanza se
debilita, la imagen no existe por ser semejante a un objeto, ella misma es objeto que se
construye en ¢l pensamiento de la sociedad; si, con los elementos que conocemos, pero éstos
no necesariamente, parecidos a la cosa representada. Recordemos las representaciones en las
pinfuras realizadas en tres €pocas y culturas distintas. Pensemos de manera concreta en el

«arbol». En el arte oriental las lineas finas recuperaron los rasgos esenciales para mostrar

45



lo maravilloso y practico de la vida
cotidiana sin importar el parecido con lo que
se representaba. Sucedié lo contrario en el
paisajismo holandés, donde se buscaba la
copia exacta de lo que veian los ojos. Por su
parte, los impresionistas dieron mayor
importancia a la luz sobre el objeto que a la

exacta representaciéon de las formas.

(Podriamos hablar de grados de semejanza
o de iconicidad? El ejemplo mas bien demuestra que las imagenes estan constituidas y operan
en vertientes historico-culturales.

Lizarazo es claro: “La nocion de semejanza es vaga, y puede ser aplicada a muy
diversos aspectos de las entidades comparadas; en general, no nos sirve para caracterizar la
imagen” (op. cit.a: 42). Efectivamente, en los ejemplos anteriores, por un lado, la semejanza no
tiene precision en cuanto a su denotatum.’' La representacion del planeta tierra y del arbol se
diluye en los signos que los individuos atribuyen a las cosas con la capacidad de denominarlos
y, en muchos casos, de organizarlos. Asi, son tres formas de tener la tierra y el arbol en la
mente, no obstante, la vista no haya tenido contacto con el objeto representado y por que el

objeto representado ha sido visto con ojos de sociedades de distintos tiempos.

' Helena Beristain, a partir de la capacidad de dar nombre a los objetos (denominacion), define el denotatum
como “aquel objeto singular del mundo real al cual remite el signo™ (op. cir: 131). Para Morris —dice Lizarazo—
“los signos iconicos tendrian una semejanza natural con su denotarum. De esla forma la imagen (una foto, un
dibujo, una pintura) serfa signo icénico del objeto en tanto se le asemeja” (op. cit.a: 42).
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Por otro lado, la denominacidén y organizacion de los objetos presupone una experiencia
cognitiva a priori de tales objetos, reales o imaginarios, ya sea por contacto directo o por
referencias provenientes de distintas fuentes, por lo cual, como se dijo arriba, la nocion de
semejanza se aplica indiscriminadamente. En la antigua india no se conocia al ocelote, animal
sagrado para las culturas prehispanicas, por lo tanto no habia nada que representar de él, pero
aunque se hubiera conocido, para aquella cultura el elefante era el simbolo de la fuerza, por lo
tanto, era creible que cuatro fueran suficientes para sostener de manera equilibrada al mundo.
Aqui entran en juego la imaginacién y las formas simbolicas. En la imagen no hay tal similitud
con ¢l planeta, pero creemos porque identificamos los elementos que la conforman: elefantes,
mundo, agua y tierra. A propodsito, Metz advierte sobre posturas como las de Peirce, quien de
manera decisiva define los signos icénicos a través de la semejanza, al considerar que ella
marca la diferencia con los indices y los simbolos (cfr., Metz, op. cit.a: 10). Una muestra,
Peirce habla de la foto instantdnea: “en ciertos aspectos son exactamente iguales a los objetos
que representan. Pero esta semejanza se debe a que las fotografias han sido producidas en
circunstancias tales que estaban fisicamente forzadas a corresponder punto por punto a la
naturaleza” (Peirce, op. cit.: 264). Cuando se afirma que las fotografias con la imagen de la
tierra tienen semejanza con el verdadero mar, con los continentes y lo que algunos han podido
ver desde las alturas; por un lado, parece que si, en cuanto que nos permite tener mas certeza de
que se hace alusion a nuestro planeta de tierra y agua, y no a Saturno que se representa con sus
enormes anillos, ni a una naranja amarilla; por otro lado, parece que no, porque no son
exactamente iguales a los objetos que representan ni corresponden punto por punto a la
naturaleza, la cual tiene superficie irregulare, aromas, climas, etc. Que la imagen se asemeje a
algo, no es por la semejanza misma, depende de la mirada que la percibe. ;Qué representan las
obras de Arcimboldo? ;Qué encontramos en una pintura de Gustav Klimt? ;Qué dice un dibujo
o fotografia? (Galeria, cuadro 11 a, b, ¢, d).

Lizarazo indica que “los criterios de semejanza entre objetos varian segun su fondo
cultural de tal manera que las imagenes que en unos 4mbitos son consideradas representacion
fiel del objeto, en otros se conciben como deformaciones” {op. cit.a: 29). Y el historiador Emst
H. Gombrich, en Arte e ilusion (1998), pone ejempios de la variacién de semejanza en pinturas,
grabados, carteles, dibujos y fotografias de épocas y lugares distintos. Son imagenes de

personajes que “jamas se vieron en came y hueso y lo bastante cerca como para apreciar un
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parecido” con la obra mostrada. De ciudades que dejan la duda de si quienes las apreciaron en
los cuadros, viajaron a esos lugares para distinguir una de otra. De objetos que sélo por la obra
fueron conocidos, lo mismo que de algunos animales. Para Gombrich, tales imigenes,
cambiando su titulo, muestran “un soberbio desdén por la verdad” (cfr., idem: 59). Visto de
otra forma, la devocién a la verdad no garantiza que lo que vemos en las imagenes resulte de
aquello que dicen asemejar. Es de considerar, porque si las imagenes representan las cosas del
mundo, quienes las ven deben tener mas certeza en lo que perciben para controlar su entorno.
Recordemos aquella anécdota del rinoceronte: hombres de épocas antiguas, todavia sin
mucho conocimiento de las cosas del mundo, buscando al unicornio se encontraron de frente a
una enorme bestia que los embistio violentamente, salvidndose sus vidas sdlo por fortuna (c¢fr.,
Eslava, 1991: 198). Se puede suponer que la confusidn se debio a que la imagen que forjaron
de €l s6lo suponia un cuemno, pero no referia ni su fuerza ni su bravura. La tradicién oral sélo
hablaba de un animal magico. Sin duda aqui el problema fue la semejanza. Gombrich también

ejemplifica con rinocerontes, son tres representaciones realizadas en épocas diametralmente

lejanas (Durero, 1515, grabado en madera;
Heath, 1789, grabado, y una fotografia actual)
(¢fr., op. cit.: 71). Con seguridad cada imagen
tuvo una intencién. ;Ddénde habra visto Durero
un rinoceronte cubierto del cuerpo con fuerte
armadura? Por el tnico cuemno es asiatico y el
artista asegura que lo pinté del natural. Ahora

que vemos la reproduccidn de ese grabado
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podemos cuestionar su grado de semejanza. La hay, en alguna medida, por que no se parece a
una jirafa. Pero, ;rinocerontes con armadura? Toda una carga de intencionalidad. La imagen
rigié casi tres siglos, incluso en libros especializados. Heath suavizd, no elimind la armadura
en su dibujo del rinoceronte africano de dos cuemos. Por otra parte, si nos guiamos por Metz,
en la fotografia moderna la imagen del rinoceronte en su aspecto general se asemeja a la
especie africana que ya conocemos. Sin embargo, Eco hace la observacion: el dibujo realizado
por Durero, risible junto a la fotografia de un verdadero rinoceronte de piel lisa y uniforme, es
mucho mads realista ya que logra representar la rugosidad de la piel, y al fin y al cabo, son los
“signos graficos convencionales los que pueden denotar ‘rinoceronte’ para el destinatario del
signo iconico” (cfr., op. citb: 232-233).

Retomando a Gombrich, nadie puede copiar lo que ve, algo falta, algo se agrega. El
creador de imagenes, sin negar lo que sabe y lo que ve, también pone a funcionar su
imaginacidn la cual, como pensaria Santo Tomas y otro tanto Foucault, tiene mas raices en la
semejanza y no en la esencia de las cosas. Pero ya lo dijimos, es una nocioén engafiosa, varia
histéricamente, lo que ayer era creible hoy es ficcion (imagen de la tierra plana) y lo que hoy es
realidad en épocas pasadas no se hubiera creido (imagen de un avidén volando). Varia
culturalmente, influye el entorno, lo convencional, los simbdlico, etc., a tal grado que la
imagen y semejanza del hombre y las cosas son temporales (Galeria, cuadro 12). De esto
debemos tomar conciencia: reconocer para controlar las cosas del mundo. “Saber es observar”,

dice Raymundo Mier (Docencia, 2004-2006). Pero, también, se aprende a ver. Principios

N/
- ¢ 9

fundamentales para reconocer semejanzas. Ejemplos: La propuesta de Gregory ;Arbol o mujer

P

fumando? O el de Amheim ;Aceituna cayendo en una copa o muchacha en bikini vista de
cerca? O el de la Gestalt jcontraste o cudntos tridngulos? Para el sentido comtn, en las lineas,

pinturas, fotografias, caben todas las posibilidades, lo cual reaviva los postulados de Husserl,
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Gibson y Greimas, sobre “la necesidad de una ciencia del ‘mundo de la vida’, porque
comprendieron que la naturaleza que experimentamos no es idéntica a la que conocen las
ciencias fisicas, sino que se construye culturalmente.” (Sonesson, en deSignis, op. cit: 51).

No cabe duda que esta nocidn entrafia misterios en sus limites y alcances. Que su
complejidad se acrecenta al relacionarla con la ciencia de los signos donde, segun Peirce,
“merecen ser particularmente tomados en cuenta los iconos en los cuales la semejanza es
ayudada por reglas convencionales” (op. cit.: 263). Por cierto, Luisa Ruiz Moreno (en deSignis,
op. cit.; 106) a la vez que nos enriquece aquella nocidon de imagen relacionada al griego imago

(supra p. 16), nos aclara un vinculo de origen que se da entre icono, imagen y semejanza:

Icono es una forma de la raiz griega “eikon” que significa “imagen” —véase en
Maria Moliner (1998: 81) y en Martin Alonso (1991: 2333}—, pero también

" 0

“eikdn es el acusativo de “eikdna, “semejanza”, “parecido” —tal como lo consigna
Guido Gdémez de Silva (1995: 359} — derivado de “éoika”, “me he asemejado”,
segun Joan Corominas (1983: 330).

Este hecho no lo podemos considerar fortuito, sino ubicarlo en el sentido visual en el
que los hombres, histéricamente, han sobrepuesto la realidad en las imagenes porque a ciencia
cierta no encuentran diferencia entre una y otra. Por esto, recalquemos que aquella definicidén
petrceiana que considera a los iconos como signos que tienen cierta semejanza con el objeto; o
aquella de Morris referida a los grados de iconicidad porque el signo icénico se asemeja en

ciertos aspectos a lo que denota, no las comparte del todo Eco, quien define:

Los signos icénicos reproducen algunas condiciones de la percepcion del objeto,
pero después de haberlas seleccionado segun codigos de reconocimiento y
haberlos registrado segin convenciones graficas por las cuales un signo
arbitrariamente dado denota una condicién dada de la percepcion o, globalmente,
denota un percepto arbitrariamente reducido a una representacion simplificada (en
Metz, el. al., op. cit.a; 30).

Destaca la correspondencia igualitaria entre el signo iconice y la percepcidn, donde
intervienen signos graficos convencionales y se conoce y recuerda al objeto. Asimismo, la
capacidad del signo para denotar percepciones reducidas de los fendmenos graficos
simplificados convencionalmente. Con esto, Eco privilegia la funcién de la semidtica para
estudiar la relacién entre los signos icénicos y las propiedades que tiene del objeto al que se
refiere un asunto donde Eco evoca a la cultura, al comparar épocas y estilos para explicar: el

artista del renacimiento reproduce las que ve, el cubista las que conoce y el sentido comin, por

costumbre, reconoce las que ve y no las que conoce (cfr., ibidem: 32-33). El problema es mas
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complejo, pues las personas tienen muchas
cosas en la imagen que conocen pero no ven,
ven muchas cosas que no estan en la imagen
pero que conocen. Le integran a la imagen
propiedades que no tiene pero deben
ponérselas para validar lo que estan viendo.
En la fotografia de abajo no vemos una mujer,
sino una esquematizacién de una mujer, pero
decimos que €S una mujer porque nos
referimos a lo que conocemos no a lo que vemos de manera literal. Culturalmente, para que las
imagenes valgan, necesitamos que tengan una serie de propiedades que en realidad no tienen.

Asi, entre el «ver» y «conocer», debemos aceptar el caracter ambiguo de la semejanza.

e
Concretando, estamos con que la semejanza es una nocién que se debe dilucidar en sg&

==
relaciones con el signo y con la cultura. A diferencia de la similitud o la analogia, que son mas= €3

: . . X = @
una cuestion natural, la semejanza se produce en el pensamiento. Pero, como trabajarla con ¢eF =

. of
gran publico, quien se rige por el sentido comun. Barthesianamente el cuerpo amado es_. E
. . ) = Uy
inmortalizado en Ja imagen la cual, como una® =
paradoja, cobra valor por la desaparicion del % - o
referente. Luego, cuando presentamos el retrato, sin = =,
pensar que sea un signo icénico, quiza si un = @
= o
simbolo, ni cuantas verdades tiene ni cuantas no, *- 4

mas bien guidndonos por lo que vemos vy
conocemos, con presuntuosa seguridad decimos:
Ella es Luz, con arrugas en su piel, pero la mirada
fresca. Todavia huelo la fragancia de la rosa y del

cedro de la silla donde puse su mano aquella tarde

que poso para mi.
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1.5. ;IMAGEN VERSUS PALABRA?

A mis doce afios de edad estuve a punto
de ser atropellado por una bicicleta. Un
sefior cura que pasaba me salvé con un
grito: jCuidado! El ciclista cayo a tierra.
El sefior cura, sin detenerse, me dijo:
.Ya vio lo que cs el poder de la palabra?
Ese dia lo supe. Ahora sabemos, ademas,
que los mayas lo sabian desde los
tiempos de Cristo, y con tanto rigor, que
tenian un dios especial para las palabras

Dos formas de representacion de las cosas del mundo: la palabra y la tmagen.

(Gabriel Garcia Mdrquez, 1997).

No son lo mismo. ;Qué las diferencia? ;Cual es su naturaleza? ;Qué caracteristicas y

funciones tienen? ;Como se complementan?

La ancestral discusion en torno a la primacia del lenguaje verbal o de la imagen iconica,

abarca Ja disyuntiva de cual fue primero en el devenir de la humanidad. No es banal tal

interrogante, pues conocer la palabra y la imagen en sus relaciones historicas, culturales,

ontolégicas, biologicas y psiquicas, deja comprender con mayor certeza su papel en las formas

en que han representado y comunicado la realidad, desde el exordio del lenguaje hasta la actual

era de las tecnologias de la informacién y la comunicacion (T1C). En este entendido, solo de

paso recordemos que al hombre de todos los tiempos le ha sucedido lo mismo que al recién

nacido, antes de hablar, ve. Esta condicion ha sido un embrollo en cuanto a la formacién de los

lenguajes: el hombre, lleno de imdgenes mentales, apenas grufiia

para [lamar la atencidén, la necesidad lo llevé a inventar la palabra
articulada, aunque le precedié el descubrimiento del /razo, era lo C’

mas burdo, pero al fin y al cabo, la primera sefial visual. Sin

o

—<<

embargo, segun Gubemn (1987b), la capacidad de elaborar
“representaciones iconicas”’, mas analogas al entorno, fue
posterior a la adquisicion del habla. Hasta aqui, distingamos
dos momentos, el de la imagen mental, estructurada por el
contacto del hombre con la naturaleza, y el de la imagen

iconica, que exigio mayores habilidades intelectuales y
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manuales. Asimismo, hubo un momento para la palabra hablada, un modo de imitar los sonidos
naturales, y otro para la palabra escrita, cuyos signos en si debemos considerarlos 1'mzigenes.22
Cabe la distincion, porque las investigaciones multidisciplinarias sefialan que desde aquellas
épocas y hasta la actualidad, como imagen mental ha antecedido a la palabra, pues resulta que
primero vemos las cosas, luego les ponemos nombre. No es posible inventar una palabra para
algo que no existe. Lo que es de resaltar ¢s que como imagen icénica es una practica reciente
(26 mil afios a. de C.) con relacidn a la palabra hablada (40 mil afios a. de C.) (¢fr., ibidem: 50).

Es de reconocerse la magia de la evolucion que ha ido poniendo las cosas en su lugar.
Asi, entre el homo faber, el homo pictor y el homo loquens, diria Gubern, se forjaron las
capacidades intelectuales y manuales que dieron origen, primero, a la palabra organizada, y
luego, a la imagen materialmente configurada, dos lenguajes priorizados como formas de
representacion del mundo e instrumentos de comunicacién del homo sapiens. Eso si,
independientemente de la diacronia entre uno y otro, desde su creacién y hasta este siglo XXI,
la era del homo videns, diria Giovanni Sartori, palabra ¢ imagen van de la mano, tanto, que a
cada imagen corresponde un concepto y cada concepto conlleva una imagen.” Son distintos
modos de expresidn, pero uno es condicidn para que exista el otro.

Aludiendo la naturaleza de la palabra y la imagen, sobresale que son dos instrumentos
para representar el mundo, creados a partir de la necesidad humana de exteriorizar entre
semejantes lo que ha irrumpido en su pensamiento desde el entorno. En la naturaleza de éstos,
ya encontramos exigencias distintas, por decir algo, la participacién del oido en uno, de la vista
en otro; las barreras fisicas y espacio-temporales que enfrentan: La palabra ‘jCuidado!’, dicha
en un lugar oscuro, previene. En las mismas condictones, la imagen de un «craneo humano y
dos huesos cruzados», estampados en una lamina, atin con el texto “jCuidado!”, no tiene
efecto. La palabra es efimera: el ‘{Todo se ha consumado!’, pronunciado por Cristo en la cruz,
no obstante su envergadura, nunca mas se escuchd. La imagen es permanente: el hombre
crucificado quedo para la posteridad. Asimismo, los dos lenguajes tienen rasgos comunes: son

productos bio-psicoldgicos, historico-culturales y socialmente convencionales. Esto es crucial,

2 Barthes, elocueniemente nos habla de cémo los artistas le han dado vida a las letras del alfabeto, infinidad de
figuras se crean en ellas, de siluetas humanas, animales, plantas y objetos (Galeria, cuadro 13). Asi, “la letra se
conviertc en una imagen més en el tapiz del mundo™ {cft., op. cit.b: 105).

* Estamos hablando en términos generales, pero recordemos a Saussure, con su lcoria del signo y los dos
elementos que lo conforman: significado, en el cual a la imagen «gato», pueden corresponderle las palabras
‘gato’, ‘minino’, ‘bicho’, ‘miav’, etc., y significante, en el cual la palabra ‘raton’ puede remitimos a significados
{(imagenes) distintos, mencionemos, «roedorn, «accesorio de computadorar, «delincuente», etc.
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pues si bien el hombre ha sido su creador, es igualmente cierto lo que sefiala Raymundo Mier:
“El lenguaje es el recurso fundamental de la creacidn™ (Joc. cit.), y en su capacidad creadora ha
creado al propio hombre quien en su lenguaje encuentra la significaciéon de la realidad.*

Desde luego, en todo esto, no se ha dejado esperar una teoria y un empirismo complejo
e interesante, donde se bifurca una tradicién logocéntrica y otra iconocéntrica, que se nutren
hasta de los analisis que sdlo pretenden dar cuenta de sus cualidades particulares, sin el afan de
confrontarlas. Por ejemplo, Garroni ubica el lenguaje verbal en una organizacién como la
contemporanea, sefialando que ahi es “el instrumento mas poderoso para controlar, dominar y
modificar nuestra experiencia en sus distintas formas”. Al sefialar que “no hay nada de lo que
la lengua no pueda hablar”, le esta atribuyendo “una caracteristica muy ventajosa, la de poder

hablar también de ella misma” (Garroni, 1972: 269). En ello coincide Foucault y especifica:

El lenguaje (hablado) representa el pensamiento, como é€ste se representa a si
mismo. Para constituir el lenguaje o para animarlo desde el interior, no hay un acto
esencial y primitivo de significacién, sino solo, en el nicleo de la representacion
este poder que le pertenece de representarse a si misma, es decir, de analizarse,
yuxtaponiéndose, parte a parte, bajo la mirada de la reflexién, y delegdndose a si
misma en un sustituto que la prolonga (op. cit.a: 83).

También Fabbri se refiere a esta virtud del lenguaje, a sus “propiedades foricas:
anafdricas (de referencia a lo dicho) y catafdricas (que anuncian lo que se dira a continuaciéon)”
(2004: 55). La imagen no tiene este poder, el de ella, enfatiza Vitta, radica en su capacidad
“para multiplicar sus significados hasta el infinito” (op. cit.: 25). Si escuchamos ‘azul’

imaginamos un tinte claro u oscuro, o evocamos mar o cielo, etc. Si nos dicen ‘La casa azul de

* Sobre «lenguaje» hemos revisado a autores como Saussure (1982), quien lo conceptualiza como una estructura
constituida por lengua y habla. Sapir (1954), quien considera que es un sislema funcional formado en la
constitucién psiquica o espiritual del hombre, y una guia que surge de la realidad social, del mundo real
Hjelmslev (1972), quien dice que es “un sistema de signos o de componentes de signos” que le da forma
especifica a la expresion y contenido del habla (formas distintivas de cada lengua). Hemos ponderado a
Voloshinov (1976), quien tiene al lenguaje como un sistema de signos, fundamental y caracteristico de la especie
humana. Explica dos corrientes bdsicas en los estudios del lenguaje: a) Subjetivismo individual, en la cual la base
del lenguaje (toda manifestacion lingliistica sin excepcion, cuyo origen estd en la psiquis individual) es el acto de
habla individual creativo. Como fenomeno ideoldgico es comparable con el arle y la actividad estética. Asi, los
cuatro principios de esta corriente fusionan lenguaje y creatividad; b) Objetivismo abstracto, ubicada en “el
sistema lingiiistico como sistema de las formas fonéticas, gramaticales y léxicas del lenguaje”. Los cuatro
principios que rigen a ésta, “representan la antitesis” de los cuatro de la primera corriente: se refieren a una lengua
estable e inmutable de las formas lingiiisticas, elaborada e indiscutible; las leyes de la lingiiistica rigen las leyes
del lenguaje; las conexiones lingiiisticas son ajenas a otros valores ideoldgicos (artisticos o cognitivos); los actos
de habla son refracciones y variaciones fortuitas. El planteamiento de Voloshinov, mas con la segunda corriente,
encamina, por un lado, a entender el papel que juega en el lenguaje el emisor y el receptor y, por otra parte, a
entender por qué Saussure al diferenciar entre lengua y habla “separa a la vez: 1°) lo que es social de lo que es
individual, y 2°) lo que es esencial de lo que es accesorio y mas o menos accidental” (ibidem: 78).
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Frida Kahlo’, pensamos en una construccion perteneciente a una mujer o en la casa histdrica de
una pintora, en cualquier caso, pintada de azul. Pero si tenemos enfrente una pintura de Yves
Klein (Galeria, cuadro 14) qué significado le damos si lo que vemos en el cuadro es todo azul.
Con estos ejemplos se nota que palabra e imagen tienen relacion con el objeto al que se
refieren, pero dice Sartre que “en el significado, la palabra solo es un jalén: se presenta,
despierta un significado, y este significado nunca vuelve a él, va a la cosa y abandona a la
palabra” {op. cit.: 37). Es en la imagen donde el significado tiene revuelo. 500 afios tiene la
humanidad viendo La Gioconda, de Leonardo da Vinci, (Galeria, cuadro 15} y siempre le
encuentra nuevos detalles, los cuales, eso si, solo la palabra es capaz de describirlos.

Es aparente ¢l antagonismo entre la expresién verbal y la imagen icénica. De entrada,
para ir aclarando, aceptemos la idea de Gubern: a la representacién iconica de un «hombrey
borrémosle la «cabeza», quedara la imagen de un «hombre sin cabeza». No podemos hacer lo
mismo con la palabra ‘hombre’ (cfr., op. cit.b: 49). Luego de este gjercicio, nos damos cuenta
que estos lenguajes no son polos opuestos, que mas bien tienen sus propias caracteristicas y
funciones. Las revisadas aqui se han hecho comparativamente para atisbar sus diferencias.

Cuando Regis Debray nos dice que “las imagenes, contrariamente a las palabras, son
accesibles a todos, en todas las lenguas, sin competencia ni aprendizajes previos” (op. cit.a:
300), lo que hace, precisamente, es marcar una caracteristica y, desde luego, una ventaja que no
significa la primacia de un modo de expresion sobre otro, porque en todo caso la imagen, por
muy elocuente, esta en desventaja ante la palabra que, en cualquier idioma permite escuchar el
ritmo, énfasis y volumen de la enunciacion; ademas, su inmediatez posibilita el didlogo, base
de la comunicacion humana. Para Sartre, la palabra como fendmeno aciistico no se parece en
nada al otro fenémeno fisico que es el cuadro, sin embargo reconoce que cada uno “a su
manera, trata de alcanzar a un objeto a través de otro objeto” (op. cit. 114). En esta serie de
distinciones Maurice Merleau-Ponty hace mencién a una que, aunque referida a la
representacion pictorica y la palabra escrita, en su generalidad alcanza al habla, y es importante

ya que, implicitamente, deja en claro que ain en la diferencia existe complementariedad:

Empecemos por entender que hay un lenguaje ticito y que la pintura habla a su
manera. [...] Malraux hace observar que la pintura y el lenguaje sélo son
comparables cuando se les ha separado de lo que “representan” para reunirlos bajo
la categoria de la expresién creadora. Entonces se reconoce uno a otro como dos
figuras del mismo intento. (1960a: 57).
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Hasta el momento la iconicidad y la verbalidad
han sido las herramientas mdas importantes para
representar ¢l mundo. No dudemos que cada una con
sus limites y alcances son el complemento perfecto. De

<

acuerdo a Gubern, mientras la palabra generaliza: ‘el

por la fotografia, en este caso, el amigo se convierte en
un perro labrador, color paja y sin collar, acompaiiado
de una persona que no es adulto ni nifio, sino un joven
de ojos verdes y tez clara. Por la pose, podemos deducir

que si, el perro es noble, etc. Otro puntoes que la

palabra hablada tiene la funcion de denominar, integrando a los objetos en un sistema
coherente de representacion fonética, como si tal cual escuchdramos la frase que hemos
punteado, porque de otra cierta manera (‘noble de es amigo Alejandro el’) no nos dice nada.
Por su parte, la imagen tiene la funcién de reproducir sus apariencias épticas, como ya lo
hemos dicho y lo muestra la foto, al tener un caracter acentuadamente analégico. Esta segunda
funcion, coloca inmediatamente a las imagenes en la tendencia de imitar las cosas del mundo,
lo cual no es posible para las palabras que *“quizd sean susceptibles de imitar un ruido
(;onomatopeya, interjeccion?)” (Todorov, 1993: 194).

Lamentable error serfa romper con alguno de estos modos de expresidn, con ellos se
identifica, organiza y alcanza todo lo que hay en el entorno y mas significativo aun es que por
su funcion comunicativa y capacidad de transmisién de informacién la humanidad se alcanza a
si misma. Donde no cabe la imagen, cabe la palabra, y viceversa. La imagen muestra, exhibe,
presenta los objetos, la palabra los conceptualiza. No imaginamos como “exponer con
iméagenes iconicas el contenido de la Critica de la razén pura, de Kant” (Gubern, op. cit.b: 52).
O algo extremadamente breve, la entrada de cualquiera de los cuentos clasicos: “Erase que se
era”. De igual manera se presenta como un reto hablar de todos los detalles iconicos de una
pintura foto o dibujo. Posibilidades para la palabra, limites para la imagen, como en aquella
metafora que apunta Fabbri: “yo soy mis lunes” No hay palabras para todo lo que vemos, justo,
como no hay imégenes para todo lo que hablamos. Intentemos describir cualquiera de las

siguientes imagenes.
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La imagen resume, es concreta, con ella es

posible expresar los rasgos del rostro de la nifia. La

palabra describe, es abstracta, con ella podemos
decir que la nifia tiene un ‘agradable perfume’ en su ‘delicada’ piel. La representacion iconica,
a diferencia de la expresidn verbal, no afirma ni niega, no distingue entre cierto o falso. jEn £/
entierro del conde de Orgaz, de El Greco, todos los nobles estan escuchando las plegarias de
los clérigos?

Determinantemente las representaciones iconicas no se oponen a las expresiones
verbales, no acabamos de convencernos que simplemente sus principios son distintos: Por
ejemplo, el papel de la conjugacién. ;Como expresar con una imagen que «el nifio jugo», que
«la nifia estudiaran.el habla puede utilizar cualquier tiempo verbal, el cuadro siempre esta en
presente. Otra cosa, el lenguaje hablado se rige por la doble articulacidn, y asi, como en la
imposibilidad de borrarle la «cabeza» a la palabra *hombre’, accidn solo factible en la imagen,
lo que si es posible al hablar es combinar morfemas y fonemas (ver pies de paginas 9 y 10),
con lo cual si a ‘mesa’ le quitamos ‘m’ o sustituimos ‘s’ por ‘t’, entonces decimos ‘esa’ 0
‘meta’. La imagen estd obligada a representar cada cosa. A la imagen de «mesa» no le
podemos quitar, agregar o sustituir ningun fonema o morfema, no existen en ella, sélo podemos
borrarle una pata. “Percibimos la imagen —dice Goran Sonesson—- como algo indivisible, algo
ininterrumnpido, a diferencia de la lengua, que se presenta como compuesta de un ntimero finito
de pequefias partes” (op. cit.: 114). Cuando ponen ante nuestros 0jos un cuadro vemos un todo
de colores, lineas y perspectivas. Es inamovible. Cuando se pronuncia un discurso, escuchamos
el sonido gutural de las letras que conforman palabras y éstas a su vez frases y oraciones, su

sentido es variante, segun la combinacion de éstas y el énfasis que se les dé.
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Ante la larga cadena de caracteristicas y funciones de la palabra y la correspondiente a
la imagen, con base en Lizarazo, abreviemos remarcando algunas otras diferencias (cfr., op.

cit.a: 63-65) y rasgos comunes (¢fr., op. cit.b: 63) entre estos lenguajes:

LENGUAJE VERBAL IMAGEN ICONICA

Se rige por I doble articulacién. No posee nada andlogo a segmentaciongs fonemdticas v

monematicas.
Sus unidades semdnticas son perfectamente Cada obra cuenta con unidades o monemas icdnicos difusos
reconocibles. y de dificil limitacién.

Las unidades icénicas son inestables. No es posible
ordenarlas en un léxico, ni hacer de ellas un diccionario.
Se earacteriza por su concrecidn. El *perro” verbal con la

imagen adquiere raza y color. Claro que la pintura, el
dibujo, la caricatura son més abstractas que la fotografia.
Son sistemas semantieos y simbdlicos donde se concreta y se difunde todo el desarrollo cultural.

La imagen puede tener valor referencial (foto de identificacién personal) o abstracto (esquemas y diagramas). La
palabra puede adquirir valor icénico (evocacién de imagenes por la poesia o descripeién) o plastico (las grafias
lingiiisticas son en si imdgenes).

La palabra puede ser anclgje de la imagen o su relevo (el discurso lingitistico complementa la significacién icénica).
La cultura estd basada en ambos sisternas y no puede prescindir de ninguno.

Cuenta con un léxico y reglas gramaticales.

Designa objetos de manera abstracta. La palabra ‘perro’
es demasiado general.

Estos avatares nos van encaminando hacia una reflexién crucial sobre la palabra y la
imagen, es en el campo de la incumbencia lingiiistica que tienen, desprendida de los
planteamientos semioticos y semioldgicos por esas cuestiones del signo, segin Peirce y segun
Saussure. De manera general, lo dice Metz, es infructuoso desdefiar o inclinarse por lo oral o lo
visual, cuando “la semiologia de la imagen se hara a lado de la de los objetos 1ingi‘u’sticos”,26
puesto que guardan una estrecha relacién, como en el caso de los mensajes mixtos®’ (cfv., op.

cit.a: 11). Para reafirmar lo anterior, traemos a colacion lo que Jean-Paul Desgoutte menciona

como «lingiiistica de la enunciacién verbal» y que ineludiblemente va en paralelo con la

B A partir de la Virgen con el nifio, de Giotto (Galeria, cuadro 16), Lizarazo ejemplifica lo azaroso que resulta
definir las unidades iconicas o iconemas. El criterio del perceptor determina el significado de las unidades de un
cuadro donde cada fragmento es significativo. Puede ser la virgen, el nifio, el fondo dorado o s6lo el rostro de la
virgen; sus manos, el torso, el rostro o los brazos del nifio; la flor que sostienen ambos personajes, etc.

%6 El signo es uno de los objetos que Metz considera en esta asociacion y cabe recordar que para Saussure ni el
lenguaje ni el habla son el objeto de estudio de la lingilistica porque, segtin Voloshinov, se conforman de manera
heterogénea por elementos complejos. El punto de partida para el analisis lingiiistico debe ser la lengua que es lo
unico susceptible de definicion auténoma. “Es una totalidad en si —segin Saussure— y un principio de
clasificacion. En cuanto le damos el primer lugar entre los hechos del lenguaje, introducimos un orden natural en
un conjunto que no se presta a ninguna otra clasificaciéon” (en Voloshinov, op. cif.: 77-78).

¥ Entre otros, cabe revisar a Barthes cuando aborda la asociacion imagen-texto, tocando puntos que ameritan ser
reflexionados: mientras autores como Debray anuncian la superioridad del hombre de la imagen sobre el de la
palabra, o Metz quien considera sin sentido priorizar un lenguaje sobre otro, Barthes sefiala que todavia
transitamos por la civilizacién de la escritura y no de la imagen, posicidn desde la cual el teérico habla de la
polisemia de la imagen, aquella “cadena flotante de significados” que surgen por debajo de los significantes.
También se refiere a las funciones de los mensajes lingiifstico e iconico que, a su vez, tienen las funciones del
anclaje y el relevo, comunes, la primera en la publicidad, y la segunda en el cine {¢fr., op. cit.b: 34-38).
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«semiologia de la enunciacidén audiovisual». En su razonamiento hace algunas distinciones que
no significan ninglin rompimiento entre lenguajes, por €l contrario, destaca que estan atados

COmMO Signos que son:

En verdad, la palabra e imagen, siendo ambos signos —portadores de sentido—,
poseen cada uno una forma especifica de significacion. El sentido de una palabra
procede de la economia del codigo que la alberga y la nutre; el sentido de una
imagen, aunque sea esta figurativa, estd ampliamente determinado por el
contexto de su enunciacion. La significacion de la palabra es de naturaleza
simbdlica. La relacion que mantiene con su referente es arbitraria, mientras que
la relacion que la imagen mantiene con su referente es de naturaleza analogica
(en deSignis, op. cit: 119).

En esta aseveracidn es distintiva la serie de términos que nos recuerdan que,
efectivamente, los estudios de la imagen van ligados a los estudios del habla y aunque es
complejo concluir sus relaciones, deslindes alcances, limites, etc., ya es un logro reconocer que
palabra e imagen siguen el derrotero de la semidtica peirceiana donde se asienta el signo
iconico, y de la semiologia saussureiana donde se inscribe el signo lingiiistico. Explica
Desgoutte que estas dos teorias no se contradicen porque sus objetos de estudio y los objetivos
que persiguen no son los mismos. A lo largo de sus aportes mas bien se van complementando y
es claro que imagen y palabra son “los momentos extremos de un mismo proceso de
semiotizacién” (ibidem: 120). Asi lo asumimos para dilucidar atribuciones, unas muy
generales, por ejemplo que “la semiologia se ocupa del signo y la semidtica del sentido”™”®
(Desgoutte, op. cit.: 121), lo cual nos permite ubicar la palabra y la imagen como creaciones de
la psiquis humana y de la cultura; y otras mas especificas, citemos la composicién y
funcionamiento del signo y sus relaciones con otros elementos (significantes, significados,
representamen, interpretante, objeto, cdédigos, simbolos, etc.). Con las teorias de Peirce y
Saussure, podemos seflalar fehacientemente que palabra e imagen no son antagdnicas, no
obstante sean lenguajes de naturaleza, caracteristicas y funciones muy distintas.

Noétese, con lo que venimos diciendo se hace un todo que confluye en la teoria del

signo, esa entidad con la que se representa y se le da significacién al mundo. Pero este

elemento no sélo funciona para representar, pues como dice Eco:

En fin, mas alld del signo definido teéricamente, existe el ciclo de la semiosis, la
vida de la comunicacion, y el uso y la intcrpretacion que se hace de los signos; esta

* En la idea de «sentido», Peirce hace un aporte novedoso al atribuirlo no al objeto sino a la mirada, lo cual
conlleva al ambito cultural.
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la sociedad que utiliza los signos, para comunicar, para informar, para mentir,
engafiar, dominar y liberar (op. cit.a: 20}.

Los recursos mas trascendentes para hacer esto, son la palabra y la imagen, lenguajes
que han intensificado su interaccién ante su omnipresencia en los procesos comunicativos del
mundo actual. No son lo mismo, cada uno es muy complejo en sus clementos, cuyos signos
que los conforman adquieren distinto valor segin el contexto socio-cultural donde se
manifiesten. “Comunicar por signos —-afirma Debray— es excluir ticitamente de la
comunicacién viva al grupo vecino para el que esos signos son letra muerta o juego de
imagenes gratuito” (op. cit.a: 51). Precisamente por esto, como ya hemos visto, lo verbal y lo
icénico son modos de representacion y de interpretacion sumamente complementarios, aun mas
por estar atados al signo, el cual a través de la imagen puede transmitir cosas que no puede
hacer con el lenguaje verbal, o como sucede cuando vemos un cuadro, lo que decimos de ¢l
simplemente son signos que hemos organizado para sustituir los elementos del cuadro. Por el
signo, en la relacién palabra-imagen se vive una constante metamorfosis.

Signo es una nocidn vaga, decir que es lo que «esta en lugar de otra cosa», complica la
acepcidn, ya de por si miltiple desde las distintas ciencias con las que se involucra. Sin
embargo, para asentarlo en la palabra y la imagen, nos apegamos al planteamiento peirceiano,
basado en la semiosis infinita 0 proceso de produccion signica (ver pie de pagina 5) y en la
propuesta saussureiana, basada en el significante y el significado, elementos fundamentales de
la significacion. Con este sustento arribamos al signo lingiiistico, aquel que “no relaciona un
nombre con una cosa, sino un concepto con una imagen acustica” (Beristain, op. cit.: 462) y al
signo iconico, “aquel que denota un objeto que tiene algunas propiedades que el mismo signo
posee” (Morris, op. cit.: 111).

Cuando escuchamos un discurso, cuando vemos una imagen podemos intuir sus
diferencias, pero no podemos dejar de asirnos a ninguna de ellas para representar e interpretar
nuestro entorno, un hecho que logramos sélo bajo un sistema de signos, pues como dice
Merleau-Ponty, “lo que hemos aprendido en Saussure, es que los signos uno por uno no
significan nada” (op. cit.a: 49). Aun asi, amarradas por lo signico, la palabra, creadora de
significados, y la imagen, fuente de conceptos, son algo distinto, pero cada una es condicion
para la existencia de la otra. Por esto, el viejo adagio de que una imagen vale mas que mil

palabras, aunque funcione en algunos contextos, es falaz. Podemos pensar en una seiial de
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transito, cuyo contenido presupone, es y augura lo que se puede detallar en un amplio discurso,
pero el icono resume todo. Por otro lado, La publicidad de un hombre que montado a caballo
mira el bello paisaje, puede significar mil cosas, pero una palabra la definen: “Marlboro”. No
hay palabra versus imagen iconica, se trata paraddjicamente, de dos lenguajes muy complejos
con los que se conforma el binomio mas cotidiano de representacion y de interpretacion con el

que cuenta la sociedad.

1.6. LA SIGNIFICACION EN LA IMAGEN

La nocién de signo inherente a la palabra y la imagen, como venimos sefialando en el
subcapitulo precedente, casi por obviedad nos introduce al universo de la significacion y aqui
no hay vuelta de hoja, pasa a ser un asunto de significantes, significados, denotaciones,
connotaciones, co6digos, sistemas simbdlicos, sentidos, comprensiones e interpretaciones, los
cuales se esclarecen invariablemente desde los estudios del lenguaje, un fendmeno de extrema
complicaciéon, al cual los tedricos (encabezados por Saussure, Hjelmslev, Voloshinov,
Jakobson, Morris, entre otros) relacionan con mayor inclinacidn a los «actos de habla», es
decir, a las leyes de la lingiiistica. No obstante, recordando al propio Saussure, esta ciencia sélo
es parte de esa ciencia general mas vasta que es la semiologia, cuyo objetivo es el estudio de
“la vida de los signos en el seno de la vida social” (op. cit.: 42). La intervencion del elemento
signico amplia los horizontes del lenguaje hacia distintas esferas, entre ellas la iconica, donde,
en primera instancia, compartimos con Gubern su flexibilidad para admitir que “la expresion
icénica, s1 no es un lenguaje en sentido estricto, constituye por lo menos un fendémeno
paralingiiistico, o un paralenguaje”, que deja al emisor vincularse al receptor a través de
simbolos combinables y socialmente compartidos (op. cit.b: 108). Esta es una conclusién muy
aprovechable para particularizar el papel del signo en la imagen, pero sélo cubre nuestras
expectativas si como segunda instancia seguimos conservando el planteamiento peirceiano
sobre el signo, pues como ahora dice Roman Jakobson, “el edificio semidtico de Peirce

encierra toda la multiplicidad de fenémenos significativos” (1996: 14).%° Asi, entonces

% ya dijimos en el subcapitulo 1.2 que las tres categorias universales con las que el fanerén o idea se adentra en la
mente son: primeridad, segundidad y terceridad, de su combinacién con el representamen, objeto e interpretante
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reconocemos que ¢l lenguaje hablado nicamente es uno mas de los modos de expresion con

los que cuenta el ser humano. Por cierto, Metz ayuda a elucidar la cuestién:

Sabemos en efecto que los distintos «lenguajes» (pintura, musica, cine, etc.) se
diferencian unos de otros —y para empezar son varios— por su significante, tanto
en su definicion fisica y perceptiva como en los rasgos formales y estructurales
que de ahi se derivan, y no por su significado, o en todo caso no de manera
inmediata. No existe ninglin significado que sea propio de la literatura o al revés
del cine, ninglin «gran significado global» que, por ejemplo, pudiéramos atribuir a
la misma pintura (= otra vicisitud mitica de la creencia en el significado postrero).
Cada medio de expresion nos permite decirlo todo; «todo»: entendamos por ello
un numero indefinido de «cosas» (7), mediante un amplisimo recubrimiento de un
lenguaje a otro. Evidentemente, cada uno las dice a su modo, y por eso a veces
tenemos la sensacion de un gran significado. Significado que sin embargo sigue
estando muy mal nombrado, pues sélo admite una aproximacion en términos de
significante (2001b: 52}).

La intervencion de Metz si bien se refiere a la existencia de diversos lenguajes, lo que
también destaca, y ademas con énfasis, es su inmensa capacidad de «decirlo todo», lo que
conlleva a «interpretar cualquier cosa», como cuando escuchamos que dicen ‘blanco y negro’.
Todo lo que cabe en dos palabras simples: hombres de diferentes razas, liquidos espesos en un
bote, pigmentos en la pared, etc. Puede ayudar el contexto: en un libro de arte o una galeria
quiza se refieran a las pinturas de Robert Ryman y Clyfford Still (Galeria, cuadro 17 a, b). Los
autores algo han querido significar.”® Y para quien las observa qué significan. ;Quién puede
negar que Ryman esté representando una nube o el alma humana? ;Por qué en la obra de Still
no suponer un acercamiento a la herida bajo el saco negro? Por esto nos parece razonable el

sefialamiento que hace Emst Cassirer:

El lenguaje no es concebido simplemente como forma abstracta de pensamiento,
sino que debe ser comprendida como forma concreta de vida; debe ser explicada

no a partir de los objetos, sino a partir de la diversidad del “animo interpretativo”
(2003: 67).

surgen nueve signos mis que es donde encuentra cabida la diversidad de actos significativos a los que se refiere
Peirce, los cuales van desde una llamada a la puerta, la huella de un pie, un grito espontdneo, una pintura o una
partitura musical, una conversacién, una meditacion silenciosa, un trozo de escatura basta un silogismo, una
ecuacion algebraica, un diagrama geométrico, una veleta, una simple senal de libro, ete.

Lo mismo que Klein (supra p. 55), pintor perteneciente al movimiento antiartistico denominado neodadaismo
(término carente de significado), que con su obra, casi toda en azul pretende transmitir espiritualidad y libertad,
Ryman, relacionado al minimalismo, corriente que reduce lo artistico a lo esencial, solo intenta resaltar las
cualidades de los muitiples materiales que utiliza y a través del blanco transmitir tranquilidad. Por su parte Still,
pionero del expresionismo abstracto, busca la creatividad espontanea por medio de negros manchados de
contrasiantes linles como una oposicion al conservadurismo en el arte.
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A lo que llegamos es a admitir que la
imagen, como cualquiera de los lenguajes del
hombre se refiere al mundo. Aqui, en medio
de un galimatias, podemos vislumbrar que a
través del lenguaje hacemos significar las
cosas porque no son los sujetos los que crean
la significacion, sino las diversisimas formas

de expresion e interpretacion, y es que no hay

manera de aseverar lo que estin pensando el
que expresa y el que interpreta. Bien dice Raymundo Mier: “el lenguaje es metafora, alegoria,
es aquello de lo que no tenemos garantia de que sea asi” (foc. cit.). Entendemos que la realidad

es una, pero la verdad que tenemos sobre ella es multiple.

La significacion —explica Mier— no estd en las cosas, sino quc se da por un
proceso de semiosis que transita de una primeridad a una segundidad y a una
terceridad. Es un proceso de conocimiento que se sustenta en la teoria de los
signos (idem).

Es claro que la teoria de la significaciéon desemboca en el pragmatismo peirceiano,
aunque tampoco puede desligarsele de la propuesta saussureiana, segin la cual el signo
adquiere un determinado significado por las relaciones que establece entre a) sus propios
elementos (significado-significante); b) el signo y el referente, y c) el signo y el referente
dentro de un codigo.

Basandonos en el Curso de lingiiistica general de Saussure, obra ya citada, y en E/
signo lingiiistico (Millan, 1973), grosso modo cabe explicar como funciona el signo
saussureiano. El lingfiista le atribuye dos elementos: el significante, que es la palabra que
escuchamos, v. gr. ‘gato’, y el significado, que es el concepto o la idea que el significante nos
deja construir, v. gr. la tmagen mental que tenemos sobre un «mamifero gato» o un «gato
hidraulico». Notese que el significante puede tener mas de un significado (dos signos
distintos), pero igual sucede con el significado, el cual puede tener significantes distintos, v. gr.
en la mente tengo la idea de un «caballo» que para mencionarlo puedo decir “caballo’ o ‘potro’.
Lo que es de destacar en esta relacion es que estos dos elementos son indivisibles, no existe
uno sin el otro, pues significante sin significado sdlo es un objeto que no se conoce y

significado sin significante es lo inexistente. Por otra parte esta la relacion entre el signoy
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el referente, su explicacion la facilita el

construimos en la

“Triangulo de Ullman™' donde se distingue una
mente sobre la cosa)

relacién directa entre a) significado-significante

(relacion arbitraria donde por convencion social se

llama ‘silla’ al objeto para sentarse que tiene patas - - - R Referente

Significante
‘silla’
(La palabra
pronuneiada)

y respaldo), y b) significado-referente (la imagen
(La cosa)
«silla» en nuestra mente se refiere ala cosa silla y
atodas las si//as). En cuanto al ¢) significante y
referente sdlo hay relacidén a través del significado; asi, la cosa silla (referente) y la palabra
‘silla’ (significante) se relacionan por la aceptacion social de llamar ‘silla’ a la idea de «silla»
que estd en la mente (significado) la cual estd conectada a la cosa silia. Finalmente, todo esto
obliga al signo a inscribirse dentro de un cddigo, es el que posibilita su existencia y donde las
cosas por convencién socio-cultural significan algo. O sea que ese «algo» es sumamente
amplio, pues si el pensamiento estd conformado por signos y éstos se caracterizan por su
arbitrariedad, entonces las cosas significan segliin la interpretacion que haga de ellas cada
individuo o grupo social. En otras palabras “la interpretacién no se concluye nunca debido a la
finitud del ser humano y de su conocimiento” {Almorin, en lztapalapa, 2000: 22).

Ya con la visién de que la significacién se da dentro de un proceso de semiosis, basado
fundamentalmente en la relacion tridadica de Peirce y la diddica de Saussure, ahora es menester
determinar su huella en la imagen, lo cual nos coloca en un terreno donde hay que zanjar la
distincion entre distintos tipos de significacién. Esto lo traemos a la discusién porque es un
problema que con oportunidad aborda Panofsky, con la aplicacién del método iconografico-
iconolégico, el cual se sustenta en ciertos niveles y subniveles que nos dan una opcién para
razonar la concepcidn interpretativa no solo del arte, propiamente dicho, sino de la imagen en

general como modo de expresion.

La iconografia —define Panofsky — es la rama de la historia del arte que se ocupa
del asunto o significacion de las obras de arte, en contraposicion a su forma.
Probemos, pues, de precisar la diferencia entre asunto o significacién por un lado y
forma por ¢l otro (op. cit.a: 45).

*! El aro representa al signo y marca las dos dreas que ocupan en el triangulo los elementos de los que se compone
dicho signo (significado y significante). El referente, que es la cosa a partir de la cual se significa, queda fuera del
aro.
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En esta acepcion la forma se refiere a la «percepcidn formal» y espontanea de las cosas
que queda comprendida en nuestro universo visual en un tiempo y un espacio. Tan natural
como ver en esta vifieta de Roy Lichtenstein
a un hombre junto a una mujer. A la forma
le sigue la «identificacion» de las cosas
(lineas, colores, masas, ubicandolas como
objetos colmados de detalles, v. gr. el
hombre va manejando e igual que la mujer
es elegante. Asi, la percepcion puramente

formal es superada por el asunto o

significacidn. Se trata de la significacion
factica, que pasa a ser expresiva cuando los objetos producen reacciones en nosotros. La tltima
no es cuestion de identificacion, sino de «empatia», v. gr. En el coche las miradas de los
personajes pueden advertimos de sus sentimientos o estado de animo. Factica y expresiva
conforman la significacion primaria o natural, de indole sensible.

Esta primera distincion entre significaciones® quiza la sintamos muy elemental, atn asi
ya nos sitia en un punto de orden hermenéutico, importante circunstancia porque no podemos
ignorar que percibir presupone que de alguna manera se comprenden las cosas, incluyendo
aquellas desconocidas, a las cuales les buscamos significante y significado una vez percibidas.
Basandose en Hans-Georg Gadamer, Almorin nos explica que la comprensidén pasa por el
entendimiento, la interpretacién y el momento de la aplicacién (culminacion) donde la
comprension queda completa. “Haber comprendido algo significa que de ser extrafio o ajeno a
nuestras circunstancias se ha transformado en algo significativo para nosotros” (Almorin, op.
cit.: 15). Seguro que todavia a principios del siglo XX la vifieta de Lichtenstein no se hubiera
entendido. Ha sido el contacto (experiencia) con el automdvil lo que permite darle un
significado relacionado a ese objeto. Hoy sucede lo mismo, la significacion de una imagen se
da por la comprension de la impronta tecnologica. Paulatinamente, identificamos megapixeles,
gigas, mp4, ipod, etc. y pasan a significar desarrollo, modernidad, status, confort, desigualdad,

enajenacion, individualidad, etc.

*?  Para Panofsky toda significacién se sustenta en la «experiencia» del individuo, adquirida de la *“relacién diaria
con los objelos y los acontecimientos™ (ibidem: 46).
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Ahora refiramonos a la significacion secundaria o convencional, de indole inteligible.
En ésta, la interpretacidén puede variar, segun el contexto, v. vg. la corbata, el saco y el abrigo
de piel observados en la vifieta de Lichtenstein, representan el mundo moderno. En ciudades
occidentales son objetos comunes, pero entre los esquimales o los lacandones qué sentido
tendrian. En 1586 las corbatas serian objetos incomprendidos si El Greco las hubiera pintado
en lugar de las gorgueras que lucian los nobles presentes en E/ entierro del conde de Orgaz
(supra p. 57). Es notorio, este tipo de significacién es consecuencia de una convencién
histérico-cultural, que no le es ajena a Panofsky por lo cual coloca al individuo frente al
“universo practico de los objetos y los acontecimientos” y ante “el universo ultrapractico de las
costumbres y tradiciones culturales que son caracteristicas de una determinada civilizacion”
(op. cit.a: 46). Asimismo, segun los planteamientos del tedrico, la ubicacion de los «motivos»
en la vifieta y la pintura es en si un analisis iconografico de iméagenes, historias y alegorias,
donde se manifiestan temas y conceptos («asuntoy» secundario o convencional).” Marquemos
que una identificacién correcta de los motivos representa un analisis iconografico correcto
(idem). Si nos percatamos que los nobles portan corbata, ni es E/ entierro del conde de Orgaz
ni son personajes del siglo XV1 y mucho menos es una pintura de El Greco.

Atn con la mejor aplicaciéon hermenéutica, se deduce que en el encuentro con las
iméagenes “la interpretacién tiene siempre un caracter hipotético y adivinatorio, donde la
certeza se halla excluida” (Lizarazo, op. cit.b: 25). Sin mucha sapiencia se consiguen descifrar
los objetos representados, pero ni asi, ni siquiera para los iniciados, se garantiza la percepcion
de lo que esta puesto en la realidad, donde la cosa es una y en la obra cobra diversos sentidos
por la intervencion del intérprete, inserto en un universo de formas simbolicas conformadas
culturalmente. No es mas que la cuestidon de expresar e interpretar, acciones que penden de su
espacio y de su tiempo, pero como lo resalta Samuel Arriaran, tienen la valiosa funcién de

hacer comprensible el mundo.

Una pintura de Fra Angélico o de Boticelli —explica— se comprende no por lo
técnico (las propiedades inherentes a la representacion del plano, la ley matematica y
la visién binocular), sino por el “ojo de la época”. Esto significa que su comprension
no proviene tanto de una sensibilidad especial que posee la retina para captar el

** En este caso Panofsky conceptualiza la imagen, portadora de significacion secundaria o convencional, como
motivos artisticos con diversas combinaciones que se relacionan a temas o conceptos. La subdivide en
personificaciones o simbolos cuando se refieren a ideas abstractas (fe, lujuria, etc.) A su vez la combinacion de
imagenes trae como resultado historias y alegorias, éstas ultimas son la combinacién de personificaciones o
simbolos (ibidem: 48 y 71).
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espacio focal, sino de un modo de percepcion que se esboza a partir de la experiencia

general del Quattrocento...™* (Arriaran, en [ztapalapa, op. cit.: 100).

A la luz de las manifestaciones socio-culturales, el hombre se muestra como una
entidad eminentemente interpretativa, lo cual, por cierto, nos recuerda a Max Black cuando,
buscando aclarar el concepto de representacion, se pregunta a qué se debe que consideremos
cierto cuadro como la imagen de un caballo,
arboles y un hombre. “;En qué medida la
‘convencidén’ o la ‘interpretacion’ contribuyen
a construir la relacidon entre cualquier
representacion y su tema?” (cfr., 1983: 127).
No ahondaremos aqui en explicaciones sobre
representacion, percepcioén, cognicién, etc. y

sus relaciones con las cosas del mundo.

Lo que nos interesa resaltar es que estas
interrogantes son una somera muestra de que en lenguaje visual estan explicitos o implicitos la
significacion, los sistemas simbdlicos, el papel de la interpretacion. Cada época tiene sus
propios significados, construidos en el objeto, el color, la pose, la perspectiva, entre otras
caracteristicas del lenguaje iconico que despiertan la capacidad de interpretar el mundo. Ya
dijimos, si en el caballo percibimos a un hombre vestido de vaquero contemplando el paisaje
arbolado, podemos pensar en cigarros Marlboro. Si el caballo es blanco, el jinete porta espada,
tiene metida su mano en la chaquetilla y apenas se¢ ve una arboleda bajo un cielo con
desvanecidos colores en azul, blanco y rojo, entendemos que es una alegoria sobre la Francia
de Napoleon Bonaparte. Pero la interpretacion que le damos a las imagenes no queda ahi. Al
vaquero le damos significado de virilidad, mientras que la alegoria es una exaltacién
al fervor patriota.

Con lo anterior, reconocemos la pertinencia de que Panofsky, ademas de la
significacion convencional incluya la significacion intrinseca, o contenido y la imprescindible
distincién que hace entre cada una de ellas. Admitamos que con la primera se refiere a una
significacion literaria, mas apegada a lo natural, con fronteras mas delimitadas. Con la segunda

alude a una significacién simboélica, “esencial”, dice, y “por encima de la esfera de las

* Quattrocento, palabra italiana con la que se denomina a los pintores y escritores del siglo XV, asi como el
Trecento es relativo a los artistas del siglo XIV y el Cinquecento a los del siglo XV
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voliciones conscientes” (¢fr., op. cit.a: 47). Lo que nos quiere decir es que las imdgenes tienen,
ademas de una significacion explicita (primaria y secundaria), un campo de significacion
{(intrinseco) no identificado directamente, pero con una vigorosa presencia de distintos 6rdenes:
ideologico, politico, ético, estético, etc. Ejemplifiquemos de nuevo con Lichtenstein y El
Greco: saco, corbata y auto sitian en una ciudad moderna; el abrigo de piel moteada es propio
de los afios 50 y 60; el pelo rubio de la mujer denota a la raza anglosajona. En el éleo de El
Greco, el cielo saturado de divinidades que amparan al conde de Orgaz ante la mirada de
nobles y clérigos es una alusién a la religiosidad de la época. Tanto vifieta como pintura
expresan un status de clase. Estas son las imagenes descifradas tal cual, donde “interpretamos
los rasgos distintivos de su composicion y de su iconografia como sus propiedades o cualidades
individuales” (ibidem: 50). Claro que subyacente a todas estas cualidades, la visualizacion de
estas obras nos lleva a otras interpretaciones. Conforme a Panofsky puede ser sobre la
personalidad de los autores o las civilizaciones que representan, cuya influencia se traduce en
puntos, lineas, colores, perspectivas, etc. cada uno multiplica la significacion de la imagen. El
6leo evoca espiritualidad, suntuosidad y el nifio vestido de negro queda plasmado como icono
del conservadurismo.” En el caso de la vifieta el detalle de la pintura labial y la ceja depilada
significan coqueteria femenina, elegancia, apertura social a la mujer, etc.

Lo que interpretamos en las imagenes se trata de una carga de creencias, tradiciones y
costumbres. Partiendo del planteamiento de Jung es por la intervencidn del inconsciente, en el
cual emerge «el hombre y sus simbolos», aunque nosotros vamos con la idea de los «valores
simbdlicos» de Cassirer, definitivamente ligados al quehacer cultural y a la nocién de
significacion intrinseca, la cual da lugar a la iconologia, entendida como el descubrimiento y la
interpretacién de dichos valores. Con ésta estamos ante un método interpretativo a diferencia
de la iconografia que se queda en la descripcion y clasificacién de las imagenes. Datos técnicos,
contexto socio-cultural del autor y de la escena representada, prototipo de los personajes,
modas, costumbres, etc. son incumbencia de la iconografia. La iconologia, por su parte, nos
coloca en la praxis y en una posicion hermeneuta porque asi lo requiere el conocimiento de lo
simbdlico, presente en toda representacion icénica que en si, para Gubern “es la simbolizacién

de un referente, real o imaginario, mediante unas configuraciones artificiales (dibujo, barro de

3 Al parecer el nifio es Alejandro, hijo de El Greco. En el cuadro es significativo que son los Uinicos que ven
hacia el {rente.
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una escultura, etc.), que lo sustituyen en el plano de la significacién y le otorgan una
potencialidad comunicativa” (op. cit.b: 63) (Anexo 2.1).

Ya podemos suponer la diversidad de connotaciones que contienen una vifieta, pintura,
imagen cinematografica, etc. Tan solo pensemos en el arte, entre los siglos X1l a XVIII,
pletérico de divinidades. ;En realidad, qué ha querido decir Lucas Giordano con E/ suefio
de Salomon? Parece imposible que un
cuadro contenga el reino de los simbolos:
la sabiduria es divina y sélo Dios la provee
al hombre, quien la conserva a través de la
paciencia (representada en el cordero) y
con el saber (significada en los libros). Por
s1 no bastara, hay un texto del Pscudo-

Dionisio que refuerza esta idea del

simbolismo en la estética;

A partir de estas cosas, simbdlicamente [deben entenderse] para nosotros, con los
ojos de la mente, inmateriales y no temblorosos, recibiendo aquellas cosas que de
los dngeles se revelan en los simbolos, por Jesus somos restituidos al simple rayo
de la divinidad (Beuchot, en lztapalapa, op. cit.: 46-47).

En esta mirfada de simbolos, Todorov dice que se caracterizan por fusionar lo general y
lo particular, como en £/ suefio de Salomdn donde los elementos especificos (Dios, rayo,
hombre, cordero, libros, dngeles, nubes, etc., cada uno con la capacidad de significar lo
diverso) conforman la idea universal de la sabiduria omnipotente. Asi, el lingiiista acepta que la

imagen es simboélica porque el objeto significa la idea y el objeto es la idea misma. O sea que el

simbolo «significa» y «es» lo que significa. Ejemplifica:

Maria Magdalena no solo significa el arrepentimicnto, es el arrepentimiento
viviente. Asi la imagen de santa Cecilia, la protectora de la musica, ¢s una imagen
no alegdrica, sino simbolica, puesto que tiene una existencia independiente de la
significacion, sin perder la significacion (op. cit.: 292).
Hacia estas latitudes y mas lleva la iconologia, forjada en la significacion intrinseca,
que junto con la convencional y la primaria o natural, campos de la iconografia, funcionan para

cubrir la necesidad humana de comprender lo que se ve, y s6lo un tanto, considerando que ni la

hermenéutica mas convincente puede desentrafiar la intencién del autor, porque ni el autor
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mismo “puede copiar lo que ve”, segun Gombrich, debido a que “cada cual ve la naturaleza de
modo diferente” (op. cit.: X). Lo que le queda al interprete es la bisqueda de la “significacion
oculta” (Lizarazo, op. cit.b: 119).;En realidad qué quiso representar Giordano con el rayo
desprendido de Dios? ;La fe y la sabiduria o la potestad divina? ;El don de los elegidos o la
posibilidad del hombre de alcanzar los bienes celestiales? ;La pureza, 1a paciencia, el saber?
¢Todo lo anterior o algo que no hemos interpretado todavia? No se equivoca Eco: “la
interpretacion es indefinida. El intento de buscar un significado final e inaccesible conduce a la
aceptacion de una deriva o un deslizamiento interminable de sentido” (op. cit.c: 35). Se refiere
ad infinitum significado que le damos a las cosas en la averiguacidon de sus secretos. El

significado de un elemento remite a la significacion de otros elementos (Galeria, cuadro 18):
Plania ——> Cuerpo humano -—> Estrella —> FEscala musical —> Montafla...

Ya tenemos presente que la imagen es simbo6lica y nuevamente nos encontramos con la
intervencion signica en los asuntos icénicos.’® Basdndonos en el estructuralismo barthesiano es
cierto que este tipo de representaciones nunca tienen un mensaje literal en estado puro, pues si
bien “al hombre le gustan los signos, y le gustan los signos claros” (Barthes, op. cit.b: 25), no
hay duda de que el propio hombre hace mas complejos sus modos de expresion e interpretacion
al relacionarlos con los simbolos. Entonces estamos hablando de la existencia de una
significacion literal y una significacién simbolica, un complemento fundamental, con sus
debidas distinciones, y solo para enfatizar la bastedad de lo que es el significado simbdlico
(que nos recuerda la significacion intrinseca y la iconologia de Panofsky), terminamos con un

sefialamiento que debe considerar todo individuo que se planta frente a una imagen:

La imagen iconica es un producto simbdlico regido por cdédigos técnicos y
culturales (desde el trazo y la perspectiva) y que constituye un espacio privilegiado
de intervencién retérica y de elaboracién estética, cuyos artificios requieren
procesos muy activos de decodificacién e interpretacion del significante por parte
del lector de imagenes (Gubern, op. cit.b: 67).

% Cabe mencionar la cita de Alfred Schiitz sobre la distincién que hace Cassirer entre el «signo» y el «simbolo».
Al primero lo considera un operador que integra el mundo fisico del ser. El signo representa al objeto refiriéndose
a él de manera fija en una relacién triddica: sujeto-signo-objeto. En cambio ¢l simbolo es un designador que
integra el mundo humano del significado de una manera flexible y mévil, lo cual es vital para significar, no la
cosa sino la concepcidn, Aqui la relacion se da entre sujeto-simbolo-concepcion-objeto (Schiitz, 2003: 261-262).
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1.7. EL LENGUAJE DE LA IMAGEN

Imagen, superficie virgen fecundada por la luz para
tornarse en madre de todas las formas, volumenes,
texturas y colores. Puntos minisculos diseminados que
configuran universos. Lineas intrincadas que recorren
horizontes o hacen perspectivas para darle vida a lo
abstracto y a lo figurativo. Signo de algo, que se adentra
por la mirada para adquirir carta de naturalizacién en la
conciencia. Imagen, tallada, dibujada, pintada, retratada,
filmada, representacion de lo que existe y hasta de lo

inexistente. Lenguaje para los ojos constituido en los

tiempos y consensuado socialmente.

Las representaciones visuales no son producto de la casualidad, sino de la competencia

comunicativa del hombre. En su evolucion, representando al mundo

exterior, plasma una minuscula huella en alguna superficie. Aun sin ‘ \

habilidad la prolonga para luego darle sentido con su mente racional.

Con esta accidn el trazo deja de ser aquella sefial natural, propia de los
animales, y se convierte en signo. Signo visual, signo iconico, que en el

exordio es meramente figurativo y de manera paulatina se va haciendo

mas complejo por sus combinaciones y por la signtficacién que se le

atribuye en cada época. Asi es el lenguaje de la imagen, siempre basado
en los «elementos» que la han hecho nacer, los cuales, en términos
generales, a pesar de su universalidad, debemos entender desde los

procesos simbolicos y culturales, porque es ahi donde juega su papel la

denotacidn y la connotacion de los mensajes.

Justamente, desde este punto de vista abordamos la cuestion de los recursos
primordiales que conforman una u otra imagen. Mas que la finalidad técnica, nos mueve
conocer como la impronta producida por los objetos reales queda representada por unos

elementos (puntos, lineas, texturas, luz, colores, etc.) organizados en Jos diversos modos de
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produccion icénica (pintura, dibujo, grabado, fotografia, cine, imagen electronica, etc.),”’ cada
uno colmado de significaciones. Revisar la funcién de estos recursos en el cuadro, contribuye a
revelar la intencionalidad del lenguaje visual en los grupos sociales. Esto abarca la produccidn
de imagenes, como las percibimos y su intervencion cultural.

No podemos ignorar que los creadores de imagenes no usan los recursos técnicos como
mera mimesis de la realidad, ya en la produccion revisten al icono de un nivel informativo y un
nivel simbodlico. Por esto, delimitando, apuntamos qué son en un espacio, llamado plano, el
punto, linea, color, encuadre, etc., vinculados, dice Alicia Poloniato (2002a: 100), “a sus

efectos en la percepcién, estimulacion de sensaciones y propuestas de sentido”,

Plano grifico
Comunicadores y disefiadores lo denominan plano grafico, Wassily Kandinsky (1988) se
refiere a él como plano basico. También se le dice cuadro porque es su forma mas peculiar. Por

ser mas explicita, aqui admitamos la primera concepcion pero, en cualquier caso, es “la

superficie material destinada a recibir el contenido de la obra” (ibidem:

110). Sus linderos “se obtienen cuando una linea cambia de direccidn y -
regresa al punto de partida” (Puente J., 2004: 50). Con ello se cierra un T l
drea cuyos contornos adquieren formas diversas, que cuentan con longitud «—

y altitud, pero no con profundidad. Esta drea “‘goza de independencia con

respecto al ambiente en derredor suyo” (Kandinsky, op. cit.; 110) y una vez reconocida queda
dotada de significacion iconica, aun con la no presencia, como un cuadro completamente en
blanco que puede representar la luz cegadora del sol o la transicién de un suceso, recurso muy
utilizado en cine y televisiéon. Técnicamente son muchas las posibilidades del plano grafico, se
habla de simetrias, modulos, diagonales, tensiones y demas caracteristicas que equilibran, dan

movimiento, armonia expresividad, etc., amén de que funcionan sobre algin género o

77 Estamos de acuerdo con Alicia Poloniato de que el cine y la televisidn (y el video), no obstante diferenciarse de
los otros modos de representacién por su imagen movil, su conformacién esta organizada a parlir de los mismos
elementos (¢fr., op. cit.a: 100). Consideremos estos elementos como parte de ]a semidtica visual.
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contribuyen a darle sentido a la obra. v. gr. las escenas sobre Juan Bautista realizadas por
Pisano en «cuadrifolios», una forma de moda en el trecento (Galeria, cuadro 19); como moda
se hacen en el siglo XX la reproduccién de imagenes en «anuncios espectaculares».

Poloniato nos hace observar que las imagenes en el plano, todas son fijas, incluidas las
de cine, television y video, las cuales por una sucesiéon de cuadros crean la ilusién de
movimiento. Esto también es una cuestion técnica; no obstante, a 1o que vamos es que hasta el
plano grafico responde a las ideas de cada época. Gubern ve esa relacién y habla de la
codificacion técnica, dependiente de las codificaciones icénicas (las representaciones en cada
cultura), iconogrdficas (las representaciones estudiadas en historias del arte) ¢ iconologicas
(referidas a las significaciones simboélicas) (¢fr., op. cit.b: 113). En sus referencias al plano,
Kandinsky resume: “el arte estd supeditado a la época” (op. cit.: 128). Cierto, y en las distintas
formas del plano la imagen no sélo cobra vida, €]l mismo es pieza de la obra y de los

significados que contiene. El plano grafico es la ventana por donde se nos adentra el mundo.

Punto grafico

Para Foucault: “el cuadro de los signos serd la imagen de las cosas” (op. cit.a: 72). En el
lenguaje de la imagen entre estos signos nace uno, justo cuando el instrumento hace contacto
con el plano. Es el punto, la marca basica mds pequefia que podemos ver, una aseveracion
controvertida, pues su tamafio depende del instrumento que lo produce: pincel, lapiz, plumdn,

aguja, etc.’® Igualmente, por ellos adquiere formas, aunque tendemos a visualizarlo redondo.

L 4 4

o L 4
|
x |

La ubicacion del punto en el plano influye en el grado de atencién. Si aparecen dos

puntos ya se establece una relacién. Si es una acumulacion de ellos, como explica Donis A.

* Por ejemplo, Ia disefiadora Rosa Puente J. cstd porque el punto debe ser proporcional al campo (op. cit.: 25).
Por su parte, cl pintor Kandinsky suponc dificil sefialar los limites del punto, el cual llega incluso a cubrir por
completo el plano, y pide considerar, si ¢l tamafio del punto en relacién con el plano, pero también en relacion
con otras formas sobre el plano (op. cit.: 19). Nos inclinamos por este planteamiento pues, parafraseando al
propio artista, carecemos de la exacta expresién cuantitativa para definir la dimension del punto. Decir que es la
unidad minima en el plano, sélo es una cuestion cualitativa porque es el primer elemento que se manifiesta en la
superficie, pero sus limiles convencionales son sumamente arbitrarios, caracteristica que no restringe su funcién,
por el contrario aumenta las posibilidades de sentido y percepcion de la imagen.
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Dondis (1972), dirigen la mirada porque dan la
sensacion de figuras y de color. Aqui, la percepcidn de
los puntos y sus efectos visuales tiene que ver con la
amplitud de la imagen y la distancia a la que es
observada. Prueba de ello, es esta obra de Salvador Dali,
pero otras muestras de las functones cotidianas del
punto son la pintura impresionista (puntillismo)
(Galeria, cuadro 20) y en la actualidad la imagen
televisiva, la fotografia, incluida la digital, ¢ imagenes

punteadas ex profeso, técnica muy recurrente en la

publicidad y en el ambito del disefio.

Y, si “la capacidad unica de una serie de puntos para guiar el ojo se intensifica cuanto
mas proximos estan los puntos entre si” (ibidem: 56), lo sustancial es que con la presencia de
uno de ellos en ¢l plano, al fin y al cabo elemento primario, con toda su flexibilidad y
diferentes densidades, empieza a configurarse un universo de signos graficos con poder
expresivo necesario, como para rebasar su intencionalidad puramente mimética y llegar a

nuestros ojos con toda su significacion intrinseca.

Linea grafica

Dice Kandinsky que el punto deja de existir cuando fuera de ¢l aparece otra fuerza, “un nuevo
ente con vida auténoma y regido por leyes propias”. Se trata de la linea “la traza que ¢l punto
deja con su movilidad” (op. cit.: 46). De igual manera, con la vision de su importancia como

elemento vital en la produccién icdnica, Dondis la considera “un punto en movimiento o como
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la historia del movimiento de un punto” (op. cit.: 56). Sin duda, pues la linea hace posible
trazar el contorno de las formas y sus limites; por cierto, una accidn convencional y por lo tanto
de manufactura humana pues “la naturaleza no dibuja a los objetos con lineas. La linea no
existe en la naturaleza” (Gubern, op. cit.b: 112).
Como producto del punto, la linea es un elemento secundario, pero con ¢lla lo estatico
en el plano adquiere dindmica y direccidn. Para esto pueden identificarse tipos de lineas, siendo
———— larecta la basica: horizontal, vertical y diagonal; de ella se derivan la curva,
C/ quebrada y ondulada. Cada una es un signo abstracto nacido de lo concreto,
L signo que se tensa o se enreda y se hace arte (Galeria, cuadro 21). La linea
VWVW e flexible, elastica, descriptiva. No deja duda de que es la creadora de
imagenes. Junto con el instrumento juega con las formas y se convierte en simbolo de vida,

transmisora de sensaciones, cotidianidad, moda, etc.

La linea dibuja todas las cosas del mundo porque es la esencia de la figura y la figura es
el soporte de la iconicidad. La linea también es la posibilidad de lo abstracto, antimimesis de la
realidad (Galeria, cuadro 22). Al final de cuentas figuracién y abstraccién, son modos de
representacion, donde la linea se despliega y se contonea con alto valor estético, capacidad de
expresion y dotada de significacion.

Ya solo digamos que cuando se cierra y se cruza describe contornos. Kandinsky se

refiere a los tres basicos (supra p. 72).
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Cada uno de ellos tiene su caricter especifico y rasgos unicos, y a cada uno se
atribuye gran cantidad de significados, unas veces mediante la asociacidn, otras
mediante una adscripcion arbitraria y otras, en fin, a través de nuestras propias
percepciones psicologicas y fisioldgicas. Al cuadrado se asocian significados de
torpeza, honestidad, rectitud y esmero; al tridngulo, la accidn, el conflicto y la
tension; al circulo, la infinitud, la calidez y la proteccion (op. cit.: 58).

Perspectiva

Analizando el San Felipe (1380), ilustracion de André Beauneveu, el trono queda en una
perspectiva frustrada para incomodidad del santo que parece flotar (Galeria, cuadro 23). Por el
contrario, la Ultima Cena (1495), fresco de Leonardo da Vinci, muestra, y lo comprueba su
esquema, la idea de profundidad, provocadora de una ambientacién que da mayor veracidad a
la escena (Galeria, cuadro 24 a, b). No hay mas, la diferencia radica entre una superficie que
acepta toda imagen emulando un mundo raso y, por otro lado, una superficie donde los objetos
estdn impregnados por la fuerza de la perspectiva, que sitiia un elemento al frente y otros atras
y mas atrds. Es el gran invento dentro de las técnicas de representacidén iconica, emanado

durante el florecimiento cientifico y estético del Renacimiento italiano.

Sobre este elemento, que Dondis
define como “el método de producir muchos A v
efectos visuales especiales de nuestro entorno 4
natural” (ibidem: 63), Panofsky sefiala que “
“ltem perspectiva es una palabra latina; a ¢ d e I b

significa mirar a través” (1973b: 7). Y resulta

que, mirando a través de ella tenemos un

espacio tridimensional sobre el plano,
principalmente con la perspectiva lineal, el

sistema de representacién que mas se asemeja

a la visién humana, donde las rectas paralelas

g h i k I m n o pgrs

se representan como convergentes.”” Es un
efecto visual cotidiano: parados en medio de las vias del tren parece que se acercan a medida

que se pierden en la distancia. Lo mismo sucede en una avenida, entre mas lejos de nuestra

** A la perspectiva lineal también se le dice conica porque su proyeccién es de este tipo; asi, las formas de
proyectarse, desde las posibilidades que da la geometria, son muy diversas y han tenido sus épocas, destacando la
caballer, cilfndrica oblicua, cilindrica ortogonal, axonométrica, aérea, etc,
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vista los objetos dan la sensacién de empequeriecer. Viendo desde abajo la fachada de un

edificio podemos trazar lineas imaginarias que forman un triangulo isésceles. Lo que sucede,

60 omnte-

segin Daniel Prieto Castillo, es que con esta perspectiva
“se inmoviliza tanto el campo visual como quien percibe.
Se crea en el plano una profundidad ilusoria mediante la
distorsidn de las cosas en la representacion” (1980: 110).
El ejemplo es esta fotografia, donde marcamos que la
perspectiva lineal cuenta con el plano del cuadro
{(superficie de representacion), la linea del horizonte (LH),
situada a la altura del punto de vista (los ojos del
espectador),”® y los diferentes puntos de fuga (F), donde
convergen, sobre la linea del horizonte, las rectas
horizontales mas importantes de la figura.

La perspectiva como sistema de representacion ha
venido a acentuar los estimulos visuales y amphar la
significacton de la imagen. Se nota en la lineal, hay
semejanza con la realidad que guarda espacios entre
objeto y objeto; o en la perspectiva ampliada, donde el
contraste de tamaiios les da a las figuras jerarquia, poder,
importancia, insignificancia, inferioridad, etc. En esta
misma idea la perspectiva simultanea o miltiple aparece
mas flexible y muestra varios puntos de vista y lineas de
horizonte, lo cual conlleva infinidad de significados. Esto
reafirma la idea panofskyana, de que en el Renacimiento

la perspectiva elevo el arte a ciencia al pasar de un espacio

psicofisiolégico a uno matematico. Desde entonces y hasta la era del cine, television,

publicidad y nuevas tecnologias tenemos en el plano no sélo un método, sino a “la perspectiva

como forma simbolica”™.

“ Punto de vista es un término 1écnico que es el «ojo del autor en el cuadro, y desde lo socioldgico podemos
citar a Gyorgy Kepes quien considera destacable la fijacidn y eliminacion del flujo de relaciones visuales infinitas
que el mundo visible ofrece al especlador, las cuales confluyen en un solo punlo de vista, el del emisor {Prieto,

op. cit.: 110; Poloniato, op. cita: 113).
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Textura y volumen

Cuando Bruno Munari (1974) comenta: “cada uno ve lo que sabe”, claro que remite la mirada

al ambito cognitivo, con toda la influencia de época y contexto. En esta inercia, por ejemplo, en
un circulo indistintamente podemos reconocer una naranja, manzana, ovillo, luna o
pelota de madera. No obstante, la imagen se ha provisto de elementos basicos, como

la textura y el volumen, para identificarse con mayor precision.”' Son soportes de la estructura

iconica, artificios tomados de la realidad que aproximan la figura al objeto que representa. Por

la textura, digamos, el circulo obtiene un sentido:

Naranja Manzana Ovillo Luna Pelota de madera
Indudable, la fuerza visual de la textura que, por cierto, Munari define como “la
sensibilizacion (natural o artificial) de una superficie, mediante signos que no alteren su
uniformidad” (ibidem: 18). Se trata de la transformacion de una superficie uniforme a una

superficie animada donde tarde o temprano aparece una imagen reconocible.

N \BK

En este ejemplo y en el del circulo, la textura se
limita a asemejar la imagen a su objeto, pero es un
recurso a explotar, logra incrementar los rasgos expresivos, transmitir sensaciones visuales vy

estéticas, dramatizar o hacer apacible el plano. Esto es demasiado relevante, pues impacta la

Fi . . . . .. . . e
' Continuemos considerando la significacion en la imagen v la capacidad hermenéutica del espectador.
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percepcion y el campo ideoldgico y cultural del sujeto, llena el plano de simbolismo. Por esto,

a mayor identificacidon de la imagen mejor relacion con la realidad.

S
§

63

64

p—

A los efectos opticos de la textura agreguemos los del
volumen, caracterizado por su tridimensionalidad y ligado a
la perspectiva. Es un elemento con mucha movilidad, se
dobla, flota, se hace grande o pequeflo, se superpone, tiene
densidad y color y da la sensacién de profundidad. Con
todo, en su uso practico, viene a multiplicar la significacion
de las figuras, v. gr. la palabra dimensién es a la vez una
imagen y publicidad de un producto; del op’ art se
desprende el distintivo de la Marca Lana, y las barras
imposibles trazadas por Yturralde le funcionan a Levi’s para
promocionarse. Efectivamente, son los elementos en su

nivel de iconicidad.

5
3 "
i el
% ¢ B
LEVI'S AND LEVI'S FOR GALS PANTS MADE TO A DIFFERENT VISION
65 oo

Luz y color

La luz es la esencia de la imagen, obtiene significado en ella, se hace simbolo en el plano. Por

si no bastara de ejemplo E/ suefio de Salomodn (supra p. 69), ahi estd La vocacién de San

Mateo, 6leo de Caravaggio (Galeria, cuadro 25), quien nos deja convencidos de que la luz es

un fendmeno fisico y también un elemento espiritual. Junto con el claroscuro se modula en el

plano para resaltar, matizar y dar volumen a las formas. Desde luego causa fascinacion y

entonces se aprovecha en la creacién de mensajes, con finalidades mas alld del quehacer
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estético, como en el anuncio de un reloj: la estrella
fulgurante, ubicada en una parte fundamental del
contorno dorado contrastado con el fondo oscuro,
simboliza su eficacia, calidad, prestigio, etc.

Una aportacidn importante de la luz es dejamos
percibir los colores. Sélo por la luz nos damos cuenta de
que ¢l mundo es de colores. En principio bastan tres
para que tengamos toda una gama.** Cada uno “es una
especie de expansion y de sensualizacién del mundo

visible” (Moles y Janiszewski, 1990: 101). Es por la

vivencia de los individuos que los colores adquieren
sentido, por lo cual el amor tiene su color, igual la tristeza, la vida, la muerte, el prestigio, etc.
Para Gubern “el relativismo simbdlico de los colores resulta por lo tanto apabullante, con
significados mudables segiin épocas y contextos” (op. cit.b: 105). Esto asocia color y procesos
socio-culturales, ante lo cual esta el colorido especifico para el mito, la magia y la religion. La

ideologia, la politica, la economia son identificadas con cierto colondo.

Tradicionalmente se acepta que el rosa es femenino, el azul masculino y el amarillo
contradictorio. El color de la pureza es el blanco y de lo malo el negro. El marrén es para lo feo

y el gnis para los sentimientos sombrios. Sin embargo, esta clasificacion adquiere significados

42 Georgina Ontiz retoma los datos de Guerritsen, quien calcula fa existencia de nueve millones de colores,
basandose en las diferencias perceptibles entre el color 100 y el color 0, que es el blanco. Dice que la industria
utiliza 5000 y sélo a 55 se les ha asignado nombre (ibider: 31).Ademas, es sabido que la distincién de sus matices
liene que ver con caracteristicas de grupo social. Por esto, Eva Heller, en su libro Psicologia del color (2003),
pregunta quién conoce mas tonos de blanco que los esquimales: siete la vista occidental contra 25 de la esquimal.
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contradictorios seguin el convencionalismo de los grupos sociales, histéricamente hablando.
Entonces, el marron significa equilibrio y realismo por asociacién con la tierra que pisamos.
Comparado con el sol, el amarillo pasa a ser ardiente e intenso, etc. Estos significados serian
irrelevantes si dejaramos de lado la idea de Georgina Ortiz, quien analiza como el color cobra

significados, y éstos confieren un sentido al lugar u objeto coloreados (2004: 6).

Encuadre y planos

El plano audiovisual es a la imagen mediatica, 1o que el plano grafico es a la imagen plastica.
Abordarlo aparte es por esta distincion; por formar parte de los elementos del lenguaje de la
imagen, con lo cual redondeamos la vision sobre ellos, y porque, no obstante su principio
también sea recibir la obra, tiene recursos muy particulares. Entre ellos, de paso mencionemos
la toma, donde se determinan tiempos y espacios: De ella, dejando de lado, angulacion,
composicion, movimiento, iluminacion, etc., nos interesa el encuadre y los planos, con la
observacion de que solo hacemos un razonamiento sobre ellos, para distinguir entre la fuerza
estética de la imagen y, por influencia de Barthes, en Lo obvio y lo obtuso, su fuerza
informativa, comunicativa y simbélica.

Sobre el encuadre, es de considerarse como las
imagenes tienen mayor expresividad cuando los bordes
del cuadro las delimitan. Al interior de estos bordes
queda lo seleccionado por el autor de un conjunto visual
general. Seguro una decision crucial por los sentidos y
significaciones que genera. El encuadre no restringe el
universo, por el contrario, le da énfasis a sus detalles.
Un juicio coincidente con al pensamiento de Gadamer
cuando, desde la filosofia de Nietzsche y Husserl,

vincula el concepto de horizonte, “el circulo de visién

que abarca y circunscribe todo lo visible desde un
punto” (en Warning, 1989: 82). Lo que refiere Gadamer es la paradoja que se vive con las
cosas del mundo, ante su finitud el individuo sabe que hay algo mas allé de ellas y por esto se

esfuerza en ampliar su vision.
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El que no tiene horizontes es un hombre que no puede ver suficientemente lejos, y
por ello sobrevalora lo cercano. Por el contrario, tener un horizonte significa no
limitarse a lo cercano, sino ver por cncima. El que tiene horizontes conoce el
significado de las cosas contenidas en el horizonte, de acuerde con los criterios de
cercania y Icjania, grandeza y pequeiez (idem).

El encuadre tiene una dindmica inagotable, se la proporciona la perspectiva, el angulo
y los planos al ir dejando en el cuadro los diferentes puntos de vista. Todos realzan la imagen,
aunque son los planos los que dan cabida a los demés.

Una imagen tiene tamaflo, es decir, una proporcién en el cuadro, y lo adquiere segun el
plano, que marca la distancia entre la cosa a representar y el ojo, o el recurso técnico del que se
valga el creador de imagenes. Aqui, lo importante es que la imagen adquiere un caracter
narrativo. Tan s6lo imaginemos una escena que inicia en un plano general, que describe lugar
y ambiente, pasa por un plano medio,
donde los detalles del entorno se
relacionan al sujeto, y culmina en un gran
acercamiento, que deja ver aspectos muy
intimos del individuo o de su espacio. A
estos planos cerrados se les considera
psicologicos.

La vitalidad del encuadre se la
proporcionan los planos. Para Poloniato
las figuras contenidas en ese encuadre son
lo que llamamos “signos icénicos”, a ellas
atribuimos un significado. Bajo esta
premisa, dice que todo encuadre equivale
a un enunciado iconico (cfr., 1985b: 48).
Barthes nos pone a prueba con aquellas

imagenes de E! acorazado Potemkin.

Tomemos aquel acercamiento (close up) a

7 La clasificacion de planos cuenta con un promedio de 15, cifra variable pues, por ejemplo, hay quienes llegan
al gran plano detalle (una cajetilla de cigarros ocupando 1odo el cuadro) y otros lo superan con un plano ajustado
(el logotipo y la marca en la cajetilla). Unos toman como planos las angulaciones de picada y contrapicada y
hablan de planos en primero y segundo término, referencia y fondo. Olros consideran que éslos ya estdn
contemplados en los planos bésicos. Indistintamente se les denomina en idioma inglés o espafiol.
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una mujer: “queda tan solo un mensaje de
dolor” (op. cit.b: 55) La idea principal es que
estos elementos nos colocan frente a una
imagen plena de significacion que apela a que
hagamos un esfuerzo hermenéutico.

Cuando Maurizio Vitta afirma que el
nacimiento de la imagen se da “en el instante

en que el espacio natural se transforma en

espacio geomeétrico, calculable y controlable”
(op. cit.: 62), caemos en la cuenta de que el icono en el cuadro puede ser tan simple como la
primeridad de algo. La cuestion es que la imagen como signo estd en lugar de ese algo y hay
que descifrarlo, considerando sus cualidades semidticas y estéticas determinadas en los
procesos historico-culturales. Francamente, el asunto es muy complejo y lo constata esta
revision funtiva del lenguaje de la imagen, complementaria a los demas apartados que vienen
planteando la funcidén del signo icénico y su creciente preponderancia en la sociedad
contemporanea, como se sefiala en el siguiente capitulo. Esto es el motivo del acercamiento al

estatuto semiotico de la imagen.

n
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CAPITULO 2

IMAGEN Y SOCIEDAD

£l sujefo sélo puede ser algo en relacion con lo que él
conoce, vive o quiere. Todo elemento de su contenido,
todo proceso de la percepcion sensible, del pensar, del
querer y del obrar lleva el sello del objeto que lo
condiciona y segun el cual se rige; en esa medida, el
objeto esta ya implicito en el sufeto. Y por cierto tanto
mas cuanto que el sufeto estd socialmente determinado.

Mihailo Markovic. Dialectica de la praxis (1972)

2.1. FORMACION SOCIAL DE LA PERCEPCION VISUAL

En 1948 Maurice Merleau-Ponty, lee en la Radio Nacional de Francia uno de sus textos sobre

el tema de la percepcion:

El mundo de la percepcion, es decir, aquel que nos revela nuestros sentidos y la
vida que hacemos, a primera vista parcce ¢l que mejor conocemos, ya que no se
necesitan instrumentos ni calculos para accedcr a €l, y, en apariencia, nos basta con
abrir los ojos y dejaros vivir para penetrarlo. Sin embargo esto no es mas que una

falsa apariencia... (2003b: 9).

Es de destacar el término «apariencia» que revela la complejidad de la percepcion, pues

como explica el filosofo francés, las cosas que se presentan a nuestros ojos s6lo son eso:

apariencias. Acto seguido, Merleau-Ponty nos da la clave
para romper esas ilusiones que atrapan los sentidos: la
ciencia. “La uUnica que nos descubrira la verdad del
mundo” (ibidem: 10). Seis décadas después estas
reflexiones siguen vigentes porque en el siglo XXI, en la
efervescencia de la llamada «civilizacidén de la imagen»,
todavia uno se pregunta: ;Qué es la percepcion visual?
Coémo se percibe? ;Cémo se ha formado en la sociedad
esta percepcion? Son cuestionamientos fundamentales que
ameritan ponerse a la luz ante la cantidad y vanedad de

imagenes que penetran al individuo, ignorando éste qué
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tanta relacidén tienen con las cosas del mundo. Es decir, ;cdmo la imagen representa la
realidad? Asi, ya se evidencia que el acto de percibir no es simplemente tener a la vista los
objetos. Debemos acreditarle una importancia mas trascendental, pues comeo dice Jacques
Aument la funcion del organo de la vision es mediar en el “encuentro entre el cerebro y el
mundo” (2002: 81). Por su parte, Joan Costa, involucrando la decodificacion, que ¢s una
cuestion histérico-cultural, reconoce al ojo como “la fuente que ilumina la percepcion
intelectual [...] la via del conocimiento” (op. cit: 28). Para redondear, nos adherimos a la idea
de que el fundamento cientifico-teérico es el instrumento para dilucidar las interrogantes
planteadas y confirmar la veracidad de esta cadena de aseveraciones. No obstante, debemos
hacerlo con mesura ante las disciplinas que intervienen. De entrada Cassirer, justamente
menciona que el problema de la percepcidn se presenta bajo los puntos de vista psicologico y
epistemoldgico (cfr, op. cit.: 76). Considerando esto, la discusidn la centramos tomado los
aspectos psico-fisiologicos como una posicién ineludible, al reconocer sus fundamentales
aportaciones para la comprension de las imagenes, como lo hace la teoria de la forma o
estructura (Gestalttheorie).*® Sin embargo, vamos poniendo énfasis en las cuestiones que
ubican al concepto protagonista en los procesos social, cultural, signico y simbdlico del
individuo. La finalidad es mantener el enfoque que cruza de principio a fin este trabajo. No hay
recelo, sabido es que las ideas bifurcadas, de que percibir es una «vivencia sensorial» o un
«producto de la experiencia», pertenecen a campos distintos de la investigaciéon, con
metodologias e intereses muy particulares. Aln asi, es de reconocerse su complementariedad.
Podemos obviar que los individuos reciben a través de sus sentidos un mundo ilimitado
de objetos; que una vez que estos individuos tienen contacto con el entorno se inicia un cimulo
de percepciones y, que en el caso de la vista, ésta aventaja a los demas sentidos por la

informacién que lleva al sistema nervioso.” Lo que si nos conviene distinguir es el caracter

* Luego de referirse al funcionamiento del ojo, sefialando que la visién resulta de tres operaciones distintas
(6pticas, quimicas y nerviosas), Jacques Aumont alude a la percepcion visual a la que tene como el tratamiento
de informacion que entra a los 0jos por mediacion de la luz. Como toda informacién, estd codificada, no del todo
semiolégicamente. Los codigos son aqui reglas de transformacion paturales (ni arbitrarias ni convencionales) que
determinan la actividad nerviosa en funcién de la informacion contenida en la luz {¢fr., op. cit.: 23).

* Con la revision de los textos de Gubern, Carterette, Hall y Pericot, concluimos que a diferencia del sentido del
tacto y del oido, el sentido de la vista proporciona datos mas acabados al cerebro: por identificar y orientar (fos
colores de las cosas o la conduccién de un vehiculo); por cubrir distancias (por un lado, abarcando el llamado
campo visual —zona de espacio exterior del ojo cuando éste se encuentra fijo y no rota en su érbita— aproximado
de 170° en su horizontal y 150° en su vertical {Gubem, op. citb: 11) y, por otra parte; la ilimitacién visual, que
abarca hasta donde la vista alcanza a detectar algo, aunque no lo defina con claridad, como sucede con las
estrellas); por proteger de manera natural (a cierta distancia, en el camino, se descubre una grieta profunda).
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socio-cultural de la percepcion; por ello, no confundamos la “imagen de la retina” y “lo que el
hombre percibe”. Para James Gibson, técnicamente la primera es el “campo visual” (ver pie de
pagina 45) y el segundo es el “mundo visual” (¢fr., Hall, 1982: 85). Tal demarcacion aclara que
lo que queda dentro del campo visual es un fendémeno inherente a la naturaleza humana. Pero,
ver es algo mas complejo que dirigir la vista hacia un punto, entre otras cosas, porque la
construcciéon de la percepcion es historica, fundamentada en una serie de potencialidades
bioldgicas articulas culturalmente. El hecho de que el sujeto se encuentre en un espacio
colmado de elementos, significa que debe responder a un ambiente estimulante que, desde
luego, lo constituye como un ser polisensitivo, con lo cual adquiere informacién sobre las cosas
del mundo. Es el mismo sujeto perceptivo al que se refiere Aumont, que al verlo en su relacidn
con la imagen, reafirma que en ella se mueve ¢l saber, los afectos y las creencias, modeladas
por la pertenencia a una clase social, época o cultura (op. cit.: 81). Es el sujeto, quien suma su
experiencia en el entorno natural con la acumulada en el contexto social.

En un recuento es de destacar que ya desde el siglo XI1X, William James afirma que “la
conciencia de las cosas materiales, presentes a los sentidos, es conocida en nuestros dias como
percepcion” (en Carterette y Friedman, op. cit.: 7). Casi un siglo después la psicologia insiste
en que es “la clase de suceso en que podemos adquirir conocimiento directo del mundo fisico”
(ibidem: 33). En ambas ideas se tiene por necesaria la «existencia de las cosas» y la capacidad,
en algiin grado, para racionalizar aquello que «sensibiliza» los sentidos del individuo y lo
ponen en contacto con el entorno.*® En cuanto a la percepcion, especificamente visual, se tiene
que “no es un fendmeno estitico ni estable, sino una vivencia sensorial evolutiva [...] es el
fruto de una combinacidn entre las capacidades innatas, la maduracion del sistema nervioso y
el aprendizaje” (Gubern, op. cit.b: 15). Esta aseveracién habla de una inteligencia y una
capacidad de percepcién que universalmente evoluciona mas o menos de manera similar,
considerando, como ya lo dijo Aumont, aquellas diferencias marcadas por cada ambiente
cultural, el desarrollo y la marginalizacién, niveles educativos, edad, etc. O sea, que la

experiencia y el aprendizaje del sujeto ante el objeto determinan los modos de ver el mundo.

* En la psicologia tradicional los términos «conciencia» y «congcimiento» aplicados a la percepcién
generalmente cstén ligados a la «experiencia sensorial» (Revisese Gubem, R. La mirada opulenta, 27 y sig.).
Desde otros campos, principalmente la filosofia, el conocimiento es un proceso histérico-social que vincula al
hombre con la realidad, en una relacién pensamiento-objeto. En cuanto a la conciencia, es comin tenerla por el
conocimiento mismo ante la comprensién que, a través de ella, se tiene del mundo y del hombre. Filoséficamente
tiene una orientacion espiritual.
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Un ejemplo demuestra que la nifia a los
cinco afos ha representado un ratén, porque a
esa edad ya tiene en su mente a un mamifero
de orejas, hocico, dientes y bigotes
destacables y son los elementos que
utiliza para representarlo sin reparar si se
parece 0 no a la cosa. La interrogante es si la
nifia percibe la cosa real o “la imagen mental

orecuerdo-imagen, es decir,la evocacion

simbolica de realidades ausentes” (ibidem: 18). Estamos hablando de la «representacion»,

considerada desde la psicologia un sistema de conceptos ¢ esquemas mentales, que son los que

permiten a la nifia concebir algo, incluso estableciendo diferencias en su misma representacion,

un suceso que rompe con la percepcidon mecanica, pues la aparicion de la imagen mental

supone un salto cualitativo en la evolucidn de la naturaleza sobre “la incipiente vida intelectual

del sujeto, ya que tal imagen es integrada en la inteligencia conceptual como significante”

(idem). Estamos ante un individuo iniciandose en su funcion semidtica.

No vamos a mencionar las fases sobre la evolucién de la imagen mental en el nifio.*” El

tema va hacia una percepcién visual respondiendo a un entramado de signos, por esto creemos

que la concepcion psicoldgica tiene razdn en calificarla
como una repuesta sensorial a estimulos significativos; las
ciencias sociales en ubicarla como una experiencia con las
cosas del mundo. Siendo asi, aqui la percepcién visual no
la tenemos por una accién mecanica del cerebro, sino
como un complejo de conocimientos sobre el mundo
exterior, el cual a través de los 0jos se adentra en la mente
para adquirir caracter signico. De este modo, sin duda, ver
es una practica social donde entran en juego procesos de
interpretacion sobre los objetos percibidos cuyas figuras y

formas adquieren significacion. Las mismas leyes de la

*7 Estas fases abarcan entre los dos y 11 afios, edad en la que aparece la capacidad de deduccién, base del

pensamiento logico-conceplual.
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teoria de la Gestalt, que responden a patrones de
estimulacidn y organizan los elementos captados dandoles
forma, no pueden escapar a la fuerza de los signos. Por
ejemplo en el fendmeno figura-fondo reconocer que la
imagen anterior s¢ conforma por una rosiro, es una ley
perceptiva innata y universal. Pero detectar que se trata de
un caballero sobre su corcel luchando contra un dragén,
por mucho responde a significados socialmente denotados
y connotados. Otro ejemplo: para la psicologia, aspectos

influyentes en la percepcion son educacién o edad. Un

nifio, en primera instancia, pone la mirada en la flor - I ' 4
enmarcada, luego en los demas componentes de la imagen. El adulto con mayor facilidad
distingue la escena romantico-erdtica de la pareja por las marcas cognoscitivas (desnudez,
medias de seda, zapatos con tacon alto, etc.), que en el caso del nifio ain no estan
desarrolladas. El hecho es que estas marcas son las que cobran significado segln la experiencia
del sujeto en un espacio histdrico-cultural. Justificar una escena de amor sublime con tonos
rosas palidos es a la mirada occidental, lo que un rojo quemado es a la mirada oriental.

Dice Gubern (¢fr., op. cit.b: 34) que incluso hay ilusiones Opticas naturales y culturales.

Las primeras, producto universal de la fisiologia de la percepcién, son la vista entre tretas de la

naturaleza; si no, aseguremos que la telarafia que

% ° hemos agregado al inestable cubo de Necker

esta pegada a la pared delantera o trasera. Las

segundas, sujetas a experiencias culturales

previas, son los modos de ver las mismas cosas
en distintos épocas o lugares. Aqui, encaja bien la ilustracién de Jastrow por la alegoria que
apunta Richard Gregory: “los que eran patos... antes de la revolucion, después son conejos”
(en Carterette y Friedman, op. cit.: 284). Siendo asi, la percepcion visual estd bien concebida
como un producto cultural. Aprovechemos para sefialar que es infructuoso pensar que en esta
esfera todas las imagenes que llegan a nuestros 0jos son inocentes artificios, se trata, mas bien,
de modelos cuyos principios gestalistas operan sus creadores cuando recurren a elementos que

habitualmente vemos pero son tratados con sentidos y fines diversos
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para engafiar a la vista. El ejemplo: ;Libro o
escote? El contexto determina y el texto lo
confirma: Max. Magazine for men.

Ya se va clarificando que en el proceso de
la percepcion visual el ojo lleva al cerebro lo
que detecta en el mundo exterior, eso si, como
indica Merleau-Ponty, “sometido a cierto punto

de vista, y a esas instantaneas sucesivas’ (op.

cit.b: 21), es decir, la parpadeante mirada
clavada en aquello que poderosamente llama la atencidn. Incluso, hay estudios de la movilidad
que tienen los ojos y los puntos de atraccidén de una imagen en los que se detienen con mayor
frecuencia (las fotografias muestran
dicho movimiento que ha sido
registrado por el taquistoscopio
durante tres minutos) (Moles: 57,
Costa: 25; Aumont: 64). Tod lo
anterior es lo que cabe en el ambito
psico-fisiolégico. Y si bien, toda

percepcion tiene una «unidad

primitiva», es a través del
conocimiento de la cosa percibida donde se amplian las posibilidades de relacion con la
realidad, esto “equivale a ver y a comprender mas” (cfr., Munari, op. cit.: 18), lo cual a su vez,
representa identificar y diferenciar las formas, texturas, colores, etc. Se trata del acto en el cual
el individuo experimenta el camino hacia la percepcién intelectual. Es todo lo correspondiente
a la esfera cognoscitiva. No obstante, es la interpretacion que le damos al mundo perceptual lo
que le da sentido semioético. Es el universo cultural; ahi, donde se construye el signo iconico.
Hablar de icono, de nuevo es aludir a Peirce, y conviene hacerlo porque este trabajo se
sostiene en esa nocidn, de la cual hemos aceptado que es «el signo que tiene cierta semejanza

con el objeto al que se refieren (cfr., Eco, op. cit.b: 220) (supra p. 23). Cierto que esta idea
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peirceiana presenta sus fragilidades.*® Pero, para justificar nuestra aceptacién de tal definicion,
también entre las condiciones perceptivas y la realidad, admitamos que por la percepcion que
el sentido comun tiene del objeto real y la percepcion que tiene de la representacion, la imagen
no pasa de una posicién mimética. Ya en la complejidad del andlisis semidtico, digamos (con
la perspectiva de Eco) que en la percepcion visual las relaciones estdn establecidas no entre la

imagen iconica y el objeto real, sino entre la imagen iconica y la imagen abstracta del objeto.

Asi pues, el codigo icénico establece las relaciones semanlicas entre un signo
grdfico como vehiculo y un significado perceptivo codificado. La relacion se
establece entre una unidad pertinente de un sistema semiotico, dependiendo de la
codificacion previa de una experiencia perceptiva (ibidem: 229).
Sélo para precisar lo anterior, conviene retomar a Lizarazo, quien primero dice que J.
Flo considera que ver imagenes es una experiencia biperceptiva, pues imagen y soporte son
vistos a la vez. Luego, refiere que son dos clases de percepcion sumadas: percepcion
referencial (los ojos identificando objetos) y percepcion icénica (aquella que identifica signos-
imagenes). Finalmente, aclara que “nuestra percepcion referencial operativa da paso a nuestra
percepcidn iconica ya de orden semidtico y puede entonces volver a la percepcion referencial”
{cfr., op. cit.b: 88). La conclusion es que percibir visualmente el mundo es un hecho histérico-
bio-psico-socio-cultural donde, por un lado, se percibe el mundo y, por otra parte, las imagenes
del mundo, que son signos con una singularidad semidtica. Entonces, cabe decir que sobre la
codificacién de la percepcidn referencial hay una codificacion de la percepcion iconica (de las
imagenes). Esto significa que en la relacion con los objetos del mundo la codificacién es

distinta a la que funciona en la relacion con las imagenes. Para éstas, digamos, los codigos son

* Es oportuno mencionar que la trilogia de signos icdnicos de Peirce (imégenes, diagramas y metaforas) (supra p.
27) ha sufrido cuestionamientos. Uno de ellos es el de Eco cuando argumenta con el retrato de la reina lsabel
pintado por Annigoni, en el cual ojos, nariz, boca, color de cabello, estatura, elc. se asemejan en algo a la propia
reina, pero no tiene sus propiedades. Los orificios de la nariz de la reina de came y hueso, por ejemplo, son dos
manchas oscuras en la tela (¢fr., idem). El propio Eco aclara que “decir que un signo es semejante a su objeto no
es lo mismo que decir que tiene las mismas propiedades. En cualquier caso, existe el concepto de semejanza que
tiene un caracter cientifico mds preciso...” {op. cit.d: 292). Sonesson coincide con Eco y desliga con contundencia
la concepcion de imagen de los signos iconicos peirceianos. “Una imagen —dice— en el sentido de la lengua
ordinaria ya no es una imagen en el sentido de Peirce, sino mas bien un diagrama o una metafora, porque, como lo
ha demostrado la psicologia de la pereepeidn (Gibson, en particular), entre la imagen y la escena real sélo existe
una semejanza de relaciones entre relaciones” (en de Signis, op. cif.: 47). No nos vamos a deterier en las categorias
(primeridad, segundidad y terceridad) vistas en el subcapitulo 1.2; pero, en realidad es esto lo que estz analizando
Sonesson, quien de manera implicita recuerda lo que ya dijo Eco, que estis no salisfacen semidticamente
hablando, todo lo que es el signo icénico. “Sélo la prueba de colores —expone Sonesson— que nos ensefia &l
pintor para dejamos escoger el matiz con que pintar las paredes en nuestra casa seria realmente una imagen en el
sentido de Peirce” (idem).
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maés especializados. Ya lo explica Aumont: “en la percepcidn del espacio representado, cuenta
también la percepcion de la superficie” (op. cit.: 145). Lo que sucede es que la imagen como tal
es un objeto méas del mundo con sus propias “caracteristicas fisicas que lo hacen perceptible”
(ibidem: 147).% Entre estas caracteristicas destaquemos el marco porque de é1 hacia fuera y de
¢l hacia adentro respondemos a pautas semidticas distintas.

Para no intrincar mas este punto asentemos, deduciendo lo que sefialan Eco y Lizarazo,
que el objeto real, la imagen, como objeto-mudo, y la percepcién misma deben tenerse por
semiotizadas. Esto representa la puesta en accion del signo en la experiencia visual, entonces es
claro que percibir no puede definirse como una entidad en términos puramente psico-
fisiologicos, por mas que sean la base para su funcionamiento. Con el signo se amplian los
horizontes de las sensaciones que causan los objetos a la vista y ya con una carga signica
mucho menos podemos tenerlos como cosas simples. En el proceso de identificar, diferenciar e
interpretar lo vivo, lo material, los colores y las formas, se provoca en ¢l individuo una actitud
frente al mundo debido a que todo se llena de sentido y significaciones. Todo lo percibido
simboliza algo, como el ave de plumas blancas en la cual reconocemos (con terminologia de
Husserl) al objeto-cosa paloma, la cual como objeto-imagen puede representar la paz, y con la
figura de una rama de olivo en el pico, no hay duda de que estamos viendo el signo icénico de
la paz. Esto no lleva a considerar que “la imagen es arbitraria, inventada, plenamente cultural”
(Aumont, op. cit.: 77). Todas son razones para afirmar que la percepcién visual es una

estructura de caracter socio-histérico.

2.2. IMAGEN E IMAGINARIO

En el acercamiento al fendmeno perceptivo visual es de notarse como las cosas obtienen una
inmensidad de funciones significativas, y le tomamos la palabra a Cassirer, al final de cuentas
estas funciones son las que vienen a conformar el mundo de nuestra experiencia (¢f#., op. cit.

226). Desde aqui se distingue la inmensa relacién entre el mundo de la percepcion y el reino

** Entre otras caracteristicas, Aumont apunta el famafio de la imagen (la cual tiene diversos efectos sobre el
espectador quien puede establecer una relacion entre su espacio y la del espacio pldstico); el primer plano (que
produce «gulliverizacion» o «liliputizaciony, transforma el sentido de la distancia, le da fuerza a la metifora del
tacto visual), y el marco (borde de Ja imagen como objeto, su fronlera material) (cfr., op. cit.: 148-157).
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del imaginario, ambos fenémenos entendidos a partir de las condiciones histdricas y sociales
que los originan. Aunque ya dijimos que el “campo visual” y los conjuntos significativos del
“mundo visual” corresponden a la accion de percibir a través de los ojos que miran, el mirar se
resguarda (o gana ecumenicidad) bajo la cobija todavia mas amplia del imaginario, esa nocién
que se manifiesta como una pulsion,” como algo misterioso, aquello que toca las més variadas
incertidumbres del ser y del universo, donde se entreteje la complejidad del pensamiento
humano, cuyo acontecer, desde la antigiiedad hasta nuestros dias, esta ligado al conocimiento.
Por cierto para Raymundo Mier “el tema del conocimiento es el tema de la experiencia” (loc.
cit.). Entonces debemos concebir un imaginario, que si bien es un ambito lleno de
inseguridades, también estd profundamente ligado a la experiencia: por explicarse en el
acercamiento del sujeto con el objeto, por la cualidad de percibir e interpretar el mundo natural
y artificial; por el ejercicio de la imaginacién con la cual aprehende objetos y construye formas,
y fehacientemente por darle sentido a las practicas sociales.

Estamos describiendo al ser de frente al universo, avido de conocer cada elemento
referencial susceptible de representacion, lo que implica un proceso relacional objeto-mirada-
imagen. En este sentido empecemos consignando un par de 1deas que cita Maurizio Vitta sobre

el imaginario, ambas evidencian las ligas de éste con las cosas del mundo y con la imagen:

El imaginario puede entenderse como una especie de reticula a través de la cual
contemplamos las cosas; y son los elementos que componen esta reticula los que
nos sugieren el modo de reconocer, seleccionar, acoger, descartar, juzgar cada
fendémeno o, en otras palabras, de formar una imagen {(op. cit.: 67).

Desde luego ésta es una mencidn llana porque hay algo mas que un vinculo con la
imagen. Las fuentes del pensamiento de Vitta colocan el imaginario en el terreno psicoldgico,
por eso de la percepcion y la manifestacion de la imaginacién, pero también dan visos de su

acercamiento con acciones socio-historicas y la construceion del mundo simbdlico:

El imaginario es aquel que estd relacionado al concepto psicoanalitico de
«inconsciente colectivoy, con la nocidén antropoldgica de «visidén del mundoy y el
término histérico de «mentalidades». Su definicién en cuanto «conjunto de
representaciones que superan el limite impuesto por los datos de la experiencia y
las asociaciones deductivas vinculadas a éstos» deja sus limites indeterminados,
por lo cual Jaques Le Golff lo relaciona con los conceptos de «representacion»
(creativa) «simbolo» (remite a un «sistema de valores subtendido, histérico o

% Pulsién es un término considerado por el psicoandlisis como una fuerza que motiva a los individuos a realizar o
no ciertos actos. Segin Raymundo Mier permite articular lo psiquico y lo real para llevarlo al mundo de lo
simbolico. Puede considerarsele una energia donde se crea el sujeto a quien se define ontoldgicamente {foc. cif.).
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ideal») e «ideologia» (destaca su caracter visual, que hace de la imagen su nucleo
mas pregnante (op. cit.: 66).

Podemos entrever el amplisimo espacio del imaginario que hace ser lo que no es; “un
algo, dice Mier, perfectamente bien definido y perfectamente abstracto en la evocacién que
hace de ese algo” (Joc. cit.). Se ostenta cual experiencia dialéctica, en tanto permite transitar
con lo material del mundo por los caminos de la imaginacidén (como los campos visuales
potenciales que quedan fuera del alcance de la vista formando mundos que pueden ser
conocidos, pero no vistos. Pongamos de ejemplo los planetas o el interior del cuerpo humano)
y a la vez deja que con lo imaginado materialicemos las cosas del mundo (la imagen mental
sobre Jesus, Buda o Krishna se concreta en templos, mandamientos y en la grey llena de ideas).
De cualquier modo, se le tiene como la quintaesencia de la historia cultural de la humanidad, el
terreno donde nacen las imagenes simbodlicas de toda sociedad.

Hasta aqui un planteamiento psico-social, que enseguida ampliamos con otras dos
definiciones, fundamentales en la dinamica de este trabajo. Por un lado, el pensamiento
filoséfico-social de Comelius Castoriadis, quien pregona que “la historia de la humanidad es la
historia del imaginario humano y de sus obras” (2002a: 93).°' No conforme con advertir que
apenas existe una colectividad humana y de inmediato aparecen historia y obras, Castoriadis
distingue entre «imaginario social instituyente», creador de la institucion en general (v. gr. el
Estado y la iglesia) y las instituciones particulares de la sociedad (v. gr. el presidente de la
republica y el papa). Asegura que las instituciones estan cargadas de significaciones fuera de lo
real y logico y las denomina «significaciones imaginarias sociales» (v. gr. los dioses de las
iglesias, los héroes nacionales, cuando se habla del Estado. El capital, la mercancia, etc., son
instituciones animadas por significaciones imaginarias). Es precisamente ese mundo colmado
de signos simbdlicos que tienen que ver con la construccion de todo lo social. Son sucesos que
aseguran la prolongacién de la sociedad por la fusion de las significaciones imaginarias
sociales y las instituciones. Todo esto es la otra parte de la distincidn que hace Castoriadis y
llama el «imaginario social instituido». Para aclarar un poco mas las nociones de instituyente e

instituido, en este orden, el instituyente es el que crea, el que establece significaciones

! Maria Josefa Erreguerena indica que Castoriadis es quien acufia el término «imaginatio social»; “éste
representa la concepcion de figuras/formas/imagenes de aquello que los sujetos llamamos ‘realidad’, sentido
comin o racionalidad en una sociedad. Esta ‘realidad’ es construida, interpretada, leida por cada sujeto en un
momento histérico social determinado (2002: 27).
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imaginarias sociales (Cristo, Fidel Castro, padres de familia, signos audiovisuales, etc.),
encarnadas ¢ instrumentadas por instituciones (religiosas, econémicas, familiares, lenguaje,
etc.). Es precisamente el otro, lo instituido, las instituciones que garantizan la continuidad de lo
creado, regulando la vida de los hombres. En todo esto, se insinia que lo instituyente y lo
instituido se enfrentan; si, de algiin modo. No obstante, entre ellos hay nexos inevitables, ya
que en determinado momento lo instituyente (v. gr. grupos hippies), por la dindmica de las
instituciones (v. gr. lenguaje —peace & love— y vestimenta —sicodélica—), se conforma
como instituido (v. gr. movimiento juvenil), el cual tiende a desaparecer en los procesos
histérico-sociales, ambito de la perenne creacion, y donde se vuelve a revelar lo instituyente (v.
gr. grupos darks). Ahi esta la idea de M. J. Erreguerena sobre la sociedad instituida (tipos
tradicionales de ser) que por la «creacion constante» siempre tiene enfrente a una sociedad o
imaginario instituyente donde los sujetos «crean otros sujetos, cosas o ideas» diferentes a los
establecidos. “Asi, toda sociedad crea su propio mundo en el que se enfrentan lo instituido y
los instituyente” (¢fr., op. cit.: 29). Esta idea entrecomillada, en muchos momentos, provoca la
falta de claridad para definir las fronteras entre lo instituyente y lo instituido. Influye la misma
estructura social y ese imaginario que para Castoriadis es “un ente colectivo impersonal y
anénimo” en permanente transformacion y donde se forja la institucion de la sociedad,
cohesionada por una red infinita de significaciones (idem). Por ejemplo, en qué nocion
ubicamos la legalidad del aborto en México, cuando el grupo social estd dividido. Para unos, es
cuestion de salud publica; para otros, es un crimen. Los que entran en juego son los
significados imaginarios que tienen el papel de construir, mantener y/o cambiar el orden social.

Desde luego en tan largo planteamiento sale a relucir el aspecto cultural, que para
Castoriadis es el dominio del imaginario, puesto que no hay sociedad que carezca de cultura:
cada una canta, danza, pinta, retrata, etc. Nada sirve, pero todo es significativamente vital para

los humanos: reconocen, seleccionan, delimitan, descartan, juzgan, deciden sobre las cosas.

La construccion de su mundo propio por parte de cada sociedad es, por esencia, la
creacién de un mundo de significaciones imaginarias sociales que organizan el
mundo natural (presocial, biologicamente dado), instauran un mundo social propio
para cada sociedad (con sus articulaciones, reglas, intenciones, etc.), establecen las
maneras en que los individuos humanizados y socializados deben ser fabricados ¢
instituyen los motivos, valores y jerarquias de la vida (humana) social (op.cita: 267).

Por otro lado, inscribimos la inclinacién socio-politica de Charles Taylor, quien desde

la introduccion de su libro /maginarios sociales modernos (2006: 13), enfatiza tres ideas: 1) el
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problema de la ciencia social moderna es la modernidad misma: amalgama histérica de
practicas y formas institucionales sin precedentes (ciencia, tecnologia, produccion industrial,
urbanizacion); nuevas formas de entender la vida (individualismo, secularizacidn, racionalidad
instrumental); y nuevas formas de malestar (alienacién, pérdida de sentido); 2) cada
modernidad actual debe ser comprendida en términos de ciertos tipos de imaginarios sociales, y
3) “un imaginario soctal no es un conjunto de ideas; es mas bien lo que hace posible las
practicas de una sociedad, al darles un sentido”. Dice que es el modo que tienen los
contemporaneos de imaginar su sociedad y asi lo consigna al responder la pregunta expresa del

titulo de su capitulo 2 ;Qué es un «imaginario social»?;

Por imaginario social entiendo algo mucho mads amplio y profundo que las
construcciones intelectuales que puedan elaborar las personas cuando reflexionan
sobre la realidad social de un modo distanciado. Pienso mas bien en el modo en
que Imaginan su existencia social, el tipo de relaciones que mantienen unas con
otras, el tipo de cosas que ocurren entre ellas, las expectativas que se cumplen
habitualmente y las imdgenes ¢ ideas normativas mas profundas que subyacen a
estas expectativas (ibidem: 37).

La definicion de Taylor es afanosa en cuanto al espectro que abarca de la accidn social,
tanto, que debemos suponer un «yo» creador y un «otro» receptor de lo creado. Es el encuentro
insalvable en un proceso socio-cultural. Aqui cobra relevancia el «vinculo», tierra fértil del
imaginario, donde uno, se constituye como «yo» frente a los «otros», porque sdlo en los
«otros» uno se reconoce como «yo». El proceso incluye toda obra humana, producto de la
mentalidad, que no puede ser individual, porque nada existe como tal, finalmente, todo
responde a formas colectivas de accion. Percibir y representar la realidad es el «yo» inserto en
los «otros». Es el «yo» constituido como sujeto social. Ahi se encuentra nuestro imaginario con
los intereses que tenemos unos respecto a otros, con la clase de entendimiento comuin que nos
permite desarrollar préacticas colectivas que informan de la vida social y la participacién de
cada uno dentro de ella.

Ahora, englobando el imaginario en a) una idea psico-social que involucra imaginacion,
procesos socio-histéricos y mundo simbdlico; b) otra que lo finca en lo instituyente y lo
instituido, cruzados por las significaciones imaginarias sociales, y c) otra mds que alude al
sentido que tienen las practicas sociales y como las personas imaginan su sociedad, tenemos

que practicamente todo el quehacer histérico-psico-socio-cultural es alentado por el

imaginario, convertido en actos con cierto sentido. Claro, como dice Taylor, “nos ofrece una
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clave hermenéutica para dar sentido a la realidad” (ibidem: 19). Con certidumbre esta clave es
crucial en la constitucion del pensamiento légico, nuestro pensamiento cotidiano, tan
perfectamente imaginario que resulta dificil darle su lugar en la realidad perceptiva. Asimismo,
a partir de las tres concepciones sefialadas, podemos estar de acuerdo en que el pensamiento
configura imagenes socialmente convencionales, que contribuyen a la construccion de

imaginarios, y viceversa, y con las cuales nos comunicamos con los otros.

Las imagenes —apunta Vitta— que nos formamos de las cosas no son mas que
representaciones de una realidad inerte en si misma, pero que cobra vida ante
nuestros ojos gracias a los contenidos que nosotros mismos introducimos
extrayéndolos de las profundidades de nuestra personalidad individual y colectiva,
esto es, de nuestro imaginario (op. cit.: 68).

Vitta nos recuerda aquel fendémeno, cotidiano pero alin extrafio al entendimiento
comun, de agregarle algo a las cosas, un algo que podemos considerar el valor simbélico que
insertamos a todo y que extendemos hasta sus representaciones. Utilicemos algunos de los
gjemplos que dimos arriba para ilustrar las nociones de institucion y significaciones
imaginarias sociales con la finalidad de sefialar que cada uno corresponde al pensamiento de
determinada sociedad: La imagen del Cristo renacentista (Galeria, cuadro 26), estereotipado y
colmado de simbolos, es distinto al cristo moderno (Galeria, cuadro 27), austero, ya no
resguardado por cortes celestiales y personajes santificados. Es que ahora, ya no cabe tanto el
ser omnipotente, hay predileccién por un ser mas apegado a lo ordinario. La imagen que
conmueve se cambia por la imagen que identifica, porque es en la identidad, como ya dijimos,
donde el «yo» se reconoce en los «otros». En ella, los «otros» encuentran su «yo». No hay nada
de inquietante en todo esto, es lo inevitable, los cambios, las épocas, las sociedades y su
«inconsciente colectivo», «vision del mundo», «mentalidad».

Son los cambios del imaginario, la constante actualizacién de las imagenes del mundo.
Evoquemos las que se crearon en el siglo XVIIl, cuando se descubre la sociedad como
economia y las actividades de produccién, el intercambio y consumo, son la nueva idea en la
teoria y en el imaginario social (cfr., Taylor, op. cit.: 95). El desarrollo industrial-comercial
evoluciona y trac consige moda en todas partes, aparece el estereotipado hombre de negocios,
la «marca» cobra carta de naturalizacién y la presentacion de los productos se desbordan en

«formas». A través del tiempo lo econdmico se sostiene como el fin principal de la sociedad,
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ROlivetts,

pero el imaginario va cambiando. Hoy en dia, al nombrar
a Bill Gates no se piensa en la maquina mecanica para
escribir, mas bien se establece una cadena de conceptos y
relaciones traducida en enunciaciones y en imagenes:
hombre mas rico del mundo, nueva tecnologia,
informatica, Microsoft, Windows, Word, Internet, (@.com,
WWW, digitalizacion, globalizacion, etc. De esta cadena
se desprende otra: propietarios de medios, sistemas de
comunicacion, telefonia, empresas de electrénica,
agencias de publicidad, fotografia, etc. Y asi,
sucesivamente: TLC, Emilio Azcarraga, Carlos Slim,
Televisa, Telmex, Dell, Ferrari, Coca-Cola, Adidas,
Nestlé, Kodak, politica, educacion, cultura, ONU, PRD,
UNESCO, UNAM, Disney, Louvre, Xochicalco, etc. Es la
praxis soctal del imaginario. Cada término, basandonos en
Taylor, son espacios de la moda caracterizados porque
“entre todos sostenemos un lenguaje de signos y
significados que estd en constante cambio, pero que en
cada momento constituye el trasfondo imprescindible para
dar sentido a nuestras acciones” (ibidem: 195-196).

Cada cosa avanza en la logica de la nueva cultura

visual, donde cada vez mas la imagen se mundializa.

Estamos ante un imaginario complaciente de la ecumenicidad de la mirada, nada sorprendente,

el paso que se da es idéntico al dado cuando lo oral y lo escrito. La situacion es que hoy la

imagen esta en boga, tan polisémica como siempre y con un sentido velado que requiere de la

hermenéutica, mas atn porque desde nuestra filiacion fiel al pensamiento de Castoriadis, para

la comprension de este desarrollo histérico debemos apelar a las significaciones imaginarias

sociales y a lo que les sucede, ya que éstas no se pueden abordar de modo casual, pues hay que

comprender cdmo es posible que motiven a la gente de manera imprevista, como surgen, se

gastan o se destruyen. Este es el punto central en la comprension de una sociedad (cfr.,

Castoriadis, 2004b: 32). Se trata de que la mencionada cadena de conceptos, casi todos
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traducidos en signos iconograficos con profundo sentido, que no son otra cosa, sino las cosas
del mundo generadas por el imaginario social e individual, sea interpretada y comprendida en
su amplitud simbélica a fin de reducir sus misterios en los cuales se ve atrapada la sociedad

con todas sus consecuencias.

2.3. LA IMAGEN EN LOS PROCESOS CULTURALES

En la piedra, el lienzo y la pantalla estd la marca cultural, prueba de que en el horizonte
histérico, imagen y cultura son un par inseparable, el cual, no obstante la especificidad de su
ayer y su hoy, es el espacio donde se muestran las significaciones imaginarias de la sociedad,
creadoras y organizadoras, en palabras de Castoriadis, de mundos historico-sociales, es decir
los mundos “exterior” {natural) y “extra social” (mmundo social) investidos de sentido (cf#.,
ibidem: 39). Aqui, cabe acercarnos a la nocion de cultura para establecer sus nexos con la
imagen, porque no se puede soslayar que en tan prolongado devenir la concepcién de cultura
ha sido multiple y compelida a ajustarse a los determinados campos de conocimiento. En ideas
muy abiertas se le tiene como todo el quehacer humano en la sociedad, la produccién y
gjercicio de obras y conocimientos que se acumulan y transmiten generacionalmente. En el
enfoque de Clifford Geertz, que sirve de marco a buena parte de la postura antropologica
modemna, se le considera “un conjunto de textos’ o de formas simbolicas. Estos textos o
formas «dicen algo sobre algo»n” (Arnaradn, en Iztapalapa, op. cit.. 99). Geertz dice que “sin
hombres no hay cultura, pero igualmente y esto es mds significativo, sin cultura no hay
hombres”. Pero, retomemos el planteamiento que hace Gilberto Giménez a partir de Pasquinelli
(1993) y Sewell, Jr. (1999), por ser mas explicito sobre la simbélica de la cultura:
Se ha pasado de una concepcidén extensiva que en los afios cincuenta del siglo

pasado definia la cultura como pautas o esquemas de comportamiento aprendidos,
a una concepcion mas restringida que desde los afios setenta del mismo siglo la

*2 En su libro Iconos, figuraciones, suefios. Hermenéutica de las imdgenes, Diego Lizarazo tiene un apartado
subtitulado “La imagen como texto”, en €l apunta que “un texio es un discurso coherente con el cual se realizan
esfrategias comunicativas”. Seflala que la fotografia, pelicula cinematografica, relato en video o un documental
iconogréfico son textos. Agrega que, en términos semidticos, la “nocidn de texto iconico exige el transito de una
nocion de la imagen como entidad dotada por si misma de significacién, a una concepcién donde la significacién
se establece en relaciones de cooperacidn semdntica o de correlacién estructural entre textos e interpretes en
circuitos comunicativos definidos, en actos de sentido icénico (cfr-, op. cit.b: 66-67).
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define como pautas de sentido o de significado. Es lo que a partir de Clifford
Geertz (1972) suele llamarse “concepcion simbolica de la cultura” y esta es la
concepcion que siguc prevaleciendo en nuestros dias con ligeras variantes y
reformulaciones (Estenografia, s/d: 18-41).

Giménez aclara que no todo significado es cultural y presenta la definicion de Claudia
Strauss y Naomi Quin (2001) para quienes el significado cultural es la interpretacidn tipica,
recurrente y ampliamente compartida de objetos o eventos, evocada como resultado de
experiencias de vida similares. De ellas mismas menciona que la “cultura-significado” crea en
las personas esas estructuras mentales que la psicologia social denomina “representaciones
soctales” (realidad social-accion de los actores sociales) y los cognitivistas “esquemas” o

“redes de elementos cognitivos fuertemente interconectados que representan conceptos

genéricos almacenados en la memoria”. De todo esto Giménez concluye:

La cultura es la organizacion social del sentido, interiorizado de modo
relativamente estable por los sujetos en forma de esquemas o de representaciones
compartidas, y objetivado en formas simbdlicas, todo ello en contextos
histéricamente especificos y socialmente estructurados (/dem).

Esta breve concepcion de cultura® ya permite una correspondencia mas coherente a
nuestra idea de imagen: a) relacionada al individuo perceptor e interprete de signos; b)
involucrada a las significaciones, significados y
sentidos, y ¢) vinculada al imaginario y al mundo de los
simbolos. Estamos hablando de la imagen marcada
culturalmente y de cierta manera determinante en los
procesos culfurales.

El 20 de julio de 1969 millones de pantallas
televisivas alrededor de la tierra transmiten imagenes
hasta entonces concebidas solo en los mundos oniricos:
el hombre pisando la luna. Alla, Mike Collins fotografia

al héroe y la imagen resulta culturalmente icono de

iconos, huella de huellas, simbolo de simbolos. La

* En el mismo documento de G. Giménez encontramos clasificaciones de cultura, rescatamos la vision
anglosajona por considerar que es la mas dominanie: Los ambitos que abarca son muy propicios para esle trabajo:
alta cultura (beilas artes), cwltura folklorica (originaria de sociedades preindustriales), cuftura de masas
(producida y difundida por los media), cultura popular (proxima al sentido dec cultura de masas, pero sin
connolacion negativa) y subcultura (segmentos sociales especificos: jovenes, negros, homosexuales, eic.) (idem).
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pose de Neil Armstrong es idéntica a la pose de cualquier persona retratada en lo habitual, la
diferencia esta en lo historico-social del hecho y la combinaciéon imagen-massmedia lo cual,
paradojicamente, hacen posible que a pesar de la distancia, en “una magnifica desolacion”,
como diria Edwin Aldrin, un astronauta esté acompanado por toda la humanidad, y ya
convertido en imagen el mismo astronauta, con todo huellas y simbolos, ahora acomparie a la
humanidad que no habia nacido entonces. Con este ejemplo se detecta de inmediato que la
sociedad de cada época, sobre todo la moderna, se desarrolla y se guarda en imégenes, a tal
grado que es viable crear el flash back de la historia del mundo. No es vanagloria, sino
reconocimiento del poder de las iméagenes y la funcidon que desempefian en la sociedad, para
actuar en consecuencia porque las cosas han cambiado.

En la genealogia de la imagen digamos que es indiscutible que ésta siempre se ha
creado con un sentido. En la cueva no hay pretensiones estéticas, ni siquiera se quiere
representar, solo se copia el entorno. En el medioevo y el renacimiento sucede exactamente lo

contrario. Pero, ademas, el arte esta colmado de significaciones. En la modernidad la situacion

es compleja, una sobresaturacién de imagenes
gravita por el mundo, cada cual con uno o mas
sentidos  (artistico,  ideoldgico,  politico,
informativo, comercial, etc.) y su carga
simbdlica, muchas veces dificil de leer, pero
siempre como recurso facil para influir en la
accion social. Ante esto, sentido, significacion,
simbdlica de la imagen, no deben considerarse
mero  fenémeno  diacrénico. Es  mejor,
enfaticémoslo, reflexionarlos en las «relaciones»

de la modernidad con el pasado, pues entender

¢stas requiere examinar operaciones de
«ritualizacion cultural», como explica Néstor Garcia Canclini, subrayando: “Para que las
tradiciones sirvan hoy de legitimacion a quienes las construyeron o las apropiaron, es necesario
ponerlas en escena” (2005a: 151).

Con esta idea de Garcia Canclini estamos en la posicidn de ver la imagen del mundo a

través del mundo de la imagen. Es decir, reconocemos la ecumenicidad icénica en la sociedad
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cuyo tmaginario es el péndulo que se mueve entre la realidad y sus representaciones. En medio,
el hombre moderno es fragil ante un conjunto de conocimientos sostenidos, segiin conceptos
del mismo tedrico, en “la construccion visual y escénica de la significacién”. Y si agregamos
que los creadores de imagenes estan vinculados al poder politico, econémico, 1deoldgico, etc.,,
resulta que la imagen en los procesos culturales es la “teatralizacion de la vida cotidiana” (¢fr.,
ibidem: 152). Sobre todo, en aquellos ambientes propicios a la oleada de lo moderno, donde la
realidad, sin duda, se manifiesta en las calles, personas, edificios, aparadores, autos, flora,
fauna, etc. Pero, sélo es acogida por la memoria individual y colectiva a través de sus
representaciones, esas superficies planas las cuales falsamente tenemos, en términos de
McLuhan, como extensiones de la realidad, cuando, en todo caso, son medios de ese mundo

estetizado del que habla Mike Featherstone:

latingtock:

La vida cotidiana de las grandes ciudades se
estetiza. Los nuevos procesos industriales
brindaron la oportunidad de que el arte se
introdujera en la industria, en la que se
genero una expansion de los empleos en
publicidad, comercializacion, diseno
industrial y exhibicidn comercial, para
producir el nuevo paisaje estetizado (Back-
Morss, 1983) (2000: 55).

La cita es sugestiva por la triada que se forma:

vida cotidiana-industria-arte, y si1 alrededor de ella se

pone en marcha la maquinaria, es porque va se han
establecido metas de capital (entiéndase preservacion o busqueda del poder econdmico,
politico y cultural). Entonces, la denominada estetizacion de la vida cotidiana viene a fomentar
el “rapido flujo de signos e imagenes que satura la trama de la vida diaria en la sociedad
contemporanea” (ibidem: 120). Asi, reconozcamos, ¢l paisaje estetizado al que se refiere
Featherstone, conjugado con las operaciones de ritualizacién cultural mencionadas por Garcia
Canclini, hacen del mundo un escenano, eso si, a través de un imaginaric que aun en la

modernidad conserva el valor de las interrelaciones humanas, con sus emociones, formas de

* Esto que entrecomillamos es el ultimo de los tres sentidos de como podemos referimos a la “estetizacién de la
vida cotidiana™ Los otros dos sentidos, segin, Featherstone pueden referirse, el primero, a las subculluras
arlisticas de los afios 20 del siglo pasado (dadaistas, vanguardia revolucionaria y surrealislas cuyas esirategias y
técnicas ahora las utilizan la publicidad y los medios popuiares de la cultura de consumo). El segundo, al proyecto
de hacer de la vida una obra de arte (cfr., ibidem: 118 y sig.). Aprovechamos la tercera posibilidad pensandola de
una manera trivial, donde la imagen se usa con fines de mercado {industria cultural-consumo).
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comunicacion, creencias de culto, misticismo, simbolismo de las cosas, idea de progreso
sustentado en la produccion-circulacion de bienes terrenales y espirituales, etc. La diferencia
con el pasado es la orientacion que se les da. Desde esta circunstancia, podemos creer que el
trecho entre el pasado y el presente cada vez es menos prolongado. Todo se modifica
vertiginosamente. Todo se hace moda. El siglo XX avanza y la sociedad se masifica, los medios
de comunicacién se hacen omnipresentes aliandose al
fenémeno mercancia-publicidad-consumo que, sin
mas, ha llevado a las pantallas y los impresos las
imagenes de la cotidianidad de las personas, quienes
se reconocen y se confirman en ellas. Utilizando un
término de Roger Silverstone, la modernidad es una
especie de patchwork cultural.

Desde luego, “el espacio de la moda se

caracteriza porque entre todos sostenemos un lenguaje

de signos y significados que estd en constante cambio,

pero que en cada momento constituye el trasfondo
imprescindible para dar sentido a nuestras acciones” (Taylor, op. cit.. 195). Se trata del
pensamiento y conocimiento social puestos en comiin {comunicacion), que tampoco escapan al
influjo del mundo-mercancia donde la sociedad entera es la gran consumidora. Un hecho que
es postble por inventos técnicos como la luz eléctrica, la telegrafia inalambrica, el cine y la
radio. Claro, pronto las teorias se vuelcan sobre este enlace signico, cognitivo, técnico y
econdémico tan influyente que, Horkheimer y Adomo, en 1947, acaban conceptualizandolo
como una «industria cultural». Al cotejar las
caracteristicas de la democracia de masas
estadounidense y la Alemania nazi detectan lo
que Jesus Martin-Barbero considera “la
irracionalidad que articula totalitarismo
politico y masificaciéon cultural como las dos
cara de una misma dinamica” (1997a: 50). El

asunto no es cualquier cosa, se trata de la

disyuntiva histérica de la cultura. Un verdadero
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parteaguas historico. No hay que olvidar las estrategias del capitalismo, fincadas en una
sociedad imaginada por los individuos, cuyos deseos, pasiones, sentimientos, diversiones, etc.
no son lo que ellos creen porque los cubre, digamoslo con una frase marxista, un “velo mitico
enganoso”. Las cosas, y peor aun, la cultura y sus individuos, en determinado momento
representan mercancias. No es una aseveracion extrema, Castoriadis es enfatico cuando se
refiere a la posicion subyacente de la economia (produccién-consumo) a los criterios

econdmicos.

Son un valor supremo de la vida social. —dice— Esto da lugar a la constitucion
del producto social especifico del capitalismo. En pocas palabras, todas las
actividades humanas y todos sus efectos terminan siendo considerados, en
mayor o menor medida, como actividades y productos econdmicos o, por lo
menos, como esencialmente caracterizados y valorizados por su dimension
economica (op. cit.a: 69).

Nada escapa a esta vision mercantil. Tenemos ejemplos de la influencia de las imagenes
mediaticas impuestas desde la primera mitad del siglo XX. En los impresos representan el
glamour europeo y el american way of life, decisivos en las tendencias del nuevo paisaje
occidental (arte, arquitectura, moda del vestido, etc.) donde las clases sociales se contrastan y
se explota un nuevo concepto comercial; el folclor. Donde
las chicas pin ups de los afios 40, sean mujeres en
fotografia o carfoon, muestran que el erotismo es un
negocio redituable. En el cinematdgrafo las primeras
«vistas» son, entre otras, Salida de los Talleres Lumiére,
Llegada de tren, Demolicion de una pared. Estrictamente
vida cotidiana hecha espectaculo. Dice Maria Noel
Lapoujade que “la imaginacion es la capacidad de crear
imagenes” (1988: 15) y con la radio la sociedad se precia

de imaginar, se mira en un estatus que sélo es fantasia

promovida por las afamadas marcas a través de

imégenes sonoras. El paroxismo llega con la television,
en ella las imagenes son tan naturales que parece percibirse el frio de una Coca-Cola, la textura
de unas pantimedias o el aroma de Chanel.

A todas luces la industria cultural se caracteriza como cultura de masas, cuyo distintivo,

segun Armand Mattelart, es la serializacién-estandarizacion-division del trabajo que “sella la
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degradaciéon de la funcién filoséfica-existencial de la cultura™ (1997: 54). En adelante la
sociedad es permeable a la produccién y el consumo masivo, proceso que sugiere la critica del
momento, como sucede en el periodo de la industria cultural donde, antes de su ocaso a finales
de los afnos 70 del siglo XX, se demuestra que se sustenta en imagen-medios-mercancia. En lo
sucesivo la tendencia social al consumo, o bien, los modos de inducir a esta practica, abre otros
lapsos para el analisis. Recordemos la «cultura
del ocio» que acufia las imagenes fetichizadas
y estereotipadas de cosas y personajes
especificas para cada putblico. El alimento
onirico es el poder de Superman o la magia de
Harry Potter, la sensualidad de Marilyn

Monroe o el erotismo de Madonna, el rock a la

Rolling Stones o el pop a la Backstreet Boys,
John Travolta protagonizando Fiebre de sabado en la noche o el joven de hoy que en el
«antro» es el admirado danzante de un ritual modermo. Con base en Edgar Morin, ciertamente
el publico “admira el vacio insondable de los rostros hermosos en los cuales proyecta su alma”,
pero de igual forma se identifica con el héroe y sus hazafias. Las estrellas llenan los suefios, sin
olvidar que éstas son fabricadas por el star system (1964a: 193 y sig.) (Anexo 2.2).

Los cuestionamientos a la sociedad capitalista son perennes. Guy Debord identifica la
«sociedad del espectaculo» (1967), la del individuo pasivo y deseos compulsivos de compra.
Segun Nicholas Mirzoeft en ésta, el aumento de la cultura “dominada por la imagen se debe al
hecho de que «el espectaculo es capital hasta tal punto de acumulacién que se convierte en
imagen» (Debord, 1977, pag. 32)” (2003:
53). La publicidad es la manipuladora, todo
recupera y adapta para una sociedad que se
idealiza espectacular. Como explica Eco:
selecciona los aspectos fundamentales de lo
percibido con base en codigos de
reconocimiento. Por ejemplo, de una cebra

se reconocen las rayas no la mandibula que

|
i
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es igual a la delasno o el caballo (c¢fr., op.
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cith: 225). Y algo quizd mas significativo, como se ve en el

NIKE
anuncio de calzado, invariablemente se asocia al simbolo y a la o
busqueda de sentido (singularidad, elegancia, etc.). Ademas, de o (\
manera extrafia, la complejidad del signo le da relevancia ante el ‘ -
espectador; por ejemplo, el ala de Nike, diosa griega de la victoria, 101

ha trascendido universalmente como logotipo de una marca deportiva, mas que como simbolo

mitolégico. Hoy se le liga al triunfo, la gloria, el éxito, I
movilidad y velocidad del deporte. Y a la prosperidad del
marketing, para lo cual se recurre a figuras del
espectaculo. Ronaldihno, es el futbolista mejor pagado en
el mundo, en la temporada 2006-2007 tuvo ingresos por
357 millones de pesos. De éstos, 2% fueron por primas;
35% por salario y 62% por contratos publicitarios (cfr.,
Gutiérrez, 2007). Los «hombres marca» (v. gr. Michel

Jourdain) son la imagen creada por la publicidad para

mantenerla en la industria del espectaculo y garantizar el

lugar del producto y la marca en el mercado.”

En la critica de Debord a la cultura espectacular en la que estd inmersa la sociedad, 1°)
el espectdculo no es un conjunto de imagenes, sino una relacion social de personas,
mediatizada por imagenes; 2°) no es €l abuso de un mundo de la visidn, pero si la vision del
mundo objetivado; 3°) los creadores del especticulo, duefios del poder econémico, son quienes
invaden espectacularmente la superficie social, y 4°) el movimiento de trivializacion domina a
la sociedad moderna con deslumbrantes diversiones que hacen del mundo el producto del
pseudodisfrute (¢fr., Mattelart, op. cit.: 65). Desde esta visidn, efectivamente todo se trivializa
bajo el pensamiento hegemodnico donde business are business, y en nombre de ello la imagen
se manipula a través de la publicidad y los medios. Ya en el espectaculo la realidad se diluye
en la imagen, la vida cotidiana se hace icono. Pongamos de ejemplo dos muertes que han sido

noticia mundial y sus imdgenes mediatizadas son veneradas por sus respectivos dolientes: El

** Es importante la distincion que Marcelo Lépez hace entre producto y marca, conceplos cada dia mas radicales.
Los produetos se compran, las marcas se adquieren; los productos tienen precio, las marcas tienen valor; los
produclos se desgastan, la marca madura, los productos se consumen, la marca permanece; los productos denolan,
las marcas connotan; los productos son realidad y las marcas percepcion (en a/DISENQ, 2007: 24).
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11 de septiembre de 1973 es fotografiado el
presidente Salvador Allende, antes de ser
asesinado por los carabineros que asaltan
el palacio de la Moneda para poner fin al
socialismo chileno. El New York Times
difunde el documento grafico por lo cual
gana el premio que anualmente entrega, en

pomposa ceremonia, la Federacion Mundial

de Fotografia de Prensa. Asimismo, en 2007
muere el Capitain América. El superhéroe, luego de 66 afios de hazafias proestadountdenses, es
abatido por un bala en el cuello y otra en el estomago, disparadas por un francotirador a la
salida de un juzgado. La imagen aparece en su historieta (2007, No. 25), pero es difundida por
infinidad de medios impresos y electrénicos.

La muerte de Allende y el Capitain Ameérica
demuestra la tradicion simbolica en la hermenéutica
de la imagen, de igual forma exhibe la intervencién
publicitaria y mediatica como simbolo de la victoria
de la industria cultural que han colmado de productos
y marcas el imaginario moderno. Con esto es de
entenderse que la percepcion de los consumidores

ilk sobre la imagen mediatica es subyacente a la 1imagen
Muere Capitan America simbolica. Se trata de una imagen que pasa de su

simplicidad en el medio a su significacién cultural. En

voz de Silverstone, el simbolo “constituye para
nosotros, como seres sociales, los intentos de dominar la naturaleza, de dominar a los demas,
de dominamos a nosotros” (1996b: 43). Es la imagen que ya de por si polisémica recurre a lo
polisémico de la cotidianidad para influir en las formas de pensar y actuar. Es la creacion del
icono mediatico. Refiere Gubem que al preguntarsele a Mark David Chapman por qué asesino
a John Lennon, respondid: “no era consciente de estar disparando contra una persona real, sino
contra la imagen que aparecia en la portada de un disco” (op. cit.a: 65). También Mirzoeff

relata que la persona mas fotografiada en la era moderna fue la princesa Diana, generando
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ingresos, voluntaria o involuntariamente, a empresas y personajes. “Producto de estanteria”, se
definia a si misma. Un ejemplo: los paparazzi la retrataron, distinguiéndose en la imagen un
bolso de Dior que costaba mil 100 dolares, fue regaldé de Bernadette Chirac, esposa del
presidente francés. En los siguientes seis meses se¢ vendieron 200 mil bolsos iguales y habia
una lista de espera a escala internacional (cfr., op. cit.: 315-345).

Jean Baudrillard marca el afio de 1983 como el fin de la sociedad del espectaculo y la
entrada en vigor de la edad del simulacro. No obstante, con los planteamientos de éste y otros
periodos de critica al papel de los medios, publicidad, imagen y consumo, relacionados a las
creencias, pasiones, sentimientos y rituales (orar, danzar, comer, vestir, divertirse, etc.), vemos
que los paradigmas de la industria estan latentes. Se han posicionado de la imagen mediatica

constituida por una compleja semiética dificil de interpretar por el individuo consumidor.

El imaginario simbdlico del posmoderno homo massmediaticus esta conformado
por una compleja arquitectura dc toda clase de signos provenientes del espacio
de la representacion mediatica que connota ¢l imperio de las industrias culturales
de cobertura planetaria. Como diria Charles Peirce, ¢l hombre ¢s un signo, pero
sometido al imperio de otros signos como los del poder medidtico (Espinosa, op.
cit.: 11).
Definitivamente, las cosas estan cambiando, la industria cultural le va configurando al
«voyeur social» un nuevo orden visual que requicre del analisis semidtico para definir la

disyuntiva de los procesos culturales.

2.4. EL NUEVO ORDEN VISUAL

La imagen ha llegado al siglo XXI con la impronta tecnoldgica que trastoca los paradigmas
sociales de representacion y percepcion de las cosas del mundo. Con mas soportes técnicos la

cotidianidad se muestra socializable y la diversidad socio-cultural es mundializable.

o En 1995 Disney-Pixar produce Toy Story, la primera pelicula en tercera dimension (3D). A lo largo
de la siguiente década se da una marcada competencia en el mercado cinematografico de la imagen
computarizada. La era de hielo, Monsters, Inc., Shrek, Cars, Dinosaurios, Jurassic Park, The Mask,
son parte de la larga lista de cibericonos filmicos.

» En abril de 1998 Edward O. Fritts, presidente ejecutivo de la Nacional Association of Broadcasters
anuncia, en la convencion celebrada en Las Vegas, Nevada, el nacimiento de la «era digital» (Gémez
Palacio, 1998:35).
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En el afio 2005 la marca Hasselblad presenta la camara digital profesional con el sensor mas grande
del mercado, con almacenamiento en tarjeta de memoria, disco duro integrado y/o directo a
computadora. Por su parte, en 2007, la empresa Hewletr Packard presenta las impresoras de aito
formato que garantizan mayor calidad de imagen y una durabilidad hasta por 200 afios. Se
incrementan las posibilidades de produccion y conservacion de imagenes.

El 30 de diciembre de 2006 el derrocade presidente de Irak, Saddam Hussein, es ahorcado en
Bagdad. El acontecimiento fue catalogado como secreto de Estado, no obstante con la camara de un
teléfono celular se tomaron imagenes que fueron difundidas a través de Intemet por la cadena Al
Iraquiya (Periodico La Jornada).

El 17 de mayo dc 2007, en el Dia Mundial de Internet, la Asociacion Mexicana de Internet (Amipci)
afirma quc de los 22 milloncs de usuarios en el pais, “67 por ciento han subido por lo menos una
fotografia o un video al ciberespacio” (Periodico Reforma).

Estos hechos, tomados al azar de una historia ya habitual, reflejan la presencia de un
nuevo orden visual, resultado del desarrollo de las modemas tecnologias de la informacion y la
comunicacion, igual como sucedi6 cuando la invencion de la fotografia, cine, television, video

tape, video, los sistemas acolor, entre otros. Ahora, la diferencia es el acelerado avance

tecnologico®® que al incrementar las potencialidades
mediaticas ha empequefiecido al mundo. No es
metafora, la cobertura e inmediatez de la difusién de
informacién acorta las distancias espaciales; el entormo
virtual®’ practicamente pone de frente a las sociedades,
salvando fronteras e idiomas. Ademas, la digitalizacion
de los soportes técnicos impacta en la generacion de
ideas, conceptos y proyectos que hoy se abocan a
estandarizar lo diverso. Es asi, que resulta algo

ineluctable lo que afirma Jos¢ C. Lozano Rendon:
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Uno de los efectos méas importantes del coherente y repetitivo mundo de imagenes y
mensajes que llegan simultineamente a miles y miles de hogares es el de la
homogenizacion (mainstreaming) de los valores, creencias y visiones del mundo en
grupos sociales que por sus caracteristicas demograficas, sociales, econdémicas y

raciales, deberian de mostrar diferencias radicales (1996: 145).

% Las estadisticas sefalan que para comercializar la folografia tuvieron que pasar 112 afios; leléfono, 56; radio,
35; television 12 (Menéndez, 1974: 142). Asimismo, en Estados Unidos, la radio necesitéd 30 afos para alcanzar

una audiencia de 50 millones; la TV, 13 afios e Internet sélo cuatro afios (Gubern, 2000c; 124).

57 . : e . . : .
Es la visualizacion de un mundo o escenario generado por compuladora donde los usuarios interactian (¢/r.,

Malvide, 1999; 65).




Tal homogenizaciéon de la sociedad debemos contemplarla con suma reserva, pues
historicamente se ha visto que la diversidad cultural enriquece el conocimiento de los
individuos y sus practicas sociales. A propoésito, Pablo lazo, en contrasentido a esta
estandarizacidn, especula sobre el imaginario colectivo inserto en un entorno comun, donde la
interrelacién de conocimientos propios de cada grupo cultural, que van desde el saber
tradicional, mitico, ritual, estético, etc., hasta el tecnologico, econdémico y demds, “crearian
algo asi como un ‘conocimiento transcultural’®
0 un conocimiento cultural reivindicado en
lugar de un conocimiento global nivelador de
las diferencias culturales” (cfr., 2007; 56). A

sabiendas de que esto es posible, con la

necesana participacion de los grupos sociales,
lo notable es que prevalece la omnipotencia

mediatica y la omnipresencia de las imagenes

- 106
que no precisamente hacen personas

omniscientes y si multiplican a los asiduos
consumidores de mensajes, absortos por la
diversidad de  soportes  técnicos,”® la
comprension de nuevos lenguajes™ vy la miriada
de 1imagenes, que traen consigo ideas y formas
de vida inéditas planteadas desde el poder.
Definitivamente, consumidores, medios y
mensajes han evolucionando a lo largo de esos

«entornos imagim’sticos»,60 como dice Gubern y

que ubica en la denominada iconosfera (Gilbert

Cohen-Seat, 1959), surgida del cine y la television; la semidsfera (Yuri Lotman), ambito de los

signos (iconicos) que involucran al hombre modemo; y la mediasfera (Abraham Moles), con

* Computadora, escaner, pocket PC, USB, videograbadora y camara digitales, television de plasma, DVD,
teléfono movil, videoteléfono, videolentes, ipod, irver clix, iphone, palm, xbox, etc. Son dispositivos para crear,
almacenar y reproducir imagenes.

% Ciberespacio, virtual, digital, inteligencia artificial, Internet, pagina Web, e-mail, hipertexto, mullimedia, pixel,
etc. Son modelos, programas y elementos donde se crea y/o circula informacién audiovisual.

* Se refiere a los ambientes temporales de desarrollo de la imagen bajo ciertas premisas.
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un amplio campo de accion (dinamizado por la imagen). O en las tres etapas del desarrollo
cultural humano: logosfera, grafosfera y videosfera (Regis Debray). Y, sobre todo, en la
«civilizacion de la imagen» (Enrico Fulchignoni, 1969), donde manifiestamente la densidad y
diversificacidon imaginistica ha superado a cualquiera de las otras etapas, multiplicaindose de
manera descomunal. Para Gubern, cada una de estas propuestas confirma la funcion
fundamental de la imagen en la comunicacién social contemporanea y en el nuevo modelo
cultural que establece (cfr., Gubern, op. cit.a: 107-108). Por s1 no bastara, la impronta
tecnologica trae consigo nuevas denominaciones: «sociedad de la informacidn» y «sociedad

6! esta ultima, caracterizada por la superconexién de los individuos y la

del conocimientoy,
paradoja de ser una «sociedad wireless»,”* en la cual hardware y software han incrementado la
potencia de los medios de comunicacion y la
desorbitante y cuasi incontrolable produccion,
intercambio y ubicuidad de la imagen mediatica.
Estamos refiriéndonos a medios e imagen en
plena época del ciberespacio,” que cobra vida con
tan s6lo un clic; de la realidad virtual,*'ese artificio
tecnologico convertido en paradigma, y de la
digitalizacion de los dispositivos técnicos, que van
dejando atras la kodakizacion y la imagen de puntos,

para dar paso a la pixelizacién y el sistema binario

de unos y ceros (ver pie de pagina 8). Es el tiempo

 Bell (1979) y Druker (1994) sefialan en un cuadro las cuatro etapas principales de la hisloria, el recurso
principal de cada una y su duracién: 1*) agricola/materia/10 mil afios; 2%) industrial/energia/200 afos; 3*) de la
informaciorn/informacion/4§ anos, y 4*) digital/conocimiento/vigente (Gémez Palacio, op. cit.; 3).

82 Wireless (sin cables) es el término que se aplica a los implementos tecnologicos o soportes nalambricos
(mouse, leclado, teléfono, elc.). Incluso, hoy se habla de comunicacion inalambrica (Internet, teléfonos moviles,
palm, entre olros).

% Palabra creada por el escrilor de ciencia ficcion William Gibson, en su novela Newromancer (1984), con la cual
se refiere a espacios tridimensionales sintetizados por compuladora. Como visualizacion especializada de
informacién en sistemas de procesamientos de datos que recorren redes de comunicacion, se puede definir como
“un «reino de sensaciones». su consistencia deriva solamente de la presencia de uno o mis usuarios para los
cuales las enlidades matematicas del espacio virtual se transforman en indicios de 1a presencia de objetos reales”
(Bettetini y Colombo, 2004; 97).

* Dice Gubern que la expresion realidad virtual constituye un oximoron, una paradoja verbal voluntariamente
provocativa conformada por dos conceptos contradictorios y autoexcluyenles, ya que algo no puede ser real y
virtual a la vez, por eso hay quienes se refieren a artificial reality, virtual World o virfual enviromment. Como sea
la realidad virtual es un sistema informatico que genera entornos sintélicos en tiempo real, rigiéndose en una
realidad ilusoria al tratarse de una realidad perceptiva sin soporte objetivo, existiendo solo en la computadora (cfr.,
op. cita: 155-156).
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de la imagen mediatica marcada por las TIC, la cual conlleva una transiciéon cultural que
demanda a los individuos, por una parte, a tener contacto con los soportes técnicos para
procesar informacion y establecer comunicacion y, por otra parte, a interpretar las nuevas
formas de representar las cosas del mundo. Aqui, cabe la mencién de Alain Renaud sobre las
nuevas tecnologias de la imagen (NTI) que tienen otro modo de relacionarse con lo visible y de

tratar a la imagen:

Esta permite anticipar activamente lo Real fisico, re-producirlo y manipularlo
mediante simulacién interactiva. La imagen se hace «imagerie» (produccion de
imagenes) dinamica y operacional que integra al sujeto en una situacién de
cxperimentacion visual inédita (en Baudrillard, er. af., 1990: 11).
Recuperando estas ideas de Renaud digamos que si para Baudrillard en los afios 80
inicia la edad del simulacro, donde el voyeur social rinde culto a las imagenes creadas a

semejanza de la realidad; hoy, en la prosperidad de la cultura electrénica, cabe pensar que es el

turno de la simulacién, donde no hay certeza de que las imagenes mediaticas representen a Jos

objetos reales, porque se sospecha que han

sido manipuladas por recursos como el
Adobe Photoshop, un programa que
tergiversa la imagen de la imagen.
Gianfranco Bettetim y Fausto Colombo
refuerzan la idea de que la simulacion
semanticamente es dudosa, pues “significa
engafiar, 1lusionar, pero también «reproducir

directamente, imitam»”. Estas dos altimas

acepciones tienen lazos estrechos en el
ambito de los signos, y estos autores nos recuerdan que para Eco “‘signo es todo aquello que
puede ser usado para mentir”. Por esto, la idea de Bettetini y Colombo de considerar que todo
lenguaje simula, construyendo modelos de la realidad que no necesariamente corresponden a
los objetos a los que se refieren. Y es que el lenguaje describe la realidad solo alejandose de
ella y simulandola (cfr., op. cir: 82).

A propdsito, la 1magen que se genera en la computadora, imagen sintética o icono
sintético, nos regresa a la discusion (subcapitulo 1.3} sobre la verdadera o falsa existencia del

objeto referencial, igual como se ha pensado con la pintura, donde lo representado puede ser
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solo producto de la imaginacion del creador de imagenes, a diferencia de la fotografia
tradicional que, obligadamente, es conatural con su referente, en palabras de Barthes. O sea, no
es extremoso sefialar que en el nuevo orden visual tenemos una permanente incertidumbre con
la imagen, sobre todo la medidtica, y ain mas con la publicitaria, que estd en un punto
equidistante con la representacion de lo real y con la obra de la imaginacién desencadenada por
la tecnologia. Es el tiempo de lo virtual, “un auténtico producto de la simulacién”, segilin
Bettetint y Colombo, quienes concretan: “Lo virtual no se refiere a aquello que es el objeto,
sino a aquello que se sabe de él” (ibidem: 90). La cuestidén es que, precisamente en la imagen

mediatica, J]a de mayor cobertura social, la simulacién de la realidad abarca cada vez mas

espacios, y debemos aceptar que la estamos haciendo
una forma de vida y de cultura, porque hay una
fascinacion por los instrumentos tecnoldgicos que la
promueven, los cuales se desbordan de posibilidades
comunicativas e informativas. Ademas, por la seduccién
de lo virtual que multiplica el conocimiento de los
mundos sin salir de casa. Internet (red publica) e
Intranet (red privada), teléfono movil, televisién digital
y CD-Rom (Compact Disk-Read Only Memory), son la

nueva pantalla chica donde al instante todo se presenta

como espectaculo: musicales, deportes, cultura, erotismo
y hasta la guerra. La omnividencia tecnologizada es lo de hoy, y la atraccion por tener el
mundo ante nuestros 0jos con tan sélo “peint-and-click o «sefialar y clicam” (Mirzoeff, op. cit.:
24) incrementa cada dia el niimero de cyberholics o adictos al ciberespacio.

El escenario visual en la época de la World Wide Web (WWW), la famosa «Red», y del
tratamiento de la imagen con sistemas pixelares, redefine el régimen de discursividad y de una
episteme. Lo mismo sucede con la praxis de los creadores de imagenes mediaticas. En cuanto
al usuario, si el control remoto Je ha dado la posibilidad de controlar la pantalla, el mouse de la
computadora le ha permitido tener injerencia al programar y producir mensajes diversos que
circulan por la telaraia informatica. En otras palabras, el desarrollo de las TIC ha modificado
la unidireccionalidad caracteristica de los medios tradicionales por formas de comunicacion

mas interactivas no reactivas. Con base en lo que sefiala Joan Costa, los medios actuales son
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bidireccionales, personales, conversacionales. En el intercomplemento mediatico el individuo
es actor, no receptor pasivo, lo que significa cambiar la relacidon de los consumidores con las
marcas y los productos™ (op. cit.: 144). Pese al papel mas dinamico de los individuos con los
medios no hay duda de que la tecnologia nos ha sobresaturado visualmente y el voyeur comiin
va dando paso a un sujeto iconodlatra, inserto en un mundo ilusorio mostrado por la imagen
mediatica, que al final de cuentas refleja las relaciones de poder en la sociedad, en €l se decide
gran parte de lo que vemos en los medios.
La imagen que nos llega a través de cine,
television, DVD, prensa, historieta,
publicidad, computadora, teléfono movil,
xbox, etc., se crea desde la perspectiva de
las naciones industrializadas. La realidad del
mundo, modelo de sociedad, prototipo de

personas, son “‘un disefio a la medida de

Canvn

susestilos y pensamientos” (Montagu,
2004: 32). De por si la tmagen mediatica es atrayente,” llena de significacion. Con la
digitalizacion su influencia ha aumentado, los imaginarios estan cambiando, igual los modos de
relacion social; se han creado nuevas necesidades, por lo tanto nuevas formas de consumo. “La
identidad, dice Adriana Malvido, ya no estd dada por la pertenencia a una determinada porcion
geografica, o por la comparticioén de iconos patrios, sino por los gustos que se comparten con
los individuos de otros continentes” (1999: 164).

El hombre moderno vive en un mundo medidtico el cual se esta representando con
imagenes digitales. Quiza la vista ordinaria no lo distinga, pero son distintas a la fotografia
tradicional y mds al dibujo y la pintura. Es evidente que la imagen tecnologizada requiere una
mirada mas amplia y habilidad para el manejo de las nuevas herramientas que han invadido

todos los espacios. De aqui, surgen un sinfin de novedosos conceptos como el copy art, el

® Parece soseria decirlo, pero con la idea de que la imagen medidlica es atrayenle, no queremos ni siquiera
insinuar de que es bella, un término que, desde el planteamiento de Gadamer, nos parece mas pertinente
refacionar con las manifestaciones del arte. «Lo belio», segun Gadamer, “goza del reconocimiento y de
aprobacién general”, simplemenie es algo que gusta. “sin ninguna referencia a un fin, sin esperar utilidad alguna
lo bello se cumple en una suerte de autodeterminacién” (cfr., 2002: 50). La imagen medidtica si tiene un fin
preciso y para alcanzarlo su pretension primera, independientemente de ser bella o no, es alraer, en la sinonimia
de seducir, sugestionar, encantar, caulivar, eic.
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computer art, y Joan Costa habla de la recnoestética digital, que conforma el kitsch,%® un estilo
corriente presente en la television, revistas e Intemet. También menciona al recnokitsch que ha
producido la primera generacion de actores virtuales: los
vactors o synthespians (actores sintéticos). Una de las
supercriaturas virtuales engendradas es Aki Ross, heroina
protagonista de Final fantasy, primer largometraje con
personajes, decorado, paisajes, efectos especiales, actores
secundarios y protagonistas de apariencia real, fabricados
en la computadora (cfr., op. cit.: 158).5

Como cuando el hombre figur6 su realidad en las
cavernas, igual que en el renacimiento, parecido a la

aparicion del cine o la television, la imagen en la era del

ciberespacio ha imumpido todos los ambitos sociales y es
un elemento significativo de las TIC. Sus modos de representar el mundo no son nada

ortodoxos, pero como define Javier Covarrubias:

No quiere decir que Jas nuevas
herramientas  atenten contra los
valores del arte y la cultura, porque
hay  valores  universales  que
sobreviven. Lo que es posible que
caigan son los valores artificiales,
pero entonces el privilegio no es de la
tecnologia sino de quien esta atrds de £
ella. Si fu1 capaz de ser sensible y VIOVD L PO (N TEENET
creativo con la piedra, el pincel o el T G el
lapiz, jpor qué no habria de serlo con IMALBEN BT TAL
la tecnologia que estd configurando
mi nucva cultura del tercer milenio?
(Malvido, op. cit.: 114)

% Kitschen es una palabra alemana que significa chapucear, hacer chapuzas. Dice J. Cosla que en la estética kitsch
define la produccion de lo falso, es una acumulacion ostentosa de lo falso (¢f., op. cir.: 157). En Apocalipticos e
integrados anie fa cultura de masas (1977), Eco tiene todo un apartado {“Estructura del mal gusto™, pp. 79-151)
ocupandose de este término.

%7 Como caso contrario sefialemos que la imagen de los videojuegos se ha aprovechado para represenlarse en cine
con personajes reales, es el caso de Lara Croft, del juego Tomb Raider, la imagen mas conocida en este tipo de
arlefactos de diversion y la encama la actnz Angelina Jolie,
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CAPITULOQ 3

IMAGEN, MEDIOS Y EDUCACION

Lo que aqui llega trae las huellas de un largo recorrido. Venia
yo de la filosofia y, por los caminos del lenguaje, me topé con
la aventura de la comunicacion. Y de la heideggeriana morada
del ser di asi con mis huesos en la choza-favela de los
hombres, construida en harro y cahas pero con
radiotransistores y antenas de television. Desde entonces
trabajo aqui, en el campo de la massmediacién, de sus
dispositivos de produccién y sus rifuales de consumo, sus
aparaldjes fecnologicos y sus puestas en espectdculo, sus
codigos de montaje, de percepcion y reconocimiento,

Jess Martin-Barbero. De los medios a las mediaciones (1997a)

3.1. LAS MEDIACIONES EN LA EDUCACION

Con el epigrafe tendemos un puente que une los capitulos que tratan del precepto semidtico y
constitucion socio-cultural de la imagen a este tercero que, basado en aquella raigambre teérica
que le antecede, vincula la imagen a los procesos comunicativos y educativos. Es de aclararse,
que aqui nos estamos refiriendo a la comunicacidn como «accién socialy, permeada de
codificaciones, decodificaciones, imaginarios, simbolismos, etc., y destacamos su funcion
mediatica, donde se manifiesta la significacién cultural de los contenidos. Asimismo, tenemos
a la educacion como un «fenémeno social» que resulta del momento historico donde afloran
habitos, conductas, valores, creencias, tradiciones, etc. No la consideramos sdlo como una
practica escolarizada, sistemética y ordenada para ensefiar y aprender, sino también como un
conjunto de influencias cognitivas sobre la vida diaria de las personas.68 Finalmente, sale a
relucir la relacion comunicacion-educacidén, campos que en su dindmica se influyen
reciprocamente y hacen un binomio inseparable por los elementos involucrados en sus

procesos. De todo esto, emana una interaccion entre procesos educativos y grupo social, la cual

% La educacién la contemplamos en sus tres modalidades: a) formal, que es el sistema educativo donde el
aprendizaje tiene lugar en las aulas, a través de unma curmicula oficialmente reconocida y estructurada
cronologicamente desde la educacion elemental hasta la superior; b) no formal, que estd organizada fuera de la
curricula formal y el aprendizaje recae principalmente en los alumnos, sus contenidos son muy especificos, pues
estdn dirigidos a ciertos individuos, y ¢) informal, donde las actitudes, valores, habilidades y conocimientos son
aprendidos por los individuos a lo largo de su vida, por medio de la familia, amigos, trabajo, instituciones
religiosas, culturales, educativas y, desde luego, por los medios de comunicacion (cfr., Meléndez, 1984: 3-17).
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implica la intervencién de multiples mediaciones. Pues bien, veamos el papel que tienen éstas
entre los individuos sociales y la educacién. Ellos, que aprenden “en cualquier momento o
sifuacién” y muchas veces sin que sean conscientes de esto (cfr., Orozco, 1991a: 13). Aquella,
una actividad continua de gran complejidad y profundas diferencias en los procesos de
ensefianza y aprendizaje, ambos, determinantes en la percepciéon y posicion social de los
sujetos. Y si la educacion hace par con la comunicacion, ésta ultima se muestra entre sus
mediaciones principales por ser una facultad humana, un quehacer social y, justamente, porque
involucra a los medios y a uno de sus elementos mas ecuménicos: la imagen.®

La revision de las mediaciones en la educacién la hacemos con base en el paradigma
propuesto por Jesus Martin-Barbero y desarroliado metodolégicamente por Guillermo Orozco
Goémez.”® El primero de ellos las conceptualiza en distintos momentos y asi, se refiere a una
mediacion cultural, digamos, la principal, después surgen otras ya especificas como
consecuencia de las practicas sociales. Luego, relaciona mediaciones con las practicas
comunicativas, particularmente de las audiencias. Por esto, concluye que mediacion es una
instancia cultural “«desde donde» el publico de los medios produce y se apropia del significado
y del sentido del proceso comunicativo”, viéndose involucradas las dimensiones de socialidad,
ritualidad y tecnicidad (cft., Orozco, 1974b: 74). Martin-Barbero nos acerca a la relacién
cultura-comunicacién. Por su parte, Orozco las involucra en la interaccion medios-audiencia.
Desde este enfoque, y a partir de su tipologia donde ubica categorias de mediaciones, las
distingue 1) “como procesos de estructuracion derivados de acciones concretas o
intervenciones en el proceso de recepcion televisiva”, y 2) “de las «fuentes de mediacion» o
lugares en que se originan estos procesos estructurantes” (idem). Orozco explica que la
mediacién es accion y discurso, ninguno como algo particular, sino como un proceso complejo

y difuso, distinto a todo lo que lo compone. Es inobservable como la clase social que no se ve,

% Hagamos notar que el analisis de las mediaciones parte de las interrelaciones de los individuos con ciertas
instancias, como la cultura, los medios, la educacidn, la familia, etc., las cuales en determinado momento también
tienen la funcién de mediadoras, pues, considerando lo que dice Nilda Jacks, las mediaciones se combinan de
forma diferenciada en cada situacién empinca, dependiendo de la relevancia que cada una puede adquirir segin
las practicas de los sujetos analizados {en Orozco, ibidem: 58). Aqui, tenemos a la educacién en un papel
protagonico y en sus vinculos con las personas en ella interviene diversas mediaciones. Pero, en otros momentos
la educacion misma es mediadora, como cuando interviene en la relacidn medios-audiencias.

™ En este subcapitulo s6lo nos quedamos en la referencia a la teoria de las mediaciones. La abordamos por ser
una propuesta fundamental que ha abierto caminos para los estudios de recepcién. Aunque, el propio Orozco
luego habla de la teoria de la produccién de sentido y Sergio Caletti plantea la teoria de la produccion social de
las significaciones.

116



pero se infiere. Se origina en fuentes culturales, politicas, econdmicas, clase social, género,
edad, etnicidad, medios, condiciones situacionales y contextuales, instituciones y movimientos
sociales. También se origina en la mente, emociones y experiencias. Todo esto es fuente de
mediacién que puede mediar otras fuentes (cfr., ibidem: 74-75). A pesar de que sus
planteamientos los encamina al analisis del proceso de recepcion televisiva de los nifios, es
quien nos aproxima mas a los ambitos educativos al definir Ja mediacion en el proceso de
aprendizaje (educacion informal):
La mediacion —dice— se entiende aqui como ¢l conjunto de influencias que

estructuran el proceso de aprendizaje y sus resultados, provenientes tanto de la
mente del sujeto como de su contexto socio-cultural (Orozeo, op. cit.a: 43).

Las observaciones de Martin-Barbero y Orozco, primero nos dejan entender las
mediaciones como «la diversidad de factores socio-culturales que intervienen con su influencia
en las audiencias inmiscuidas en actos comunicativos medidticos cargados de sentidos
constituidos por dichas audiencias». Luego, nos dejan esbozar algunas de las mediaciones que
se pueden dar en la interaccién procesos educativos-grupo social, en apariencia similares a las
que se dan en la relacidn medios-audiencia, en tanto que en un ambito como en otro se
manifiestan procesos de comunicacién y de recepcidon, y estdn permeados social y
culturalmente: Sin embargo, los espacios que abarca lo educativo son muy amplios y su
complejidad radica en que los procesos de ensefianza-aprendizaje se llevan a cabo en universos
distintos (ver pie de pagina 68, modalidades educativas), desde ellos contribuyen
considerablemente en la génesis de la diversidad cultural, imaginarios, conductas, valores, etc.,
con los que las personas, de manera individual o como grupo social, afrontan cualquier otra
instancia, sea religién, escuela, familia, etc. Ni dudar ya que el individuo aprende a lo largo de
su existencia, su formacion intelectual y social se evidencia en todo momento. Es un axioma, y
Orozco fundamenta que “en el proceso de apropiacion se presentan multiples mediaciones, de
acuerdo con las instancias sociales donde éste se realiza” (ibidem: 30). Cuando se refiere a la
recepcidn plantea las cinco que, segin Claudia Herrdn, son mas destacables: cognoscitiva,
cultural, referencial, institucional, videotecnoldgica (en Orozco, op. cit.b: 37). El mismo las
explica, aunque en otros espacios sugiere un grupo de cuatro:; individual, situacional,
institucional, videotecnologica (ibidem: 75) y del entorno (Orozco, 1994c: 113). Ademas, de

las que emanan de los medios de comunicacién y de la intencionalidad del emisor. Aqui, no
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vamos a revisarlas de manera sistematica, el objetivo no es ahondar, ni siquiera hablar de cada
una de ellas, sino en términos mas generales explicar que algunas de éstas logran presentarse
en los procesos educativos y que las acciones mediadas implican distintos factores, que teoricos
como los que citamos y otros tratan de caracterizar. Desde luego, creemos que éstas que
menciona Orozco bien pueden encajar en lo educativo, porque ellas intervienen en los
procesos, procedentes “de muy diversas fuentes intermas y externas, anteriores y posteriores al
proceso y, por supuesto, también provienen de los mismos sujetos receptores” (idem).”!

Los receptores en los dmbitos educativos son todos los sujetos integrados en grupos
sociales y determinados por un conjunto de variables como la edad, sexo, etnia, economia.
Estas variables, en cierto momento, son mediaciones con una participacidon importante en la
educacion y en esa relaciéon dialéctica con los medios y sus mensajes visuales (actos de
comunicacion). Sin duda, implicitamente estan presentes en cualquier proceso. Asi, cuando
Orozco asegura que las «cognoscitivas» actlian sobre el conocimiento y que en €l se procesa
légicamente la informacion, se generan creencias y se valoran afectivamente (cfr., op. cit.a:
30), corroboramos que el asunto del conocimiento, con influencia de las vanables, es racional,
emotivo y valorativo. lHustremos: los sujetos que ven una imagen publicitaria con la leyenda
“Soy totalmente Palacio”, lo que ponen de manifiesto es
cierta cantidad y calidad de informacién, conocimientos,
sentimientos y valoraciones; elementos que median la
recepcién del mensaje y que influyen sobre la creencia,
aceptacion o rechazo de los contenidos. Pero, también el
conocimiento tiene la influencia de la «cuftura», la cual es
mediadora en la interaccién social y en el contacto de los
individuos con los medios (¢fr., ibidem: 31-32). Por esto,
en la imagen podemos leer (o aprender) modos de

consumo y de vida, conductas, gustos, estereotipos, etc.

La imagen es cultura, comunicacién y educacion.
Lo mismo sucede con las variables ya aludidas que pueden conformarse como

mediaciones de «referencia». Dice Orozco que son la identidad del sujeto, ese ser en

T El concepto de «receplor lo consignamos para apegamos a Orozceo, pero a lo largoe del trabajo utilizamos los
(érminos «perceptom» ¢ «intérprete» que obvian una accidon humana y estdn relacionados a la percepcion,
significacion y hermenéutica de las imagenes.
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permanente acto de aprendizaje mediado por lo geografico, étnico, sexual, socioecondmico y
por lo cultural (o mejor dicho aqui, por la subcultura especifica). Por lo tanto, podemos deducir
que dificilmente tienen los mismos ojos para una imagen como ésta un empleado bancario y un
integrante de los grupos dark, un creador del visual design y uno del kitsch Lo mismo sucede
entre la gente urbana y la rural. También, el género influye en la preferencia de los contenidos
mediaticos que conllevan un estereotipo que distingue lo femenino y lo masculino. “Este
estereotipo, a su vez, resulta de la propia educacion diferenciada de la que los adultos hemos
sido objeto segiin hayamos nacido hombres o mujeres” (idem). E1 género determina las prendas
de vestir, los juegos, los juguetes, los colores, las formas de sentarse, etc. De paso digamos que
lo mismo sucede con el estrato socioeconomico que posibilita el acceso a la diversidad de
medios, lo cual repercute en la cantidad de programacion a consumir. Por esto, las imagenes,
basicamente las publicitarias, son multimediaticas.

Ya hicimos una mencion a la influencia, y mas que eso, a la dependencia reciproca
entre comunicacion (como actos cognoscitivos surgidos de los procesos de ensefianza y
aprendizaje) y educacién (como actos comunicativos generados por el lenguaje). Con este
enfoque, ambas nociones se revelan en un individuo integrado al grupo social y al de trabajo, a
la familia, la escuela y la religién. Orozco, considera que “en todas estas ‘instituciones
sociales’, el sujeto interactia, recibe, intercambia, y ‘produce’ sentidos y significados: se
comunica” (ibidem: 35), y también se educa. En esta interaccidn, cada «institucion» se vuelve
mediadora segln el quehacer del sujeto y aunque cada una tiene su espacio, esto no significa
que siempre coincidan, ya sea por su especificidad u
objetivos o porque su evolucion histdrica es distinta, igual
que las presiones politicas y econdmicas de las que son
objeto. “Esta no coincidencia en ocasiones se torna franca
competencia por hacer valer los sentidos y significados de
una institucién frente a las otras” (idem). La muestra
puede ser esta fotografia. El autor la presenta como
artistica, pero en ella se desbordan los preceptos
religiosos, generalmente contrarios a los mediaticos.

Luego, los de éstos son opuestos a los de la institucion

escolar la cual, a su vez, no siempre concuerda con la
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vision que tiene la familia. Aqui es donde més se nota la intermediacion. En lo anterior,
también aplican las variables mencionadas, el aprendizaje que se pone en practica entre una y
otra institucion, més una serie de significaciones que usan para legitimarse. Digamos que ante
la foto, en la familia aflora la autoridad moral, en la escuela la disciplina y la buena conducta,
en la religion la condena y en los medios, los signos, simbolos y significados para hacer lo mas
natural la significacion de la realidad (¢fr., ibidem: 37-38).

En las mediaciones referidas se observa el impacto de la cultura, la sinergia
comunicacién-educacién y que en la educacion, del mismo modo que en los procesos de
recepcidn mediatica o cualquier otro espacio de analisis, intervienen diversidad de ellas,
manifestandose segin el momento especifico. En lo educativo hasta las «politicas» o las
wideologicas» (R. Silverstone) se entrecruzan. También, la «imagen» en si (dibujo, pintura,
fotografia, cine, television, video, etc.) (Pérez Tornero) con su papel mediador entre sujeto-
mundo. Rostros de candidatos, obras publicas, logos, etc. influyen en competencias electorales.
Historietas, dibujos animados, telenovelas, peliculas definen estilos de vida. El videoteléfono
exige otras condiciones en la conducta de los hablantes, lo mismo la imagen digital que cuenta
con mayores posibilidades de codificacién y manipulacidn.

No podemos concluir sin marcar dos aspectos: 1) la nocién de mediacion, tan elemental
en la practica social, se manifiesta de tal forma que llega un momento en que todo parece
requerir de ella. Surge una tras otra y es complicado identificarlas como tales, o si son
simplemente fuentes o variables. El riesgo de extender tanto el concepto es que deje de ser
funcional, por tal motivo conviene marcarle fronteras a través de una operacionalizacion
metodolégica que nos indique las que son posibles en determinada interaccion, y 2) ya se dijo
que las mediaciones son un conjunto de influencias, pero no intervienen en recepticulos
vacios, sino en seres que se enfrentan al medio con actitudes, ideas, valores y repertorio
cultural (¢fr., Herran, en Orozco, op. citb: 31) Pensemos, por ejemplo, en la persona y sus
espacios (mediacidén «situacional»), ciertamente, el lugar donde se encuentra influye en sus
actitudes. Su comportamiento no es el mismo en el hogar que en la calle, ni siquiera entre su
recamara y la sala. Su conducta no es la misma en el centro escolar que en la fiesta de los
amigos, ni siquiera entre ¢l y su interlocutor mas intimo. Pero esto no significa que el individuo
carezca de unidad en sus actitudes. Tiene variaciones en su interaccidn, pero mantiene criterios

ideolégicos, de gusto, de intereses, que le permiten reconocerse como un “sujeto social-
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individual”, fuente y receptor de conocimientos, de estructuras mentales con las que aprehende
el mundo, origen del ser social-colectivo. Por cierto, Pierre Bourdieu plantea el concepto de
«habitus» para definir “un sistema de predisposiciones y actividades culturales aprendidas
socialmente que diferencian a las personas por sus estilos de vida” (Lull, 1995: 96).” La accién
socio-cultural del individuo a la que alude el término, ya supone que los sujetos sociales
tienden a tener rutinas, a reiterar sus practicas y formas de pensar. Podriamos arriesgarnos a
decir que el habitus, de alglin modo, es la contraparte de la mediacion. Asi, la manifestacion de
cualquier mediacidn se encuentra con un sujeto que ya cuenta con unos criterios constituidos
histérica y culturalmente.

En esta alusion a las mediaciones la constante es que su intervencion cruza por la
accion socio-cultural, donde las cosas del mundo cobran mayores significados. Entonces, hora
es de reconocer que el paso dado por Martin-Barbero, planteando la transicion de los medios a
las mediaciones, debe abarcar la produccion de sentido (Orozco Gomez) y ampliarse con la
teoria de la produccion social de las significaciones (Sergio Caletti: 1993a) (y agregariamos:
de las interpretaciones). Pues, sucede que en las practicas sociales, entre ellas la comunicacion
y la educacién, los sujetos perciben, crean, interpretan y, precisamente, le dan sentido y

significacidn a las cosas con las que conforman su mundo y las cuales lo forman a él.

3.2. COMPETENCIA COMUNICATIVA EN LA CULTURA MEDIATICA

Comunicacion es necesariamente el encuentro de un «yo» con un «ti», es el «vinculo» donde
se ponen en comun signos y simbolos, donde se generan significantes, significados,
codificaciones y decodificaciones. Comunicacién es el «yo» interno trascendiendo, es la
distincidén de la especie, es cultura, pensamiento, conocimiento, accion, influencia, reaccion,

sinergia con el mundo y sinonimia, del «decin, ese verbo al que hace referencia Caletti:

Decir es por excelencia el acto humano de la vida en comun enfrentandose a su
honizonte, significandolo. No es hablar. Transitivo hasta el tuétano, decir es a Ja

7 Esta nocién de “habitus” usada por Bourdieu corresponde al concepto de “guidn” definido por Orozco como
“representacion de un evento jerarquicamente ordenado, organizado tipicamente hacia la consecucién de una
meta o conjunto de metas”. Dice que los guiones, por los cuales ocurren las mediaciones, definen secuencias de
accion y discurso y se aprenden en la interaccidn social a2 través de la observacién o participacion directa en la
secuencia de eventos (¢f#., op. cit. b: 43-44),
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vez la posibilidad a la que se abre la primera y decisiva reflexividad, la del propio
reconocimiento, de la que todas las demads se derivan. Construye al enunciador
como sujeto, y al sujeto como instancia de lo poiético (Caletti, 2003b).

En la cita encontramos la clave sobre ¢l componente del «decir, esencia del proceso
comunicativo. Es el lenguaje, con el cual el «yo» y el «ti» escudrifian la significacién de su
mundo. No se trata inicamente de las expresiones oral y escrita, versiones con las cuales se ha
marcado en los tiempos y los espacios la competencia comunicativa, sino de cualquier otro
medio con capacidad de expresar las sensaciones, sentimientos, emociones, necesidades. Nada
extraordinario, el lenguaje son actos vividos, tan cotidiano como algln recurso corporal (sefia o
gesto) o tan social como el quehacer humano que va desde la elaboracion del pan hasta la obra
de arte. Pero, incluso en el lenguaje, el silencio «dice». Es de vastas fronteras.

El encuentro entre el «yo» y el «t» supone la practica de la comunicacién
interpersonal. Y si, pero, aunque es la experiencia mas comun, también puede considerarse la
mas simple de las formas sociales de comunicacion. Por esto, el nuevo contexto histérico exige
teorizar mas alla de esta relacion y de la idea de preponderancia del lenguaje oral y escrito.
Diria J. Manuel Pérez Tornero que son elementos “insuficientes para explicar la comunicacién
y el lenguaje de una sociedad de la informacién dominada por los medios” (2000: 85). Hoy, la
competencia comunicativa abarca otras posibilidades. Desde el dibujo, pintura, fotografia,
television o cine, casi siempre con la impronta tecnoldgica, se crean otros cddigos y soportes
de comunicacién: hardware, software, pixeles, computadora, escaner, videoteléfono, teléfono
moévil, ipod, etc. Socialidad y ritualidad via las modernas «redes» comunicativas. Mirfada de
nuevos lenguajes que se agregan a las mediaciones de los sujetos. Con toda razon Pérez
Tomero exhorta a “dar un paso profundo y sistematico desde la nocién de competencia
lingiiistica hacia la competencia semiolégica en sentido amplio. De este modo,
comprenderemos mejor la generacion de sentido en una sociedad mediatica” (idem).

Ya se nos estd advirtiendo de las modificaciones sustanciales y del poder que ha
alcanzado la comunicacién modema. Por esto, vale la pena considerar el planteamiento de
Pérez Tornero, quien pertenece a una generacidn que avanza sobre la perspectiva de la
denominada «semiotica de los massmedia», 1a cual viene configurandose desde las tltimas dos
décadas del siglo pasado. Todavia, en el inicio de este nuevo milenio es significativa la brecha
que abre a la investigacion sobre la significacion e interpretaciéon del fendmeno mediatico, en

campos especificos como el discurso y la semiosis del cine, television, radio, prensa, Internet,
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publicidad, imagen.” Esta propuesta vienen a conformar todo aquel universo comunicacional
que, por una parte, obtiene caracter de ciencia a partir de los afios treinta del siglo XX, con los
estudios emanados de la ingenieria y la soctologia funcionalista, muy dirigida a entender los
efectos de los mensajes medidticos, bajo la formula lassweliana de quién dice qué, por qué
canal, a quién y con que efectos.”” Que, por otro lado, recibe el aporte del pensamiento
estructuralista abierto més al analisis de la comunicacion vinculada al 4mbito semiologico y
social.” Y, sin pasar por alto, que tiene la influencia de la visién critica que parece ilimitada en
sus investigaciones sobre medios, psicoandlisis, economia, politica, sociedad y cultura. Cada
campo en su sentido mds amplio y ligado a los procesos comunicativos.’®

Nuestra finalidad no es hacer un recuento de las teorias en comunicacién, pero es
fundamental tener presente toda esta miriada paradigmatica’’ y reconocer que en algunos
aspectos tienen coincidencias o cuentan con elementos afines. Por ejemplo, en cualquier
modelo se distinguen los tres elementos que dominan el acto comunicativo. De acuerdo con
Diego Lizarazo (1998¢) son la “produccioén o emisién, mensaje o discurso y decodificacion o
recepcion”. En tormno a ellos distingue tres momentos del desarrollo de las teorias de la
comunicacién: 1) el periodo que abarca hasta los afos setenta, concentrado en los massmedia
bajo la autoridad de los que hablan sobre los que callan. Es la revision de la transmision de
ideologias dominantes a través de los medios; 2) la etapa que comprende el final de los afios
setenta y primera mitad de los ochenta, en la cual metodologias semiologicas de analisis se
aplican en el estudio estructural de la significacion de los textos massmediaticos, y 3) el lapso

que va de la segunda mitad de los ochenta y los afios noventa, donde se reconoce a los grupos

"3 Entre los estudios pioneros estin los realizados, de los afios setenta en adelante, por Umberto Eco, Roland
Barthes, Jirgen Habermas, Christian Metz. Los han continuado y particularizado en distintos campos: E.W.B.
Hess-Liittich, Paolo Fabbr, Lucia Santaella, Jacques Durand, Jean Marie Klinkenmberg, Michel Pécheux, Jean-
Marie Floch, Jean Baudrillard, Gianfranco Bettetini, Paul Virilio, Giovanni Sariori, Eliseo Verén, Juri Lotman,
Roman Gubern, Goran Soncsson, Fausto Colombo, Dominique Wolton, Carlos Scolan, Regis Debray, Noam
Chomsky, Jesus Martin-Barbero, Guillermo Orozeo Gémez, Néstor Garcia Canclini, José Manuel Pérez Tomero,
Daniel Prieto Castillo, Armand Mattelart, entre otros {Espinosa, op. cit.: 37-38).
™ En csta corriente los tedricos que inician los estudios sobre comunicacion son Paul Lazarsfeld, Carl I. Hovland,
Kurt Lewin, Harold Lasswell, Robert Merton. En los afios siguientes aparecen los trabajos de Claude Shannon,
Warren Weaver, Bemmard Berelson, Hazel Gaudet, Wilbur Schramm, David K. Berlo, Joffre Dumazedier, Joseph
Klapper, Melvin de Fleur y Marshall McLuhap, entre otros.
" Entre los representantes de esta corriente deben mencionarse a Claude Levi-Strauss, Roman Jakobson, Louis
Althusser, Roland Barthes, Georges Friedman, Edgar Monn, Pierre Bourdieu, Michel Foucault y Abraham
Moles, por citar algunos.
™ En la teoria critica destacan autores como Max Horkheimer, Friedric Pollock, Leo Lowenthal, Theodor Adomo,
Walter Bejamin, Herbert Marcuse, Hans Magnus Enzensberger, Jiirgen Habermas.

" Aqui deben considerarse las escuelas clasicas del pensamlento social: la de Chicago, Frankfurt, Birmingham; la
francesa, inglesa, latinoamericana, etc.
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sociales dando diversos significados a los mensajes bajo un “consumo creativo”, desde una
concepeion bourdieuiana™ (cfi-., Lizarazo, op. cit.c: 77).

Luego de una larga tradicion del estudio cientifico de la comunicacidén y los medios,
tanto en la perspectiva positivista como en la critica, resulta que cada esfuerzo lejos de

conseguir su comprension nos pone ante un galimatias y una rebatinga de esquemas.

Si la Teoria Critica se construyo como negacion del empirismo administrativo de
la Mass Communication Research, las teorias culturales sobre la comunicacidn
nacidas en América Latina en la década de los ochenta se edificaron sobre los
restos del funcionalismo y las ruinas del critico-reproductivismo (Barbero, 1984)
(Scolari, en Espinosa, op. cif. 134).

Diria Carlos Scolari que los estudiosos de los fendmenos comunicativos ‘“‘conforman
una comunidad posbabélica™ (ibidem: 135), por lo cual es necesario ponerla en democracia
para amortiguar las dudas epistemoldgicas. Es una prioridad porque en esta primera década del
nuevo milenio se distingue sin dificultad el desarrollo vertiginoso de las TIC que
irremediablemente colocan a los medios en un lugar privilegiado, situacién que precisa definir
con profundidad la articulacion entre comunicacion y cultura, dos términos tan amplios como
ambiguos porque en ellos cabe desde la discursividad hasta el imperialismo cultural, desde la
produccién de mensajes mediaticos hasta el consumo de bienes materiales e ideologicos, desde
la representacion de las cosas del mundo hasta los significados que adquieren en la practica
social, etc. Por todo esto, segin el discurso de autores como Orozco, Scolari y Lizarazo,
consideramos que en el siglo XXI cabe como un cuarto momento de las teorias de la
comunicacidn, constituir una vision mas integral sobre sus procesos. No se puede postergar
mas el planteamiento de un paradigma comunicacional estabilizado, sobre todo cuando
mostramos acuerdo en que la «cultura de masas» (a la que dedicd tiempo Baudnllard) va
quedando a la distancia ante una «cultura de los media» (concepto sustituto que propone Lucia
Santaella), pero no de aquellos massmedia que analizaba Charles Wright o Hans Magnus

Enzensberger (afios sesenta y setenta), sino de los que hoy se encuentran inmersos en las

" Lizarazo explica la idea de Bourdieu sobre la conformacién cultural de las sociedades contemporaneas de un
lipo de “mercado de bienes simbdlicos”, cuya seleccion, distnbucién y apropiacion o consumo definen
diferencias significativas entre los grupos y clases sociales. Se refiere a la distincién social no sélo por la
economia, sino por el gusto entre una musica de jazz o una ranchera, una pelicula de Hollywood o una cubana.
“La diferenciacion social radica también en gué se hace con uno u otro producto simbolico, cémo se le consume,
de qué forma se usa y cdmo se exhibe socialmente su uso” (op. cir.c: 84).
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nuevas tecnologias y la digitalizacién que implica leer otro tipo de lenguajes y mayor dinamica
por parte de sus consumidores.

Eso si, entre la imposicién de saberes se vislumbran algunos conceptos coincidentes
entre ellos y propicios para la comprensién de la competencia comunicativa en esta cultura
mediatica: sujeto social, produccidn o emisidn, mensaje o discurso, decodificacién o recepcidn,
semidtica, massmedia, significacién, interpretacidén, mediacion, nuevas tecnologias. Cada
término nos demuestra que la capacidad comunicativa no es fielmente una cuestién entre el
«yo» y el «tlx», sino la reunidn de éstos con el mundo. Evidentemente, aqui se involucra la
massmediacion. También son mediaciones la interactividad, las redes y los medios, a su vez,
mediatizados por signos y simbolos que en cddigos de montaje, usando palabras de Martin-
Barbero, combinamos para conformar nuestros rituales de consumo y poner en especticulo la
vida cotidiana. Este es el influjo de los medios y si no ;de qué espacio de nuestro entorno
podemos excluirlos? ;De la oficina o la escuela, de la comida o la regadera, del fervor religioso
o el sexo?

No hay duda, hoy como nunca, es clara la prominencia mediatica. Cada dia contamos
con mas dispositivos novedosos caracterizados por la miniaturizacién de la herramienta en
contraste con su gran potencialidad para la difusion de mensajes audiovisuales. Esto nos pone,
como ya dijimos, ante unos medios bidireccionales, conversacionales y personales, lo que
viene a coadyuvar en la prosperidad de la capacidad de comunicacion interpersonal y social,
toda vez que sus formas son menos reactivas y mas interactivas. Todavia asi, no podemos dejar
de lado viejos esquemas de produccion, percepcién y reconocimiento de contenidos
medidticos, influidos por esa interaccidon a la que alude James Lull entre «poder culturaly
(capacidad individual o grupal de construir formas de vida con base en los sentidos, emociones
y pensamientos) y «poder simbdlico» (capacidad de utilizar formas simbdlicas para intervenir o
influir en acciones o sucesos) (cfr., op. cit.: 98-99). En el horizonte cultural contemporaneo, no
basta que la gente acepte o rechace si los resultados electorales, la legalizacién del aborto, los
programas educativos, la fortuna de Carlos Slim o los triunfos de la Seleccion de fitbol
favorecen o no a la sociedad, inmediatamente entra la mediacion de los “recursos simbolicos
expresados por los medios y por otras instituciones sociales” (idem). Dificilmente nos damos
cuenta de que la cultura mediatica se sostiene de significados. O con Baudrillard digamos que

tenemos unos medios simuladores y reproductores de “imégenes, signos y codigos que a su vez
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llegan a constituir un terreno auténomo de (hiper)realidad y también a desempenar un rol clave
en la vida cotidiana y en la borradura social” (Silverstone, op. cit.b: 193). Este, es un punto
fundamental que amerita, como se ha planteado entre las
teorias de la comunicacidn, una «educacion para los
medios» con el fin de que Jos individuos distingan lo que
es la realidad y lo que es el mundo mediatico, donde no
todo comunica, pero todo significa. ;Las imagenes
sobre el atentado al World Trade Center de Nueva York,
el 11 de septiembre de 2001 dirigieron o no la opinion
soctal para justificar la invasion a Irak? Segun el discurso

de los medios, no fue un ataque al Centro Mundial de

Comercio, sino al signo de la modernidad y el desarrollo. - ; | de Septiembre |

Se atento6 contra el simbolo del poder.

No se puede negar que el hombre moderno tiene mayores posibilidades de
comunicacion: tecnologia, instrumentos, cddigos, y a pesar de esto, por mas que intentemos
reconocer la realidad en los medios, lo tnico que podemos ir descubriendo es que en ellos el
mundo es simulacidn, los significados se tornan simplistas por los tiempos y espacios que
ocupan en las pantallas o en las paginas de los impresos. Ademas, que conforme a su visidn ¢
intereses han cautivado a las audiencias, consumidoras potenciales de productos maternales y
stmbolicos. jAcaso en esta omnipresencia de los medios no entra por igual a la vendimia de los
significados una sopa Maruchan y el papa Benedicto XVI, una Coca-Cola y el calentamiento
global de la tierra, las nuevas siete maravillas del mundo y la caza ilegal de ballenas, un
romance de telenovela y la situacion de los migrantes en Estados Unidos, la millonaria Paris
Hilton y las muertas de Judrez? Todo forma parte de la comunicacidén contemporanea y

debemos afrontarlo con acciones como la que seiiala Alberto Granese:

Lo que se requiere es «una educacion mas critica, susceptible de liberar al
individuo de la fascinacién tecnoldgica, de hacerlo mds dificil, exigentc y en
condiciones de fundar mejor sus elecciones y sus discriminaciones entre los
diversos productos de la comunicacion» (En Baudrillard, et al, 1990: 121).

Solo es un ejemplo de que nuestra competencia comunicativa, inmersa en signos,
simbolos y nuevos codigos, tiene posibilidades de ennquecerse, democratizarse y hacerse mas

critica en esta cultura mediatica.
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3.3. LA EDUCACION EN EL CONTEXTO DE LA IMAGEN MEDIATICA

La educacion, si como concepto es dificil de zanjar mas como actividad social, y mas cuando
se encuentra con la imagen, que polisémica se entroniza entre asuntos de procesos, de grupos y
de individuos. Calida, atractiva y persuasiva irrumpe en la mente y en el «alma» de los
individuos so pretexto de las creencias, anhelos, egos, arrebatos. Asi ha sido histéricamente.
Recordemos, por ejemplo, [a conformacion de la Nueva Espafia, uno de los instrumentos
mas eficaces para evangelizar (reeducar) a los
pueblos indios fue la imagen. La idea del
nativo, de representar con piedra (Pater es
pantli) no convencidé al conquistador, quien
s6lo vio paganismo en ello. Pero, €l si
presentd a su Dios (Pater Noster)
aprovechando otro recurso creado por el

imaginario de los nuevos discipulos: los

jeroglificos. Por el ejemplo citemos a Debray:

El predominio simbélico del codigo corresponde a todas esas imagenes mas o
menos enigmaticas o esotéricas que constituyen los jeroglificos de la primera
realeza —escudos de armas, monogramas o anagramas (como la cruz, ¢l pez, la
crisma para la iglesia primitiva—. Son también esas alegorias o esos emblemas
grabados, bordados, esculpidos o pintados sobre diferentes soportes, tejido, papel,
tela, etcétera (1995b: 68).

A Dios no se le veia, pero el jeroglifico no dejaba duda de que el sacerdote lo
representaba, El era el «padre», el guia, el educador, quien purificaba (hostia), salvaba el
espiritu {(espada), alejaba el mal (diablo). Ni mas ni menos, que el manejo de los simbolos, de
los significados y la confianza en una acertada interpretacién. En toda época éste ha sido un
recurso recurrente. Se figuran ideas para exaltar la
libertad, con ironia se usa la analogia para denunciar
al gobemante o se da cuenta de las tradiciones
recuperando elementos reales y ficticios. Es el uso

de la imagen que en su vinculo con los procesos

culturales y educativos trae consigo implicaciones

en la formacién de los individuos y en su imaginario
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social. Este vinculo se planta en la encrucijada

histérica cuando, parafraseando aquel anuncié de El
Palacio de Hierro (1 de septiembre de 1950), nos
enteraron que el dia de la imagen mediatica llego v,
como la radio dijo: “llegd para quedarse”.

No soslayamos la trascendental ocupacion en
el imaginario social de las imagenes fotograficas,
del cine y la historieta, previas a la television, pero
ninguna como las de la pantalla chica, sobre todo
porque para la gente aparecen en un aparato

prodigioso que, tan solo con apretar un botén, se

convierte en el “super medio”, como dice Guillermo
Orozco. Un click en el control remoto y la television hace del hogar el escenario para cualquier
espectaculo. Lo que ya no es controlable es el alud de imagenes, que sin bien para ser creadas
se contemplan categorias (edad, género, estrato social, religion, etc.), ya sobre la marcha
envuelven a todos los individuos por igual, luego entonces, lleva a la reflexién una cita de J.

Meyrowitz recuperada por Martin-Barbero y German Rey:

Es como si la sociedad entera huhiera tomado la decision de autorizar a los nifios a
asistir a las guerras, a los entierros, a los juegos de seduccion, a los interludios
sexuales, a las intrigas criminales. La pequefia pantalla les expone los temas y
comportamientos que los adultos se esforzaron por ocultarles durante siglos
(Martin-Barbero, J. y German Rey, 1995b: 40).

El comentario involucra a un publico especifico que no puede evitar ser receptor de los
mensajes mediaticos. Pero, sin duda, es una situaciéon vivenciada por todo individuo que se
pone frente al televisor. Ante la pantalla encontramos al sujeto interpretando la plétora visual
desde su experiencia socio-cultural. Ahi, esta el «voyeur social» viendo en las imagenes «no»
una representacién del mundo y «si» la mismisima realidad. Estas le son tan convincentes que,
solas o vinculadas a otros lenguajes, lo envuelven en una serie de avatares. De pronto son sus
grandes consejeras para la toma de decisiones (Vive la tele; Ponte la verde; Soy totalmente
Palacio; Tecate, para los que saben vivir bien; Vota por la democracia). Luego, le establecen

modelos de conductas y actitudes que suscitan imitacién (personajes estereotipados de

telenovela; embrollo de ideas y lenguaje de los TV funny entertainers; estilo de las estrellas del
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marketing: RBD, David Beckham, Maria Sharapova, Los Simpson, Looney Tunes). Del mismo
modo, viene la sujecion a la falsa necesidad de las cosas, como la conceptualiza Edgar Morin.”
El asunto es que en la indefinicién de lo racionalmente necesario se manifiesta, ya dijimos, el
asiduo consumidor no s6lo de bienes materiales, sino también de ideologias.

Claro que el tema no es sobre television, s6lo es forjar la 1dea de su primacia entre los
medios masivos de comunicacidn. Su asuncidén se dio tan luego como nacid, en la segunda
mitad del siglo XX, y se ha mantenido hasta la actualidad como “el mas poderoso medio de
educacion”, aprovechando palabras de Debray, “sin necesidad de examen ni diploma” (op.
cit.b: 80). Esto no significa menospreciar a los demas medios, por el contrario, la finalidad es
reconocer la multiplicaciéon de poder que logran en su interrelacién, poder que se le ha
investido a la imagen que surge de ellos. Sélo evoquemos las posibilidades «multimedia» que
han traido las nuevas tecnologias y entonces es mas factible concebir la presencia de la imagen
mediatica en los procesos socio-culturales, su significaciéon en los medios, su impacto en las
audiencias y, algo fundamental, explicar qué papel tiene la educacién en este contexto.

Sin caer en una situacién apocaliptica, mas bien basandonos en los planteamientos
teoricos criticos de la comunicacién y la educacidén, lo que sale a la luz es que,
paraddjicamente, en la sociedad contemporanea los individuos han llegado a un punto en el que
se enfrentan a dos tipos de aprendizaje (que consideran opuestos), el que promueve la escuela
(programa oficial) y el que hasta sin proponérselo emana de los medios (vida cotidiana).*®
Parece muy reduccionista la afirmacion si pensamos althusserianamente en otras categorias
(aparatos ideologicos del Estado) que tienen que ver en los procesos educativos de las

personas; pero, ahora lo que nos incumbe, delimitando todavia mas, es enfatizar cémo la

" Edgar Morin habla de «necesidad» refiriéndose a las audiencias del cine que ya no conciben la pelicula muda o
en blanco y negro una vez que han tenido la experiencia del audio y el color. Para argumentar esta idea se
pregunta: “;Qué es, pues, esta necesidad que no lo es, esta no-necesidad que se ha hecho una necesidad?”,
Explica: “Una cosa estd clara: la relatividad de las necesidades humanas. Nuestras exigencias mds elementales
—agua, gas, electricidad— son lujos de ayer. Nuestros lujos actuales van a convertirse mafiana en necesidades.
Al igual que la Coca-Cola no es necesidad para los que la ignoran y si para los que se han habituado a ella
(1972b: 166-167). Como nos damos cuenta, la cita cabe bien pues, en mucho, esta nocion de necesidad esta
estrechamente relacionada a los contenidos mediaticos en general.

% Sin Ia intenci6n de que en este trabajo rijan los conceptos usados por Carlos Gémez Palacio sobre las formas de
aprendizaje, asentamos sus definiciones como una simple orientacion de lo que puede aharcar la escuela y los
medios: «Intencional» (cuando el emisor tienc el propdsito de transmitir un cierto conocimiento y el receptor
tiene la intencién de aprender). «Incidental» (cuando ninguno de los dos tiene la intencién de ensefiar o de
aprender y sin embargo se da el aprendizaje (op. cit.: 143). Desde luego, consideremos que cada una de estas
acciones no se da estrictamente por separado, dialécticamente puede estar una en la otra. Ademads, el aprendizaje
como proceso estd en una relacion dindmica con otros fenémenos sociales {ideologia, politica, economia, etc.)
que llevan a examinarlo desde angulos diferentes y ponen en diferente condicidn la sinergia emisor-receptor.
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imagen va penetrando con celeridad y éxito todas las esferas sociales. Ya no sorprende si la
vemos imbricada con los massmedia y a estos con los recursos tecnolégicos, cuya capacidad
productora de soportes para crear, almacenar, reproducir y transferir imagenes no conoce
limites. Lo que todavia asombra es que la imagen mediatica, siendo un elemento muy
influyente en la educacién —formal, no formal e informal—, que atractiva, persuasiva y
polisémica cambia ipso facto la vision del individuo sobre las cosas del mundo, no esta
considerada de manera generalizada® y sistemdtica como un objeto de estudio y un
instrumento de apoyo en la ensefianza y el aprendizaje formal. Més bien lo que predomina en
el sistema educativo es un desdén hacia ella, mucho por desconocerla en su estatuto semiético,
82

en sus relaciones socio-culturales y en sus posibilidades de uso en las practicas educativas.

Por esto concordamos con una afirmacion de Maite Pro:

Estamos en un momento en el que predomina la imagen y ni los adultos ni los
alumnos de nuestras escuelas estdn acostumbrados a descodificarla [...] Nuestros
alumnos estdn acostumbrados a ver muchas imagenes fuera de los colegios,
mientras que en ¢stos predomina todavia la comunicacion verbal y escrita. Los
recursos iconograficos, que ayudarian a entender mas la informacion que se utiliza
en las escuelas, estan bastante desaprovechados (2002: 24).

Craso error desairarla, porque “aunque la televisién no eduque, los nifios si aprenden”,
enfatiza Orozco {1999¢: 43). Interpretando esta hipétesis fundamental dentro de los estudios
sobre recepcidn, podemos destacar que hay una intervencién ineludible de los massmedia, con
todo su cimulo de imagenes, en cualquier momento y modalidad del proceso educativo. Por
esto, los tedricos criticos califican a los medios como la “escuela paralela”.

El dibujo de prensa, luego la historieta, la fotografia, el cine, seguidos de la television;
ahora la computadora y todas las TIC con su vertiginoso progreso han venido a potenciar las
imagenes. Son los soportes a través de los cuales mantenemos relaciones con ellas, donde las

vemos con inmensurables formas que alimentan la imaginacion, donde las interpretamos, cada

quien con su historia personal y social. No es exagerado afirmar que es en los massmedia

¥ No se puede hahlar en términos de privacién total porque si hay experiencias de paises que han incorporado la
imagen en la curricula de distintos grados educativos (Australia, Reino Unido, Espafia, Chile, etc.) o como parte
de cursos de educacién no formal (En México la Universidad Pedagogica Nacional (UPN) y el Instituto
Latinoamericano de Comunicacion Educativa (ILCE).

%2 Con «practica educativa» estamos delimitando el terreno de la educacién a lo formal y no formal y nos basamos
en lo que sefialan Casares y Orozco, quienes la tienen como una practica social, como un conjunto de acciones
realizadas sistematicamnente en forrua distintiva y con el fin de preparar a la persona o grupo en distintas tareas
sociales, fisicas o intelectuales. Muchas practicas educativas se siguen llevando a cabo informalmente, pero cs en
la educacion escolarizada donde se ejercen legitimamente (en Orozco, 1994¢: 54-55).
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donde con mas conviccidon calificamos a la imagen como una forma especifica de
comunicacion y también de educacion, dos campos sociales que Orozco (¢fr., op. cit.c: 22)
tendria por igual como un asunto de grandes masas, de procesos, de redes y de grupos o
individuos. Desde este punto de vista se obvia una complicada relacién entre medios-imagen-
escuela. Por ejemplo, acabamos de decir que los massmedia son el escaparate donde se exhiben
las imagenes, pero a la vez €stas son una sustancia primordial de los mensajes medidticos. Por
esta conjuncion hablamos de imagen medidtica la cual, de manera especifica, y usando
palabras de Jaume Sarramona (cfr., 1988: 138), puede ser vehiculo y contenido de Ia
educacion. Al servir para transmitir conocimientos, persuadir o adquinr valores (o
contravalores), nos deja claro que sus funciones son extensas e implican aportes o riesgos
dentro del aula, en la familia y en otros contextos informales donde los individuos aprenden.
Decisivamente, las personas estan cambiado su forma de percibir las cosas del mundo,
dicho cambio esta vinculado al desarrollio de las TIC y a la omnipresencia de la imagen
mediatica, que mucho tienen que ver con la formacion del
ciudadano por su intervencién en la construcciéon de
aprendizajes. La cuestion es que la educacidén formal no
avanza al mismo ntmo. Por decir algo, mientras el
discurso de los medios es méas diverso, dinamico y
atractivo, sostenido en imagenes, voces, sonidos y efectos;
la escuela continia con el modelo tradicional del lenguaje
oral y escrito. La imagen en el aula ha quedado como un
recurso para ilustrar, poco © nada se usa como

herramienta didactica, ya sea elaborandola ex profeso o

aprovechando la que difunden los medios.

Es dificil pensar por qué a pesar del poder de influencia que han demostrado tener las
imagenes mediaticas y del adelanto de las nuevas tecnologias de la informacidn, la escuela del
siglo XXI aun no ha insertado en su curriculo la «educacidn para la imagen y con la imagen».
Desde luego se pueden anteponer situaciones econdmicas y politicas, pero es de destacar, que
en el sistema educativo entero hay indiferencia y, sobre todo, una enorme incapacidad de
saberes para afrontar este reto primordial de la sociedad del conocimiento. Es una deficiencia

que debe reconocerse y cuestionarse, como lo hacen Martin-Barbero y German Rey, porque
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impide atender al sujeto en espacios y tiempos que se modifican constantemente ¢ impactan la
experiencia y la identidad, apoyar al sujeto atrapado “en una contemporaneidad cada dia mas
reducida a la actualidad, y en el flujo incesante y emborrachador de informaciones e
imagenes” (cfr., op. cit.b: 43).

No hay marcha atras, abiertamente los ciudadanos se estin reeducando para ajustarse a
un mundo cada vez mds individualizado. Incluso la ensefianza y el aprendizaje no escapan a
este influjo (estrategias interactivas, sistemas a distancia, aulas virtuales). Esta es la tendencia y
la educacion tiene que redefinirse para atender a las personas que, en grupo vy mas en lo
individual, estan indefensas frente a la imagen mediatica; para orientar a los sujetos ante el
progreso tecnologico que le da mayor hegemonia a los recursos visuales. De manera particular,
la modalidad formal de la educacién debe acoplar su paso a los nuevos tiempos de la cultura
visual (tiempos de la videosfera) y en este contexto es donde decimos que debe proponerse
«educar para y con la imagen», no para persuadir y dominar conciencias, como en la
antigiiedad se hizo con el Pater Noster, sino para afrontar, como dice Renaud, “el nuevo
régimen de discursividad, por tanto de Saber” que nos definen las imagenes (en Baudrillard, ef.
al., op. cit.: 12), lo cual nos obliga a tener mayor precision sobre lo que ellas nos quieren decir

0 lo que nos quieren ocultar sobre las cosas del mundo.

3.4. IMAGEN MEDIATICA, VEHICULO DE COMUNICACION Y EDUCACION

Exponer un subtitulo como éste, ligando términos tan complejos que pasan de una significacion
a otra, segln la posicion epistemolégica de la corriente tedrica que los define y la connotacion
que el sentido comin les atribuye, cuando menos ha requerido que aludamos al enlace
comunicacion-educacion, abordandolo como un encuentro surgido de la realidad misma y de
trascendencia social; que aclaremos la imposibilidad de romper esta dualidad que, diria Geertz,
es creada por el hombre y para la existencia del hombre, y que nos acerquemos a unas
concepciones de comunicacion y educacion las cuales, en este caso, sirven para entender por
qué se le pueden atribuir esas cualidades a la imagen mediatica. Con esto, como el subtitulo lo
pide; encadenamos una serie de elementos que nos dan mas certidumbre si la imagen comunica

y educa y, concediendo, aclaramos si todas las imagenes que vemos en los medios cumplen
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con estas funciones. También cabe quedar en el
entendido de que la mirada estd puesta unicamente en la
«imagen mediatica», con la cual nos referimos a todos
aquellos elementos visuales en movimiento o fijos, que
de manera figurativa o abstracta representan el entorno
material y el que se construye en la imaginacion, que
emanan de diversas fuentes para pasar a conformar los
mensajes de todos aquellos dispositivos electrdnicos o
83

impresos, digitales o analogicos de cobertura masiva.

Sigutendo la secuencia de lo dicho, primero

encontramos que entre las asociaciones de procesos
sociales, emerge ésta de la comunicacién y educacion. No es cualquier unidén, sus dos
componentes cuentan con una trayectoria historica paralela a la vida del hombre. Van tan
estrechos en su acontecer y son tan decisivos entre si, que no hay prejuicio de su hibridacion.
Asimismo, su adhesion al ser humano es demasiado fuerte de modo que han sido el medio para
que €l se vincule entre iguales y con el mundo. Por otro lado, tengamos presente que este
binomio a su vez se sostiene en una gama de conceptos (medios, sujetos emisores y
perceptores, codigos, simbolos, mensajes, informacion, escuela, pensamiento, conocimiento,
ensefianza, aprendizaje, etc.) porque en ellos se afianza y se hace ostensible. ™

Tan llano que se dice todo que ni parece que el sujeto esta en el centro de esta relacion
diadica y dialéctica de la cual pende su propia existencia. Pero, precisamente, esta condicién
nos advierten sobre una complejidad en los procesos comunicativos y educativos, procedente
de sus nexos multidisciplinarios (semidtica, lingiiistica, sociologia, psicologia, pedagogia, etc.),

categoriales (cultura, ideologia, politica, economia)} y con variables (edad, género, estrato

*3 Hagamos notar que en este capitulo la imagen se ha conlextualizando en los medios, como preambulo al
analisis que se hace de ella desde la EPLM en el capitulo 4.

¥ No vamos a definir los términos anotados en el paréntesis, solo seflalaremos que estos conceplos, generalmente,
tienen diversas acepciones, depende de la teoria que los aborde. Por ejemplo, algunos autores cuando se refieren a
«escuela formaly, la mencionan explicitamente como «educacién». Otro caso es la diada «emisor-receptomn para
la cual existe una terminologia amplia: fuente-destino, difusor-perceptor destinador-destinatario, productor-
audiencia, educador-educando, etc. Conviene precisar los términos y determinar su uso, pues, por decir algo, no
es lo mismo definir la imagen en su relacion con la educacion, que remite a esferas mas amplias como lo social,
cultural, grupal, familiar, formal, informal, etc. O definirla en su vinculo con la escueja. que la enmarca en el
aula, en estrategias diddcticas, metodologias, enire otras, Igual sucede con el conceplo educando, se obvia mas su
papel en el binomio comunicacion-educacion, a diferencia de expresiones como perceplor, destinatario o
audiencia, que implican una problematizacion mas compleja al ubicarseles indistintamente en otros procesos.
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social, religioén, familia, grupo, etc.). Como sea, ya hay razones para asegurar que «educar es
comunicar» (Freire, 1981; Sarramona, 1988, Gutiérrez, 1997a) y que «comunicar es la
busqueda de un resultado educativo» (Kaplin, 1987). A pesar de ser afirmaciones sucintas
constan de gran significado. Por una parte, muestran el interés por reafirmar en el escenario
teorico la relacion histérica entre dos nociones; al mismo tiempo, revelan que se trata de
fendmenos sociales definitivamente de manufactura humana, evocando en ella a sujetos en
interrelaciones sociales y en acciones individuales. Ademas, no establecen jerarquias entre uno
y otro concepto, al contrario anuncian su indisoluble relacién. Son aseveraciones tan naturales
que de repente pueden provocar sospecha en la solidez de la conexién.

Decir: comunicar es educar, es reconocer que el hecho educativo solo existe por el acto
comunicativo, que no es otra cosa que lenguaje, el lugar del vinculo y la identidad. Envuelta en
la dindmica de la comunicacién, la educacién no puede ser otra cosa que lenguaje, el que
sustenta, justifica y se revitaliza de la emisién (educador), el mensaje (cddigos, signos,
simbolos), 1a circulacién del mensaje (instrumentos), la percepcion (educando), los marcos de
referencia (espacios sociales e individuales, la vida cotidiana).®’ Cada una de estas nociones,
lugar de coincidencia del binomio, se ve implicada en signos y significaciones del espectro

socro-cultural. Ante esto, vamos a retomar aquel aserto de Paulo Freire:

La educacion es comunicacion, es didlogo, en la medida en que no es la
transferencia del saber, sino un encuentro de sujetos interlocutores, que buscan la
significacion de los significados {1981: 77).

Otra reflexién que enfatiza la dualidad y, aunque no de modo expreso, da indicio de su
firmeza porque voces como interlocucion y significar, ademas de delimitar el asunto, no dejan
mas opcion que remitirlas al ser racional en permanente intercambio de experiencias que bien
pueden derivarse o retroalimentar los actos cognitivos sobre las cosas del mundo. Lo opuesto
serfa el vacio, la inaccién, la inexistencia del ser. Ni pensar dividir el binomio, pues como
analiza Jaume Sarramona: “cuando la comunicacion se destruye desaparece toda posibilidad
educativa” (op. cit.: 21). Sucede lo mismo con la ausencia de la educacion, sin remedio la
comunicacién pierde uno de sus soportes cruciales, puesto que en aquella encuentra las

destrezas y estrategias de conocimiento emanadas del aprendizaje. Lo que queremos decir es

% Del capitulo “:Qué puede ofrecer la comunicacién a la educacién?”, realizado por Danijel Prieto Castillo {2000
57-715), hemos retomado los términos tradiciomales de un esquema de comunicacion: emision, mensaje,
circulacion de mensaje, percepcion y marcos de referencia. Lo que va entre paréntesis son nuestras anotaciones.
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que «comunicar es conocer». Afirmacidén que, socioldgicamente, se refiere a la relacion del
hombre con el mundo y la transformacién de la naturaleza en universo cultural (cfr., Mesanza
(coord.), 1985: 309).

Seguramente es notorio lo general y concluyente de estas afirmaciones; sin embargo, el
propdsito sélo es dar una idea somera de qué fendmenos componen el binomio y por qué
consideramos que hacen de la imagen mediatica, uno de sus principales vehiculos ante las
audiencias. Con este fin, todavia podemos abonar concepciones sobre ellos, forjadas en el
contexto de la investigacion en medios. De la comunicacién, ya nos adelantamos en el
subcapitulo 3.2, donde la definimos como una puesta en comun entre individuos quienes
signan y significan su mundo. Agreguemos que desde la “pluridisciplinariedad”, como dice
Miguel Moragas, encontramos que comunicacion es “todos los procedimientos por los cuales
una mente puede afectar a otra” (Shannon y Weaver). “No se refiere sdlo a la verbal, explicita
e intencionada transmisiéon de mensajes. El concepto de comunicacién incluiria tambien todos
aquellos procesos por los cuales las personas se influyen unas a otras” (Ruesch y Bateson). “Es
la estimulacion en las mentes de otros de esencialmente tu conciencia de la importancia del
evento, sentimiento, hecho, opinién o situacion que estas tratando de describir” (Cortina, 2006:
58-59). Englobando, es un proceso dinamico y cambiante, donde un «yo» elige un fragmento
de la realidad para hacérsela conocer a través de un codigo (lingiiistico, iconico o acistico) a
otro «yo». Moragas completaria: “aparece tanto en los niveles cognoscitivos del individuo
como en su accidn social (en Lozano, op. cit.: 21). Aqui acomodamos los actos comunicativos
interpersonales y masivos.

En cuanto a educacion, Ana Meléndez Crespo, primero nos aclara que es un fenémeno
social que se define y comprende sélo a partir de posicionar su condicién interna en el sistema
de relaciones sociales, del cual forma parte. Enseguida, retoma la concepciéon que hacen

Stephen Castles y Wiebke Wiistemberg:

Educacion es el nombre que damos a la formacién de la conciencia... la
conciencia social es, sobre todo, producto de las condiciones econdmicas y
sociales, pero... también es un factor que por si mismo ayuda a moldear el
desarrollo de las condiciones econdmicas y materiales. Dicho de otro modo, existc
una relacion dialéctica entre conciencia y relaciones materiales (1984: 5-6).

Por su parte, Mercedes Charles Creel especifica:
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La educacion es un proceso permanente que toda persona adquiere en las
relaciones sociales en las que participa, asi como en sus practicas cotidianas. En
estas experiencias se incorporan una serie de conocimientos, valores y habilidades,
aunque el sujeto no esté conciente de ello (2000d: 70).

Reflexiones distintas sobre fendmenos sociales distintos y lo que sale a relucir es una
asociacion de términos comunes: ser individual y colectivo, procesos, significacion del mundo,
conciencia, conocimiento, efectos, transmisién de valores y otros que, a su vez, llevan implicita
otra cadena de expresiones: vinculos, construcciones, transformaciones, interpretaciones,
acciones, instrumentos, etc. Sin querer saturar las nociones de comunicacién y educacion,
también cabe en ellas la imagen mediatica, con su lenguaje especifico y atributos que le dan
poder. Se articula bien porque es un elemento inmanente a todo este 1éxico socio-cultural que,
por cierto, tiene caracter signico, justo como la imagen que es el signo de lo no presente. Lo
que estamos apuntando es que en el signo se conjuga toda esta terminologia mediadora entre el

individuo y la realidad. Para apoyar la idea citamos a Stuart Hall:

Los signos comunican no s6lo porque son fendmenos sociales y forman parte de la
realidad material, sino por la funcién especifica que tienen de refractar esa
realidad de la que forman parte. [...] Un signo no lleva significado refiriéndose
unilateralmente a un objeto o acontecimiento del «mundo real». No existe tal
relacién transparente y unilateral entre el signo, la cosa a la que se refiere y lo que
esta cosa «significan. Los signos comunican significado porque el modo en que
estan internamente organizados dentro de un sistema lingiistico o serie de codigos
especificos articula ¢l modo en que las cosas se relacionan dentro del mundo social
objetivo (en Curran, J., et. al., 1981: 371).

Con estos asertos se privilegia la funcion del signo en lo social. No puede ser de otra
manera, s un elemento interno en los procesos, los atraviesa y los vincula. Luego entonces, si
el cometido es dar cuenta de que la imagen mediatica comunica y educa, esta bien considerarla
un objeto-mundo, porque exactamente ahi se acciona el signo, y recordémoslo como la entidad
cognitiva que media entre el individuo y la realidad. Pero esta condicion signica de la imagen
debe ser equidistante al papel de la imagen en los procesos socio-culturales y a su significacion
en los medios. En todo esto, volviendo a Hall, se produce el conocimiento mediado por el
pensamiento, la conceptualizacion y la simbolizacion. Es el lenguaje en accion, propulsor de la
comunicacién del pensamiento en la sociedad (cfr., ibidem: 370). Una vez mas, afloran
clementos que evidencian la liga del acto comunicativo con el educativo y que tienen a la
imagen como uno de sus mas significativos instrumentos, creado por y para el ser social para

el conocimiento del mundo.
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Si comunicacion y educacion son lenguaje y €ste se conforma por signos, como signo
es la imagen, entonces hay fundamento de que el lenguaje visual en los medios comunica y
educa. Por si no bastara, al circulo entran los medios, como ‘“‘soportes que registran o
representan y trasladan signos y lenguajes preexistentes” (Pérez Tornero, op. cit.: 73). Ahora,
la disyuntiva es establecer si toda imagen que vemos en los medios cubre estas funciones. La
respuesta debe ir por el lado de la significacion y la interpretacién; pues, ya hemos dicho que
cada quien ve desde su experiencia histérica y cultural. Pero, esto no es impedimento, como
tampoco lo es la amplia cobertura, acceso a audiencias heterogéneas, influencia, diversidad de
tratamientos, etc., para que la imagen mediatica estandarice la creencia y la vision de los
individuos sobre ella. Se interpreta de modo distinto, significa lo que el grupo quiere que
signifique, provoca sensaciones y conductas segun las variables ya mencionadas, y los

dispositivos por los que sale a la luz son diversos, aln asi tiene el poder de homogenizar los

gustos, habitos, estilos. Sucede que la imagen mediatica

esta constituida por una semioética universal. No se
descarta una complicacién en su lectura {Imagen 122}, pero siempre tiene uno o varios rasgos

que le dan identidad, que la identifican.®® Por ellos, toda imagen mediatica “«dice», no sélo a

% Las nociones de identidad e identificacién son definidas por Jesus M. Cortina, quien dice que al primer término
debemos considerarlo como «lo que el sujeto u objelo es en si mismow, «lo que le hace ser lo que cs». Se (rata de
algo interno que no se puede transmitir ni perder. Puede haber faclores que cambien, pero el sujeto u objeto no
deja de ser. Cainbia el «modo» de ser, pero no el «ser. Por el segundo 1émino, dice que identificadores son los
elementos que dejan ver como es la identidad, y distingue entre identificadores simbdéficos, que utilizan signos vy
simbolos previamente acordados por las personas (v. gr. la linea curva de la imagen 125), y los conductuales que
manifiestan una identidad sin previo acuerdo de los individuos (v. gr. un animal con plumas, que nada y grazna es
un pato, aunque tenga un letrero que diga “yo soy una gallina”) (¢fr., op. cit. 87-132). Aunque es un
planteamiento organizacional para las eropresas, instituciones u organizaciones, conviene lenerlo presente por la
aplicacion de identidad e identificacion en el lenguaje visual.
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través de su expresion iconica, sino también a través de su expresion plastica” (Gubern, op.
cit.a: 41), cinética o de otro orden, porque una vez que las cosas del mundo pasan los umbrales
de las pantallas y los impresos, se metamorfosean en esas imagenes portadoras de significados
a las practicas sociales (Imagen 123): lo mismo el hombre comun reseriando algin aspecto de
suvida enunnoticiario, la virgen de Guadalupe en un encuadre a personajes de telenovela,
Mickey Mouse o cualquiera de la multitud de cnaturas
animadas en un largometraje, historieta o en un
espectacular promoviendo prendas de vestir, juguetes
y alimentos. Pueden ser las fotos en el periddico sobre
la guerrilla zapatista, el video clip de Shakira o el
cartel de Premoniciones invitando a ver la pelicula o a
la protagonista Sandra Bullock. Quizd el mismo
paisaje en el promocional turistico, la flora y la fauna
en los documentales, la historia a través de dibujos,
pinturas y fotografias, la propia imagen hecha imagen

para el medio (imagen 126).

Todo «dice». Entonces, las formas, lineas, colores, movimientos que vemos en los
medios son los signos, simbolos, significados de un lenguaje que nos pone en comun entre

iguales e interviene en la formacién de nuestra conciencia y el conocimiento del mundo.

3544.0200
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Aviso de nomenclatura

En el capitulo 4 vamos a distinguir una forma de ecitacién particular, debido a que la informacién la
hemos extraido de un instrumento metodologico, que denominamos Taxonomia epistemologica (TE)
(Anexo 1.3), y de otro, derivado de ésta, que nombramos Lineas de interpretacion (LI) (Anexo 1.4).
Ambos documentos, se componen de 25 columnas con las mismas categorias de analisis. Las columnas
contiene los planteamientos de 19 investigadores examinados y cada una esta titulada con los conceptos
que se anotan en el esquema de abajo. De estos titulos tomamos sus letras iniciales para hacer simples
relaciones categoriales, que se agregan a «TE» o «LI» y finalizan con el nimero de pagina donde se
ubica el autor que aporta el argumento.

Por ejemplo, si extracmos un argumento de la Taxonomia epistemologica, que se refiera al
Campo semantico y se ligua a la Naturaleza de la imagen, la cita queda conformada (TE: Cs, Ni: 225).
Si el argumento, a la vez pertenece a la Argumentacion epistemologica, en la parte de Argumento
primario, y también a la Tipologia, en la parte de Valor estructural, queda (TE: Ae, Apy T, Ve: 225).
La misma férmuia aplica para LI.

Las combinaciones son diversas y habrd que consultar permanentemente este esquema. La

definicion de cada titulo se encuentra en la Conceptuatizacion de categorias (Anexo 1.2).

|A = Autor J

C Concepto
Cs = Campo seméntico Ni =  Naturaleza de la imagen
Cr Categoria relacionada
B ., . .. Ap _ Argumento primario
Ae = Argumentacion epistemoldgica As —  Argumento sccundario
Ti Tipo de imagen
T = Tipologla F = Funcién
Ve Valor estructural
|Fe = Fundamento epistemoldgico :l
{ Pe = Posicién epistemologica J
_ . B _  Balance
Cs-¢c = Contexto socio-cultural c = Compromiso
_ A Atribucién
P = Productor I ~ Intervencién
D = Destinatario Tr  _ Tlpo.de l"f’:lacro_n .
Ia Implicacién axiolégica
U Uso
A = Aplicacién E = Estrategia
M Metodologia
V-EPLM = Vineulo conla EPLM
Pp Proyecto pedagogico
EPLM-p = EPLM como paradigma | Ae _ Area epistemoldgica
Cs Campo social
Al Aportes y limites
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CAPITULO 4

IMAGEN: UNA VISION DESDE LA
EDUCA CION PARA LOS MEDIOS

Sobre la educacién hacia la imagen y a través de la
imagen se han hecho correr rios de tinta, pero no es
evidentemente (v, sobre todo, no exclusivamente) bajo
este titulo cuando se puede combinar el tema de Ia
educacion con el de ln mass-medialidad, asi como es
gravemente limitativo plantearse el unico problema de
qué pueden hacer los« mediay para la educacion. ..

Alberto Granese. En Videoculturas de fin de siglo (1990).

4.1. CONCEPTUALIZACION Y REFERENCIAS HISTORICAS DE LA EPLM

Con este subcapitulo iniciamos la exploracién sobre las principales problematicas, alcances e
insuficiencias de la EPLM, orientadas hacia el aspecto concreto del lenguaje visual. La
indagacion se basa en una taxonomia epistemologica (Anexo 1.3) y unas [ineas de
interpretacion, que de ella se derivan (Anexo 1.4), elaboradas a partir de un corpus de autores
integrados a la corriente en cuestion, por tanto debemos convenir que, en realidad, estos
tedricos son nuestro objeto de estudio. Siendo mas explicitos, hemos seleccionado a 19
investigadores, unos porque son quienes han sentado las bases epistemoldgicas del paradigma
y han desarrollado concepciones y metodologias para sustentarlo como un modelo tedrico-
practico en materia de comunicacion y educaciéon. Aqui ubicamos a Roberto Aparici, Mercedes
Charles Creel, Ben Davis, Agustin Garcia Matilla, Peter Greenaway, Francisco Gutiérrez,
Valerio Fuenzalida, Marfa Elena Hermosilla, Geneviéve Jacquinot, Len Masterman, Guillermo
Orozco, Robyn Quin, Blas Segovia y Kathleen Tyner. A otros, los anotamos porque han ido
actualizando el modelo y definiendo su perspectiva en México. Es el caso de Irene Martinez
Zarandona (y del mismo Orozco y Charles Creel). O también porque han logrado insertar
institucionalmente sus propuestas (Javier Arévalo, y Alexandrov Pefia Ramos). Con relacién a
Joan Ferrés y Maite Pr6, aiin sabiendo que no son integrantes de la EPLM, los consideramos
porque de manera sustantiva han realizado trabajo critico sobre los medios y las imagenes,
ademas de contar con propuestas para su utilizaciéon en la institucién escolar. Asi, por las
teorias de estos investigadores, y a partir de ellas, sometemos a examen el campo, poniéndolo

frente al estatuto semidtico de la imagen desarrollado en el primer capitulo, el cual sirve de
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referente para saber como forja su vision sobre los recursos icénicos que inundan las pantallas,
los impresos y los nuevos dispositivos tecnoldgicos.

El otro punto medular es el balance global del capitulo 4, de sus apartados retomamos
los elementos para esclarecer cdmo la EPLM ha abordado el problema de la imagen, el
concepto que tiene de ella, cdmo explica su significacién en los medios. Tal perspectiva nos
aproxima a las trascendencias y las ausencias del paradigma en cuanto a la iconicidad, nos dice
s1 ha desarrollado con suficiencia el tema con la finalidad de que los individuos conozcan el
fenomeno de la imagen y le den mejor uso en la praxis social y cultural, en los procesos
comunicativos y educativos.

Es de decirse en este preambulo que el examen a dicho modelo ya no lleva el sentido
informativo que se¢ aprecia en los tres primeros capitulos; aqui, prevalece el analisis y la
interpretacion de los planteamientos de nuestro cuadro de autores. Iniciamos la exploracidn
asentando un concepto de EPLM y destacando algunas de sus etapas donde encontramos que es
un paradigma con larga historia que, paraddjicamente, no se ha consolidado.

En primera instancia, «educacion para los medios» es una nocidn en apariencia facil de
precisar, los términos que la componen tienen traza de ser suficientemente claros para perfilar
sus fines. Ademas, en los diversos lugares donde se ocupa, mds o menos se entiende de la
misma manera. Sin embargo, es un concepto complejo y aclararlo no se resuelve obviando sus
nexos con los procesos educativos y comunicativos. Al contrario, la problematizacion es mas
amplia al requerirse definir estos términos, especificar su relacion, los campos epistemologicos
con lo que se involucran y los contextos donde se dan.

Tomemos el caso de la Universidad Pedagégica Nacional (UPN), que al elaborar el
Curso Muitimedia de Educacion para los Medios, definié el campo como “la tendencia
educativa que vincula a los medios de comunicacion con los procesos educativos formales”

(Luviano y Alonso, 1997: 33). En tan breve concepcion distinguimos tres directrices:

= laeducacion y la comunicacién como soportes de la EPLM,
= los medios en su intervencion educativa y

= la institucion escolar como espacio para la ensefianza y aprendizaje sobre medios.

Cada directriz contiene elementos adyacentes. En la primera, donde la educacidon es un

proceso transversal a la EPLM, vamos a encontrar actos comunicativos desde el momento en
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que el concepto mismo del paradigma evoca a unas instituciones mediaticas transmisoras de
mensajes constituidos por lenguajes visuales, lingiiisticos y sonoros. A esto, agreguemos el
principio de que los procesos educativos inevitablemente estdn en relacion con los procesos
comunicativos. Por consiguiente, podemos concluir que la EPLM estd determinada bajo el
principio dialéctico de la educacién y la comunicacion.

En la segunda directriz, es inobjetable el vinculo de los medios con los procesos
educativos: ;Como se revela? ;En qué aspectos se da? ;En qué sentido? ;Bajo qué aportes de
cada parte? ;Con base en qué conocimientos? Hacia estas perspectivas puede llevarse la
reflexion de tal ligadura, aclararia mucho y nos dejaria ver que en ella tienen injerencia otros
procesos como los sociales, culturales e histéricos, y variantes como escuela-medios,
productores/profesores-audiencias/alumnos, mensajes medidticos-contenidos curriculares, etc.
En este espectro se manifiestan al menos el discurso de los medios y el de la escuela, ambos
conformados por un sistema de signos icdmicos, lingiiisticos, sonoros, y por un horizonte
simbolico. Digamos que con éstos se construyen todas las esferas de influencia que se ejercen
sobre los actores sociales, por lo tanto, como lo evidencia la taxonomia epistemoldgica, hay
una intervencioén necesariamente multidisciplinar (TE: Fe y Pe: 225).

También, en el vinculo se manifiestan las posturas. Por ejemplo, Francisco Gutiérrez
acompafia sus propuestas sobre la pedagogia de los medios con afirmaciones tajantes. Dice que
en la sociedad de consumo estos medios son “una ‘escuela’ mucho mas vertical, alienadora y
masificante que la escuela tradicional”. Otros planteamientos criticos insisten en que debe
darse un encuentro provechoso entre medios y educacién. Guillermo Orozco encuentra tres

posibilidades para que se dé esta relaciéon (TE: Cs, Cry Ae, Ap: 225).

= como instrumentos diddcticos,
= como medios de expresion y

> como instrumentos de contenidos.”’

Estas formas de incorporar los medios a la escuela hablan de un planteamiento

Orozquiano constituido como proyecto pedagdgico de la comunicacion, que es practicamente a

¥ Orozco, en su fasciculo del Curso Multimedia de EPLM de la UPN, explica que los medios como instrumentos
diddcticos diversifican la presentacién de informacién, hacen mas eficiente el proceso ensefianza-aprendizaje,
enriquecen los objetos de conocimiento, aprovechan lenguajes y coédigos para un aprendizaje integral. Como
medios de expresion cada uno, con su lenguaje especifico, liene una forma particular de elaborar los contenidos.
El aprovechamiento de estos lenguajes se hace a través de la «alfabetizacién a los mediosn. Como instrumentos
de contenidos implica aprovechar la informacion mediatica para complementar la escolar (1997f: 18-20).
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lo que tienden cada uno de los investigadores. Lo decimos asi porque ésta es solo una vertiente
del vinculo de los procesos comunicativos y educativos, el propio Orozco nos da muestras de
otras lineas de investigacién, como el asunto de las mediaciones o el fenémeno de la recepcion
(televisiva basicamente).*® Los tedricos pueden inclinar sus investigaciones mas hacia los
procesos socio-culturales, mas al analisis de los medios o mas hacia el papel de la institucion
escolar en materia de comunicaciéon (mensajes mediaticos, sus lenguajes, sus usos en las tres
formas mencionadas, etc.). Lo que no pierden de vista es la relacién comunicacién-educacion.

Con referencia a la tercera fuerza, una de las mayores aspiraciones de la EPLM es
configurar a la institucion escolar como espacio para la ensefianza y aprendizaje de los medios.
Coincidimos en que se trata de la escuela formal. En sus programas queremos ver a los medios,
al mismo nivel de asignaturas como espafiol, matemdticas, historia, civismo, etc. No obstante,
invocar lo «formal» en la definicién, mientras no sea legitimado por ley, es asunto a recapacitar
porque no corresponde necesariamente a la realidad educativa de todos los paises. Como se ve
mas adelante, en algunas naciones el modelo ya es parte del curriculo, en otras sélo se inserta
en la educacion no formal. Esto ultimo es consecuencia de contextos educativos nacionales,
politicas de educacién y comunicacidn, posturas ideolégicas, formacidén magisterial,
conviccion académica para aplicar el paradigma o a estrategias y metodologias que éste mismo
no ha acabado de consolidar. También se debe a la escasez de recursos econdmicos, de
materiales y de infraestructura. Todos son factores a considerar para explicitar la nocién de
EPLM, pues como dice José M. Moran Costa “es un proceso que necesita ser adaptado a cada
una de las etapas de cada grupo social” (en Aparici, 1996b: 57).

Terminado el caso de la UPN, debemos apuntar que a esta corriente se le han dado
diferentes denominaciones. Charles Creel tiene un libro titulado Educacion para la recepcion,

en €l también habla de EPLM, recepcidn critica o recepcion activa {(op. cit.d: 77). Asimismo,

* No se puede negar que los planteamientos hechos desde la EPLM se confrontan permanentemente con otros
razonamientos, como el de Caletti, retomado sélo para ejemplificar, para quien los enfoques tedricos de la
recepeion ya no alcanzan, por lo cual propone una feoria de la produccidn social de las significaciones (que en
Orozco seria pasar de las mediaciones a la produccidn de sentido). Segin Claudia Herrdn lo de Caletti es una
“critica a la manera en que los estudios sobre la recepcion en América Latina han sido asumidos [desde los
noventa] como un paradigma teérico por parte de la comunidad académica que trabaja comunicacién. [...] Es
necesario «dar un nueve salto, por encima de lo que parecieran proponemnos hoy las categorias mismas de
recepcion o consumo»” (en Orozco, op. citb: 31). Asi, como esta propuesta también podria pensarse en otras
teorias, como la de las representaciones o la de las interpretaciones, dado que los procesos de recepcién implica
la accién social del sujeto y esto significa, como hemos insistido, que el mundo se ve y se entiende desde
perspectivas culturales distintas, por eso de los lenguajes, signos, procesos, vinculos, etc. Son factores a valorar
para tener mayor precision en los alcances o insuficiencias de los estudios que se realizan en este paradigma.
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Garcia Matilla cita al Consejo Internacional de Cine y Television de la UNESCO, el cual en

1973 acufio el nombre de «educacién en materia de comunicaciony» definiéndola como

el estudio, la ensefianza y ¢l aprendizaje de los medios modernos de comunicacion
y de expresién a los que se considera parte integrante de una esfera de
conocimientos especifica y auténoma en la teoria y en la practica pedagdgica, a
diferencia de su utilizacion como medios auxiliares para la enseflanza y el
aprendizaje en otras esferas de conocimiento como las matematicas, la ciencia y la
geografia (en Aparici, op. cit.b: 73).

Por su parte, Moran Costa se refiere a la «educacidn para la comunicacion»:

Es ayudar a entender las nuevas codificaciones, las sutilezas de Ja imagen, de la
musica, de la articulacion entre lo verbal, lo visual y lo escrito, Asi como entender
¢l dinamismo de la tecnologia, de las cadenas empresariales que estdn por detras
tanto a nivel de hardware como de software, las articulaciones comerciales,
empresariales, financieras y politicas del complejo de la comunicacitn (ibidem: 57).

En la derivacion de términos se llega a uno de los conceptos mas usuales: la
«alfabetizacién audiovisual». En el Congreso Internacional (1989) convocado por la

Association For Media Literacy de Canada se le definié como

La capacidad de decodificar, analizar, evaluar y comunicarse en una variedad de
formas. Esto significa que jovenes y adultos desarrollen conocimientos, destrezas
y actitudes en funcién de las multiples formas de comunicacién cercanas a su
contexto (en Aparici, op. cit.c; 13).

Una vez mas los términos implican multiples perspectivas explicitas e implicitas, pero
detectamos de manera clara que ciertamente estamos ante un prop6sito pedagdgico en materia
comunicativa, que propone un acercamiento critico a los medios por parte de perceptores
dindmicos en el estudio y uso de estos recursos tecnologicos que ya son inherentes a la
cotidianidad del hombre contempordneo. En las concepciones sobre la EPLM, notamos que se
tiene a los medios como objeto de estudio y como instrumentos de apoyo a los contenidos

9 . et .
escolares.®® En ellas vemos un campo teérico cuyas posibilidades se extienden a los terrenos de

% Sobre la EPLM y estas dos perspectivas, David Martin, en su articulo titulado Educacion en materia de
comunicacion, explica que si bien hay consenso de que es una necesidad disefiar estrategias y programas para
educar en la comunicacién, no hay acuerdo en cuanto a la denominacidn de esta materia. Por eso se habla de
Educacion para los medios, Educacion para la comunicacidn, Pedagogia de la imagen, Pedagogia de los medios...
“y un sinfin de denominaciones, en algunos casos ligadas a determinadas diferencias ideolégicas. En el mundo
anglosajon si se ha impuesto el término Media Education, y en el francofono se suele hablar de Education aux
Média. La Educacién en materia de comunicacion, segin la definiciéon de la UNESCO (1984), son «todas las
formas de estudiar, aprender y ensefiar a todos los niveles {...) y en toda circunstancia; la historia, la creacion, la
utilizacidn y la evaluacion de los medios de comunicacion en la sociedad, su repercusion social, las consecuencias
de la comunicacion mediatizada, la participacion, la modificacién que producen en el modo de percibir, el papel
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los diversos lenguajes constituidos en signos, significaciones y significados. Ellas nos llevan a
escudrifiar desde los nuevos horizontes mediaticos el fenémeno socio-cultural considerando sus
posturas ideolodgicas, politicas y economicas.

Para Peter Greenaway, la «educacion audiovisual» (otro nombre que se le da) en todo el

mundo se rige por los siguientes conceptos centrales (TE: EPLM-p, Pp: 225):

= Las construcciones de los textos de los medios y las representaciones de la realidad.

= Los textos de los medios como agentes influyentes de la cultura y la ideologia dominante.
= Las instituciones en las que se elaboran los mensajes de los medios.

= La funcién y las formas de los mensajes de los medios.

= Las audiencias, de qué modo se las aborda y cémo y qué uso hacen ellas de los medios.

= Laelaboracién de mensajes de los medios que sean competentes y articulados.

Con estos conceptos, y apoyandonos en Charles Creel, identificamos otros que son mas
vastos: procesos de recepcion (emisores creativos y éticos — perceptores criticos y activos);
procesos de enseflanza y aprendizaje (servirse del medio como tecnologia educativa y como
fuente de informacion); intervencion de disciplinas que apoyan a leer gramaticalmente los
textos visuales y auditivos (lingliistica, semidtica, pedagogia, etc), a descifrar la ideologia,
influencia y efectos de los mensajes, su caracter institucional y su contexto cultural (sociologia,
politica, psicologia, etc.); apropiaciéon y generacion de sentidos y significados de manera
colectiva (la elaboracién de contenidos mediaticos por parte de los grupos sociales es esencial
en este paradigma) (cfr., op. cit.d: 26-29).

Como se ve, estamos ante una nocidén compleja que involucra el campo especifico de la
comunicacién en el proceso educativo y es importante abordarla por ese papel que han venido
desempefiando los massmedia socialmente. En este sentido es fundamental precisar el concepto
EPLM, analizarlo como parte de un conocimiento, deconstruyendo y construyendo sus
términos, actualizandolos a la época del ciberespacio, de la digitalizacion, de la comunicacién

rapida e individualizada. Por sus vocablos, debemos considerar las esferas de intervencion del

del trabajo creador y ¢l acceso a los medios de comunicaeion»”, Dice que al hablar de educacion en materia de
comunicacién se debe rebasar el conceplo de alfabetizacion audiovisual para eonstituir una concepcién integral
del fenomeno educativo en su doble interaccién con los medios: eomo objeto de estudio dentro de la escuela y
como instrumento al servicio de un modelo atraclivo de comunicacién educativa. Su propuesta es la de una
educacion audiovisual global e integrada, centrada en proporcionar conocimientos, actitudes y aptitudes necesarias
para interpretar, utilizar y producir mensajes audiovisuales. Esto es, educacion en, de, desde, sobre, para y con los
medios” (www.enredate.org: 2007).
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paradigma y saber como estd participando en el asunto de las imagenes, palabras, textos,
sonidos que aparecen en los medios, sobre todo cuando el inmensurable desarrollo de estos
lenguajes ha permitido una confrontacién cultural.

Realmente, en cada época se ha manifestado la preocupacién de algunos actores
sociales ante los contenidos que se difunden en los medios, José Martinez-de-Toda ironizado
con algunos hechos menciona que le pasé a Platon (La Republica, 11, 377-378) ante la
influencia negativa de las historias dafinas en los nifios. La misma intranquilidad despertd el
invento de la imprenta en el siglo XV. “Y asi se le echa la culpa a los libros de caballeria por
los desvarios de £/ Quijote” (http://www.unigre.urbe.it/tizuni/CS2062.html, 2007). Ya en las
referencias de la historia oficial, se sitia a Alemania como el pais donde se origina la EPLM,
como respuesta a la trascendencia de la prensa. Nada fortuito, si pensamos que los impresores
alemanes, durante casi dos siglos le sacaron provecho al invento de Johann Gutemberg y
maravillaron a Europa con la edicidén de libros. Perseverantes, en el siglo XVII puhlicaron los
primeros periédicos (Briggs v Burke, 2002). Es la génesis de las sociedades mediaticas y en
una sociedad mediatica el pensamiento de un educador: Johann Amos Comenius. Charles Creel
apunta que es el pionero de la EPLM, al plantear en Schola Pansphica estudiar los periddicos
para beneficiar las aptitudes en el lenguaje y para obtener informacion actual y diversa. Su
filosofia educativa insistia en un importante programa de estudios para que los estudiantes se
enteraran de lo que sucedia a su alrededor (¢fr., op. cit.d: 100).

Quizd entonces no se le denominaba EPLM, pero desde siempre los contenidos
mediaticos justificaron una educacién de esta naturaleza, que se hizo mas evidente en el siglo
XX, cuando la sociedad, con todo y su tradicién cultural, fue mutimediatizada. Cada medio era
escaparate de infinidad de temas. La critica ortodoxa no se hizo esperar, sintidé los nuevos
inventos como un «tdétem tecnologico» socialmente reverenciado sin objecion. Por su parte, el
libre pensamiento pronto vislumbré en ellos una fuente de poder y una industria cultural, pero
también descubrié una veta de conocimientos, factible de ser aprovechada en la cultura y la
educacién. Cualquiera de las dos visiones requirié acciones formativas. Ahora, sabemos que
independientemente del nombre que se le diera, se trataba de EPLM.

Enfaticemos que aqui, mas que una historia de la EPLM, nos interesa mostrar el mapa
donde se desarrollan proyectos sobre este tema, y como en las distintas €épocas de auge de los

medios se ha insistido en un modelo educativo que los tenga como objeto de estudio y como
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herramientas de ensefianza y aprendizaje. De esta manera identificamos cuatro etapas. Una,
digamos la fundacional, se da a partir de la aparicion de la prensa alemana en el siglo XVII,
periodo que se prolonga hasta las primeras décadas del siglo XX, y en el cual los pedagogos
ponen atencion en los impresos, dada la influencia de los periédicos, revistas y libros,
fortalecidos por el desarrollo industrial y el invento de la fotografia.

Luego, ubicamos la época que abarco de los afios 30 a los 50 del siglo XX. La radio
empezaba a hacer ruido en el mundo, la historieta habia dado a luz al raton Miguelito, a
Tarzan, y a Superman. Los periddicos contaban la historia del mundo. Pero, nada como el cine,
la imagen en movimiento era la gran influyente en la sociedad. Martinez-de-Toda dice que en
Estados Unidos e Inglaterra desde los afios 20 se ensefid como apreciar este medio. Para
promover cste interés, en 1933 los ingleses fundaron el British Film Institute (BFI). Desde
1940 en otros paises europeos hubo programas educativos para enfrentar la presencia creciente
de los medios masivos. Lo mismo sucedié en Australia y Canada. En Francia e Italia se
multiplicaron los cine-clubs (op. cit.). Es el desarrollo de la EPLM en la época contemporanea
y de las investigaciones, no s6lo de los medios masivos dentro de un proyecto pedagdgico, sino
del proceso de la comunicacién en general*® Es importante hacer este sefialamiento porque la
EPLM, apoyada més en los enfoques te6ricos criticos,”' no ha desaprovechado los enfoques

positivistas, en esto ha tenido que ver el periodo historico y el pais que la ha abordado.

ENFOQUES POSITIVISTAS
ENFOQUES CRITICOS (EMPIRISTAS, FUNCIONALISTAS)
© Escuela critica de Frankfurt = Influencia personal
= Economia politica™ © Anilisis funcional

1 = Usos y gratificaciones

= Imperialismo cultura
= Estudios culturales = Establecimiento de agenda (dgenda setting)
= Andlisis de eultive

= Sociologfa de la produccion de mensajes

Fuente: Lozane, op. cit. 26.

* Segin Briggs y Burke “slo en los afios veinte del siglo XX —de acuerdo con el Oxford English Dictionary—
se comenz6 a hablar de «los media» 0 medios de comunieacion” (op. cit.: 11).

*! Recordemos que la llamada corriente critica tiene su base en los planteamientos tedricos de la Escuela de
Chicago que liene su auge entre 1910 y 1940. Pero, sobre todo, en el enfoque critico de 1a Escuela de Frankfurt
vigente de los afios 30 a 70 y en los Estudios Culturales (Centro de Birmingham), corriente que se desarrolla en
las décadas de los 60y 70 (cfr., Mattelart, op. cit.: 23 y 70; ¢fr., Lozano, op. cit.: 40).

%2 Debemos aclarar que en este enfoque la economia politica se ve desde la posicion neomarxista de Holding y
Murdock donde se hace énfasis en el vinculo clase dominante-medios (cfr., ibidem: 81).

» El imperialismo cultural (Teorfa de la dependencia) para Beltrdn y Fox es la imposicidn cultural de los paises
centrales sobre los periféricos para lo cual intervienen factores politicos y econémicos (¢fr., ibidem: 96).
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Podemos ubicar una tercera etapa de la EPLM en el lapso de los afios 60 a mediados de
los 90. Digamos que es el periodo de su auge, coincidente con el apogeo de las teorias
funcionalistas, estructuralistas y materialistas, dedicadas principalmente al estudio del
fendmeno de la recepcion de los medios y sus efectos en los consumidores. Es el tiempo en que
el imperialismo cultural, la sociedad de consumo, la masa caracteristica de nuestra modernidad,
diria Baudrillard, “donde se rompe el espejo de 1o social”, han llegado al techo socio-cultural,
en mucho porque, “la relacion del hombre con la naturaleza deviene socialmente mediatizada”
(Hall, op. cit.: 357). Nada nuevo este entramado que en realidad se vio desde el principio de la
divisién del trabajo. Pero, con la aparicién de la television se rebasaron todas las expectativas,
de mmediato se convirtid en caja de los géneros, consejera, nifiera, politica y maestra. Ademas,
no caminé sola. La radio se consolido, el cine y la prensa ya tenian sus publicos cautivos y la
reduccion del analfabetismo atrajo lectores para la historieta, sefialada por Eco como un
producto de la cultura industrializada y que desde los afios 60 se convirtid “en un ‘objeto
semiotico’ por excelencia” (Espinosa, op. cit.: 32).

La tercera €poca de la EPLM se centra con claridad en una perspectiva pedagogica y
algunas de las experiencias destacables son la de Inglaterra, que desde los afios 30 utiliza el
cine en la enseflanza y en los 60 incorpora los demas medios con los mismos propositos. En
1986 crean la Sociedad para la Educacion en Cine y Television, y por la reforma educativa de
1988 se incluye como asignatura obligatoria la EPLM en el curriculo nacional a nivel primaria.
(cfr., Luviano y Alonso, op. cit.: 34). También en esta década, segin Greenaway, en Australia
“figuraban en los curricula de ensefianza de la lengua algunos aspectos a los que ahora nos
referimos como cultura popular” (en Aparici, op. cit.b: 44). Para los 70 se instauran este tipo de
educacién en las primarias y secundarias (Luviano..., op. cit.).

Por otra parte, a mediados de los 60 el francés Antoine Vallet en su obra El lenguaje
total propone cambios en la escuela para educar a los nifios en materia de comunicacion.”® De
1979 a 1983 se aplica en la escuela formal y no formal de su pais el proyecto Joven
Telespectador Activo (cfr., Charles, op. cit.d: 103 y 105). En 1982 se impulsa el programa

Introduccion a la comunicacion y los medios (ICOM) con el objeto de incluir de manera

* E lenguaje total es una concepcion de la comunicacion que sostiene que nos comunicamos a través de los
lenguajes verbales, iconicos y sonoros, presentes en las técnicas audiovisuales, de las cuales surgen los medios
masivos. Esta pedagogia, en una serie de etapas, pretende que los individuos dominen dichos lenguajes para
entenderios y usar los medios para comunicar ideas (¢fr., Charles Creel, op. cit.d: 103).
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formal la EPLM en el sistema educativo (Charles y Orozco, 1991a: 70). lgualmente, en
Alemania, durante 1984 se forma la Asociacién alemana de educacién sobre medios, cuya
finalidad es impartir cursos en los distintos grados escolares; se publica el documento Medios
nuevos y tecnologia moderna, con una seccién dedicada a los maestros para que orienten a sus
alumnos a ser criticos y racionales ante los medios, y se crea el Instituto alemin de
investigacion, donde se elabora un proyecto para la ensefianza de los medios (cfr., Charles, op.
cit.d: 102). También en Bélgica, Holanda, Italia, Suiza y los paises escandinavos (Dinamarca,
Finlandia, Noruega, Suecia) se trabaja con proyectos de EPLM (cfr., ibidem: 102-112). En esa
década los espafioles, a través del Ministerio de Educacién y universidades, como la
Universidad Nacional de Educacién a Distancia (UNED), empiezan con la formacion de
maestros y con los cursos curriculares para estudiantes de secundaria (cfr., Luviano..., op. cit.:
35). Desde 1986 la UNED proporciona el curso Lectura de la Imagen y Medios Audiovisuales
partiendo de la necesidad de la alfabetizacion audiovisual y proponiendo el uso de tos medios
desde una doble perspectiva: la pedagogia con los medios y de los medios (Garcia-Matilla, en
Aparici, op. cit.b: 444).

Con respecto a América del Norte, “la Visual Literacy (Alfabetizacion Visual) y la
Media Literacy (los Medios de Comunicacion) son conceptos de uso comin en Estados Unidos
desde los afios 70" (Garcia-Matilla, en Aparici, op. cit.b: 71). Sin embargo, como dice Aparici,
a pesar de que en ese pais se llevaron a cabo experiencias de andlisis de los medios de las mas
progresistas a nivel internacional, “fueron marginadas, aisladas o sofocadas durante las
administraciones de Reagan y Bush. Durante la gestiéon de Clinton vuelven a retomarse
algunos de los planteamientos de los setenta y se pone en practica en forma experimental un
curriculum sobre medios de comunicacién en escuelas primarias [...] La labor que se esta
desarrollando en diferentes instituciones sin fines de lucro como Strategies for Media Literacy
de San Francisco, Telemedia de Maryland (Wisconsin) o universidades como Harvard o North
Carolina, permiten hablar de un renacimiento de la educacién audiovisual en ese pais”
(http//www.wolkweb.com.ar/apuntes/textos/educacion_medios.rtf, 2008).

En Canadéa, segin Rick Shepherd, la “primera ola” de la ensefianza audiovisual
comienza al final de los sesenta y dura hasta mediados de la siguiente década. Esta forma de
educacion se impregna de ideas cuando John Pungente funda el Proyecto Jesuita de

Comunicacién. “Con la gira mundial de investigacién que acaba de hacer sobre educacién en
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los medios y la consiguiente publicacién Getting Started in Media Education (iniciacion a la
ensefianza de los medios), Pungente supo ponernos en contacto con la obra de maestros clave
como Len Masterman de Inglaterra, Eddie Dick de Escocia y Barry McMahon y Roby Quin de
Australia (en Aparici, op. cit.b: 147). En este pais, desde 1988, se aplica en primaria y
secundaria la Guia para la Ensefianza de los Medios, auspiciada por el Ministerio de
Educacién y la Asociacion for Media Literacy (cfr., Luviano..., op. cit.).

En América Latina, con base en Irene Martinez Zarandona, desde los afios 60 se
despierta la inquietud por el auge e influencia de los medios sobre la poblacion. Producto de
estas preocupaciones, en Chile Ariel Dorfman y Armand Mattelart publican: Para leer al Pato
Donald (1972), un libro que analiza las historietas de la industria Disney y devela el fenémeno
de los estereotipos mediaticos (Martinez, 2002a: 67). Asi empiezan a surgir en la region las
posiciones criticas a los medios. En esa época el uruguayo Mario Kaplin desarrolla un método
de Recepcion Critica de los medios, combinando semidtica, comunicologia y psicologia. En
Costa Rica, Francisco Gutiérrez, implanta la versién latinoamericana del lenguaje total y
auspiciado por el Instituto Latinoamericano de Pedagogia de la Comunicacion, plantea el
método para el analisis de mensajes dirigido a las familias (ibidem 69).

También en Chile se ha trabajado en este sentido. En 1977, profesionales del campo de
la comunicacion, encabezados por Valerio Fuenzalida, fundan el Centro de Indagacicn y
Expresion Cultural y Artistica de Chile (CENECA), organizacién no gubernamental cuyo
objetivo es “investigar la dimension cultural y comunicativa de la sociedad chilena y capacitar
a personas y grupos sociales en actividades que estimulen su expresividad social” (Hermosilla
y Fuenzalida, en Aparici, op. citb: 262). El Centro, especializado en recepcidn televisiva,
realiza “actividades con nifios de educacion basica, como parte de su propuesta de Educacion
para los Medios. Uno de sus tltimos programas ha sido la vinculacion del curriculum escolar y
la programacién televisiva (José Luis Olivari, 1996)”. De igual modo, Daniel Prieto Castillo
disefia en Argentina “un Régimen de andlisis de mensajes que incluye el discurso y la imagen,
y propone ademds que el receptor sea también productor de mensajes” (Martinez, op. cit.a: 70).
A su vez, Peri cuenta con el Centro de Investigacion en Comunicacion Social de la
Universidad de Lima (CICOSUL) y a través de éste desarrolla una cormente de analisis critico

a los monopolios mediaticos. Entre sus logros se sabe que es “demolida la estructura profunda
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de Plaza Sésamo” (Prieto, en Aparici, op. cit.b: 110). Y que se imparten talleres sobre lenguaje
audiovisual, dirigidos a maestros y alumnos (Martinez, 1999b: 45).

Practicas con estas finalidades se han desarrollado en Colombia, Venezuela, Uruguay,
Brasil, Paraguay y Repiblica Dominicana, donde se plantea una educacién para la lectura
dinamica de los signos contenidos en los mensajes (Metodologia para la Lectura Critica del
Centro al Servicio de la Accién Popular) y una educacion para formar nifios como espectadores
criticos e iniciarlos en el conocimiento del lenguaje de la imagen (Plan DENI, del Secretanado
Catdlico de Cine de América Latina) (Charles y Orozco, op. cit.a: 73).

A principios de los 90, haciendo un recuento de los programas de EPLM en México,
Charles Creel y Orozco Gémez consideran que éstos “‘son escasos y de la mds variada indole.
Los diversos esfuerzos que existen en el pais son experiencias aisladas, con objetivos,
metodologias y destinatarios diferentes™ (ibidem: 73). Aun asi, podemos decir que las
propuestas han sido fundamentales para enriquecer este campo. Nacen como proyectos para
concientizar a los padres de familia y maestros a usar los medios. En 1974 Raudl Cremoux
publica un libro pionero sobre la television y su impacto en las audiencias. Por el lado de la
sociedad civil, una instancia precursora es el [nstituto Mexicano para el Desarrollo
Comunitario, A.C. (IMDEC), creada en 1963 en Guadalajara, Jalisco, que entre otras
actividades de apoyo a organizaciones y sectores populares, implementan talleres donde se
aprende a leer criticamente los mensajes mediaticos. Ademas, pretende la capacitacion para el
disefio y manejo de cdodigos (graficos, vivenciales, auditivos, etc.) (ibidem: 74). Luego, se
constituye Mejor Television para Nifios, A.C. cuya finalidad es que el magisterio y los padres
de familia le den mejor uso a este medio. Asimismo, a raiz del coloquio sobre Television y el
nifio realizado en 1986 en Morelia, Michoacan, surge Televidentes Alerta, A.C., sus objetivos
son transformar la programacion televisiva y crear y difundir programas de recepcion critica a
los publicos en general (¢fr., Rojas, en Charles, op. cit.d: 159).

Otras experiencias sobre EPLM en México son las que se generan en las instituciones.
En 1980 el Consejo Nacional de Poblacién y Vivienda (CONAPQ) edita la Television y los
nifios, un folleto que tiene por objeto “fomentar el bienestar de las familias mexicanas, ofrece a
padres y maestros una serie de sugerencias para que los nifios y jévenes aprendan a ver
television de manera activa, de tal forma que no se convierta para ellos en una fuente de

informacion indiscutida, sino una oportunidad para estimular su curiosidad y creatividad”
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(CONAPO, 1980: 4). Por su parte, desde 1970 el Instituto
Latinoamericano de la Comunicacién Educativa (ILCE)
dedica espacios importantes para la investigacion sobre
medios y nuevas tecnologias en educacién. En el campo
especifico de la EPLM, por ejemplo, con la colaboracién
de Guillermo Orozco y Mercedes Charles edita la Guia
del televidente para padres de familia, volumen [ y II
(1999b), es un material didactico para padres de familia y
nifios que recupera la experiencia en cuanto a las formas y

habitos de wver television, para después guiar la

conversacion familiar sobre el medio (Charles, 1991b: 5).
También, publica el Programa de edicacion para los medios. Guia del coordinador (1991);
éste, es un taller para nifios de escuelas primarias, uno elaborado para los grados de 3° y 4°
grado y otro para 5° y 6°, “particularizando en los temas de television, historietas y publicidad
(Salmones, 1999: 6). Ademas, desde 1984 en la revista Tecnologia y Comunicacion
prestigiados investigadores abordan el tema o temas afines {ILCE, 2000).%

Sin duda hay otras expenencias, anotemos dos casos mas. La Secretaria de Educacion
Piblica (SEP) en 1996 edita cuatro volumenes titulados FEducacion para los Medios.
Desarrollo de la Vison Critica, bajo la autoria de Alexandrov Pefia Ramos. Se trata de una
propuesta dirigida a los nifios que “busca armonizar los intereses de la escuela, con los
intereses de la vida cotidiana de los alumnos, donde los medios de comunicacién juegan un
papel importante” (Pefia, 1997: 4). Por su parte, la Universidad Pedagoégica Nacional elabora el
Curso Multimedia de Educacion para los Medios (1997). Es un programa de actualizacién para
maestros de educacién basica para que reconozcan la influencia de los medios y sus
posibilidades educativas (¢fr., Arévalo (coord), 1997, 7). Estos dos proyectos, por politicas
educativas, han quedado en el intento de aplicarse curricularmente,

En una cuarta etapa distinguimos un letargo teérico en la materia. Se da desde mediados
de los anos 90 a la fecha, justo cuando se vive el boom de las TIC. Asi, en el escenario de la

comunicacidon y la educacion de la dltima década, la EPLM continia debatiendo sobre el

» Recomendamos revisar el nimero 31 de la revista Tecnologia y Comunicacion, editada por el ILCE, que
contiene el sumario de esta publicacion del nimero | al 30, indice de articulos, indice de autores, indice lematico
y la red Iberoamericana de revistas de comunicacion y cultura (2000).
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exceso de mensajes audiovisuales y de informacién en la que se encuentra inmerso el hombre
contemporaneo, la tarea paralela que tienen los medios y la escuela. Las expresiones
internacionales en materia de comunicacion educativa siguen fluyendo. Desde 1982 el mundo
cuenta con la Declaracion sobre la ensefianza de los medios, hecha por UNESCO (Anexo 3).
En 1998, Brasil realiza el Primer Congreso Internacional de Comunicacién y Educacion y en
2005 se hace piiblica la Declaracion de Madrid sobre educacién y medios de comunicacion
(Anexo 4). Martinez Zarandona plantea que la EPLM influye en la formacion de una nueva
sociedad lo que requiere definir su postura frente al conocimiento y la adquisicién de
tecnologia en el campo educativo. En este sentido, Garcia-Matilla (1994) ofrece una primera
enumeracion de las «corrientes tedricas» que realizan aportaciones y cuyos autores deben
tomarse en cuenta al intentar una aproximacion epistemoldgica en este campo y frente a las
cuales se abre un amplio panorama de investigacion (cfr., op. cit.b: 46) (Anexo 5).

Por estas referencias historicas y la conceptualizacién de la EPLM, podemos apreciar
su importancia, entre otros aspectos, por involucrarse en los campos de la comunicacion y la
educacion, vinculandolos al considerar que son dos términos paralelos que cruzan los procesos
socio-culturales, que revelan el problema de la accién de los medios sobre la sociedad y el
papel de la institucion escolar como promotora de valores, actitudes y un espiritu critico,
creativo y responsable para enfrentar la realidad. De aqui surge el planteamiento central de
esta corriente: que la alfabetizacién audiovisual debe ser parte de la curricula en todos los
niveles de la educacion formal, sobre todo en las etapas basicas, por ser formativas.

En el mismo corpus en el cual nos hemos basado para conceptualizar y hacer esta
periodizaciéon de la EPLM encontramos algunos problemas. De entrada, falta una
reconstruccion histérica mas precisa, que facilite aclarar un movimiento a la vez analitico
{(donde se contempla el proceso mismo de los medios y su sinergia con la educacién) y
operativo (por su pretensiones de influir como modelo, de generar un proceso social). En las
cuatro etapas mencionadas, lo que se observa es el predominio de la perspectiva analitica, la
primacia del enfoque pedagdgico en materia de comunicacién, lo cual ha ido configurando
histéricamente el paradigma. No obstante, hay otros asuntos que se abordan sélo de modo
superficial: los conceptos de lenguaje y comunicacién social, la nocién de imagen mediatica,

la estética de la imagen, etc. Son temas que hacen pensar en la necesidad de una
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reconstruccion historica con criterios més definidos para afrontar el desarrollo progresivo de
los medios y sus vinculos con los procesos educativos.

También los antecedentes demuestran que la EPLM tiene larga historia y afin asi es un
concepto extrafio en la mayor parte de los grupos sociales del mundo. E] problema podemos
atribuirlo a: 1) que es un modelo cuyo desarrollo a nivel mundial y nacional es notoriamente
insular, como lo demuestran los pocos paises que la tienen incorporada al curriculo escolar o
algunos ofros que de forma escasa la fomentan a través de la educacion no formal (diplomados,
cursos de instituciones gubernamentales, asociaciones populares, religiosas, etc.), y 2) que se
implementa bajo estrategias y metodologias muy divergentes, lo cual repercute en los objetivos
que se persiguen y en su aplicacién practica. Por lo tanto, se requiere disefiar programas mas
homogéneos y universales para educar en la comunicacién. Pero, ademds, considerando que la
problematica de la EPLM es inherente a los términos que la conforman.

De igual forma, el corpus refleja las experiencias de la EPLM en los tltimos 40 afios
del siglo XX, destacando la insercion de la alfabetizacién audiovisual en la educacién formal
de paises desarrollados. Mientras que en América Latina solo se ha implementado en la
modalidad no formal, a excepcidn de Chile que ha impulsado este programa curnicularmente.
Notese que las referencias abarcan sélo al mundo accidental, aunque en el ambito internacional
hay pronunciamientos de organismos, agrupaciones y de investigadores sobre educacion en
materia de comunicacién. Aun asi, en lo que va del siglo XXI, se percibe un escaso avance en
este campo. En ese sentido, reconocemos que a pesar de la larga historia de la EPLM, no ha
logrado incorporarse como estrategia de educacion. No podemos hablar de su consolidacion

cuando sus beneficios a la educacién avanzan muy lentamente.

4.2. ;POR QUE EDUCAR PARA LOS MEDIOS Y PARA LA IMAGEN?

Una deduccién como la realizada hace casi cuatro décadas por Antonio Pasquali, sobre “la
aberrante reduccién del fendmeno comunicacién humana al fendmeno medios de
comunicacion constituye un caso de perversion intencional de la razén, de tosco artificio
ideologico” (1990: 11), inmediatamente provoca juicios encontrados: o se tilda de

reduccionista ¢ intolerante al progreso de los recursos técnicos inventados por los individuos
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para comunicarse y transmitir informacién de modo masivo, o se reconoce su sentido critico a
la “pseudo-fascinacién por la complejidad tecnolégica” (ibidem: 12). En cualquier caso se estd
colocando a la humanidad ante el fenémeno de la cultura mediatica.”®

Nosotros nos vamos por la segunda postura y decimos que un «yo» dialogando frente a
su igual seguira siendo la forma de comunicacion mas sustantiva en la convivencia humana.
Sin embargo, es innegable, la sociedad contemporanea se ha hipermediatizado. Pero no ha
bastado eso, también se ha hipericonizado. E! mundo entero vive acostumbrando al
omnipoder, a la omnipresencia, a la omnimoda de los medios y las imagenes, y pese a que la
realidad puede ser replicada por ellos, todo lo visualizado en sus pantallas, impresos,
espectaculares, es transformado en flujo de conocimientos, de acciones y expectativas. Nada
mejor que un «click mediatico» para “satisfacer” anhelos, emociones, deseos, ilusiones. Con
estos fines millones de «clicks mediaticos» se accionan cada dia, millones de paginas
mediaticas se hojean. La publicidad viaja en tranvia y pende en el espacio. Los viejos medios
se insertan en los nuevos y en la ya cotidiana prontitud de los inventos la novedad de hoy es
que la television llega al celular a través del sistema pay per view. Un “pequefio detalle
tecnoldgico” mdas con capacidad para contener miles de imagenes del mundo. Un dispositivo
mediatico mas para poner ante los ojos del individuo el mundo de las imagenes.

De nueva cuenta, como en 3.3, asoma el vinculo medios-imagen, poniéndonos ante un
tipo de signos visuales muy especifico en la significacion de la realidad y la EPLM cuenta con
las estrategias para analizarlo. Los investigadores, de manera explicita e implicita, plantean la
influencia de lo que visualmente perciben las audiencias en los medios, desde el anuncio de
servilletas Lys (supra p. 40, imagen 30) hasta El suefio de Salomén (supra p. 69, imagen 50).
Esto, de alguna manera explica «por qué» se recurre a una educacion con estas caracteristicas.
Quiza, con lo dicho a lo largo del trabajo ya se respondidé esta pregunta; aun asi, cabe

argumentar algo mas.

% En realidad Pasquali esti defendiendo el planteamiento de que la comunicacion es un proceso que se da en la
interrelacidn humana. Es exclusivamente una actividad humana aunque haya aparatos intermediarios, que no son
mas que herramientas y por lo cual “no puede aceptarse un predominio del concepto medio en la definicién de
comurticacion” (ibidem: 41). Incluso, esto ha causado una polémica sobre si son medios de comumnicacion, de
informacién, de difusion, etc. La finalidad no es hacer nuestro tal debate y, por cierto, aqui estamos usando el
término «medios de comunicacién» porque es el mas comun entre los autores que abordan el tema que
desarrollamos. Pero, a lo que vamos es que la cita de Pasquali la traemos a colacion porque nos deja ver que las
formas de comunicarse interpersonalmente a través de la palabra hablada y escrita han trascendido a formas
masivas a través de los medios y sus modos de expresion lingiiistica, icénica y sonora. Esto es de destacarse pues
ha implicado ouevas reglas en los vinculos soeiales: conocimientos, ideologias, comportamientos, etc.
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Nuestra reflexion nos lleva a considerar, por ejemplo, la actitud que toman tres actores
sociales (profesional de la comunicacion, profesor de educacién basica y el hombre comin)
ante algunos nimeros, inertes en apariencia, pero delatores de lo mucho que hay detrds de la

relacion medios-sujetos.

¢ IBOPE AGB Meéxico, empresa lider en medicién de audiencias, proporciona estadisticas sobre el uso
que en el afio 2003 hicieron los mexicanos de la pantalla chica. En 98% de los hogares hay al menos
un televisor y un hogar tiene en promedio dos televisores, permaneciendo encendidos mas de ocho
horas al dia, aunque el televidente en promedio consume cuatro horas y 19 minutos de televisién por
dia. En uno de cada cinco hogares hay television de paga. Por cierto, en 1997 predominaba la
television abierta con 60% sobre 38 de los canales de suscripcion. Para 2003 se registr6 una
conversién, la primera opcion quedd en 43% y la segunda en 55 (Anexo 6) (www.ibope.com.mx,
2007}. En este mismo afio el namero de estaciones televisoras sumaba 1729, de las cuales 460 eran
concecionadas, 185 permisionadas y 1084 complementarias (INEGI, 2004).

La industria audiovisual de los Estados Unidos ocupa el primer lugar en los ingresos por
exportaciones con mas de 60,000 millones de ddlares. En varios paises latinoamericanos abarca del 4
al 7% del PIB, mas que la industria de la construccidn, la automotriz y el sector agropecuario en
México (6.7%) (http://www sicbasa.com/tuto/ AMECIDER2006/P..., 2007).

e En México existen 2178 salas de cine donde, en 2003, se exhibieron 73,144 peliculas (nimero de
exhibiciones no de titulos), de éstas, 59,753 fueron estadounidenses. En contraste, México exhibio
5,833 que representd 8% del total. Luego, 56.6% fue cine para adolescentes y adultos, 21.8 para
nifios y todo publico y 14 para adultos (INEGI, op. cit.).

A proposito del dia mundial de internet, en 2004, 18% los hogares mexicanos tenian computadora, ¢n
2006 se increment6 a 20.5. Su uso en el hogar fue de 43.3%, en escuela 31.6, en ¢l trabajo 27.6 y en
el servicio publico 27.9. Los usuarios la tienen para apoyo escolar (58.9%), trabajo (32.2),
entretenimiento (30.6), comunicacion (23.2). De los hogares que cuentan con computadora, 48.6%
tiene conexion a Internet y de cada 100 usuarios 54 tienen entre 12 y 24 afios, los de 45 afios o mas
apenas representan 10%. Cuatro de cada diez usuarios acceden desde sitios publicos, tres desde su
hogar y dos lo hacen en su lugar de trabajo. Entre los 10 paises que mdas usan Internet E.U. ocupa el
primer lugar con 210,575,287, China el segundo con [62 millones, Japén el tercero con 86,300,000...
Italia el décimo con 31,481,928, (Anexo 6) México no figura con 22 millones
(http://ciberhabitat.gob.mx/biblioteca/datos/usuarios/..., 2007).

e En México existe 400 librerias, pero una investigacion del Grupo Noriega Editores arroja que en
realidad existen 366 establecimientos donde se venden libros, de los cuales solamente 151 pueden
clasificarse estrictamente como librerias (Periodico E! Financiero, 2003), por lo cual, nosotros
dedujimos que si somos 100 millones de habitantes, hay una libreria por cada 662,252 personas. Por
otra parte, la UNESCO informa que la mitad de los paises del mundo producen anualmente, en
promedio, menos de un libro por habitante; 30% genera entre uno y tres libros, y 20% elabora cuatro
o mas libros por persona. En contraste en México mensualmente se editan mds de 100 millones de
historietas (http:/www.mexicanadecomunicacion.com.mx/tables... 2007).

Todos los elementos cuentan si queremos encontrar los «por qué» de la educacién para
los medios y para la imagen. En este sentido, no veamos simples estadisticas en una relacion

que requiere mayor atencion, porque no se trata nada méas de individuos ante el hechizo de los
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medios y las imagenes mediaticas. Entre aparatos electrdnicos, impresos y personas se asienta
toda una industria cultural, la misma que Garcia Canclini concibe como *el conjunto de
actividades de produccién, comercializacién y comunicacion en gran escala de mensajes y
bienes culturales que favorecen la difusidn masiva, nacional e internacional, de la informacion
y el entretenimiento, y el acceso creciente de las mayorias™ (2003b: 31).

Apegados al ejemplo que traemos, debemos suponer que esto es mas comprensible para
el comunicologo. Es mas probable que por su experiencia interprete que cifras como las
sefialadas guardan una desavenencia entre los procesos de comunicacion y los de educacion,
entre los fines de produccion y las formas en que los individuos aprehenden la realidad. No
resulta extraiio que el experto afirme que tales niimeros son indicto de un ser social que, metido
en procesos simbolicos, epistemoldgicos y hermenéuticos, ha hecho suyo el discurso
mediatico. Ademas, el comunicélogo puede tener claro que en los medios confluyen una serie
de actos comunicativos que se reelaboran y adquieren una papel dominante, dificil de evadir
por parte de las audiencias, quienes docilmente se dejan atrapar por “un gigantesco modelo de
simulacién de los elementos del codigo”, dirta Alberto Granese (op. cit. 125). Lo critico es que,
a excepcion del experto, el hombre comin no lo sabe, tampoco el profesor de educacién
basica. El hombre comun ve el mundo desde
su cotidianidad y los medios son parte
fundamental en ella, entonces tiene
complicaciones para diferenciar entre
clertos rasgos de la realidad y las
representaciones mediaticas de la realidad.
No estamos diciendo que los sujetos

inefudiblemente identifiquen el discurso de

los medios con lo real. La gente comin si
establece un posicionamiento de distincién; pero, de pronto no puede evadir la simulacién con
que se reviste el discurso mediatico. En esto tiene que ver la plétora de mensajes, su cualidad
analogica, los estereotipos, el fetichismo de los productos, etc. Por su parte, el profesor, igual
que los alumnos, ademas ve el mundo desde el discurso escolar y desde el discurso mediatico,

dos dimensiones que, en lo general, contienen oposiciones en sus planteamientos y todavia con
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desventaja para la primera porque la otra usa los signos lingiifsticos y visuales de una manera
sutil, atrayente, convincente.

En esta bsqueda de respuestas a la cuestion ;por qué educar para los medios y para la
imagen?, en la taxonomia consignamos a Len Masterman (Anexo 1.3), uno de los mads
importantes impulsores de la EPLM en Inglaterra, cuyas teorfas son retomadas por los
investigadores de todo ¢l mundo. Para nuestros fines, de su texto trabajamos lo concerniente a
los tres grandes paradigmas histéricos de la educacidn audiovisual surgidos de tres modos de
contestar ;por qué estudiar los medios? (y va implicita la imagen).

El primero (afios 30-50) s6lo es un paradigma «vacunador» en cuanto considera que
“los medios de comunicacién de masas son en realidad algo asi como una especie de
enfermedad contra la que es preciso profeger a los nifios. Lo que los medios infectan es la
cultura en conjunto” (TE: Cs, C: 225). Con esta idea lo tnico que se logra es desarrollar una
ensefianza contra los medios, sin contemplar su potencial educativo, informativo, de
esparcimiento, de cobertura, etc. Asi, se bloquea el encuentro de dos ambitos de conocimiento,
de dos instituciones primordiales en el mundo moderno.

El segundo (afios 60-70) tiene clara influencia de la cultura popular y su respuesta es
que se requieren alumnos capacitados para seleccionar entre el cimulo de mensajes lo que
mejor les convenga. Concretamente, la aspiracién es que se diferencie entre «lo bueno» y «lo
malo» de los medios. Con esta postura se tiene un modelo, por un lado, proteccionista,
moldeador del gusto, que no tiene disposiciéon para dejar la tutela de las audiencias. Por otra
parte, evaluador: ;Con qué criterios? ;Con relacion a qué? ;Bajo la potestad de quién?

El tercero (finales de los afios 70 y la década de los 80) es un modelo representacional
porque recupera una gama de aspectos: De la semidtica rescata a) la concepcidn de que los
medios se ocupan de representaciones y no de realidades, lo cual significa que éstos no son
“ventanas del mundo” por donde las audiencias deben ver fielmente las cosas de su entorno,
son un “sistema de signos” que hay que leer criticamente, y b) la omisién de valores en los
criterios para el analisis, porque para ello tanto valor tiene la publicidad de un detergente, como
el programa televisivo sobre poemas de Jaime Sabines. También involucra la nocion de
ideologia, pero ya no como idea y practica dominante, sino equiparada a “sentido comun”, a las
ideas de los individuos. En esta parte demos por hecho la presencia del poder ideologico. Es

ese algo que no se ve, pero ahi estd. Ejemplo de ello son los mensajes mediaticos, estdn



codificados en su produccion, pero nos llegan con tal naturalidad que los aceptamos como si
fuera la realidad, y ahora mas con el progreso de las TIC.

Al respecto recordamos que Martinez Zarandona, dice que “en el entormo tecnolégico la
informacién esta codificada por lenguajes visuales, auditivos, graficos y digitales” (TE: T, Ve:
225). La cita, ademds de darle vigencia a la EPLM en esta €poca de la realidad virtual, nos
pone a reflexionar como cada vez mas los lenguajes de los medios hacen todo tan
profundamente convincente. Pero viene la respuesta de las corrientes criticas, entre ellas la del
paradigma en cuestién. Dicen que de manera evidente en la sociedad contemporanea los
medios son importantes creadores y mediadores del conocimiento social, por lo tanto la forma
en que representan la realidad, las técnicas que utilizan y las ideologias con las que impregnan
sus representaciones debe ser conocida obligatoriamente por todas las personas. Ni més ni
menos que como aprenden a leer y escribir, a sumar y restar todas las sociedades del mundo.

Podemos agregar como un cuarto paradigma el prondstico que hace Masterman sobre la
educacion audiovisual en los afios 90, en €l vemos la relacion con las técnicas del marketing
que dominan todos los espacios socio-culturales a través de las relaciones publicas, patrocinios,
manejo de noticias, colocacion en el mercado de infinidad de productos, etc. Aqui, sentimos
implicita la aparicién de las TIC, por lo cual la estrategia es que ante la multiplicaciéon y
comercializacién de las comunicaciones se requiere una opinion publica informada. Es decir, la
educaciéon audiovisual debe llegar a toda la sociedad (cfr., en Aparici, op. cit.b: 29-37 y
Masterman, 1999a).

Las etapas marcadas por Masterman ciertamente dejan apreciar el recorrido de la EPLM
en un pais que la ha incorporado a la educacion formal. Sin embargo, en paises como México
la dificultad no es definir como se han desarrollando dichas etapas, de alguna manera aqui, y
practicamente en todos los paises donde se trabaja, se ha pasado por las mismas concepciones,
incluso se ejercen una y ofra a la vez por lo conservadores que son los sistemas educativos. En
si, el problema esta en la aplicacion practica de este paradigma que se complica a la hora de
definir por qué educar para los medios. En nuestro contexto nacional identificamos que la
politica educativa es conservadora porque legislar va en perjuicio de quienes detentan el poder
de la comunicacién masiva. Es moderada en la materia porque los medios, como instrumentos

ideologicos, contribuyen a fortalecer el sistema del cual forma parte la educacion.
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En México han surgido propuestas de estudiosos
del tema para incorporar ¢l modelo al curriculo y con
esa finalidad se han elaborado proyectos e instrumentos,
como el citado Curso Multimedia de Educacion para
los Medios, disefiado y editado por la UPN para formar

al magisterio nacional. Sin embargo, no se ha

prosperado en este sentido y el escaso avance se da en
los procesos educativos no formales. Dice Orozco que
esta educacion “es una responsabilidad de todos, pero es
algo que toca comenzar a la escuela” (op. cit.f: 28). Sin

embargo, gran parte de los profesores, sobre todo del

nivel basico, no contempla una educacion con estas
caracteristicas, ya sea por cuestiones de politica educativa, indiferencia, desconocimiento, etc.
Por otro lado, las organizaciones civiles luchan por toda clase de reivindicaciones sociales,
menos por una educacion medidtica. Y la sociedad en su conjunto mas bien es blanco de los
medios, sobre todo ahora que se encuentra fascinada con las nuevas tecnologias.
(Por qué educar para los medios y para la imagen? es una cuestion ilimitada por el
hecho de plantearse en la dinamica social, en el terreno progresivo de los medios y en la plétora
del simbolismo visual. No obstante, evaluando todo lo anterior, surgen algunas respuestas
elementales:
< Porque es una tarea pendiente que tiene la sociedad, primero por la mera existencia de los
medios y de los signos visuales en los procesos socio-culturales. Luego, porque la sociedad
esta hipermediatizada e hipericonizada, con las consecuencias que hemos venido sefialando.

= Porque medios e imagenes, presentes en todos los ambitos de la sociedad, tienen
implicaciones en la formacion politica e ideologica de los individuos.

= Porque los individuos deben aprender a ser criticos ante lo que ven, escuchan y leen.

= Porque los medios construyen lenguajes (signos visuales, lingiiisticos y sonoros) que hay que
aprender a leer para aprovecharlos como elementos de comunicacion y educacién.

< Porque la escuela debe usar los medios y sus imdgenes como fuentes de conocimiento y

como herramientas para la ensefianza.
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= Porque “es una educacién, dice Moran Costa, que genera nuevas relaciones simbélicas y
nuevas expresiones del ser social {en Aparici, op. cit.b: 57).
=Y, desde luego, porque es una educacidn a la que tienen derecho los individuos del mundo

civilizado, moderno y democratico.

4.3. EL CONCEPTO DE IMAGEN MEDIATICA EN LA EPLM

Una cuestion meludible en la exploracion de la EPLM
es esclarecer qué concepto tiene de la imagen mediatica.
La razon es que aqui existen problemas cruciales y se
requiere identificarlos porque los aspectos de la imagen
que esta corriente tedrica aborda, o los que no aborda, a
su vez repercuten en el modo cémo afronta la relacion
medios-imagen-educacion, la significacion de la
imagen, su influencia en los entornos socio-culturales,
etc. Asimismo, el concepto de imagen es indispensable

para definir la estrategia pedagdgica en este tema y los

usos que puede tener en la practica educativa.

La interpretacion que hacemos a partir de los resultados de la taxonomia epistemologica
en la que venimos basandonos, es que la conceptualizacion que la EPLLM hace de la imagen en
general y la mediatica en particular, es uno de sus puntos inconsistentes. Esto no significa que
el paradigma se desentienda de ella, pues entre los 19 investigadores que analizamos, al menos
11 la refieren directamente en sus planteamientos, bajo diversos grados de fundamentacion.
Encontramos desde las mas lacénicas, como la de Alexandrov Pefia Ramos, quien de Roland
Barthes cita que la imagen “es un relato”, y de Daniel Prieto Castillo recupera la idea de que la
imagen es “lenguaje con una inmensa capacidad narrativa” (TE: Cs, C: 225). A Pefia Ramos lo
incluimos porque, pese a lo escueto de sus definiciones, son punto de partida para trabajar los
contenidos de cuatro volumenes del Programa EPLM de la SEP, que no ha tenido aplicacién
practica a pesar de que fue diseflado para encauzar a profesores y alumnos hacia el

pensamiento critico y la evaluacion adecuada de mensajes mediaticos. En los otros
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investigadores del bloque que aborda la imagen, detectamos concepciones mas elaboradas que
enseguida citamos, para luego confrontarlas con las posturas de los ocho restantes estudiosos
incluidos en la taxonomia, quienes conforman el bloque que alude al fenémeno visual pero
s6lo implicitamente a través de sus investigaciones sobre medios.
En este sentido, iniciamos viendo transversalmente hasta dénde llegan con el concepto
de imagen todos los del primer bloque. En segundo lugar distinguimos agrupaciones
considerando en qué coinciden y por lo tanto qué idea tienen de imagen, cual predomina, qué
les falta a todos, cdmo contribuyen para consolidar el paradigma en general.
= Consideramos a Roberto Aparici y Agustin Garcia-Matilla, porque desde los afios 80 hasta la
actualidad se han dedicado a promover la EPLM. Sus trabajos, creados a partir de la
experiencia espafiola y de los resultados de sus asesorias en diversos paises, son una fuente
de consulta practicamente para todos los que se inclinan por este paradigma. En sus obras
hablan de la imagen como una representacion de la realidad, aclarando que en ella se
involucran aspectos visuales y sonoros. Dicen que “las imdgenes visuales son sefiales
intencionalmente producidas para transmitir determinados mensajes. Su estructura es de
naturaleza distinta a la de la lengua, hasta tal punto, que una persona puede saber leer y
escribir signos verbales pero no signos visuales” (TE: Cs, C: 225). En lo individual Garcia-
Matilla define la imagen como lenguaje que precede a las palabras, que contiene informacion
matenial o narrativa. La imagen es directa, unica y abstracta, a diferencia de la palabra que es
abstracta, conceptual y traducible (TE: Cs, C: 225).

= Blas Segovia trabaja ampliamente los medios audiovisuales (manifestaciones sociales de la
industria de la informacién y entretenimiento). También ha estudiado de manera importante
la imagen. Su especialidad es el analisis de la fotografia y el fotomontaje, que define como
textos visuales. (TE: Cs, C: 225).

=En la taxonomia incluimos a otros dos investigadores espaiioles, quienes sin pertenecer al
paradigma cuentan con obra importante en este sentido. Por un lado, Joan Ferrés tiene a la
imagen como una forma de comunicacion cultural hegeménica. Sefiala que la imagen es una
propuesta concreta de la experiencia que privilegia el reconocer y es indicada para asociar.
Es gratificadora s6lo con su contemplacion y, a lo sumo su reconocimiento. Es una pantalla
entre el espectador y el mundo (TE: Cs, C: 225). Por otro lado, Maite Pro dice que la imagen

es una forma de comunicacién que actualmente domina en la cultura, constituyendo un
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medio por el cual el hombre recibe innumerables comunicaciones y a través del cual puede
expresarse con eficacia. Es una vision parcializada de la realidad, pero no es un doble exacto
de las cosas (TE: Cs, C: 225).

=Otro aporte fundamental lo hace Geneviéve Jacquinot, experta francesa en el uso de medios
en la institucidn escolar. Define la imagen, primero como analogon de la realidad, de la cual
conserva, sin duda, al menos un cierto nimero de rasgos. Por sus mismas propiedades
estructurales la imagen es totalmente especifica: marca la organizacién de un estado dc
manera global y sintética. También, contempla a la imagen como simulacro del mundo que
reproduce algunas condiciones de la percepcion. Es un modo de expresién y comunicacion.
Es un modo de significar (TE: Cs, C: 225).

= Un investigador clasico de la EPLM es el australiano Robyn Quin quien aborda el tema de la
representacion,’’ de ahi su hipotesis de que todos los textos visuales son representaciones,
puesto que se parecen, mas 0 menos, a las personas, lugares y sucesos que representan (TE:
Cs, C: 225).

= Otro afanoso estudioso del paradigma es el estadounidense Ben Davis quien dice que la
imagen es la representacién de la memoria visual, de ahi su 1dea de que la vision ha sido y es
todavia la principal fuente de informacion sobre el mundo. Nos orientamos por medio de lo
que vemos. (TE: Cs, C: 225).

= En el lado latinoamericano se ubica Francisco Gutiérrez, con su version para este continente
de El lenguaje total (1978b).98 En este texto define a la imagen como una encarnacién del

objeto, la representacion visual de los seres. Es un objeto fisico, material que sirve para

¥ Recomendamos revisar los cuatro conceptos sobre representacién que apunta Robyn Quin: 1) la presentacion
de algo nuevo, para lo cual las personas reales y sucesos con cierto papel en el mundo real que deben
seleccionarse, bajo ciertos criterios (que revistan interés noticioso, familiaridad del espectador, convenciones,
costumbres, valor como entretenimiento, etc.), para que los representen los medios, limitados para reprodueir
todo; 2) lo representativo (lo caracteristico de la persona o grupo), una nocidn riesgosa cuando no sabemos
cuando las imagenes medidtieas representan algo tipico, pues el uso ilimitado de simbolos conlleva la creacién de
estereotipos. “Esto es una consideracion politica y soeial importante para muchos grupos” ya que en los medios
vemos a la ama de casa como la mujer tipica de todas las mujeres, las drogas como tipicas de la juventud; 3) La
idea de que lo representado por la imagen habla por el grupe es de considerarse porque las imagenes mediaticas
dificilmente son elegidas por las audiencias para representarse a si mismas. Si se acepta que la imagen es un
vehiculo para vender productos, se puede obviar quién decide quién habla por quién, y 4) es sobre la
interpretacién. Es decir, las imagenes se comprenden segin raza, cultura politica, experiencia, etc. (en Aparici,
oﬂp. citb: 225-226),

% Hacemos la mencién de esta manera porque €l creador de la teoria del lenguaje iotal (1977) es el francés
Antoine Vallet, de quien fue discipulo Francisco Gutiérrez. Hablar de lenguaje total es referirse a todas las formas
de expresidn utilizadas por el hombre y que en la actualidad se manifiestan en los medios de comunicacion, entre
los cuales debemos incluir a las TIC.
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representar a los seres de manera concreta, particular y sensible. Es una recreacién de la
realidad, una recreacion significativa, un modo de expresién. Es un lenguaje universal y
m8eterno (TE: Cs, C: 225).
=En los fasciculos del Curso Multimedia de EPLM de la UPN, coordinado por Javier Arévalo
y la asesoria académica de Aparici, encontramos que las imagenes son sistemas de signos
que tienen poder de representacion. Es decir, que se nos presentan como una encarnacion del
objeto. No son la realidad ni su copia, sino su re-creacion, la reproduccion de algunos
aspectos visuales de ciertas formas fisicas. Citando a Berger se les contempla como un
conjunto de apariencias sacadas de su contexto por alguien. Se les considera una mediacion
entre el individuo y el universo. Son la ausencia de los objetos (TE: Cs, C: 225).
De los diversos planteamientos han surgido ocho grupos a partir de las coincidencias

conceptuales mas perceptibles, las cuales resumimos de la siguiente manera:

1)  Aparici, Garcia-Matilla y Gutiérrez no dudan de que la imagen sea lenguaje.
Ferrés, Pro y Jacquinot dicen que es una forma de comunicacion y ésta es lenguaje.

ii)  Aparici, Garcia-Matilla, Gutiérrez, Quin, Davis y Arévalo (coord.) ven en la imagen un
elemento con capacidad para representar la realidad.

1))  Aparici, Jacquinot, Arévalo (coord.) y Gutiérrez reconocen que la imagen es signo. Es un
modo de significar. Es lo que esta en lugar del objeto.

1v)  Jacquinot, Pré, Gutiérrez y Arévalo (coord.) llevan la imagen al campo multidisciplinario
al verla como un analogon (semiética), como un simulacro que condiciona la percepcion
(psicologia), como un medio de expresidn (comunicacion / lingiiistica).

v) Quin, Segovia, Garcia-Matilla y Pefia Ramos la consideran un texto y le atribuyen
cualidades narrativas.

vi) Ferrés y Arévalo (coord) la consignan como una mediacién entre el individuo y el mundo.
Davis implicitamente la ve asi al decir que nos orientamos por medio de lo que vemos.

vii)) Ferrés y Pro, la vinculan con la cultura.

vill) Ferrés la relaciona con esteticismo (Cabe recurrir al pie de pagina 65).

Una vez conformados los grupos, de manera natural afloran los conceptos

predominantes, sobre estos hacemos observaciones de algunos vacios o problematicas que
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identificamos. Lo hacemos en el orden en que los fuimos ubicando de acuerdo al mayor
niimero de alusiones hechas sobre cada nocién y tratando de ejemplificar el punto.

En el grupo «i», primero llama la atencidn la idea de Aparici y Garcia-Matilla sobre la
accesibilidad que tienen los signos verbales para escribirse y leerse. Cualidad que no
reconocen en los signos visuales. Con el estatuto semidtico de la imagen, planteado en el
primer capitulo, este juicio de ambos tedricos, nos hace suponer que tienen una comprension
errdnea, o superficial, si se quiere matizar el asunto, de cémo estan funcionando los procesos
icomicos en la sociedad. Cierto que para comprender la imagen se requieren instrumentos
conceptuales y tedricos pero cualquier persona es capaz de entender un mensaje visual, como
no cualquiera puede leer un texto escrito. Ellos, sefialan que “el término «leer» no se asocia
solo con el mirar, con el simple ver, sino con una actividad reflexiva que 1mplica el propio §

hacer en el que cada individuo, al mismo tiempo que descodifica un mensaje audiovisual,

puede desconstruirlo y construirlo, en definitiva puede expresarse a través de €17 (op. cit.a: 12).
Definitivamente, todos tenemos una competencia visual; pero, ademads, cualquier relacion con bl g
la imagen implica contribuir a la construccion de su sentido. Su comprension es parte de una .
forma cultural socializada. Por todo esto, no se puede equiparar la lectura de los textos a la -

lectura de imagenes, para los primeros se requiere conocer claves lingiiisticas. En los signos =~

icénicos aplican los principios analégicos (la similitud con la realidad que facilita la " <

i

comprension de la imagen) y sensibles (color, textura, forma, luz que permiten que guste o no :

la imagen). Revisando el corpus, no se aprecia una disertacién en este sentido y eso representa__

|

un problema para el paradigma. %{5
En el mismo grupo se detecta otro vacio critico de la EPLM. Se habla de la imagen _
como «lenguaje». Constantemente se le asemeja a las reglas de la lecto-escritura. La cuestion
es que no se aprecia un claro concepto del lenguaje en general (ver pie de pagina 24), ni del
lenguaje visual en lo especifico. Si estos investigadores de la EPLM hablan de lenguaje, no
podemos pensar que sea lenguaje de tipo lingiiistico, que se caracteriza por la doble
articulacion. En el paradigma se hacen definiciones que aluden a un sistema de signos, a
representaciones, a formas de expresién. Hay planteamientos desde los campos filosoficos,
semiolégicos, comunicologicos, psicologicos, etc.; pero, no se distingue un desarrollo en

ninguno de estos aspectos. Fuera de esta corriente, si se ha argumentado por qué la imagen es

un lenguaje. Por ejemplo, Donis A. Dondis lo define como un recurso comunicacional natural
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del hombre que ha evolucionado desde su forma primigenia y pura hasta la «alfabetidad»,” I
lectura y la escritura. Enseguida, explica que “el modo visual constituye todo un cuerpo de
datos que, como el lenguaje, puede utilizarse para componer y comprender mensajes situados a
niveles muy distintos de utilidad, desde la puramente funcional a las elevadas regiones de la
expresion artistica. Es un cuerpo de datos compuesto de partes constituyentes, y de un grupo
de unidades determinadas por otras unidades, cuya significancia en conjunto es una funcion de
la significancia de las partes” (op. cit.: 10-11).

Conforme al corpus, podemos decir que esta corriente tedrica dirige muchos de sus
objetivos hacia la lectura de imégenes. Dicen Aparici y Garcia-Matilla que se trata de una
ensenanza, como si fuera una segunda lengua (TE: A, E: 225). También, se ensefla a crear y a
usar las imagenes con fines educativos. Lo que deducimos es que toda esta importante labor se
sustenta principalmente en la enseiianza de los elementos basicos que conforman los signos
visuales. Por esto, se evidenctan ausencias fundamentales para consolidar una epistemologia
de la imagen, sobre todo, en la perspectiva
de la cultura contemporianea donde el
lenguaje 1conico, ya de por si universal, con
el advenimiento de las nuevas tecnologias
demanda el replanteamiento de las posturas
semiologicas. Ya sefialamos que la EPLM
tiene un declive de mediados de los afios 90

a la fecha y es la época en la cual los

universos simbdlicos han cambiado tanto
como las formas de interpretacion de una sociedad globalizada. Los nuevos codigos de la
imagen, las nuevas formas de significar al mundo, la nueva cultura y sus imaginarios sociales,
la omnipresencia de la imagen mediatica, exigen aprender a leer signos visuales, pero bajo un
estatuto semidtico que le de sentido a la funcidn tedrico-metodoldgica de la imagen en los

procesos sociales, culturales y educativos. Claro es que la falta del precepto semiotico conlleva

* Segin la nota del traductor del libro de Dondis, se emplea el neologismo “alfabetidad” a falta de equivalencia
en espanol de la palabra inglesa literacy, que significa «saber Jeer y escribim. Nosotros estamos empleando el
érmino “alfabetizacion”, pero hacemos la mencién porque /iteracy es una palabra que se usa en la EPLM y debe
asigndrsele el mismo significado.
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una fragilidad epistemoldgica que acarrea una fragilidad metodoldgica que debilita al proyecto
didactico pedagdgico sobre la imagen.

Si el grupo «ii» ve la imagen como representacién de la realidad, podemos deducir que
estos estudiosos se estdn refiriendo a la imagen figurativa, dado que con ella es comun
representar las cosas del mundo. Pero, hay imagenes no figurativas, por lo cual el asunto se
puede revisar, por ejemplo, desde nociones como la analogia y la semejanza, que nos permiten
entender que la percepcion de la imagen y como la relacionamos con el mundo, ademas de ser
parte de una condicidon psico-fisioldgica del individuo, también es parte de cuestiones
culturales, histéricas y convencionales. Esto es como la linea rectora para abordar la imagen,
asi se trate solo de la figurativa que en si misma es un abanico de posibilidades encontrandose
desde la imagen figurativa documental hasta la imagen figurativa fictiva. Tanto figurativas son
las fotografias donde se plasman elementos reales, como la pintura de un unicornio que no es
real. Ante los ojos del individuo ambas siguen procesos de significacion y de interpretacion
similares.

Conocer estos entramados de la imagen ayuda a la comprensién de la relacion
audiencias-medios visuales. Sin embargo, reflexiones de este tipo precisamente son las que
muestran fragilidad en el grupo de investigadores que examinamos. Son “cojeras del
paradigma”, dirfa Charles Creel (Anexo 2.3), pero esas anomalias requieren atencién puntual
porque a través del realismo visual se miente a las audiencias y mas con las nuevas tecnologias.
Lo advierten Aparici y Garcia-Matilla: “el hecho de que el espectador no asuma las diferencias
entre imagen y realidad puede llevarle a un estado de indefension frente a la manipulacién que
ejercen los medios” (TE: Ae, Ap: 225).

Por otra parte, cuando en el grupo «iii» se reconoce, con base en autores prestigiados
como Eco y Barthes, que la imagen es signo, con sus niveles denotativo y connotativo, con
capacidad de significar las cosas del mundo, se nota poco, como en el caso del grupo «i», la
intervencion de un estatuto semidtico que fundamente esta aseveracion. Decimos poco, al
percatarmos que la practica de la imagen, entre objetivos alfabetizadores y de lectura critica a
los mensajes medidticos, es un problema que debe resolverse en principio desde la teoria de la
imagen y precisamente es el campo que se estd descuidando. Revisemos los planteamientos

sefialados en el capitulo 1 y al menos podremos admitir la existencia de diversas vertientes
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desde las cuales la EPLM ha podido abordar el problema del signo visual, del signo icénico.
Sin embargo, 0 no se afronta el problema o se parte de definiciones muy insulares y lacénicas.

El grupo «iv», por los términos que emplea para definir a la imagen, implicitamente
involucra diversas disciplinas. Al respecto, debemos decir que la EPLM ciertamente, como lo
muestran la taxonomia (TE: Fe y Pe: 225), se apoya en diferentes campos de conocimiento,
algunos centrales como la comunicacién y la pedagogia. Consideramos que aqui existe un
problema que le atafie como paradigma en general y que debe revisar con detenimiento, porque
la multidisciplinariedad desarrollada sin el rigor teérico-metodolégico termina en la
generalidad intrascendente. La aplicacion de multiples disciplinas para tratar un tema como el
de la imagen es sumamente necesaria, pero debe alcanzar profundidad, establecer las
estrategias metodoldgicas para fortalecer los vinculos sin detrimento del trabajo unidisciplinar.
En otras palabras, la multidisciplinariedad sin desarrollo disciplinar serio es superficialidad.

;Hasta donde llega el grupo «v» al reconocer que las imagenes son textos y atribuirles
cualidades narrativas? En la EPLM esta concepcion ha servido para analizar mensajes
mediaticos y trabajar en la construccién de contenidos con fines educativos. Pero, también
muestra sus insuficiencias. Por ejemplo, apliquemos las mismas observaciones que se hicieron
al grupo «ii» y al grupo «iii», en cuanto a la existencia de imagenes como representaciones de
la realidad y bajo la presencia de lo figurativo y no figurativo, ademas la fragilidad con la que
se conceptualiza al signo. Entonces, nos percataremos de que es fundamental darle mayor
consistencia a la nocién de texto para entender la imagen como parte de las estrategias
comunicativas y para separar lo lingiiistico de lo semidtico

Para el grupo «vi» la imagen funciona como mediadora entre el individuo y el mundo,
un asunto que le abre a la EPLM diversos horizontes para la revision tedrica de la iconicidad.
Aqui, uno se pregunta hasta donde el paradigma se aboca a tal revisién para llevar con éxito su
aplicacion practica. Si esta corriente considera a la imagen una mediacion, por los textos de los
investigadores vemos que para abordarla no han contemplado todos los escenarios. Por
ejemplo, no considera qué implica que la imagen sea definida como representacion o analogon,
semejanza, imitacién, copia o simulacro, o cuando se tiene a la imagen como objeto en si
mismo. Tampoco contempla que la tecnologia ha logrado que el individuo no logre distinguir
entre la imagen fotogréfica y la sintética. Esta tltima reproduce tan fiel las claves, codigos y

recursos sustanciales y formales que facilmente puede sustituir a la primera. Este, es uno de los
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aspectos que mdas aprovechan los mensajes mediaticos para la elaboracion y difusion de
imagenes truqueadas, pero sumamente atrayentes. Por otro lado, calificar de mediadora a la
imagen, involucra categorias culturales, sociales, politicas, etc. y variables de edad, sexo,
creencia, estrato socio-econdmico, etc. Todas son nociones que debe desarrollar en conjunto
una corriente que estd proponiendo una educacion para la imagen, paraddjicamente son temas
que aborda de manera aislada.

De este bloque de nueve investigadores encontramos que solo dos (grupo «vii»)
vinculan de manera especifica el asunto de la imagen a la cultura, un problema crucial en este
paradigma que demanda educar para la imagen y con la imagen, un proceso que se da,
principalmente, en torno a los mensajes visuales mediaticos y al individuo ubicado en su
ambito socio-cultural. Ya en los capitulos 2 y 3 desarrollamos planteamientos de la
trascendencia de este hecho porque es aqui donde se acuiian los simbolismos, las creencias y
los modos de percibir. Recordemos, por ejemplo, a Giménez cuando precisamente relaciona la
cultura a la organizacion social del sentido, ahi ubicamos al individuo percibiendo e
interpretando signos desde su posicion cultural (supra p. 98).

En realidad no hay grupo «viii» porque sélo Joan Ferrés se refiere a un aspecto
fundamental en la imagen: su esteticismo. El se limita a sefialar que la imagen es gratificadora
s6lo con su contemplacion y, a lo sumo su reconocimiento. Pero el problema es mas complejo
porque como afirma Lizarazo: “un paradigma que aborda la imagen como elemento central en
los procesos de educacion y de comunicacion, entre la sociedad y los medios, y no desarrolla el
elemento estético, estd radicalmente condenada a ser incapaz de explicar la complejidad del
fendmeno” (Asesoria, 2008). Estamos de acuerdo que una de las especificidades irreductibles
de la 1magen, a diferencia de lo lingiiistico, es que la imagen es plastica, si no deja de ser
imagen. Lo visual esta hecho de color, de trazo, de linea, de textura y todos esos elementos que
son propiedades sensibles y definitivamente ligadas a lo estético. Es lo que debe tener en
cuenta la EPLM, y mds si considera que los medios se ocupan de crear un mundo visual
seductor que atrapa el gusto. Martinez Zarandona comenta que vivimos en un mundo de
imagenes, donde los medios de comunicacién han invadido nuestros hogares y nuestra vida.
Sonido, colores y formas se nos ofrecen a través del cine, radio, prensa, anuncios publicitarios,

revistas, historietas y de manera preponderante la television. Nifios y jovenes comprenden este
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lenguaje que fascina a sus mentes, les da informacion y suscita emociones y sensaciones (TE:

Ae, Ap: 225).

Vistos los ocho grupos lo que procede es confrontar sus referencias a la imagen con las

del bloque de los ocho investigadores quienes se refieren a ella de manera indirecta.

Estan el australiano Peter Greenaway, el inglés Len Masterman y la estadounidense

Kathleen Tyner. El primero también habla de medios audiovisuales que contribuyen en gran
medida a la construcciéon de la cultura y constituyen la mayor fuente de experiencia
indirecta en nuestra sociedad. El segundo parte de la television para seflalar que sus
imagenes parecen ser abiertas transparentes y auténticas y que producen en ¢l individuo lo
que Barthes llamaba la conciencia de «haber estado alli». Ella considera que el audiovisual

es comunicacion mediada donde se intenta imitar la realidad (TE: Cs, C: 225).

=Los Chilenos Maria Elena Hermosilla y Valerio Fuenzalida, como equipo se refieren a la

television, medio de influencia social y cultural y con capacidad educativa (TE: Cs, C: 225).

=Los mexicanos Mercedes Charles, Irene Martinez y Guillermo Orozco, no mencionan

explicitamente la imagen, se refieren a ella a través de los medios en general y la television
en particular. Dice Charles que lo que se ve en la pantalla no es la realidad misma. Para
Martinez la televisién entretiene, motiva y despierta la imaginacién, es un campo de
expresion. Orozco desde su teoria de las mediaciones afirma que la televisidon educa aunque
no se lo proponga (TE: Cs, C: 225). Charles, considera que en la EPLM la falta de estudios
sobre la imagen es una de sus “cojeras”. Orozco, reconoce que es poca la didactica en una
estrategia pedagodgica de este tipo (Anexo 2.4).

Procediendo como en el caso anterior, de este bloque surgen cinco agrupaciones.

Todos se refieren a la imagen a través del audiovisual, donde tiene preponderancia la
television.

Segovia, Aparici y Martinez la tienen como forma de informacién y entretenimiento.
Segovia, Aparici, Greenaway, Masterman, Tyner, Hermosilla y Fuenzalida la vinculan a
lo social y cultural.

Masterman, Tyner y Charles las tienen como mediadoras entre individuo y realidad.
Greenaway, Hermosilla, Fuenzalida y Orozco la relacionan al conocimiento y la

educacién. Es un modo de expresion dice Martinez.

170



Al confrontar los planteamientos entre los dos bloques de investigadores destaca un
complemento en las posturas tedricas. La taxonomia epistemoldgica nos deja ver que
efectivamente la EPLM no desatiende el asunto de la iconicidad, lo hace de manera directa o a
través de su trabajo sobre medios en general, la television en particular dada la primacia de su
discurso en el campo cultural, que ademas se da en el momento histérico en el que tiene su
auge el paradigma (afios 70 a 90s) y de manera incipiente con las nuevas tecnologias, que justo
en su despeje se aprecia que esta corriente tedrica pierde jerarquia.

De manera concreta en la EPLM se define la imagen, basicamente la mediatica, como
una representacion de la realidad, una fuente de entretenimiento, informacion y educacién y
por lo tanto involucrada en los procesos socio-culturales. Segin nuestras lineas de
interpretacién, en el paradigma en cuestién se reconoce que la naturaleza de la imagen es
psico-socio-cultural, estética, plastica. Sobre esto no se ve un trabajo teodrico explicito, como si
se aprecia cuando se destaca su naturaleza medidtica y, sobre todo, televisiva. Luego, vuelve a
notarse la superficialidad tedrica cuando se alude la imagen técnica o tecnoldgica (creada por
computadora) (LI: Cs, Ni: 227). En las mismas lineas interpretativas acotamos que el vasto
soporte tedrico muestra como el estudio de la imagen en la EPLM se ha realizado desde un
campo multidisciplinario, teniendo como base a la comunicacién y la educacion. Desde ahi se
sostiene en teorias socioldgicas, del lenguaje, de mediaciones, del cine, pedagdgicas,
psicologicas. Algunos investigadores parten del funcionalismo, otros del estructuralismo, unos
del constructivismo o de la corriente critica, etc. (LI: Fe; 227) Aun asi, en la revisién
transversal a los 19 investigadores se aprecia una fragilidad en el fundamento semiotico que
enriquezca la vision epistemologica sobre los signos visuales y su papel respecto al mundo, su
relacion con otros elementos como el lenguaje oral, cinematografico, sonoro, en el caso de la
radio, o el texto lingiiistico, en el caso de la historieta, por ejemplo. Dice Orozco que en cuanto
a la imagen, la EPLM se ocupa de los contenidos, de los significados, de las actitudes frente a
los medios, del analisis critico (Anexo 2.4). Los textos de los 19 investigadores analizados lo
confirman. Sin embargo, existen zonas de investigacion incompletas y otras que habria que
recuperar, digamos, la antropologia visual, psicoanalisis de la imagen, hermenéutica de la
imagen, estética de la imagen, politica de la imagen. Ahi nada mds una gran cantidad de

campos que incluso van mas alla de la alfabetizacion audiovisual, que muestran el desafio de
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un proyecto que debe ser mas global, mas profundo, sobre todo ahora que la semidsfera

mediatica en la que vive inmerso el individuo ha perturbado sus nexos con la realidad.

4.4. EL LUGAR DE LA IMAGEN MEDIATICA EN LA EPLM

Ya pusimos en el escenario algunos

elementos a partir de la taxonomia
epistemolégica para acercarnos al concepto
que se tiene de imagen en la EPLM. Ahora,
con el mismo documento, las lineas de

interpretacion y los propios textos de los

D s o o e e i g b = investigadores nos interesa mostrar qué
Flrey de Espaiia calla
a Chavez enla Cuambre

lugar ocupa la imagen mediatica en los

estudios que lleva a cabo este paradigma. La
razon es que estamos analizando un proyecto pedagdgico y necesitamos saber cudles son sus
problemas principales, cual es su sentido, etc. En otras palabras, estamos ante un paradigma de
gran influencia que es pertinente analizar cémo ha abordado el tema de la imagen mediatica y
su papel en los procesos sociales, culturales y en el discurso educativo; cual ha sido su
capacidad para elaborar estrategias sobre el campo de la iconicidad.

La primera observacion surgida en el apartado anterior es que de los 19 investigadores,
11 aluden directamente a la imagen y ocho lo hacen a través de su trabajo general sobre los
medios. En realidad, si pretendemos conocer minimamente qué importancia tiene la imagen
mediatica en esta cotriente, hay que explorar qué tanto abarcan las alusiones explicitas o
implicitas a ella, pues, por ejemplo, resulta que referencias tan escuetas como aquella que
detectamos en Pefia Ramos (supra p. 161) alcanzan para aplicar la serie de ejercicios, que
conforman los cuatro volimenes de EPLM relacionados a la comprension del proceso de
comunicacién y de los mensajes de television, historieta, periddicos y revistas. La breve
definicién que consigna va acompaifiada, en otros ejercicios, con la explicacion de algunos
encuadres que el alumno debe conocer como parte de la “produccion televisiva, asi como la

utilidad narrativa que representan” (1996b: 53). En la introduccion del tercer volumen, Pefia
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Ramos muestra las pretensiones de sus textos cuando asegura que se esta usando una
“metodologia tedrico-practica que permita a profesores y alumnos, apropiarse del medio
llamado television a través de la alfabetizacion de la imagen, del conocimiento de la
especificidad técnica y de la autoproduccién de programas escolares” (ibidem: 6). Para esto, a
lo largo de los ejercicios, lo que solicita a los alumnos es fa observacién, reflexion y aplicacién
practica de los elementos con los que se producen los mensajes mediaticos.

Otro ejemplo, como contraparte al anterior, es la postura de Masterman, cuya obra sin
mencionarlo refleja una amplia visiéon de la imagen mediatica. Lo bace a través del analisis a
los medios, los que han sido drasticamente calificados por Leavis y Thompson “como agentes
de decadencia cultural” (Masterman, op. cit.a: 56). Desde luego, como todo teodrico de los afios
80 del siglo XX, al medio que le reconoce primacia es a la television y habla de audiencias, de
ideologia, de semidtica, de sistemas de signos y, en términos generales, de la ensefianza de los
medios, mencionando un marco teorico de educacion audiovisual. Ni mas ni menos, en ese
espectro esta haciendo alusidn a la imagen, incluso en su obra més importante, La ensefianza
de los medios de comunicacion (idem), dedica un capitulo para hacer diversas referencias a las
imagenes visuales, caracterizdndolas como muy “auiénticas” y “polisémicas” (TE: D, la; 225).
Aln asi, sus analisis a la imagen no son otra cuestion que los analisis a la television, fotografia,
publicidad y medios en general.

Pues bien, evaluando los ejemplos, podemos distinguir los caminos que sigue la EPLM
para abordar el problema de los sistemas iconicos mediaticos. En el primero, se parte
explicitamente de una breve definicidon para trabajar una gama de contenidos para diversos
medios. En el segundo, contrariamente, en la revision general a los medios esta implicito el
papel que juega la imagen. Los dos casos muestran que el fenémeno de la imagen mediatica
tiene un lugar preponderante dentro del paradigma, a pesar de sus inconsistencias semidticas o
de su escaso desarrollo y fundamentacién. Pero ademas, para reafirmar ese lugar que se le
otorga a la imagen, incluimos la jerarquia que tienen los investigadores dentro de la corriente
EPLM, considerando la influencia de su obra. Todos importantes por contribuir a dar
permanencia al paradigma, sélo para propésitos del analisis, los hemos clasificado en centrales,
secundarios y suplementarios. Asi, Masterman es un investigador central, porque su obra es
citada a nivel internacional por otros prestigiados estudiosos, mientras que Pefia Ramos es

suplementario, pues su trabajo no se ha consolidado en el sector educativo mexicano.
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Los ejemplos anteriores marcan la perspectiva a seguir para evaluar la importancia que
tiene la imagen en los demas investigadores inscritos en la taxonomia epistemoldgica. En el
subcapitulo 4.3 ya anotamos los conceptos de imagen que hacen de modo directo o indirecto
(supra pp. 162, 163y 164). Ahora, hacemos una esquematizacion en la que sefialamos, grosso

modo, la relevancia que le dan y algin planteamiento que de prueba de ello. Meras muestras de

la importancia que tiene para ellos la imagen mediatica.

*AUTOR

*JERARQUIA

MENCION A RELEVANCIA Y PLANTEAMIENTO

LA IMAGEN

*» Roberto Aparici | = Se refiere a la imagen a través del audiovisual donde incluye a los medios en general,
principalmente a la television. En obras como El comic y la fotonovela en el aula
(1992), o en Lectura de imdagenes (1998a), coautoria con Garcia-Malilla, la imagen

» Central ocupa un lugar primario, mas si se considera que sus estudios tienen un fundamento
multidisciplinario que abarca teorias lingtliisticas, comunicacionales, educativas,
sociologicas, semidticas y la pedagogia de la imagen.

* Directa e = Su planteamiento es que en las construcciones de la realidad entran en juego las

indirecta representaciones de los medios como realizadores: Son formas de representacién que

dependen de la empresa, ideologia, intereses econémicos, sociales o politicos de la
industria mediatica (TE: P, 1: 225). Por otro lado, sefiala que la decodificacion del
lenguaje de la imagen puede realizarse atendiendo la identificacién de los signos
basicos, elementos y caracteristicas susceptibles de analisis (TE: Ae, Ap: 225).

* Francisco

= Su trabajo es sobre medios, pero aborda el problema de la imagen como signo vy,

Gutiérrez particularmente, la imagen mediatica. Entonces, podemos suponer la estrecha relacién
que establece entre lo mediatico e icénico con los social y cultural.

= Precisamente, por esa relacién plantea tres aspectos en los que involucra a la imagen: a)
* Central que en la cultura de masas, a la que contempla como un hecho social, se manifiesta la
comunicacién visual donde todos son hombres masa”; b) la civilizacién wvisual y
auditiva es la nueva etapa histdrica del hombre, y ¢) en la sociedad de consumo los

* Directa e medios constituyen una escuela vertical, alienadora y masificante (TE: Cs, Cr: 225).
indirecta = En la misma relacién medio-imagen planiea una pedagogia para ambas nociones, puesto

que la masificacion y alienacién del hombre moderno es un problema no sélo de
contenidos, sino también de formas. Los signos simbélicos utilizados por los medios
para traspasar contenidos son atractivos, impactantes y subyugantes (TE: D, Ia: 225).

* Geneviéve
Jacquinot

« Central

* Directa e
indirecta

= El andlisis al fenémeno televisivo y su uso con fines educativos es una amplia revisiéon
al papel de la imagen en los medios, en la escuela, en lo social, en lo cultural, en lo
comunijcacional. Hay una cita que engloba esto: Las situaciones de comunicacién
mediante imagenes y sonidos son muy variadas, lo mismo que los signos visuales y
sonoros en contextos diferentes. Es Util distinguir entre “medios livianos”, medios “self
o group” y el “audiovisual ameno” —expresion de Jean Cloutier—, v los medios
masivos. Todos comparten cantidad de cddigos, reunidos en la expresidn “lenguaje
audiovisual”, pero no todos tienen el mismo cardcter econdmico, politico, institucional,
sociocultural, por lo tanto no pueden funcionar de la misma manera en el plano de las
practicas sociales y de la significacion (1996: 41),

= En la brevedad de uno de sus planteamientos sobre la imagen, se aprecia la relevancia
que Ie da: “la imagen debe ser utilizada para transmitir saberes” (TE: A, U: 225).

» Agustin
Garcia-Matilla

= Es de los mds asiduos estudiosos de la imagen dentro de la EPLM teniéndola como uno
de los lenguajes principales del hombre. Se ha dedicado a promover por el mundo la
alfabetizacion audiovisual, donde se contempla a los medios objeto de estudio vy, por sus
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* Ceniral

+ Directa

contenidos, instrumentos de apoyo en los procesos de ensefianza.

= En su planteamiento es clara la vinculacion que hace entre imagen y medios. En este
caso cita a Cohen Seal y P. Fougeyrollas, quienes advierten que la imagen audiovisual
influye sobre los aspectos perceptuales del ser humano sin pasar por los filtros del
raciocinio del espectador ya que: "en el interior de la esfera audiovisual, las imagenes
filmicas prevalecen a la vez por su poder de impacto y por las formas de pensamiento
magico que impone su naturaleza v los procedimientos de su empleo (TE: T, F: 225).

* Ben Davis

« Central

* Directa

o Sus lrabajos se encaminan paralelamente hacia el analisis de los medios, argumentando
que la era de la informacion es multidimensional, donde el concepto de multimedia es
simplemente la utilizacién combinada de los medios. Desde la gramatica de la imagen
hacia el estudio de la iconicidad que permea los medios, la ubica en distintos ambitos
medidlicos, por ejemplo ¢l campo del entretenimiento, sefialando que éste se basa en
instrumentos que nos ofrecen, con facilidad sorprendente, no sélo imagenes sino
también el espacio en que las imagenes actian. Es el caso del uso que se hace
actualmente del procesamiento de imagenes en este campo { TE: Cs, Cr: 225).

= Plantea que vivimos en un mundo de imédgenes. La transmision electronica del video
(sonido e imagen) ha encerrado literaimente al planeta en un envoltorio de imagenes.
Para navegar por este terreno nos apoyamos en €l medio pasivo de la television (TE:
Ae, Ap: 225).

* Robyn Quin

* Central

* Directa

= En una posicién basada en su experiencia personal sobre la enseflanza audiovisual, el
problema de la representacion y la funcién del estereotipo, hace referencia a la imagen.
Con ella analiza a los medios. Alude a la imagen mediética y menciona concretamente a
la television, fotografia y propaganda.

= La mportancia que le da a la imagen, enlre otras cosas, es porque la considera un
vehiculo no solo para vender productos, sino también ideologia a través de estereotipos
en los cuales se pueden analizar costumbres culturales, que a su vez tienen
ramificaciones politicas y sociales (TE: P, I: 223).

* Mercedes
Charles Creel

= Ceniral

* Indirecta

= Con sus trabajos sobre medios, principalmente television, es una de las investigadoras
mads insistentes en llevar estos recursos a la institucion escolar (en sus niveles basicos),
considerando que son elementos importantes en la conformacion de la realidad y del
entendimiento del entorno que tienen los alumnos, a quienes la escuela debe dar los
elementos necesarios para que adopten una postura critica y reflexiva ante los mensajes
{op. citd: T7).

= En su planteamiento, aunque no se alude explicilamente a la imagen, nos deja sentir su
omnipresencia al sefialar que los mensajes de los medios proporcionan materia prima
para que el receptor conozca ¢ introyecte determinadas formas de ver el mundo, proceso
que "puede tener lugar sin que el sujeto se dé cuenta y sin la participacion en una
actividad de enseflanza" (TE: T, F: 223). Asimismo, hay otra alusién implicita a la
imagen cuando nos plantea la problematica en la relacion de los medios y la escuela.
Dice que a la mayoria de los nifios le gusta ver televisién, pues con sélo apretar un
botdn aparecen ante sus ojos imagenes y sonidos que les atraen y que los entretiene
ficilmente, por eso resulta fascinante para nifios y adultos (TE: Ae, As: 225).

» Peter Greenaway

* Central

« Indirecta

= Aun sin hablar de imagen, nos deja sentir su omnipresencia y su omnipoder al revisar el
papel socio-cultural de los medios audiovisuales a los que considera mensajes visuales
y, segun los educadores en imagen, los «massmedia» contribuyen en gran medida a la
construccion de la cultura (TE: Cs, C; 225).

= Plantear que las imdgenes y objetos pueden expresar ideas y valores no es una idea
suelta, por el contrano, trasciende en el analisis al audiovisual, pues el mismo sefiala
que los distintos cddigos simbélicos pueden analizarse y apreciarse por su valor estético
y su efectividad. A los alumnos se les ensefia a considerar que esos codigos simbélicos
y valores estéticos pueden estar basados en valores sociales y culturales compartidos
(TE: D, la: 225).

» Ma. Elena
Hermosilla
y Valerio
Fuenzalida

= Especializados en recepcidn televisiva abordan al medio considerando su hegemonia en
la significacién y sus formas expresivas y estéticas (TE: Cs, Ni: 225).

= Su planteamiento deja ver que no descuidan el papel de la imagen, sobre todo en su
relacion con los medios, incluso reconocen la existencia de cddigos semidticos. A
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* Central

* Indirecta

diferencia del cine —explican—, donde la funcién de contacto descansa en la
visualidad de las imagenes, en la televisién la pequefiez de la pantalla, la situacién de
cotidianidad «ruidosa» del hogar, la competencia televisiva y la pérdida de atencién
ante la prolongada programacién, hace que la funci6n de contacto descanse en el codigo
lingiiistico (TE: T, Ve: 225).

* Len Masterman

 Central

« |ndirecta

= Ya lo mencionamos, pero agreguemos sus planteamientos para ver la relevancia que le
da a la imagen, como uno de los elementos fundamentales con los que operan los
medios. Explica que la imagen presenta hechos que parecen tan evidentes como para
juzgarlos nosotros mismos (TE: T, F: 225). Cuando menciona lo de la polisemia en las
imigenes visuales nos estd diciendo que el sujeto frente a los medios es el ser
percibiendo unos sistemas de signos tan opuestos que sus posibles significados se
multiplican ante los ojos a medida que se van fijando en los detalles (TE: D, Ia: 225).

« Guillermo
Orozco

« Central

* Indirecta

= Es un caso donde Ia revision critica que hace a los contenidos televisivos nos deja ver la
trascendencia social., cultural, politica, ideologica y educativa de la imagen. Y como
uno de los tedricos de las mediaciones, €sta se puede ver como una mediacion entre el
mundo vy los individuos.

= Entre sus planteamientos que denotan el papel de la imagen en los medios, encontramos
que todo contenido basado en un discurso es susceptible de influencias culturales
especificas. Lo mismo sucede con las formas o aspectos formales de la television
{movimientos de camara, tipos de encuadre, efectos sonoros y visuales, color, luces,
brillantez, etc.). La razén es que todos estos elementos no son meramente técnicos, sino
que son parte del lenguaje televisivo. Contienen un cédigo concreto y todos los cédigos,
por definicion, no son naturales, sino creados y organizados (TE: Ae, Ap: 225).

= También plantea quc como institucién y medio electrénico, la televisién capta, produce
y a la vez participa en la circulacién de significados; legitima situaciones, nos interpela
racional y emocionalmente, nos posiciona como televidentes individuales y colectivos
de miltiples maneras para acceder a la interaccién con su programacion; define cada
vez mas el intercambio simbdlico y el sistema social de comunicacién {TE: T, F: 225).

s Kathleen Tyner

* Central

* Indirecta

= Evidentemente, la relevancia que le da al audiovisual es la que le da a la imagen sin
hacerlo explicito. Al definirlo dice que son documentos irreales, los cuales pueden
modelar nuesiras actitudes, conductas e ideas sobre el mundo. Recuerda que el locutor
especialista de la WWII, Walter Lippman, lo denomin6é «el mundo externo y las
imagenes de la cabeza» (TE: Ae, Ap: 225).

= Podemos obviar que mvolucra a la imagen y demds lenguajes de los que se valen los
medios al plantear que el contenido de un producto audiovisual con pretensiones
objetivistas puede ocultar implicita y explicitamente valores e ideologias. Casi todos los
contenidos de Jos medios modernos mantiene un «stafus quo» social o «vendeny un
estilo de vida consumista (TE: P, I: 225).

= Hoy, referirse a la industria de la imagen es parte de la sinonimia que abarca la industria
de los medios que entre sus funciones se incluye la difusion de los mensajes de los
anunciantes con el objetivo de vender sus productos. Es asi que la publicidad dirige esta
industria (TE: T, F: 225).

* Joan Ferrés

+ Secundaria

» Directa e
indirecta

= Lo hemos ubicado en este sitio porque no estd integrado a la EPLM, pero su obra es
fundamental para ella. Parte de la television y el video y va aludiendo amphiamente a la
imagen. Sabe de las repercusiones que tiene la imagen mediatica. Por ejemplo, dice que
una de las mamfestaciones mds evidentes de la modificacion de las experencias
perceptivas por parie de la television es la multiplicacién de los estimulos visuales y
auditivos (TE: Ae, As: 225).

= Su planteamiento es que el imperio de la imagen restituye a la cultura el sentido de la
inmediatez. La potencian tanto al ritmo trepidante del discurso televisivo como el
cardcter concreto de los significantes. Por las imagenes televisivas el individuo conoce
los hechos que se registran en el mundo. Lo hace casi como si estuviera en la escena
misma (TE: T, F: 225). Ante este, con eita de Eco, pone en escena la disyuntiva a la que
se entrenta el individuo cuando de imagenes mediaticas se trata: "la eivilizacion
democritica se salvara unicamente si se hace del lenguaje de la imagen una provocacion
a la reflexién critica, no una invitacion a la hipnosis" (TE: A, E: 225).
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+ Blas Segovia

* Secundaria

* Directa e
indirecta

= Su trabajo abarca los medios audiovisuales vy hace andhsis sobre folografia, el
fotomontaje en particular, del cual dice que desde la década de los 90 del siglo XX
aparece protagonizando de manera sistematica la mayoria de las campaiias publicitarias,
bien a través de la prensa o de la publicidad misma. Entonces estd revisando a la imagen
desde su naturaleza mediatica y estética.

= Su planteamiento no deja duda de la relevancia que le da a la imagen: la cosmovision de
los occidentales de finales del siglo XX sitia al hombre en el centro de una constelacién
de imagenes que producidas por los massmedia, van apareciendo y ocultdndose
siguiendo el ritmo mistericso del cual cuesta trabajo dudar. Imagenes que aparecen en
lugares diversos y con diferentes formatos, imagenes que son recreadas y que se
trasmiten retando al tiempo y al espacio. [mapenes que rellenan espacios internos y
externos a nuestro yo... (TE: T, F: 223).

« Maite Pro

» Secundaria

* Directa

= Como en el caso de Ferrés, sin ser parte del paradigma su obra es un gran aporte al
proponer el uso de la imagen al discurso educativo. Su analisis abarca diversos tipos de
imagen como la mediatica, estética, plastica, grifica y mental,

= Entre sus planteamientos advierle que en la cultura de masas hay una proliferacién de
imagenes (fijas y moviles) que invaden la vida del hombre (TE: Cs, Cr: 225). La
cuestion es que la imagen mediatica implica riesgos, pues no nos proporcionan una
informacién equilibrada. Es un planteamiento consumista —y a menudo el papel
emotivo de la imagen tiene un peso considerable, que origina una aceleracion todavia
superior— en la seleccion de la informacion por parte del espectador (TE: T, F: 225).

* Irene Martinez
Zarandona

» Secundaria

= Indirecta

= Incluir a esta investigadora, quien basada en un fundamento epistemolégico amplio y a
partir de la television, a la cual considera el medio mds importante en la comunicacién
masiva y las nuevas tecnologias, es porque desde ahi nes deja ver implicitamente la
funcién de la imagen en los medios.

= Su planteamiento le da a la imagen el papel de mediadora, pues afirma que el proceso
de diferenciacién entre imagen y realidad y el distanciamiento en la recepcion en la
percepcion de los mensajes, quizd no lo alcancen muchos nifios televidentes ni algunos
adolescentes y adultos, lo cual pretende que lo visto en la pantalla sucede de manera
similar en la vida diaria (TE: Ae, Ap: 225).

= Cuando dice que por la television desfilan héroes y superhéroes, golosinas, crimenes,
problemas, agresiones, besos, fracasos solucioncs y novedades cn una voragine de
imagenes visuales y sonoras, estd valorando un tipo de imagen (la mediatica) como
transmisora de ideologias, sentimientos, promotora para el consumo, etc. (TE: T, Ve:
225).

« Javier Arévalo
(coordinador)

* Suplementaria

= Se trata del Curso Multimedia de EPLM de la UPN donde los colaboradores tienen en
comin una posicién critica ante los medios. Asi, algunos de ellos explicitamente se
refieren a la imagen desde los medios, la estética y la plastica. Se habla de la imagen
fija y en movimiento y se aborda también la especificidad de medios como Ia fotografia,
el cing, la TV, el video, el cartel, la historieta (TE: T, Ti: 225).

= Entre los planteamientos, quc conllevan a la aplicacién practica, se sefiala que las
imagenes nos ofrecen informaciones concretas, multiformes y vivenciales, nos

-pqectae proporcionan significados especificos (TE: T, F: 225). Asimismo, se dice que los

indirecta medios independientemente si son impresos, audiovisuales o informadticos guardan
ciertas intenciones que estan atras de las imégenes y en los contenidos expuestos (TE:
P, I: 225).

* Alexandrov Pefia| @ Ya lo mencionamos, pero en este planteamiento podemos ver un angulo, el de la

Ramos hermenéutica de la imagen, desde donde se puede analizar el papel de la imagen

» Suplementaria

+ Directa

medidtica. Dice: toda la base objetiva del lenguaje audiovisual estriba en el proceso
natural de ver y oir, ademds del proceso fisico-fisiologico de la visién, existe un proceso
mental, causante a la vez de que el ser humano sea capaz de interpretar correctamente lo
que ocurre a su alrededor (TE: Ae, Ap: 225).
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Luego de esta revision, el balance es que, sin duda, para todos los investigadores
incluidos en la taxonomia, la imagen mediatica tiene un lugar fundamental como objeto de

estudio. Hasta cuantitativamente se manifiesta el interés que existe por el lenguaje visual, como

podemos observar en el cuadro. mﬁgﬁlﬁ?}% | erarquia l\S_E[R}ng[.?: I&‘g&%&ﬂ
Aqui, debemos observar que - 1;‘, ‘ Central 6 7

de los ocho que hacen alusiones 4 Secundaria 3 1

indirectas a la imagen, por ejemplo 2 Suplementaria 2 0

Fuenzalida, Charles Creel, Orozco o 19 < Totales > ! ’

Tyner, a través de sus trabajos sobre television nos dejan ver no sélo el papel que juega lo
visual en los medios, sino la trascendencia de lo visual mediatico en los procesos socio-
culturales-educativos. Bien se refiere Ferrés a lo que implican los sistemas iconicos en el
mundo contemporaneo, que despiertan tanto interés de los investigadores “Es tal el peso que
adquiere la imagen en las culturas occidentales que acaba convirtiéndose en generadora de la
realidad. Se invierte la situacidn originaria: no es que la imagen reproduzca la realidad, sino
que la realidad se esfuerza por parecerse a la imagen” (1996: 73). Son de los vericuetos que
enfrenta el individuo «medidlatra» de nuestro tiempo y de los que esta al tanto la EPLM.

Asi es, seglin nuestras lineas de interpretacion, evidentemente los argumentos de los 19
investigadores para hacer referencia a la imagen, de manera directa o indirecta, se basan en las
tematicas mas variadas, casi todas centradas, y siempre con fundamento multidisciplinario, en
el papel de los medios y los procesos socio-culturales; su influencia en las conductas e ideas; el
analisis e identificaciéon de su lenguaje y sus signos bésicos, sus vinculos con los procesos
educativos y la necesidad de una alfabetizacidén audiovisual (LI: Ae, Ap: 227). Aqui, ahora con
nuestra taxonomia, observamos con claridad que los investigadores practicamente cubren todos
los tipos de imagen mediatica: fija y en movimiento, sonora y visual, de la radio al disco, de la
historieta a Internet, de la fotografia a la prensa, del video al cine, de la publicidad a la
television (TE: T, Ti: 225). A partir de esta «tipologia» se puede explicar la «significacién de la
imagen» dentro de los medios, lo cual es posible, por un lado, a partir de la «funcién» que tiene
la imagen con respecto al mundo y que, por ende, intervienen en los procesos socio-culturales,
vinculdndose con el pensamiento y la reflexion, con el entretenimiento y el ocio, etc. Desde
luego, se considera que por los significados que proporciona, el mundo es visto de diferentes

maneras y por lo tanto amplia el conocimiento. Por otros lado, a partir de su «valor
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estructural», donde apreciamos que en los investigadores predomina la idea de que asi como el
discurso de la imagen se sostiene en su relacion con los lenguajes sonoro (sonidos naturales,
musica), verbal (oral, escrito) y digital, el audiovisual se basa en la relacion del signo icénico y
el signo lingliistico, convirtiéndose en un eclemento con sus propias caracteristicas,
posibilidades y limitaciones (LI: T, F y Ve: 227).

Entre todas estas vertientes de analisis y de manifiesto interés por la imagen,
detectamos que los planteamientos de los investigadores en materia de iconicidad tienen serias
limitaciones en los campos de la semidtica, de la significacion, de la hermenéutica. Los
fundamentos epistemoldgicos, no obstante su riqueza tedrica, basicamente se orientan a la
pedagogia de la imagen. Con base en la taxonomia y las lineas de interpretacién un motivo es
que los autores citados dejan ver con claridad su compromiso educativo. En este sentido,
adoptar el paradigma para abordar el problema de la imagen todavia requiere de mayor

precision tedrica para dar certeza a una educacion para la imagen y con la imagen.

4.5. LA IMAGEN MEDIATICA Y LAS AUDIENCIAS DESDE LA EPLM

Los capitulos 2 y 3 nos dejan ver qué impacto
tiene sobre las audiencias la imagen mediatica,
los subcapitulos 4.3 y 4.4 aproximan el
problema a la EPLM. En este apartado,
nuestra finalidad es abordar la interrogante en
sus aspectos generales, pero no limitindonos
al impacto, sino desbordando la problematica

al menos hacia otros dos ambitos: 1) el de la

«clase derelacion»entre imagen mediatica
y los publicos, donde ya no se habla sélo de impacto, sino en términos de influencia y efectos,
o de Interpretacidn; y 2) el «axiologico», para revisar qué valores le estdn otorgando los 19
investigadores a este tipo de imagen: ;1deoldgicos, politicos, educativos, morales? Saber que
valores le reconocen puede contribuir, por mencionar algo, a definir si sus efectos son

considerados por ellos como “negativos”, por crear estados de inmovilizacion en las
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audiencias, o los sentidos de indefension o manipulacién de los que hablan Aparici y Garcia-

Matilla, o sentidos adversos en los procesos educativos. O lo contrario, la valoracion puede

ayudar a encontrarle aspectos “positivos”, digamos, que agiliza los procesos de comunicacion €

informacién o enriquece los procesos cognitivos. En este sentido, hemos de continuar con la
taxonomia y las lineas de interpretacion, pero consideramos que en este punto los dos
documentos también alcanzan para hacer un seifialamiento sobre la propuesta de la EPLM ante
la mencionada relacidn, y es que mas alld del uso instrumental de la imagen mediatica, uno
puede preguntarse qué elementos encuentra el paradigma entre ella y las audiencias como para
involucrarla en un proyecto que apoye procesos educativos formales, no formales e informales.

Primero, tratamos los dos ambitos sefialados y para abordarlos, en la taxonomia
encontramos vinculos claros entre el campo semantico y la argumentacién epistemologica;
pero, sobre todo, entre los productores o creadores de los mensajes mediaticos y los
destinatarios de los mensajes. Esta ultima es la relacién imprescindible de la que emanan y
hacia la que confluyen absolutamente todas las categorfas y variables con las que construimos
las matrices taxondmica e interpretativa que vienen rigiendo nuestro analisis.

Asi, en este horizonte que trazamos tenemos identificado el campo seméantico como una
red en la cual el concepto de imagen estd ligado a diversas categorias, las cuales son
mencionadas por los 19 investigadores de forma distinta. Nosotros, en términos generales,
clasificamos las mas recurrentes para deducir qué clase de relacién entre imagen mediatica y
audiencias se da en esta esfera;

Slndustria cultural: constituida por empresas e instituciones que producen contenidos
simbodlicos para el mercado, se convierte en «fabrica de significados sobre el mundo»,
monopolizada por quienes detentan el poder economico. Fenémene inmanente a los
individuos de la modernidad, su soporte principal son los medios (Empresas de Conciencia),
donde el producto no es la audiencia, sino tipos concretos de concienciacion de las audiencias,
resultado de mensajes condictonados por un modelo de produccion que trata a la informacidn
como mera mercancia, sujeta al criterio de maximas ganancias. (TE: Cs, Cr: 225).

=Cultura de masas: se le tiene como un hecho social, argumentando que frente a la
comunicacion visual todos son “hombres masa”. O sea, se habla de medios y se alude

implicitamente a las masas, alienadas, sobre todo, por la television, factor de emancipacion
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social o fuente de desigualdad, donde hay una proliferaciéon de imagenes (fijas y moéviles)
que invaden la vida del hombre (idem).

= Sociedad de consumo: aqui s6lo se valora lo que efla misma pone de moda y se apoya en los
medios, constituidos como una escuela vertical, alienadora y masificante. Ademads, con la
television surgen otras dos categorias al considerarla como objeto de consumo y sefialar que
presenta la realidad como espectaculo (idem).

=Industria o campo del entretenimiento: basado en instrumentos que, con facilidad
sorprendente, nos ofrecen no sélo imagenes, sino también el espacio en que las imagenes
actian. Aqui, los medios audiovisuales son considerados subproductos culturales (idem).

=Cultura mosaico: es el saber presentado y acumulado por los diferentes medios de
comunicacidén y que no corresponde con las «categorias intelectuales tradicionales». Se
caracteriza por el desorden, la dispersion, el caos aleatorio. De ésta se hace una analogia con
la television (idem).

© Determinismo tecnoldgico: Raymond Williams acuiié este término a propésito de la frase de
McLuhan; "el medio es ¢l mensaje”. En el caso de la television significa entender que su
desarrollo obedecid a una especie de necesidad histérica, en vez de ser resultado de
caracteristicas técnicas, culturales, de intereses econdmicos y politicos especificos (idem).

Estamos ante distintas categorias, compuestas por términos que denotan tendencias y en
ciertos casos hasta se confrontan, como sucede con «industria cultural», que por definicion un
vocablo apunta hacia lo econdémico, €l otro a lo esencialmente humano y en la sinergia son
notorias sus finalidades “maquiladoras” de lo socio-cultural y lo natural del mundo, tratdndolos
como unos productos mas para el consumo. Estas categorias, de manera directa o indirecta han
sido vinculadas a lo visual medidtico casi por todos los investigadores que estamos revisando.
Asi, ponen de manifiesto que en torno al hombre gira un cimulo de imagenes producidas por
los medios, para los medios y que se desprenden de los medios para irrumpir todas las esferas
que competen a los individuos.

La deduccién es que nada escapa al impacto de este tipo de imagen, caracteristica
favorable para las categorias sefialadas, y mas si consideramos que todo en ellas es econdémico,
politico, ideoldgico y, evidentemente, piblico, que mediante sus esquemas se construyen los
mensajes que, de manera dialéctica, vienen a reforzarlos. Ejemplo: la categoria «sociedad de

consumo», donde consignamos una cita de Ferrés, que pone a la television bajo la logica del
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consumo vy del espectaculo. En tal espectro vemos que los mensajes mediaticos contienen las
imagenes. Mas contrastantes, lo cual evidencia el interés comercial. Reconozcamos, por
ejemplo, que en el fatbol el gol no sélo lo esperan anhelantes los aficionados, sino los
patrocinadores, quienes aprovechan ese momento para atiborrar la pantalla con sus marcas.
Ejemplificando bajo el mismo procedimiento en las demas categorias y sistematizando
un tanto, podemos detectar como la imagen mediatica, indistintamente, impacta los 4ambitos del
individuo, influye en su persona y la construccién de sus imaginarios sociales y tiene efectos en
los procesos socio-culturales. Tan inmensurable se ve este universo de variables que cuesta
imaginar sea parte de la cotidiana relaciéon medios-audiencias. Esta sinergia es la que tiene
enfrente la EPLM, pero como reconoce Garcia-Matilla, en ella todavia falta crear en el
espectador filtros criticos que permitan analizar la imagen evitando formas negativas de
manipulacién que vayan mads alla de los aspectos aparenciales de sus contenidos (TE: D, Tr:
225). El investigador esté refiriéndose a la significacion de la imagen en los medios y valora
una educacion especifica para comprenderla. Enfaticemos que en esto se centran una buena
parte de los objetivos de la EPLM y no debe desdeiiarse, pues es de reconocerse que lo simple
de los contenidos mediéticos-se torna complejo justamente porque las audiencias no cuentan
con elementos precisos para identificar que tan politica es la propaganda impresa sobre la
inauguracion del segundo piso de periférico, destacando un texto mixto con la imagen de la
vialidad y la expresién jCumplimos!, como politica es la imagen del boxeador Rocky Balboa
(Silvester Stalone), con la bandera de Estados Unidos estampada en el calzoncillo, cuando
vence a su rival ruso. Que tan ideolégica es la fotografia tomada por Alberto Korda al Che
Guevara como ideolégica es la historieta de Memin Pinguin. Que tan educativa es la
produccion de la Direccion General de Television Educativa de la SEP, con temas para apoyar
las asignaturas de educacion bésica, como educativa es la programacion de la television abierta
o por cable, con noticiarios, novelas, series infantiles y policiacas, peliculas, reality shows, etc.
La EPLM analiza estas practicas, en las cuales corrobora que la relacion medios-
audiencias no es estatica, mecdnica ni lineal, sino dindmica, con diversas vertientes y enlaces.
Los investigadores examinados, cominmente, ven en la imagen mediatica y las audiencias un
vinculo omnimodo. Aunque, segun su contexto socio-cultural o interés de investigacion,
algunos resaltan mas las influencias o los efectos, otros aluden a ciertos valores, otros mas se

refieren a la interpretacidon que hacen los espectadores sobre lo que perciben visualmente. Lo
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que si, segin refleja la taxonomia epistemoldgica, sin excepcion, todo estd marcado por el

productor y el destinatario. También en este punto usamos de la taxonomia algunos de los

planteamientos de los investigadores en relacion con estas figuras y los ligamos a las variables

citadas para hacer una reflexién final sobre dicha relacion.

= Para aludir al productor, Aparici retoma de Guillermo Orozco aquel enfoque que tiene a los
mensajes de los medios como construcciones de la realidad, construcciones que son formas
de representacion dependientes de la empresa, ideologfa, intereses econdmicos, sociales o
politicos de la industria de los medios (TE: P, I: 225). Sobre el destinatario, explica que
desde los diferentes enfoques de la recepcion se menciona el analisis de 1) el poder de los
medios sobre las personas; 2) los beneficios y gratificaciones que tienen las audiencias en
contacto con los medios; 3) el vinculo de los textos (impresos, audiovisuales, etc.) que
pueden conformar a los lectores o a los telespectadores, y 4) los estudios sobre los dos
grandes modos de interpretar de la audiencia: a) la forma como codifica el emisor, y b) las
significaciones rescatadas por el receptor. Asegura que la interpretacion de las imagenes se
da en funcion de la historia personal (TE: D, Tr: 225).

=En el Curso Multimedia de EPLM de la UPN se menciona que la imagen esta cargada de un
sentido que le es propio. Tiene dos significaciones. La primera (denotativa) proviene de su
analogia con el objeto que representa. La segunda (connotativa) es la que el sujeto creador de
la misma tiene la intencion de comunicarnos (TE: P, A: 225). Ahi, se dice que a partir de un
contexto, el "lector" de textos visuales (tratese de cuadro, fotografia, escena de programa
televisivo o de video-juego), extrae una serie de presuposiciones, mismas que utiliza para
interpretar lo que va dentro de un marco o para inferir ciertas cosas a partir de lo que ve (TE:
D, Tr: 225).

=Charles Creel piensa que la television, en su papel de productora, educa al individuo e
influye en su conformacion cultural. Por las mismas caracteristicas del modelo televisivo del
pais, se trasmiten valores, modelos y estereotipos de hombre y de sociedad que no coinciden
e incluso contradicen aquellos que busca difundir, idealmente, el aparato educativo formal
(TE: P, I 225). Al destinatario lo ubica dentro de una programacion que, independientemente
de su intencionalidad —educar, entretener ¢ informar—, muestra modelos de sociedad, de
hombre, de mujer, de vida cotidiana y de relaciones sociales que contienen una determinada

valoracion ética y social (TE: D, [a: 225).
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= Con Fuenzalida y Hermosilla encontramos al productor apropiado del medio, un proceso que
comienza con la apropiacién del significado, construido a partir de la propia realidad
historica y cultural (TE: P, A: 225). Sefialan que desde la concepciéon de Horace M.
Newcomb, «la TV debe ser vista [por las audiencias] mas bien como dindmica que como
estatica, como proceso mas que meramente producto, como ideologia fisurada y
contradictoria mas que monolitica, polisémica mas que univoca» (TE: D, Ia: 225).

= Para Quin, el productor sabe que la imagen es un vehiculo para vender productos ¢ ideologia
a través de estereotipos en los cuales se pueden analizar costumbres culturales que a su vez
tienen ramificaciones politicas y sociales (TE: P, 1: 225). Luego se pregunta jqué representa
la imagen para la audiencia? Aqui cobra prominencia el tema de la interpretacion del
espectador. No todo el mundo comprende las imagenes de manera idéntica. Sexo, raza,
cultura, politica y experiencia de la vida hacen ver el mundo de un modo diferente. Por lo
tanto es bien probable que no todos interpreten igual la imagen (TE: D; Tr: 225).

La idea sobre el productor y el destinatario tiene la misma perspectiva en el resto de los
investigadores. Sus nociones mas recurrentes se refieren a medios, influencia ideoldgica,
impactos sociales, econdémicos, politicos y educativos, procesos de significaciéon y modos de
interpretacion. Concepcioén de valores mediaticos casi siempre contrarios a los que concibe la
escuela. En toda esta raigambre se sitia la imagen mediatica con toda su ecumenicidad,
conteniendo lo real y lo fictivo, presentada “como un espectaculo (show business)”, diria
Ferrés. La problematica, es que parece que la EPLM continda analizando procesos de
comunicacién social y de masas, apelando a los viejos fundamentos de la Escuela de Frankfurt
y de los Estudios Culturales. Las industrias culturales determinando el pensamiento de las
masas, la légica de los medios definiendo imaginarios sociales, todavia caben en las
concepciones comunicoldgicas contemporaneas, aunque ahora su prioridad va por el lado de
los procesos de consumo, de resemantizacion, de redefinicion del sentido, etc. Esto, implica
que la EPLM necesita replantear y actualizar sus campos de conocimiento, sus marcos tedricos
y sus estrategias y metodologias.

Asimismo, en la taxonomia encontramos aseveraciones que nos hacen reflexionar en
que el paradigma debe profundizar mas en sus campos de conocimiento, ser mas preciso en sus
planteamientos. Por ejemplo, cuando en el Curso Multimedia de EPLM de la UPN se hace

mencion a que la significacion connotativa es la que el sujeto creador de la misma, tiene la
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intencion de comunicarnos. En apariencia si, pero reconozcamos que la connotacién no sélo es
la intencién comunicativa. Explica Diego Lizarazo que “toda la dimensidn connotativa, que es
la comunicacidén subyacente del sentido, se refiere a una regién de la significacién que
desborda lo explicito” (foc. cit, 2008). Dicha dimensién es lo que incluso el productor de la
imagen o del mensaje no sabe que dice, porque a través de él estd hablando la ideologia, la
historia a la que pertenece, su propio inconsciente. La imagen o el mensaje significan mucho
mas de lo que el autor ha querido decir
Ciertamente, como se observa en la taxonomia epistemoldgica, «medios-imagen-
audiencias» es un vinculo que lo abarca todo. Sin duda, podemos referirlo en términos de
impacto, de influencias o de efectos; o bien, en términos de interpretacion. Ademas, los
mvestigadores analizados reconocen que en esta triada se manifiestan valores éticos, politicos,
morales, educativos. Es una relacion pregnada de significaciones:
= Los productores o creadores de las imagenes mediaticas muchas veces producen un mundo
de significados y, como dicen Aparici y Garcia-Matilla, no consideran que responden a los
criterios de los verdaderos propietarios de la empresa o que también se han masificado ante
el acoso de los modernos medios de comunicacion {TE: P, A: 225). En este sentido, los
productores también viven los embates de las imagenes y es un hecho inevitable si
consideramos que en determinado momento pasan a ser espectadores.
=Las audiencias no ven en las imagenes, en términos de Quin, ni una industria de la
conciencia, ni unos instrumentos mediaticos que se ganan los corazones y las mentes de la
gente (TE: Cs, Cr: 225). Tampoco ven la inmediatez de su influencia, dada en la
cotidianidad, con la formacién de conceptos estrechamente relacionados con las creencias,
sensaciones, emociones, costumbres, conocimientos. En torno a estas variantes se generan
procesos de creacién y de interpretacién. jAcaso no se movieron en estos umhrales las
imagenes de Aurora (relativo a la luz) con su atuendo blanco, y de la perversa Maléfica (de
maldad), vestida de negro como la obscuridad? Ni mds ni menos que construcciéon de
valores, estereotipos, propuestas de vida desde el punto de vista de la industria. Lo mismo
pasa con Superman en la historieta, el rostro ensangrentado de Jesus en la pelicula La pasion
de Cristo, la foto del subcomandante Marcos en la prensa, el beso de amor en la telenovela,

Shakira en videoclip, 1a heroina Lara Croft, protagonista de los videojuegos, el espectacular
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con el nifio feliz por poseer Choco Krispis, y toda el raudal de imdgenes medidticas que
dejan huella en el espectador “para bien o para mal”, diria Orozco.

Por lo anterior, los investigadores de la EPLM, segun la taxonomia y como se ve en el
siguiente subcapitulo, a partir de las teorias criticas de la comunicacion masiva, del analisis
sobre ¢l papel socio-cultural dc los medios y desde sus proyectos pedagdgicos en materia
comunicacional, tienen como propuesta tedrico-practica, la inclusion de la alfabetizacion
audiovisual en el curriculo formal, que implica tener a los medios como objeto de estudio y ver
a los medios como instrumentos de apoyo en los procesos educativos. En el mismo sentido,
plantean la educacién para la imagen y con la imagen, pero reconozcamos que no con la misma
amplitud y no siempre de manera directa, aun cuando saben que es a las imagenes a las que el
espectador les da mas crédito de verosimtlitud en el discurso mediatico por ser profundamente

analogas a lo real, penetrantes, subyugantes y motivadoras.

4.6. EDUCACION «PARA» Y «CON» LA IMAGEN: ;ACIERTO O ERROR DE LA EPLM?

Aunque la television no eduque, los nifos si aprenden.

Guillermo Orozco

Se dedica mucho mas tiempo a cnseiar a leer del que luego se
dedicard a leer. Se dedica mucho mas tiempo a ensefar arte del
que luego se dedicard a contemplar arte. En cambio, la
television, que se ha convertido en el fendémeno cultural mas
impresionante de la historia de la humanidad, es la practica
para la que menos se prepara a los ciudadanos.

Joan Ferrés

Si por una parte la imagen merece ser ensefada, por otra parte
también merece ser utilizada para transmitir saberes.

Geneviéve Jacquinot

Para introducir nuestro analisis recuperamos de la taxonomia epistemoldgica estas tres
reflexiones, en las cuales encontramos la perspectiva de los planteamientos que hacen los
investigadores en tomo a lo que en el paradigma, en un concepto amplio, han denominado

educacion o alfabetizacion audiovisual (AA).
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¢ Qué nos dicen estos pensamientos y porque los relacionamos con la AA? Por un lado,
y quiza como la parte transversal de este paradigma, refieren que existe un problema histérico
con la presencia social de los medios, constituidos como empresas productoras de lenguajes
simbolicos. Desde el planteamiento de Javier Arévalo esto significa cambios en los individuos
sobre la percepcion del mundo, sus creencias, valores y conocimientos, Las imagenes y sonidos
han provocado un nuevo tipo de inteligencia, mas conectado con lo emocional, lo intuitivo y lo
sintético (TE: D, Ia: 225).

Por otro lado, evidencian actos de educacion vinculados al fenomeno de las tecnologias
de la comunicacién y los mensajes que difunden. Dejan ver la necesidad de crear proyectos
especificos para alfabetizar medidticamente a la poblacién académica en particular y a la
sociedad en general. LLa concepcion que Martinez Zarandona tiene de esta propuesta presume
que en ella se ofrecen herramientas para el analisis de los medios y las nuevas tecnologias,
especialmente de sus lenguajes y mensajes transmitidos. Ademas, se pretende la formacién de
receptores criticos y emisores capaces de crear sus propios materiales (TE: EPLM-p, Al: 225).

Finalmente, los tres pensamientos anuncian que la EPLM contempla educar «para» y
«con» la imagen. Sin embargo, como lo muestra la taxonomia, unos autores trabajan
directamente el tema de la iconicidad y lo vinculan a los medios. Otros, por el contrario, al
trabajar genéricamente con €stos, principalmente con la television, lo hacen implicitamente con
la imagen. Sobre esto ultimo, nos puede ilustrar la idea de Masterman cuando recurriendo a
ciertas nociones, como las que subrayamos en la cita de abajo, nos deja claro que en ellas se
esta incluyendo la imagen y otros tipos de lenguajes (c6digos escritos, verbales y no verbales,

musica, sonidos) que se utilizan en la produccién y difusion de mensajes mediaticos:

81 se consideran los medios como sistemas simbdlicos o realizaciones dotadas de
significado que s¢ ocupan de representaciones y no del reflejo de la realidad, se
comprende la necesidad de leer los medios en lugar de aceptarlos pasivamente
como sustitutos de la experiencia (op. cit.a: 55).

Considerando todos estos planteamientos generales exploramos la taxonomia,
encontrando en ella algunas particularidades relacionadas al punto anunciado en el Gltimo
parrafo del capitulo anterior: la propuesta de la EPLM sobre una alfabetizacion audiovisual. Al
respecto, examinamos qué entienden los investigadores por un proyecto de esta naturaleza,
codmo plantean sus alcances, posibilidades, deficiencias y hacia dénde lo dirigen. La finalidad

es concluir aclarando un tanto la relevancia que tiene la imagen dentro de la alfabetizacion
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audiovisual, y si ese enfoque de educar «para» y «con» es un acierto o una limitacién dentro de
este paradigma.

Seguimos con la misma tactica de analisis e interpretacién sobre sus planteamientos.
Asi, revisando la taxonomia, ahora nos ubicamos en tres de sus secciones y respectivos
apartados (1. Aplicacion —Uso/Estrategia/Metodologia—, 2. Vinculo con la EPLM, 3. EPLM
como paradigma -—Proyecto pedagdgico/Area epistemoldgica/Campo social/Aportes y
limites—) (Anexo 1.3), identificando argumentos, los cuales nos acercan a respuestas para la

comprension de la problematica.

;Qué entienden los investigadores por alfabetizacion audiovisual?'®

Aparici y = Un proceso de alfabetizacién de la poblacion en general y del educador en particular. La

Garcia-Matilla formaci6n audiovisual la plantean en dos niveles: 1) la ensefianza de la pedagogia de la
imagen, y 2) la ensefianza de la pedagogia con la imagen (TE: EPLM-p, Pp: 225).

Ferrés o Indirectamente sefiala que es una educacion para la reflexién critica, la cual ayuda a tomar

distancias respecto a los propios sentimientos, a saber identificar los motivos de la magia,
a comprender el sentido explicito e implicito de las informaciones y de las historias... y a
ser capaces de establecer relaciones coherentes y criticas entre lo que aparece en la
pantalla y la realidad del mundo fuera de ella {TE: EPLM-p, Pp: 225).

Prd = Tiene una concepcion directa sobre la AA: “la lectura de la imagen consiste en la
descodificacion y comprension de la misma. Cuando se habla de «alfabetizacion
audiovisual», se entiende que la imagen visual posee un lenguaje, ya que es un medio de
comunicacién que transmite mensajes de determinada manera. Ensefiar a nuestros
alumnos a leer este lenguaje visual es complejo. Alfabetizacidn y lenguaje visuales son
términos conexos y reciprocamente dependientes {op. cif.: 28).

Tyner = Es un modo de apreciar la habilidad artistica de los documentos, las proezas técnicas y la
vision creativa. La AA nos ayuda a entender que forma y contenido estan ligados en los
documentos audiovisuales y que cada medio tiene su propio cédigo, convencionalismos,
ventajas y limitaciones que influyen en sus contenidos {en Aparict, op. cit.b: 40).
Greenaway = La concibe como el recurso que se ocupa de cuestiones amplias relativas al documento,
como su cardcter institucional, el contexto cultural en que se ha producido y es
contemplado y la funcién de aquel en el mantenimiento de la ideologia dominante {...]
Induce al andlisis de los distintos codigos simbdlicos y valores estéticos, ensefiando a los
alumnos que éstos pueden estar basados en valores sociales y culturales (ibidem: 43 y 51).

Hemos venido refiriendo la condicion que esta corriente tedrica le da a los medios, de
modo particular a la significacién de la imagen dentro de los medios, y podemos decir que
todos los planteamientos confluyen hacia una cuestién prioritaria: educar «para» y «con» los

medios, abarcando, explicita o implicitamente, los asuntos de la iconicidad. Aqui, incluso los

™ Recomendamos revisar el apartado “Alfabetizacion visual: Definiciones y debates”, en ¢l libro Lectura de
imagenes, de Evelyn Arizpe y Morag Styles. Ahi mencionan, por ejemplo, que tal vez J. Debes fue quien acufi6 el
término alfabetizacion visual (visual fiteracy) a fines de la década de los 60. También consignan la que para ellas
es la definicién mas amplia y convincente de esta nocién: “‘Es la historia de pensar sobre lo que significan las
imagenes y los objetos: como se unen, cémo respondemos a ellos o los interpretamos, cémo pueden funcionar
como modos de pensamiento y como se ubican en las sociedades que los crearon (2004: 74 y 76).
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planteamientos de los investigadores dejan ver cierta relevancia, o ponen énfasis en esa
omnipresencia y ese omnipoder de lo visual sobre los otros lenguajes mediaticos. Todo esto lo
corrobora la muestra de concepciones sobre la alfabetizacién audiovisual que, por cierto, su
ejercicio tedrico-practico se centra en el «para» y en el «con», en la idea generalizada de hacer
espectadores reflexivos ante los procesos de significacion mediatica y con capacidad de usar
los mensajes o elaborarlos para apoyar los procesos educativos.

Es la participacion de Maite Pro la que nos ubica en el punto central de lo que podemos
entender como alfabetizacion audiovisual, ademads, enfocada justamente a la imagen visual,
cuya cualidad, dice ella, “es tener un lenguaje” y un lenguaje tiene reglas, se aprende, se lee, de
igual forma que la alfabetizacion lingiiistica. Aqui es donde encontramos un problema, en el
desarrollo de un proceso educativo audiovisual porque es como en la alfabetizacion lingiiistica
donde el hecho de saber leer no garantiza que se va a leer o que se va a entender lo leido. Asi
en lo audiovisual, no se puede sostener la creencia de que con alfabetizar en este terreno se
resuelve el problema, el asunto es mas complejo, no basta ensefiar a leer imagenes para que los
individuos las comprendan. Cierto, es un procedimiento, y como dice Diego Lizarazo se deben
abordar textos cada vez més profundos, mas complejos, mas especializados, mas universales,
paulatinamente avanzar a la comprension de procesos simboélicos y programaticos de la
imagen, relaciones entre procesos iconicos y subjetividad, rutas interpretativas, etc. (Asesoria,
2007). En los planteamientos de los investigadores no se aprecia en lo minimo esta sucesion.
Es indudable, por lo que dicen los investigadores anotados en este bloque, que la alfabetizacion
audiovisual es un tipo de educacion en la cual se ensefia a los alumnos a leer el lenguaje visual,
la cuestion es que la EPLM no ha implementado un proyecto curricular que vaya alcanzando
paulatinamente niveles formativos cada vez mas especializados en el campo de lo audiovisual,

con metodologias mas universales.

¢Como plantean los investigadores el alcance de la alfabetizacion audiovisual?

Garcia-Matilla | = Hace referencia a la AA, cxpresion acufiada para describir diversas formulaciones tedricas
y consideraciones practicas vinculadas al fenémeno de la comunicacidn. Dice que
comprende por lo mcnos cuatro elementos: a) capacidad de utilizar el lenguaje visual; b)
aptitud para apreciar simbolos y signos visuales; c) proceso de adquisicion de
competencias de comunicacién y de apreciacién visual, y d) movimiento organizado o
espontaneo, que favorece el desarrollo de las aptitudes de comunicacién y de apreciacion
visuales {en Aparici, op. citb: 71).

Arévalo = El planteamiento es que la imagen es parte de las tematicas de la EPLM (TE: V-EPLM:
{(coordinador) 225).
Greenaway = Se exhorta a todos los profesores que entiendan que la comunicacion no esta restringida al
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lenguaje hablado y escrito. La comunicacidn en el aula deberian incluir en sus materias la
lectura de imagenes (TE: A, M: 225).

Jacquinot = La pedagogia, en su funcién de ensefianza de los sislemas de representacién, no puede
dejar de tener en cuenta esta nueva modalidad de relacion con lo real (TE: A, E: 225).

Masterman. = El asunto de la educacién audiovisual se relaciona con las 4reas politicas, econdmicas,
comunicativas y educativas (TE: EPLM-p, Ae: 225).

P = Se plantea un andlisis critico de los medios consiguiendo metas como: a) que la sociedad

apoye la educacion audiovisual y comprenda su valor; b) que haya formacion micial por
parte del profesorado ajustada a los tiempos actuales, y ¢) que existan politicas claras del
papel de la alfabetizacién y de la tecnologia en la sociedad (TE: A, E: 225),

Quin = Los objetivos comunes son: andlisis critico, juicio analitico, autonomia crilica,
habilidad critica, habilidad lingiiistica. Estas habilidades sirven para obtener un objetivo
politico: el de remediar la falta de igualdad en nuestra sociedad. (TE: EPLM-p, Pp: 225).
Tyner =» Una vez que consiga establecerse la educacién moderna, con una politica clara y un
consenso social amplio sobre sus objetivos y resultados, la educacion en los medios es
inevitable (TE: EPLM-p, Pp: 225).

Los planteamientos de los investigadores, tan divergentes, hablan de un ambicioso
proyecto pedagoégico donde no se omite lo comunicativo ni lo educativo, tampoco lo politico ni
lo economico; en él se tiene presente la sinergia medios-audiencias; en €l no se olvida enfatizar
las posiciones criticas que requieren los individuos a la hora de recibir los mensajes de los
medios. De manera global digamos que en €l se abordan éstos y otros factores, como el uso
educativo de las imagenes, segun refleja la taxonomia, con la finalidad de remediar esa
desigualdad social a la que se refiere Quin.

Entre todo esto, como ya hemos hecho hincapié, la EPLM «si» se aboca al fenémeno de
la imagen mediatica. En el subcapitulo 4.4 (supra p. 164) vimos que la aborda como forma de
representacion, reflexiona sobre su significacion, revisa los elementos basicos que la
conforman (luz, color, texturas, planos, etc.). Por esto, los investigadores coinciden que es un
lenguaje que los individuos deben aprender a leer en los espacios educativos, una “accion
inevitable”, en términos de Tyner, mas cuando en estos espacios se reconozca politicamente su
papel avasallador en la sociedad bajo un disfraz 0 maquillaje de la realidad.

La alfabetizacion audiovisual, segun los planteamientos de los investigadores, esta
sostenida en la multidisciplinariedad. Explica Lizarazo que hay tres grandes fundamentaciones
para la imagen: semioldgica, iconologica y estética. La ausencia de éstas indica pretensiones
multidisciplinares porque puede haber problemas para incorporar una disciplina que trabaje la
esencia del asunto (Joc. cit.). Creemos que puede haber mayor preponderancia de una disciplina
en un medio. Por ejemplo, de las imdgenes cinematograficas se puede ocupar la estética, de las

televisivas las teorias socioldgicas y pedagogicas, de las de historieta o comic la semidtica y de
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las publicitarias la psicologia. Aunque lo ideal es que, mas alld del medio, las imagenes se
aborden desde todos estos campos para comprender sus implicaciones educativas.

En la EPLM se aprovecha todo este bagaje de conocimiento, con su lado favorable por
la riqueza que da la diversidad a los fundamentos teérico-practicos sobre la imagen.; pero, con
un lado fragil, en cuanto a la escasa profundidad con la que los tedricos incorporados a este
paradigma se adentran en cada una de las disciplinas. Este problema lo notamos cuando, de
manera particular, ponemos ante el campo semiotico los argumentos que dan los investigadores
sobre imagen mediatica. Luego se notan vacios que, sin duda, repercuten a la hora de llevar al
sistema educativo proyectos de alfabetizacién audiovisual. Lo reconoce Garcia-Matilla al
seflalar que “lo que caracteriza la mayor parte de los documentos audiovisuales pedagdgicos es

la ausencia de un tratamiento icénico” (op. cit.a: 14).

;Qué posibilidades ven los investigadores en la alfabetizacién audiovisual?

Charles = Los medios se usan para proveer a la sociedad de informacién relevante que es
desaprovechada en el proceso educativo (TE: A, U: 225),

Garcia-Matilla | & No se puede entender el concepto de educacién en materia de comunicacion sin haber
hablado antes de AA pero, sin duda, la educacion en materia de comunicacion trasciende
al concepto de alfabetizacién y encadena directamente con una concepcidn globalizadora
el fendmeno educativo en su doble interaccién con los medios, como objeto de estudio
dentro de la escuela y como instrumenio al servicio de un modelo altermativo de
comunicacion educativa (TE: A, U: 225).

Greenaway = La ensefianza de los medios ha evolucionado como concepto internacional y se considera
cada vez mas que es un componente importante de la educacion contemporinea (TE: A,
U: 225).

Gutiérrez = A través de la pedagogia de los medios (posicidn critica) se pueden impactar los procesos
de ensefianza v aprendizaje en la educacién formal y no formal (TE: A, U: 225).

Pro = De manera expresa propone el uso de la imagen en el campo educativo con base en tres

pilares: 1) lectura de imégenes y audiovisuales; 2) situacidén de los audiovisuales y la AA
en educacidn, y 3) estilos y estrategias de aprendizaje durante el tratamiento de
informacion (TE: EFLM-p, Pp: 225).

Tyner = La ensefianza de los medios puede demostrar y ejemplificar estrategias précticas para la
democratizacién del aula (TE: A, U: 225).

Ya lo dijimos y este bloque lo confirma, el compromiso de los investigadores de la
EPLM estd puesto en un tipo de educaciéon enfocada a un tipo de comunicacion: la que
involucra a los medios. Luego, el propio término «alfabetizacién audiovisual» advierte de una
relacién entre procesos de ensefianza y aprendizaje relacionado a los lenguajes empleados en
diversos soportes tecnologicos. Entonces la EPLM, mas alla del uso instrumental que puede

tener la imagen medidtica, ha encontrado en ella elementos que puede apoyar el discurso
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educativo, mencionemos su capacidad de representacion, abstraccion, expresion, atraccion,
comunicacion, informacion, educacion, manipulacion, etc.

Asimismo, en los textos de los investigadores que analizamos encontramos gjemplos,
explicitos e implicitos, sobre diversas estrategias y recursos que s¢ desprenden de la
alfabetizacion audiovisual para aprovechar la imagen medidtica, sobre todo en la ensefianza
formal. Una muestra es la propuesta de Greenaway en cuanto a la participacion de profesores y
alumnos, tanto en las etapas de lectura de imagenes como en su produccion. Para este fin
“existen programas y ensefianzas curriculares importantes que intentan educar la vision,
especialmente aquellos textos didacticos cuya pedagogia del analisis visual se deriva de la
semiologia” (en Aparici, op. cit.b: 48). Otro caso es la experiencia que comparte Cary
Bazalgette sobre “el analisis de la imagen como el punto de partida méas importante para el
estudio de los medios” (ibidem: 128), y la aplicacion de la educacion audiovisual en la
educacion secundaria y superior de Inglaterra. Maite Pro dedica todo su libro Aprender con
imadgenes al planteamiento de estrategias de aprendizaje con este elemento. La compilacion que
hace Aparici, La revolucion de los medios audiovisuales, también va por este camino. Asi,
cada investigador plantea las posibilidades que tiene la alfabetizacion audiovisual como
proyecto pedagdgico Se hacen propuestas, se definen estrategias, metodologias (TE: A, U/ E/
M: 225), se ejemplifica y como instrumentos principales se presenta a los propios medios con
sus lenguajes. No obstante todos estos recursos y de la claridad de los planteamientos, el

problema radica en lo insular del trabajo.

¢Hacia donde enfocan los investigadores la alfabetizacion audiovisual?

Aparici y = Cuando dice que la EPLM se caracteriza por estar vinculada con proyectos de educacién

Garcia-Matilla popular o de educacion de adultos, o con enseflanza de cardcter informal, es una
caracteristica que abarca a la AA (TE: EPLM-p, Pp: 225).

= El enfoque se centra en el estudio del lenguaje de la imagen v sus elementos (TE: EPLM-
p. Al 225). Buscan establecer un vinculo entre medios y nuevas tecnologias con la
escuela (TE: EPLM-p, Cs: 225).

Areval_o = Se relaciona a los medios, la sociedad, 1a escuela y 1a familia (TE: EPLM-p, Cs: 225).
(coordinador)
Charles = Hacia una estrategia de investigacién sobre el proceso de recepcién y la EPLM.

Asimismo, se plantea la necesidad de insertar proyectos de recepcion critica en todos los
niveles del sistema escolar nacional (TE: EPLM-p, Pp: 2235).

Greenaway = La enseflanza de los medios audiovisuales deberia integrarse a través del curriculo, de
modo que «leer» v «escribiny mensajes audiovisuales fuera una destreza coherente, que
los estudiantes considerasen tan relevante para sus vidas como la lectura y escnitura del
lenguaje verbal (TE: EPLM-p, Pp: 225).

Pefia = Hacia la insercién de los medios en la labor educativa y establecer una dindmica
comunicacional en el aula (TE: A, M: 225).
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Pré = A través de una propuesta explicita: "aprender con imagenes”, explicando y dando a
conocer la vida en el aula con relacion al tratamiento de ]a imagen mientras se trabaja,
para aportar herramientas tedricas y practicas que puedan servir de analisis y de propuesta
a los docentes (TE: V-EPLM: 225)).

Quin = Los autores reconocen que la ensefianza de los medios en la escuela primana no se ha
desarrollado de manera tan eficaz ni tan sistemdtica [...]. Todav{a hay que avanzar mucho
para que los alumnos estén equipados de manera suficiente como para comprender el
sentido del mundo en que viven {TE: EPLM-p, Al. 225).

De manera inevitable los propositos de los investigadores en el campo de la
alfabetizacion audiovisual contienen la perspectiva educativa, la cuestion es si se acepta
llanamente, porque entonces se incursiona en un universo de posibilidades. Por decir algo,
producciéon de materiales audiovisuales para cursos a través de asociaciones civiles,
investigacion sobre el fenémeno cultural de los medios o de sus efectos en las audiencias, etc.
Pues bien, revisando este bloque distinguimos nociones que se mencionan con mayor
frecuencia, revelando que hay un enfoque que reviste particular interés para los teoricos: la
insercién de los medios y sus lenguajes en el curriculo formal.

Consideramos que es un acierto la propuesta de llevar los medios al aula en cuanto a la
capacidad que tienen para transmitir informacion. Pero, también estamos convencidos de que el
hecho implica situaciones distintas al interior de la institucién escolar, porque aceptar un nuevo
planteamiento epistemoldgico conlleva la disposicion de desarrollar un pensamiento diferente
por parte de maestros y alumnos. El encuentro de estos protagonistas con los instrumentos
tecnologicos representa la elaboracion de estrategias novedosas para el andlisis y explotacion
de la imagen, de la musica, de los sonidos, del discurso lingiiistico, de la operacion de los
aparatos. Dicho encuentro no debe ser sélo una novedad que engruese los tediosos procesos de
ensefianza-aprendizaje tradicionales, mas bien, aprovechando palabras de Lizarazo, debe
buscar una dimensién festiva, conectar el goce, con el placer y con la diversién (2006d: 218).
Ferrés redondea la idea cuando, refiriéndose a las imagenes televisivas, dice que se requiere
integrarlas en el aula con criterios amplios. No hay que incorporar s6lo programas didacticos o
culturales, a veces son menos motivadores. Cualquier imagen puede ser didactica, con la
ventaja de que puede ser mas motivadora y propiciar una ensefianza mas significativa (TE: A,
E: 225).

Lo anterior, muestra lo crucial del enfoque educativo formal que dan los investigadores
a la alfabetizaciéon audiovisual, proyectandose desde ahi hacia las modalidades no formal e

informal de la educacién y es que hablar de aprendizaje sobre medios no sélo es una relacién
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maestro-alumno, sino que es el vinculo escuela-sociedad. A propodsito, Alberto Granese nos
recuerda que “en el informe MacBridge (1977) se remarcaba como «el peso creciente de la
comunicacion conlleva para la sociedad una responsabilidad nueva respecto a los sistemas
educativos: la de ensefiar el buen uso de la comunicacion, que denuncia ya sea los peligros de
una pseudo-cultura audiovisual como la ilusidn del poder informativo»” (en Baudrillard, et. al.
op. cit.: 121). Y es que el problema todavia estd latente. Por intereses, desconocimiento o
apatia hay una confrontacidn entre el discurso medidtico y el educativo. Hasta ahora, la escuela
tradicional se ha caracterizado por prejuciar todo aquello que emana de los medios, aunque
finalmente se ve influenciada y rebasada por ellos. Tenemos la opinién de Charles Creel
cuando dice que los mensajes de los medios se usan como fuentes para la construccién del
conocimiento (TE: A, U: 225).

Es una situacién innegable y de ejemplo le podemos agregar todo ese cimulo de
engafiosas imagenes mediaticas que no las vemos como signos icénicos, sino como la misma
realidad. Y aqui la propuesta de los investigadores para enfocar la educacién audiovisual en
dos vertientes complementarias: educar para la imagen y educar con la imagen. La primera
perspectiva se refiere al conocimiento y motivaciones para la reflexion que se dan a los
individuos a través de programas de ensefianza. Se ensefia el lenguaje de la imagen, su papel en
la sociedad y la cultura, en los medios, etc. La segunda perspectiva remite de manera especifica
a las formas de usar la imagen en los procesos educativos. Se trata de aprovechar las imagenes
que se difunden por los medios o de la produccién de imagenes desde la propia institucién

escolar.

¢ Qué deficiencias detectamos en los planteamientos de los investigadores sobre alfabetizacién audiovisual?

Aparici y = No obstante hacer planteamientos sobre la insercidn de la EPLM en todos los niveles del
Garcia-Matilla sistema educativo pacional no sefiala como y solo deja entrever una propuesta
metodolégica y el uso de matenal diddctico para los primeros niveles de la educacion
(TE: A, M y EPLM-p, Pp: 225).

Arévalo = Por politicas educativas no se consolido €l proyecto de EPLM, es decir, no se aplicé entre

(coordinador) el magisterio nacional como era su finalidad (TE: EPLM-p, Al: 225).

Gutiérrez = El proyecto marcéd sus propios limites por la falta de continuidad en la propuesta (TE:
EPLM-p, Al: 225).

Jacquinot = Falta el planteamiento de una nietodologia. Implicitamente se marcan algunos puntos que

argumenian lo fundamental de usar la imagen, el audiovisual, ¢l cine y la TV con fines
educativos (TE: EPLM-p, Al: 225).
Masterman = No se alude de manera directa a la imagen (TE: EPLM-p, Al: 2235).
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En los cinco puntos de esta muestra se centran las principales fragilidades en torno a la
alfabetizacion audiovisual, segin los planteamientos de los 19 investigadores. Detectamos que
su prioridad mayor es insertar este paradigma como parte de los programas curriculares
formales. Existen entre ellos propuestas metodoldgicas que dan una idea del «cémon. Por
ejemplo los trabajos Elementos para el andlisis de mensajes de Daniel Prieto Castillo,
Aprender con los medios de comunicacién de Kathleen Tyner y Donna Lloyd, Lectura de
imagenes de Roberto Aparici y Agustin-Garcia-Matillas, Aprender con imdgenes de Maite P16,
el Curso de EPLM de la UPN, entre otros. Hay otros casos donde sabiendo que se trata del
desarrollo de un proyecto pedagogico tedrico-practico que debe presentar con claridad el
método en el que se sostiene, lo comin es encontrar Unicamente el discurso tedrico. Sin
embargo, el problema fundamental se encuentra en los planteamientos metodoldgicos que no
se hacen acompaiiar de un programa general de alfabetizacidon audiovisual que pueda ser
aceptado en la escuela oficial, de igual modo como se aceptan y se trabajan los proyectos de
alfabetizacién lingiiistica.

Por otro lado, podemos reconocer la confrontacién que existe entre los objetivos socio-
pedagogicos de la AA y las politicas educativas que pueden responder a intereses de empresa
(los medios como entidades comerciales), pero no identificamos un trabajo politico
generalizado de los investigadores que abra camino al paradigma para implantarse en las
instituciones escolares. No son suficientes ordenamientos internacionales como los de la
UNESCO o la Declaracion de Madrid. Ya vimos en 4.1 que son pocos los paises donde los
proyectos de alfabetizacion audiovisual se aplican curricularmente. Aqui, también anotemos
esa posicion de los integrantes de dicho modelo para darle continuidad a sus propuestas, de
pronto sus intereses dan un vuelco hacia otros campos de la investigacion ajenos a la EPLM.

También concebimos como una deficiencia que en la mayor parte de los trabajos de los
investigadores la imagen se aborda de manera indirecta, habitualmente la analizan desde los
medios y de manera especifica desde la televisién, considerando que es el medio que tiene
primacia en los procesos socio-culturales y educativos. Esto no significa la ausencia de
alusiones directas a la imagen, la tienen presente como uno de los elementos medidticos mas
influyentes en la sociedad contemporanea.

Sin lugar a dudas, lo iconico es parte de los proyectos de la EPLM, de ahi que, como

venimos insistiendo, la educacién para la imagen y con la imagen sea una de sus prioridades.
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Sin embargo, cabe una observacion que parece riesgosa, al cuestionarse un enfoque central del
paradigma, sin mas bases que el analisis de los 19 investigadores y el marco tedrico que
desarrollamos en los tres primeros capitulos. Sucede que vemos la iconicidad como un
fenémeno demasiado complejo como para reducirse a esta formula de «para» y «cony, la cual
se aprecia esquematica y reductiva. Quiza el problema se aligera un poco con el enfoque global
que plantea David Martin sobre una educacién en, de, desde, sobre, para y con los medios (ver
pie de pagina 89). Pero, definitivamente, la EPLM no desarrollara todo su potencial si se
restringe a estas vertientes que se abocan a facilitar el aprendizaje y la comprension de
contenidos curriculares o al estudio de los medios como forma de expresion, creacion y
an4lisis. Ya dijimos que las concepciones comunicologicas de hoy, ponen al paradigma frente a
procesos de consumo, de resemantizacién, produccion social de sentido, etc.

Las anteriores son las deficiencias que encontramos manifiestas en la taxonomia, pero
hay otras que es necesario sacarlas a la luz para afrontar globalmente los problemas que tiene el
paradigma y que han impedido su consolidacién como corriente tedrica. Una de esas
insuficiencias es la falta de tratamiento semidtico de los recursos audiovisuales. Algunos
investigadores se acercan a la cuestion, Masterman, por ejemplo, aclara que el problema que
enfrentan quienes desarrollan el estudio de los medios en la escuela esta en suponer que estos
instrumentos son précticas significativas o sistemas simboélicos que es preciso leer de manera
activa. Tal supuesto tropieza frontalmente con la comprensién normal que muchas personas
tienen de los medios como proveedores de experiencia no problematica (op. cit.a: 20-21). Una
alfabetizac10n audiovisual adecuada nos dejard ver justo lo opuesto, una perspectiva del mundo
incierta al ser trabajada por los medios y mas si aceptamos que “la realidad objetal es tnica
pero su significacion no” (Aparici y Garcia-Matilla, op. cit.a: 12).

Hay que agregar la inconsistencia del curriculo para incorporar temas como el de las
nuevas tecnologias de la comunicacién y la imagen (TE: EPLM, Al: 225). Aqui tenemos uno
de los problemas cruciales de la EPLM como corriente tedrica; pues, se aprecia la ausencia de
estudios justo en el desarrollo tecnologico, donde la produccion y circulacion de imagenes se
multiplica, involucrando nuevos saberes y nuevos enfoques sobre la recepcion. Con base en las
propuestas realizadas de los afios 70 a mediados de los 90, la deduccion es que la imagen tenia
prioridad en sus estudios. Hoy, la pregunta mas bien es: qué tanta fuerza ticne este paradigma

como proyecto de comunicacion y educacion.
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4.7. TRASCENDENCIAS E INSUFICIENCIAS DE LA EPLM EN LA IMAGEN

(BALANCE)

Cada apartado del presente capitulo ha
arrojado datos sobre la preeminencia de la
imagen en la EPLM. Lo cerramos con un
recuento a partir del cual, grosso modo,
hacemos la evaluacién global tanto de
argumentos dedicados a los alcances de este
modelo tedrico en el abordaje de lo icénico,
como de aquellos que delatan sus

fragilidades al respecto. En orden numérico,

primero anotamos las trascendencias (T) y en seguida las insuficiencias (I), aclarando que no

necesariamente todas tiene su contraparte o que de ellas se derivan otras conjeturas. Aqui

exponemos algunas, otras las dejamos para las conclusiones finales de este trabajo. Para el

balance también retomamos referencias de los investigadores extraidas de la taxonomia o de

sus textos y aprovechamos nuestras lineas de interpretacidn.

L.

T) Por ser la EPLM donde ubicamos nuestro estudio de la imagen, lo primero que hay que

seflalar es que estamos ante ese paradigma que en las ultimas tres décadas del siglo pasado

se configura como revelador al plantear un proyecto pedagdgico en materia de

comunicacién. Entre sus propuestas centrales estd la formacién audiovisual que debe

plantearse, segun Aparici y Garcia-Matilla, como un proceso de alfabetizacion de la

poblacién en general y del educador en particular (TE: EPLM-p: 225). Alfabetizar de este

modo significa ensefiar a los sujetos a «leer» los lenguajes mediaticos y a ser criticos ante

ellos. Incluso, se ensefia a los individuos a usarlos como fuentes de contenido y como

herramientas para apoyar la ensefianza y el aprendizaje en el aula. Hace tres décadas

Francisco Gutiérrez decia que una educacion en este campo “nos han obligado a repensar la

funcién de la escuela” (op. cit.b: 182).

I) No obstante de que en el afio 2002 Martinez Zarandona afirma que la EPLM estd en plena

proliferacién de propuestas (cfr., op. cit.. 73). Aun cuando en 2005 se hace publica la

Declaracion de Madrid, que tiene repercusidn mundial. A pesar de que en 2007 Charles
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Creel afirma que estamos ante un paradigma vigente (Anexo 2.3). En la propia trayectoria
histérica del paradigma detectamos que es un proyecto que no se ha consolidado, que es
notoriamente insular porque la poblacién no lo conoce y escasos paises lo tienen
incorporado al curriculo. Los investigadores argumentan cuestiones de politica educativa e
intereses econdmicos (Masterman (supra p. 190) y Arévalo (supra p. 194), entre otros), pero
ellos mismos nos dejan ver que hoy todavia, en lo particular no se ha podido zanjar el
enfrentamiento de la escuela con los medios, y en lo general es escaso €l avance de un
paradigma de larga historia.

I1.

T) La caracteristica multidisciplinar de esta corriente le da flexibilidad para vincular sus
campos naturales de intervenciéon (medios-escuela) con otros tantos ostensibles en los
procesos socio-culturales; en las areas politicas, econémicas, comunicativas y educativas; en
el terreno de la pedagogia, expresion artistica, psicologia, semiologia (que abarca el estudio
de los signos lingliisticos, sonoros y visuales), etc. Desde la experiencia inglesa Masterman
afirma que en la diversidad de este campo la educacidn audiovisual cuenta con: “l) un
marco conceptual que permite a profesores y alumnos comprender la coherencia de tantas
vertientes; 2) un conjunto de conceptos y principios que son, para decirlo con la conocida
expresion de Jerome Bruner, «tan sencillos como poderosos» y «que se pueden ensefiar, de
una manera u otra, a todas las personas sean de la edad que sean»; 3} un modo de andlisis o
método de investigacion caracteristico (op. cit.a: 35).

I) Dijimos que la multidisciplinariedad sin rigor teérico-metodoldgico termina en generalidad
o superficialidad. Masterman tajantemente dice que “el dificil progreso que la educacion
audiovisual ha tenido durante los altimos 50 afios no se debe del todo a la indiferencia de los
profesores o a la resistencia de los alumnos. Probablemente son equiparables en importancia
los enormes problemas de tipo intelectual y pedagdgico a los que se enfrenta el profesor
interesado en este campo. El principal problema puede formularse sencillarente asi: ;cémo
es posible dar un sentido conceptual a un campo que cubre una gama tan amplia y tan
diversa de formas, practicas y productos?” (op. cit.a: 33). Por esto hemos anotado en las
lineas de interpretacion que la formacién audiovisual requiere un trabajo mas organizado
homogéneo y aglutinador. Qué no se vea como un caso aislado, sino como una actividad

sistematica y metodologica (LI: EPLM-p, Pp: 227).
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I1I.

T) La respuesta de Mercedes Charles a la interrogante por qué educar para los medios, es que
vivimos en un mundo medidtico y necesitamos preparar a la gente para enfrentarse a este
mundo que nos ésta influyendo en la manera en que vemos la sociedad, a nosotros mismos,
a la gente que nos rodea (Anexo 2.3). Al final del subcapitulo 4.2 agregamos otras
respuestas que apelan a una necesidad de la sociedad ubicada entre los procesos de
comunicacién y los de educacién. Ya vimos que el modelo que abarca ambos campos es la
EPLM, la cual, como sefiala Moran Costa, entre la diversidad de tareas ayuda a la
realizacién de analisis coherentes y complejos en la materia, a la expresion de relaciones
mas ricas de sentido entre las personas, a generar nuevas relaciones simbolicas y nuevas
expresiones del ser social (en Aparici, op. cit.b: 57).

I) Existe el acuerdo generalizado de que una sociedad hipermediatizada e hipericonizada
requiere ser educada mediaticamente. Con esa finalidad, los paises donde se ha
implementado curricularmente la alfabetizacion audiovisual han desarrollado sus marcos
conceptuales y métodos de andlisis. Fuera de estas experiencias, también se generan
metodologias. El problema es que hay tanta variedad de ellas que no queda claro cual es
transversal a la EPLM vy si esta funcionando. La inquietud es valida pues como se pregunta
Moran Costa jpor qué la EPLM avanza con dificultad y no se concretiza en proyectos
completos que puedan ser evaluados con seguridad? A nosotros nos surge otra interrogante:
¢Las metodologias han enriquecido la EPLM o la han estancado? (LI: A, M: 227).
Agreguemos estas consideraciones a 1I-I y apreciaremos que el andlisis y aplicacién de la
imagen desde sus contextos mas variados ciertamente requiere de un fundamento teérico-
metodologico mas incluyente, especifico y organizado.

Iv.

T) No se puede negar que la imagen es sustancial en las tematicas de EPLM, se aborda de
manera directa o indirecta (sobre todo la televisiva). En la taxonomia se detecta una gama
de definiciones sobre ella y se alude a los diversos tipos de imagen, fija y en movimiento y
también a la especificidad mediatica (fotografia, cine, television, video, cartel, historieta,
etc). (TE: Cs, C y T, Ti: 225). Dice Martinez Zarandona que el estudio del lenguaje

audiovisual es parte fundamental para disfrutar plenamente la riqueza de las imagenes,
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desentrafiar sus mensajes, apreciar los avances de las nuevas tecnologias y obtener el placer
estético de las mismas (TE Ae, As: 225).

I) La EPLM recurre a un cimulo de corrientes y teorias para el estudio de la imagen. Aun asi,
en este aspecto el principal problema es su fragilidad en el abordaje de ciertos campos. Por
ejemplo, el del lenguaje o el de la semidtica. Esto resta certeza a las formas en que los
investigadores fundamentan su andlisis a los distintos codigos simbdlicos, al modo de
relacionar el lenguaje visual con la lingilistica, oralidad, sonoridad, estética, etc. De igual
modo, debilita las propias concepciones de los investigadores y los educadores en medios
que se reflejan en sus proyectos de alfabetizacion audiovisual, los cuales tienen la finalidad
de enseiiar a los individuos a distinguir entre la realidad y las representaciones de las cosas
del mundo.

V.

T) No obstante que en la EPLM se puede notar la escasa fundamentacion semioldgica, segiin
nuestras lineas de interpretacion, es de reconocerse que entre los investigadores se distingue
una tipologia de la imagen. El tipo de imagen, sea fija o movil, visual o sonora, se define
explicita o implicitamente, segin el soporte técnico que abarca casi a todos los medios y
mas cuando se habla reiteradamente de audiovisual. En la especificidad se incluye la imagen
cinematografica, fotografica, informatica, publicitaria, radiofonica, historieta, video, prensa,
cartel. Se sefiala que cada una tiene las caracteristicas propias del medio donde interviene.

VI

T) De sus planteamientos sobre el papel de la imagen en la educacion, los medios y los
procesos-socioculturales surge una de sus propuestas fundamentales: educar «para» la
imagen y «con» la imagen. Esta proposicion lleva a los individuos al aprendizaje de un
lenguaje visual, donde se enfatiza que la imagen es una fuente de informacion y
conocimiento, un elemento de comunicacion y educacion. Por esto, los investigadores
vislumbran que los medios audiovisuales en los procesos educativos implican la
participacion de educadores y educandos en un proyecto comin. La pedagogia de la imagen
los involucra en la lectura, el andlisis de los medios y hasta en la creacion de sus propios
materiales (cfr., Garcia-Matilla, en Aparici, op. cit.b: 76).

I) La paradoja de la EPLLM es que la perspectiva para revisar los medios de manera critica,

analizar el impacto que tienen en los procesos sociales y educativos y plantear su insercién
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en el aula como fuentes de informacidn, le ha dado trascendencia como corriente tedrico-
practica. Sin embargo, consideramos que este enfoque es el mismo que la ha limitado para
incursionar en la diversidad de ambitos que se vinculan a la imagen y para intentar otras
estrategias en su aplicacion practica. Ante esta férmula de educar «para» y «con» la imagen,
nos queda bien parafrasear a José Luis Rodriguez Illera, quien ve en ella indecision de
métodos y perspectivas, espacios oscuros y resbaladizos que desde la optica tedrica
requieren mayor rigor para aprovecharlos en la educacién (cfr., 1988: 188).

VIL

T) El abordaje de la imagen dentro de la EPLM invoca distintas nociones fundamentales, entre
ellas distinguimos la del lenguaje, en el cual se sustenta la alfabetizacion visual, segun los
investigadores de nuestro corpus. De acuerdo con las lineas de interpretacion, hay
coincidencia en que las imagenes visuales son un sistema de signos, un lenguaje, una forma
de expresion o de comunicacion cultural, un modo de significar (LL: Cs, C: 227). Asi lo cree
Garcia-Matilla al considerar que alfabetizar visualmente comprende la capacidad de utilizar
un lenguaje visual y la aptitud para apreciar simbolos y signos visuales (en Aparici, op.
cit.b: 71). También Maite Pro al decir que “cuando se habla de alfabetizacion visual, se
entiende que la imagen posee un lenguaje, ya que es un medio de comunicaciéon que
transmite mensajes de determinada manera” (op. cit.: 28).

I) Justamente, el tema del lenguaje es una de las grandes ausencia en la EPLM. Su abordaje no
va mas alld de breves referencias a las relaciones de la imagen con lo signico, con los
cédigos simbolicos, con procesos de significacion, etc. Un paradigma de esta naturaleza
debe abarcar de manera especifica el asunto del lenguaje, la cuestion semioldgica, e
iconoldgica, Ademds, como ya mencionamos, debe desarrollar una estética de la imagen,
porque es parte crucial de su discursividad. En las lineas de interpretacion apuntamos que es
insuficiente definir a la imagen como un sistema de signos, un modo de comunicacion o una
representacion de la realidad (L1: Cs, C: 227).

VIIL

T) Una de las posturas mas notables de la EPLM es implementar su proyecto en la institucion
escolar y conciliar la discursividad mediatica con la educativa, puesto que los medios de
comunicacion tienen una tarea paralela a la de la escuela en el campo de la educacién. Con

€sta perspectiva trabaja el paradigma, reconociendo la advertencia de Antoine Vallet cuando
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afirma que la escuela se ha quedado atras en su tarea formadora y que los medios han
asumido ese papel (Ramirez, 2008).

I) Una deficiencia es que en lo general la alfabetizacion audiovisual se plantea para los
sistemas basicos de la educacion formal. Pero, no encontramos propuestas de métodos y
estrategias especificas para la educacion media y superior.

IX.

I) Prolongando VIII-T/I, podemos apreciar claramente que de los 19 ivestigadores
analizados, a unos podemos ubicarlos en el bloque anglosajén y a otros en el blogue
latinoamericano. Ambas posturas tienen como objeto los medios, pero la primera se
caracteriza por ser academicista, al centrar mas su proyecto en la relacion medios-curriculo
escolar. Mientras que la segunda se distingue por ser socio-culturalista al enfocar su analisis
al vinculo de los grupos sociales con el fendémeno medidtico y con los procesos educativos.

Concluyamos: ;Qué la EPLM es relevante? Es cierto. ;Qué no se ha consolidado y que

presenta varias fragilidades tedricas en las que hay que trabajar? También es cierto.
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CONCLUSIONES

Luego de realizar un recorrido con el tema de la imagen, deteniéndonos en aquellas nociones
donde la vemos involucrada (sociedad, cultura, comunicacién, educacion, medios, escuela,
audiencias, etc.), pareciera resuelta nuestra comprensién sobre sus soportes semioticos, su
conceptualizacidn, las circunstancias en las que nace, las intenciones que persigue y su papel
en los medios de comunicacidn. Sin embargo, no es asi, sus vinculos nos traen exigencias de
nuevos saberes. Requerimos ahondar en las variadas y contrastantes posturas epistemoldgicas,
revisar nuestras propias concepciones y definir, en lo individual y en lo colectivo, nuestras
practicas comunicativas y educativas.

No hay vuelta atras, la sociedad se ha iconizado y es un hecho que debemos enfrentar,

sobre todo cuando los recursos visuales “aiin nos sorprenden, pese a su presencia abrumadora”,
diria Vicente Castellanos (2007: 61). Bajo tal horizonte, a los ejemplos que hemos anotado en
el texto, agreguemos algo mas para ilustrar y aclarar por qué hemos considerado importante
realizar un trabajo como éste y qué nos ha dejado:
IMDb  (http://www.imdb.com), sitio de Intermet autoproclamado como “la mayor base de
datos de peliculas en la tierra” asegura tener en sus registros mas de 376 mil peliculas
proyectadas en salas de cine, a las que se suman otras 56 mil peliculas que solo se hicieron para
televisiéon. Si suponemos que cada pelicula tiene una duracion promedio de 120 minutos, se
necesitarian 51 millones 840 mil minutos para ver todas las peliculas del catalogo IMDb, o lo
que es lo mismo 864 mil horas, estos es 98 afios y 230 dias, sin descanso, dia tras dia, noche
tras noche, para al final de ese periodo darnos cuenta que el catalogo seguramente se habra
duplicado. Ese mismo catalogo posee la informacién de poco méas de 2 millones 250 mil
personas que han estado involucradas con la industria del cine desde que Thomas Edison
presentd, en la Feria Mundial de Chicago de 1893, dos revolucionarios inventos: el
kinetégrafo, o primera camara para capturar imagenes en movimiento, y el kinetoscopio, el
primer dispositivo para ver esas imagenes. Estos aparatos son tan sélo dos afios mas antiguos
que el famoso invento de los hermanos Lumiére: el cinematégrafo (ENAP, 2007).

Lo que identificamos es la cantidad de imagenes que histéricamente han venido
conformado el paisaje cultural y formado audiencias. Pero lo insélito es lo que emana de las

pantallas: abundantes significados cargados de valores, intenciones, intereses politicos y
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econémicos. Por mencionar algo, reconozcamos que para el medio tienen valor comercial, lo
mismo las imadgenes de una guerra fictiva, como las de la pelicula Rescatando al soldado Ryan,
que las imagenes de la guerra real en Irak, causa de 655 mil muertes (500 cada dia) de 2003 a
2006, seglin la revista britinica The Lancet (2006). El primer caso, representa taquilla,
produccion de DVD y otros soportes, trasmisiones en television patrocinadas y alternadas con
publicidad. E! segundo caso, garantiza informacion para medios electronicos ¢ impresos,
también difundida entre anuncios publicitarios.'”’ Luego entonces, los medios presentan a sus
audiencias imagenes de la guerra y sus muertos como realidad y como ficcion y las mezclan
con otras imagenes que anuncian “la chispa de la vida” o que “la vida es mejor con Sabritas”.
Asi, guerra, producto y marca quedan equidistantes de ser informacién, espectaculo y
mercancia para ¢l consumo.

Detectamos cuestiones de representaciones € interpretaciones, donde la visualidad es
una construccidn cultural, pero también apela a la sensibilidad de los sujetos, ante lo cual sus
recursos s¢ tornan atractivos, impactantes y subyugantes. Asi, de pronto, vemos a las
audiencias envueltas en la influencia de los medios y ahi tenemos a los sujetos portando ropa
camuflajeada al estilo de los hombres de la guerra o haciendo suya la moda de la
harrypottermania o la rbdmania. Digamos que son las construcciones de la mercadotecnia,
pero, quiza mas alla de eso, en el entramado social de los mensajes mediaticos que consumen
los publicos, sean reales o fictivos, la trascendencia es que adquieren significacion cultural.

Estos son aspectos que nos llevan a reflexionar que a las personas, en la cotidianidad de
su vida: en la calle, en el trabajo, en la escuela, en el hogar, los alcanza el discurso de los
medios y el discurso de la escuela. La paradoja es que conocen méas a los superhéroes de las
pantallas y las historietas, que a los héroes nacionales que se citan en los libros escolares.

Creemos que la EPLM ha identificado esta problematica; no obstante, asi como vemos
en ella acciones trascendentales, también nos percatamos que no ha cubierto algunas teméticas
fundamentales en cuanto a los medios y la iconicidad. Por todo esto y por lo que refleja cada
uno de los capitulos de esta investigacidén punteamos las siguientes conclusiones, ordenadas en
cuatro bloques { 1] la imagen en especifico, 2] su papel socio-cultural, 3] sus relaciones con los

medios y la educacion, y 4] su lugar en la EPLM):

101 sove . . L. R
De acuerdo al programa de television de la Procuraduria Federal del Consumidor, en noticiarios como Primero
noticias y Hechos am, de sus tres horas de transmision, una se dedica a cortes comerciales.
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Imagen

e Desde el momento en que el estudio de la imagen parte de posiciones epistemoldgicas

contrarias, se complica conceptualizarla con contundencia. En cualquier definicion cabe,
tratese de signo o representacion, analogia, semejanza, copia, €tc. Aunque creemos que €s en
el signo donde cobra mayor dimension, destacando dos vertientes: Por un lado, la de su
estatuto semidtico, por eso del significante-significado, denotacidon-connotacion, del codigo,
sentido, comprension, representaciones simbolicas e interpretaciones. Todo, vinculado al
universo del lenguaje. Por otra parte, la de su caracter socio-histérico, por eso de su
convencionalidad y de la percepcidon visual, entendida como una construccion cultural e
inserta en la infinitud de formas simbolicas.

La imagen no se confronta con la palabra hablada, resultaria infructuoso, cuando se trata de
dos sistemas de los cuales no puede prescindir el ser social. Estamos tratando con dos formas
de expresion portadoras de sentido y con modos especificos de significacidn, pero siempre
complementarias.

En la actualidad, el habla sigue siendo la forma de expresion por excelencia, pero el
posicionamiento que ha alcanzado la imagen en la cultura es innegable, no solo por ser un
lenguaje fascinante, sino por ser directa y universal. Todo individuo tiene de algin modo una
competencia visual, que le permite reconocer la imagen, su similitud con la realidad. Incluso
cuenta con ciertas claves que ya no son analdgicas, sino convencionales.

Por estar implicada en las leyes del lenguaje, por vincular a un «yo» con los «otros», por ser
un producto humano que tiene la cualidad de representacion, de expresion, de transmision de

informacién y de conocimientos, la imagen es un vehiculo de comunicacién y educacién.

Sociedad y cultura

Hablar de imagen, de medios y de nuevas tecnologias, es abordar tépicos de indudable
actualidad. Sin embargo, para las personas resulta complejo conceptualizarlos, definir el
papel que tienen en los procesos socio-culturales.

El fenémeno massmediatico-iconico se reviste de una paradoja. Por una parte, reduce la
llamada “brecha de conocimiento”, hace mds activas a las audiencias en la produccion y

consumo de mensajes. Por otro lado, mantiene supeditados a los individuos al universo de
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mensajes, influyendo en valores y actitudes sociales a través de codigos simbdlicos, entre los

cuales se encumbra lo visual.

o Las nuevas tecnologias estan cambiando el escenario cultural al permitir a los sujetos pasar

de meros consumidores de mensajes massmediaticos-iconicos a productores y transmisores

de sus propios contenidos.

e El desarrollo tecnoldgico de los medios esta contribuyendo a la formacién de un nuevo ser

social, con nuevas formas de conducta y de interrelacion con sus pares.

Medios y educacion

¢ Las personas, sobre todo los nifios, se encuentran en medio de dos tipos de aprendizaje: el de

los medios y el de la escuela. Esto es problematico porque se evidencia un desencuentro
entre los discursos de ambas instituciones sociales, de los cuales el mediatico estd tomando
la delantera.

Es indispensable atender la sugerencia de Genevieve Jacquinot {(op. cit.: 53), de elaborar una
teoria del espectador que sea capaz de explicar la situacion tan especifica de que el sujeto-
espectador al mismo tiempo es un sujeto-educando.

Debemos ver como uno de los problemas fundamentales de la sociedad que, mientras los
medios se actvalizan permanentemente, mas por la revolucion de las tecnologias, la
institucion escolar se mantienen en sus sistemas tradicionales de ensefianza. Ni se beneficia
de la tecnologia, ni aprovecha los medios como instrumentos didacticos, de expresion o de

contentdos.

Imagen y EPLM

Asi como en la diversidad de teorias ha sido dificil conceptualizar la imagen, de igual modo
en la EPLM persiste este problema sobre el término, no hay claridad desde que campo
epistemoldgico se aborda.

El estudio de la imagen en la EPLM se ha realizado fundamentalmente desde los medios,
principalmente con la television. Esto resulta limitativo para ahondar en otros campos que
ayudarian a entender de manera més global el problema de la iconicidad.

Hay dos vertientes que son fundamentales y que la EPLM ha descuidado, son los 4mbitos del

lenguaje y de la estética, universos del iconismo
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e Por sus campos de accidn, comunicacion y educacion, medios y escuela, que la hacen un
modelo muy especifico, la EPLM es una vertiente de reflexién, critica, prictica y
elaboracion de estrategias metodologicas.

e Es un hecho que el modo de entender la imagen ha trascendido en los objetivos y
metodologias, en las estrategias de su ensefianza y sus aplicaciones que se ha planteado la
EPLM. Generalmente, los planteamientos estan sugeridos con base en el contexto del pais
que los desarrolla. Lo que falta es universalizar mas las propuestas, como se ha hecho con la
ensefianza de las matematicas.

¢ La respuesta a la interrogante que se plantea en el titulo del subcapitulo 4.6, es que educar
«para» y «con» la imagen es una formula demasiado esquematica y reductiva. La imagen,
desde sus condiciones semidticas, sociales y culturales, desde los procesos de comunicacién
y educacidn, etc., es un fenémeno mucho mas complejo. El conocimiento de la imagen se va
aclarando conforme se avanza en el estudio de estas categorias y de zonas muy especificas
que se han interesado por su estudio: antropologia, psicoanélisis, hermenéutica, estética, etc.

e Por el punto anterior la EPLM requiere implementar un gran programa, una curricula
completa, en la cual el educando cubra todo un proceso de aprendizaje.

o En la EPLM son innegables las ausencias y los problemas conceptuales. Es pertinente
dilucidar con sentido critico estas limitantes para confirmar si todavia es un campo vigente
en los estudios de comunicacidn y educacion. En la actualidad se siguen ejerciendo tedrica y
practicamente, pero no podemos negar que, justo cuando empieza el auge de las TIC, vive
una decadencia, a tal grado que estd puesta en entredicho desde otras corrientes tedricas.

e Los propios tedricos de la EPLM reconocen que estamos ante un paradigma que no ha
llegado a su consolidacion.

¢ Usando palabras de Len Masterman (op. cit.a: 33), el problema principal de la EPLM es la
gama tan amplia y tan diversa de formas, practicas y productos que dificulta darle un sentido
conceptual. Sin embargo, este amplio espectro ¢s el que a la vez le da su singular riqueza
como paradigma y lo mantiene vigente. Prueba de ello es su promocién desde drganos

internacionales y su inclusion en la curricula de varios paises.

El encanto que vemos en la imagen, lo seductor de sus formas, texturas y colores, la

garantia de perpetuar lo que se representa en ella, sin duda, son motivos que han despertado
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nuestro interés para saber qué es ese objeto que se muestra frente a nosotros y tiene parecido a
la realidad. Pero, este trabajo también nos ha dejado la certeza de que es crucial abordar el
tema de la iconicidad por el significado que ha adquirido en la sociedad y la cultura de nuestros
dias, como ya lo explicamos en el texto.

Ahora, tratar ¢l tema desde la EPLM, no es desconocer los avatares por los que
atraviesa este paradigma teorico-practico, sino porque estamos convencidos de que todavia es
importante como proyecto educativo en materia de comunicacién. Desde luego, requiere
fortalecer sus planteamientos sobre ciertos campos. Por ¢jemplo, uno es sobre los nuevos
escenarios mediaticos, que traen consigo una nueva concepcion respecto a la postura de las
audiencias y la dinamica cultural. Otro es el del lenguaje, que representa una fractura teérica en
la EPLM. Y uno mas es, precisamente, el de la imagen, que es necesario conceptualizar y
caracterizar su complejidad en los procesos socio-culturales.

Esto es un paso, basico, pero muy importante para quienes creemos que la imagen es un
elemento de comunicactéon y educacion, que cada dia mds se toma omnipresente y

omnipoderosa ante las tendencias irreversibles de la hipermedialidad.

138
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ANEXQS



1. ESTRATEGIA METODOLOGICA
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1.1. RUTA METODOLOGICA

Pasamos de los capitulos informativos -—el 1, como marco teérico, y el 2 y el 3, dedicados a la

praxis, la accion social, los medios y la educacion— al capitulo 4, de cardcter analitico,

interpretativo y evaluativo. La cuestién fundamental fue elaborar un «diagnéstico» a fin de
saber como se aborda el tema de la imagen en la EPLM. Operativamente, partimos de dos
puntos que nos sirvieron de guia:

I.La conformacion de un corpus. La seleccion del conjunto de investigadores de este
movimiento, del cual partié nuestro analisis, lo realizamos bajo los criterios sefialados en el
subcapitulo 4.1. En realidad 19 autores fueron nuestro objeto de investigacion y, para
empezar, con base en ellos definimos el paradigma como un proyecto pedagogico abocado
al problema de la comunicacién. Desde esa concepcién estudiamos sus alcances, sus
posibilidades, sus limites, sus principales problematicas en el aspecto concreto de la imagen.

2.La recuperacién del «proyecto original», de donde retomamos las preguntas de
investigacion, que fueron base para la conformacion definitiva y desarrollo del capitulo 4.
Ademas de ser punto de partida para examinar a los investigadores:

e ;Qué lugar ocupa la imagen mediatica en los estudios de la EPLM y coémo la conceptualiza, a fin
de explicar su papel en los procesos socio-culturales contemporaneos?

e ;Desde ta EPLM como se explica la significacion de la imagen dentro de los medios?

¢ ;Con base en la EPLM qué impacto tiene la imagen mediatica en las audiencias y qué propone?

e ;Qué importancia le da la EPLM a la educacién para la imagen y con la imagen, considerdndola un
elemento de comunicacién y educacion?

o ;Mas alld de un uso instrumental de la imagen medidtica, qué elementos encuentra la EPLM en
ella para que apoye los procesos educativos?

o ;Qué estrategias y recursos propone la EPLM para aprovechar la imagen como apoyo del discurso
educativo?

Con estos dos elementos determinamos, primeramente, que se requeria un trabajo de
orden epistemolégico, rescatando de los investigadores sus planteamientos y organizando en
una «estructura» la informacion que proporcionaron. Posteriormente, que era necesario
proceder al trabajo mas de orden hermenéutico, para aproximarnos al cémo, por qué, desde
dénde entienden los autores este discurso. De todo esto propusimos un instrumento
metodolégico, que en sintesis cubrid tres puntos: a) la lectura de los autores, a quienes se les
aplicaron las preguntas; b) analisis de la informacion, y ¢) interpretacién transversal de la
informacion. Enfaticemos, que aqui consignamos, como parte central del capitulo 4, qué es la

imagen en la EPLM vy los alcances e insuficiencias que se detectaron sobre ella en los 19
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investigadores. Es con lo que, de manera global, dimos cuenta del asunto de la iconicidad en
este paradigma.
El instrumento al que hacemos referencia consistio en una «matriz taxonémica» a la

que dimos un tratamiento cualitativo siguiendo tres pasos:

1. Disefio de la matriz y vaciado de la informacién segun la revision bibliografica.

2. Definicion de ejes tematicos y dimensiones problematicas para su analisis a partir de los
fundamentos tedricos de cada investigador.

3. Interpretacién de la informacién para llevar a cabo un balance epistemoldgico (como se

presenta la imagen ante la realidad mediatica).

Con base en los dos primeros puntos, la matriz taxondémica se convirtid en un
instrumento que denominamos «conceptualizacion de categoriasy. Este, quedé conformadé
por 12 columnas de categorias, de las cuales se desprendieron subcategorias para hacer un totag
de 25 columnas que contuvieron esos ejes y dimensiones especificos. Todo, resultado de cadﬁ;;

una de las preguntas de investigacion.

2

.
STOR

Un trabajo complicado, donde fuimos buscando aproximarnos objetivamente af-

— =

—
problema. Asi, por ejemplo, la pregunta ;cémo se conceptualiza la imagen mediatica en 1&"

1

EPLM a fin de explicar su papel en los procesos socio-culturales contemporaneos?, &
dividimos en dos partes. La primera abarcé sélo la conceptualizacion de la imagen mediatica 3;?;_
propiamente al paradigma. La segunda observé el papel otorgado por la EPLM a la imagez}_:f_—‘,; i
dentro de la sociedad y la cultura. Cada parte se erigié en estrategia para elaborar ¢je
tematicos, que en un momento inicial fuimos ordenando de manera natural. Entonces, de lg
parte uno destinamos la columna inicial a los autores examinados. Lo mds inmediato que
buscamos en ellos fue su concepto de imagen y su posicidn epistemoldgica y a estos rubros les
asignamos sus respectivos espacios. Al hacer el cruce con la parte dos, decidimos por una
columna exclusiva para el contexto socio-cultural.

El procedimiento aplicado a cada pregunta hace suponer que nuestro trabajo
aparentemente rompio6 con las reglas metodoldgicas, pero mas bien adecud en todas las etapas
de la «estrategia metodol6gica» el ejercicio interpretativo. Otra vez, ejemplificando, de la
pregunta ;desde la EPLM cémo se explica la significacion de la imagen dentro de los medios?
retomamos ¢l concepto “significacion”, con el que se puede entender cualquier cosa. En

cuanto a la imagen, los investigadores la entienden como la «funcién» y el «valor estructural»
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que tiene en los medios. A su vez, en lo mediatico contemplamos imagenes cinematogréficas,
televisivas, impresas, visuales, sonoras, andlogas, sintéticas, etc. Esto, significd considerar
«tipo» de imagen.

De esta manera se fue conformando la matriz taxonémica. Al final priorizamos unas
categorias sobre otras, dando como resultado la «conceptualizacion de categorias» que
presentamos en el anexo 1.2.

El siguiente paso fue revisar los planteamientos de los 19 investigadores seleccionados
y conforme lo demandaba la matriz, la informacién se fue organizando en una «faxonomia
epistemoldgica» (Anexo 1.3). En sus ejes tematicos y en sus dimensiones problematicas,
claramente distinguimos cuales son los principales alcances e insuficiencias de la EPLM, cudl
ha sido su sentido fundamental, cémo ha definido su proyecto pedagdgico, cémo ha abordado
el tema de la imagen, entre otros aspectos.

En cuanto a los investigadores, la taxonomia epistemoldgica nos dejé mostrar su grado
de influencia, si su jerarquia es central o secundaria, si hablan de imagen y lo hacen de manera
directa o indirecta, si mas alld del uso instrumental de la imagen mediatica encuentran otros
elementos para apoyar los procesos educativos. Sobre los mismos autores, debemos aclarar
que en el momento de hacer la interpretacion no sélo mencionamos a los que incluimos en la
tabla, ni de ésta exclusivamente extrajimos informacién. También rescatamos argumentos
complementarios directamente de sus textos y nos basamos en otros autores que no se
incluyeron en la taxonomia y que ni siquiera pertenecen al paradigma. Eso si, los 19 autores
seleccionados son los que unicamente evaluamos, los otros solo fueron usados como
referencia. Sobre los que componen nuestro corpus, debemos tener presente que el campo
epistemologico eje que abordan es un universo mas amplio y que quiza se ve reflejado de
manera parcial en las obras que revisamos. Es el caso de Masterman, Aparici, Orozco,
Fuenzalida, etc. quienes cuentan con una obra muy vasta.

De manera paralela a la elaboracion de la taxonomia epistemologica fuimos haciendo
un registro de i1deas que surgieron de manera espontanea al analizar la informacion y las
consignamos en un documento que titulamos «/ineas de interpretacion» (Anexo 1.4). Ya no
son cuestiones metodoldgicas propiamente, pero forman parte del proceso, puesto que al
sistemnatizarlas funcionaron para vincularlas al marco tedrico. Estas lineas reflejan

problematicas, sentidos, condiciones transversales que identifican al paradigma. Por ejemplo,
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entre los investigadores detectamos una escasa fundamentacidn semioldgica, iconoldgica del
concepto de imagen. De igual forma, apreciamos que ellos destacan la naturaleza mediatica de
la imagen, principalmente televisiva, bajo el riesgo de descuidar otras formas icénicas, como
las estéticas o plasticas, que también son parte de los procesos socio-culturales y educativos.
Tal como puede advertirse, la estrategia analitica, interpretativa y evaluativa que se fue
desarrollando en el capitulo 4, se desprendié de estos instrumentos mencionados, los cuales
contienen los fundamentos mas significativos que desde nuestra dptica encontramos entre los
19 investigadores examinados. Es de hacerse notar que la taxonomia epistemoldgica la
sisteratizamos de igual forma que el esquema general del trabajo: se tomé como eje la nocion
de imagen, se le relaciond con un contexto socio-cultural y, en conjunto, se le vinculé con la
EPLM. Nuestro proposito fue confrontar en el mismo plano de categorias, el marco tedrico que
nos permitié dar cuenta de un estatuto semiético de la imagen; con el marco interpretativo,
cuya evaluacion nos dejé dilucidar hasta donde este asunto ha sido abordado por el paradigma

analizado.
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1.2. CONCEPTUALIZACION DE CATEGORIAS
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1.3. TAXONOMIiA EPISTEMOLOGICA
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TAXONOMIA EPISTEMOLOGICA (PARTE 1 DE 3)
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ROMAN GUBERN'"

Conversacion con Humberto Calderon
4 de diciembre de 2007

HC: ;Coémo introducir al hombre comin a esta condicidn
semidtica de la imagen, como ensefiar a leer imagenes, por
donde empezar?

RG: Se supone que el nifio aprende casi espontaneamente a leer
la imagen con el televisor doméstico. Yo estoy en desacuerdo y
lo he dicho muchas veces: hay que enseflar al nifio a ver
criticamente la imagen, es decir, a interpretar sus diferentes
niveles de denotacidn, de connotacion, de figuras retdricas, de
metaforas, de metonimias, etc. Se le debe ensefiar a defenderse
de la manipulacidn iconica y de la agresion publicitaria. Por
tanto, yo introduciria en los sistemas de ensefianza reglados,

una asignatura que se llamaria “aprendizaje de imagen”, no sélo

para enseiflar aleer criticamente la imagen sino, a producirla
porque hoy los utillajes que tenemos son tan abundantes y no podemos permanecer al margen
de ellos. Yo recuerdo que en los afios 50 decia Alberto Atua: “llegard un dia en que la cAmara
de cine sea como el boligrafo”. Y ha llegado ese dia, ya lo tenemos, por tanto hay que ensefiar
al nifio a leer criticamente la imagen y a escribir con imagenes. Es una asignatura pendiente
que tenemos en todos los paises modernos.

HC: Doctor, de igual modo que ensefar a leer y a escribir, a sumar y a restar, yo creo que asi
se requiere ensenar la imagen. ;Por qué considera usted que no se ha hecho?

RG: No se ha hecho porque parece obvio que la imagen es similar, entre comillas, al objeto y
no se requiere saber mas de ella. Sin embargo, todos los semidlogos sabemos que la imagen es
un constructo, que tiene, como decia Roland Barthes, como un simil de la cebolla, diferentes
capas, estd lo denotativo y lo connotativo, lo realista y lo simbdlico, lo que pertenece al artista

y lo que pertenece a su €poca, etc. Ademas, se ha obviado, en verdad, que el sistema escritural,

xi . -
"% Estas conversaciones se llevaron a cabo con el apoyo de Elva Rosa Morales Lara, coordinadora del Programa

de Invesligacion y Documentacion en Comunicacidn Educativa, durante la Muestra Iberoamericana 2007 de
Television y Video Educativo, Cientifico y Cultural, organizada por la Direccion General de Television
Educativa, celebrada en el Centro Nacional de las Arles, Ciudad de México, 3 al 6 de diciembre.
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todo el campo de la escritura fonética, es mas complejo y maés arbitrario, y por ser mas
complejo y mas arbitrario se ha considerado que es lo Unico. Pero es evidente que el
aprendizaje de la imagen, también muy complicada, pero muy importante en las relaciones
humanas, es una estructura pendiente en nuestra cultura.

HC: ;Intervienen cuestiones politicas e ideoldgicas?

RG: Si, porgue la imagen no es inocente; o mejor dicho, la mirada del hombre sobre la imagen
no es inocente. La imagen ha sido un arma de propaganda tremenda en las guerras, por
ejemplo. La forma de suscitar odio al enemigo, con la caricatura, con la imagen torva, y
viceversa. El uso de la imagen, para ejemplificar, por el hitlerismo, por el estalinismo, por
todos los regimenes, por Mao Tse Tung. Es decir, la imagen ha tenido una instrumentacion
politica muy evidente. Es un arma de guerra, un arma de lucha ideolégica, razén de mas para
que la gente, para que los jovenes, para que los nifios aprendan a leer criticamente imdgenes y
descifrar su constelacién de sentidos que, muchas veces, no son obvios, sino que son
subliminales, resultando mas enganosos.

HC: Usted, como estudioso de la imagen ;c6mo la vislumbra en los afios venideros? Con afios
venideros, me refiero a la préxima década.

RG: Bueno, ahora mismo estamos en la era digital, esta época de la digitalizacion es joven,
tiene 20 afios. La otra, la virtual, estd naciendo y ese fundamento de la virtualidad, cada vez
mas, tiende a reemplazar o sustituir a lo real. La famosa realidad virtual inmersiva con un
casco, es un ejemplo muy conocido. Evidentemente, eso
supone un reto muy novedoso porque es la imagen
envolvente, ya no es la imagen externa, sino yo entro en
una imagen porque desaparece el encuadre y al
desaparecer el encuadre yo soy parte de la imagen. Ahi,
planteamos fundamentos teoricos y filoséficos, incluso
identitarios, muy interesantes. Son los retos que
tenemos ahora mismo. El desarrollo de la imagen digital

postanalégica y su utilizacién en la red virtual es el gran

reto del siglo XXI.
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2.2
EDGAR MORIN

Conversacidn con Humberto Calderon
6 de diciembre de 2007

HC: Doctor, con esta sociedad hipermediatizada ;como
ve €] espiritu del tiempo que vislumbré usted hace 40
afios?

EM: Pienso que las ideas fundamentales en estos
tiempos van hacia muchos cambios, pero los cambios
que se estan haciendo van en el sentido de lo dicho en
este libro. Este libro va a tener una nueva edicion en
Paris, recomendable en vez de futbol.

HC: Con las nuevas tecnologias los ptblicos ya nos son

aquellos de los afios 70. Ahora se tienen que redefinir.

. Coémo los define, usted?

EM: No se puede definir eso, digamos que se visualiza, que se analiza: Hay una capacidad de
las nuevas generaciones de entrar en el mundo de las computadoras, de la informatica, de
conocer este mundo. A todas partes van con el medio porque ya no hay cables. Yo sé que se
avanza y es una cosa muy positiva. Pero, por ejemplo, con Internet entramos a lo mejor, y
también a lo peor. Es la gran cosa que ayuda a la comprension de los problemas planetarios.
Yo hice varias discusiones por esta via con estudiantes chinos, hasta China. Fue muy
interesante este tipo de contacto.

HC: Doctor, ;podemos hablar de un desacuerdo medios-escuela?

EM: Si, y yo pienso que la escuela debe utilizar los medios de comunicacién, pero en su papel
no acepta el reto. La escuela no es inicamente el papel de maestro, un papel personal, porque
es también un lugar de comunicacion, donde se hacen los amigos, las amigas, los amigos de la
escuela son amigos que duran toda la vida. Es importante esto porque ya no son sélo cosas de
la escuela, sino de la vida. Los amigos y las amigas fuera de la escuela.

HC: ;Es méas acentuado esta situacion en la escuela latinoamericana?

EM: Pienso que en los paises de América Latina, donde hay problemas tan hondos, tan

tragicos, hay una vitalidad. Digamos, el mundo de la ensefianza no es un mundo que viva en
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una torre cerrada al fuego de la vida. Tienen un sentido los problemas de la poblacion, de los
pueblos. Pienso que no es una casta cerrada, porque en el mundo intelectual también hay
extravitalidad. Pienso que hay un porvenir importante para el planeta por el papel educativo de
la América Latina. Sus aportes para la comunicacién son algo muy importante.

HC: Es importante que un pensador como usted le dé a la educacion ese papel tan relevante. ..
EM: Ya lo mencionaba en mi conferencia, de que en Rousseau hay una palabra sobre la
educacion, que se llama vivir. Quiero que se ensefie a vivir. La educaciéon no es Unicamente
aprender varios conocimientos, es aprender a vivir y necesito vivir en la cultura, y necesito un
poder de comprension, luchar contra los errores, que son de hoy y pueden traer la perdicion.
Pienso que es una necesidad por superar, la inmadurez emocional y espiritual de los humanos.
Aqui se ve el papel vital de la educacion y también el orgullo de participar.

HC: Doctor, ;qué sucede cuando a las personas se les ensefian formas de vida desde las
interrelaciones sociales, desde la escuela, desde los medios?

EM: La humanidad tiene la capacidad de conocer. Conocimiento es organizar las
informaciones para encontrar el sentido que tiene el conjunto de informacién. Los
conocimientos estan separados los unos de los otros y no tienen conexion: conocimiento
demografico, economico, politico, social o
religioso. Entonces empieza el arte de integrar los
conocimientos a la vida, para desarrollar la propia
vida. Pero, existe el riesgo de que los
conocimientos nos hagan ciegos sobre los
problemas fundamentales. Podemos saber de
economia, politica, religién, arte, pero si no le
damos conexidon a esos conocimientos tendremos
una realidad aislada, un error cognitivo que puede

tener graves consecuencias, como la guerra, que

es la pérdida de la felicidad.
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2.3.
MERCEDES CHARLES CREEL

Conversacion con Humberto Calderon
6 de diciembre de 2007

HC: Maestra Charles Creel, ;jpor qué plantear una
educacion para los medios?

MC: Porque vivimos en un mundo medidtico y
necesitamos preparar a la gente para enfrentarse a esa
circunstancia que forma parte de su momento histdrico,
donde las iméagenes y los medios han adquirido un papel
protagonico en su vida diaria. Estamos en un universo
mediatico y debemos ser sensibles a ello. Por eso, la
educacion para los medios no solamente debe operar para

los nifios y nifias, sino que debe incluir a todo ser

humano. ;Por qué? Porque todo mundo estamos
expuestos todos los dias a cientos de miles de mensajes mediaticos, mensajes fijos, mensajes a
través de video, a través de television, a través del cine, a través de la publicidad que
encontramos en la calle. Por todos lados nos hacen llegar discursos mediaticos, mensajes
sonoros y visuales. Entonces, es muy importante generar una conciencia de este
enfrentamiento que tenemos cotidianamente con los medios y que de alguna manera nos estan
influyendo en nuestra visién del mundo, en la manera en que vemos la sociedad, en la forma
en que nos vemos a nosotros mismos, a la gente que nos rodea. Eso hace que la educacidn para
los medios sea fundamental en la actualidad.

HC: Maestra, usted trabaja la EPLM ;Cuales son los limites que detecta en esta corriente?
MC: Yo creo que tiene muchos limites y creo que todavia no ha podido cuajar bien. Yo siento
que todavia no hemos podido tener una incidencia real a nivel curricular en las escuelas, con
nifios y nifias de ninguno de los niveles. Hay experiencias aisladas, por eso creo que los limites
son claros, los tenemos muy cercanos. Lo que tenemos que hacer es seguir luchando desde
diferentes frentes para que realmente la educacidn para los medios sea algo cotidiano, tanto al
interior de la escuela como dentro de cualquier experiencia educativa y formativa. En

cualquier lugar donde haya grupos humanos y medios de comunicacion.
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HC: ;Qué lugar ocupa la imagen, sobre todo la imagen mediatica dentro de los estudios de la
educacion para los medios?

MC: Yo creo que un lugar fundamental. La educacioén para los medios incluye la imagen y es
uno de los elementos de analisis esenciales.

HC: En la revisidbn que hacemos a los autores, desde los clasicos, como Len Masterman o
Guillermo Orozco, se ve esa ausencia del estudio de la imagen, sobre todo desde las teorias
semiologicas, del signo, de la significacion, por decir algo.

MC: Ciertamente, hay ahi una especie de cojera. En la cuestion de la imagen, nos vamos mas
hacia la cuestion de los contenidos. Pero, yo si creo que desde el principio, desde Umberto
Eco, y todos lo pioneros, se han hecho esfuerzos por abordar la imagen. A lo mejor falta
incidir y consolidar un modelo que nos permita analizar imagenes en forma mas efectiva.

HC: Maestra, la educacion para los medios es un paradigma que parece disolverse justo con la
aparicion de las nuevas tecnologias en los 90. jEs asi desde su punto de vista?

MC: No. Desde mi punto de vista la educacidn para los medios debe incluir y esta incluyendo
a las nuevas tecnologias. No se ha disuelto, 1o que pasa es que nunca se ha consolidado. Con
las nuevas tecnologias, creo que es importantisimo crear nuevas estrategias para el analisis de
todos esos nuevos modelos mediaticos, de todos esos mensajes mediados por la tecnologia.
HC: ;Se puede hablar de la existencia de un modelo alternativo a la EPLM, una nueva
propuesta que ocupe el lugar de esta corriente?

MC: Yo creo que mas bien se va enriqueciendo con diferentes corrientes. Creo que la
educacion para los medios esta vigente y estard vigente mientras tengamos medios de

comunicacion en la sociedad.
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24.
GUILLERMO OROZCO GOMEZ

Conversacion con Humberto Calderén
6 de diciembre de 2007

H: Maestro Orozco, ;por qué educar para los medios?

G: Porque nadie nace conociendo las cosas. Tenemos que
aprender y es lo mismo con los medios, tenemos que
aprender a verlos, a escucharlos. Yo creo que nos tenemos
que ir haciendo publico, audiencia y tenemos que
prepararmos para eso. Esa seria una razén de fondo.

H: ;Los publicos aceptan educarse mediaticamente?

G: No hay resistencia, el problema es que el piblico esta
muy compenetrado con los medios. A veces queremos

utilizar los medios para evadimos de la realidad, no

queremos pensar, mas bien queremos sentarnos frente a la
tele para descansar, para olvidamos de otros problemas. Se hace molesto analizar, entonces yo
creo que es el mismo cansancio que padecen las audiencias, esa actitud complaciente de los
televidentes lo que limita tener una relaciéon mas provechosa y critica con los medios.

H: Usted se ha especializado en la critica a la recepcion televisiva, en las mediaciones, pero
.qué opina del lugar que la EPLM le da a la imagen?

G: Yo creo que ocupa un lugar importante. No s¢ si entiendo exactamente la pregunta, pero en
cuanto a la imagen, los educadores de los medios hemos utilizado quiza con poca didactica y
con poco lenguaje de la imagen una estrategia pedagogica. Entonces, si creo que es muy
importante educarnos en imagen, para poder reeducar con imagenes. Yo siempre digo a mis
alumnos: para educar en la televisién no hay que apagar la television, hay que educar con el
televisor encendido. En ese sentido, hay que educar con las imagenes, ahi, en la pantalla.

H: Se esta refiriendo a la imagen mediatica, pero en cuanto a la imagen desde la teoria
semiologica...

G: La EPLM se ocupa de varias cosas en ¢l terreno de la imagen, se ocupa de los contenidos,

de la parte de significados, de la parte de actitudes frente a los medios, de la parte de analisis
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critico, de la parte de reflexién de los mensajes que se reciben. Desde varios aspectos habla de
la imagen la EPLM.

H: Maestro, parece que la EPLM se ha centrado en la television ;Y las nuevas tecnologias?

G: En parte si, creo que desgraciadamente hay como un acostumbramiento a que la television
ahi esta, es el medio mas cercano a las personas. Incluso, en la EPLM ya se le ve como algo
comun, y se le acepta, tratando de ya no pelear contra ella. Pero, eso se ha debido también a un
enfoque no tan propicio de la EPLM anterior, en la cual habia una guerra contra Televisa, una
guerra contra determinados canales. Creo, que debe haber un cambio de mentalidad, sobre
todo ahora que surgen nuevas competencias para los televidentes, quienes deben hacer frente
de manera mas auténoma a un nuevo modo de mensajes, pero no como una guerra, sino Como
elementos que nos van a apoyar. La EPLM tiene consideradas a las nuevas tecnologias, no
para hacerles la guerra, sino como aliadas para educar,

H: ;Sigue siendo un modelo alternativo esta corriente?

G: Si, porque la EPLM tiene varios modelos: hay uno centrado en el contenido, otro centrado
en las formas, otro mas centrado en el televidente, otro centrado en la interaccion entre
televidentes y contenidos, dependiendo de la filosofia que esta atras. Como corriente teérica,
yo dirfa que, por un lado, esta la parte de la significacidn, la seméntica, la resemantizacion vy,
por otro lado, todo el modelo de las mediaciones. Hay que intervenir desde distintos dambitos

porque asi lo exige la interaccion de los medios.
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3. DECLARACION SOBRE LA ENSENANZA DE LOS MEDIOS

UNESCO
Declaraciéon sobre la Ensefianza de los Medios

Promulgada por representantes de diecinueve paises en el Simposium Internacional sobre la Ensefianza
de los Medios, celebrado en enero de 1982 en la ciudad alemana de Griinwald.

Vivimos en un mundo en que los medios de comunicacion estdn omnipresentes: un nimero de
personas cada vez mayor consagra buena parte de su tiempo a ver la television, a leer diarios y revistas,
a escuchar grabaciones sonoras o la radio. En ciertos paises los nifios pasan ya mas tiempo ante la
pantalla de televisién que en la escuela.

En lugar de condenar o aprobar el indiscutible poder de los medios de comunicacion, es
necesario aceptar como un hecho establecido su considerable impacto y su propagacion a través del
mundo y reconocer al mismo tiempo que constituyen un elemento importante de la cultura en ¢l mundo
contemporaneo.

No bhay que subestimar el cometido de la comunicacién y sus medios en el proceso de
desarrollo, ni la funcidn esencial de éstos en lo que atafie a la participacion activa de los ciudadanos en
la sociedad. Los sistemas politicos y educativos deben asumir las responsabilidades correspondientes
para promover entre 1os ciudadanos una compresion critica de los fendmenos de la comunicacion.

Lamentablemente, la mayor parte de los sistemas de educacién formal y no formal apenas si se
movilizan para desarrollar la educacion relativa a los medios de comunicacién o la educacién para la
comunicacién. Con alta frecuencia, un verdadero abismo separa las experiencias educacionales que
proponen estos sistemas del mundo real. Sin embargo, si las razones que avalan una educacién en
materia de medios de comunicacién concebida como una preparacién de los ciudadanos para el
gjercicio de sus responsabilidades son ya imperiosas, en un futuro préximo pasardn a ser avasalladoras
debido al desarrollo de la tecnologia de la comunicacion y satélites de radiodifusion, los sistemas de
cable bidireccionales, la combinacién del ordenador vy la televisidn, los videocasetes y los videodiscos,
que hardn que aumenten aiun mas la gama de opciones de los usuarios de los medios de comunicacion.

Los educadores responsables no hacen caso omiso de esos adelantos; por el contrario, se
esfuerzan por ayudar a sus alumnos a comprenderlos y a percibir la significacion de las consecuencias
que entrafian especialmente el rdpido crecimiento de una comunicacion reciproca que favorece el
acceso a una informacion mas individualizada.

Ello no significa que se deba subestimar la influencia que ejerce sobre la identidad cultural la
circulacién de la informacién y de las ideas entre las culturas gracias a los medios de comunicacion.

La escuela y la familia comparten la responsabilidad de preparar a los jévenes para vivir en un
mundo dominado por las imagenes, las palabras y los sonidos. Nifios y adultos deben poder descifrar la
totalidad de estos tres sistemas simbolicos, lo cual entrafia un reajuste de las prioridades educativas, que
puede favorecer, a su vez, un enfoque integrado de la ensefianza del lenguaje y de la comumcacion.

La educacién relativa a los medios de comunicacion serd mas eficaz con los padres, los
macstros, el personal de los medios de comunicacién y los responsables de la creacion de una
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conciencia mas critica de los oyentes, los espectadores y los lectores. Reforzar la integracion de los
sistemas de educacién y de comunicacién constituye, sin duda alguna, una medida importante para
hacer mas eficaz la educacion.

Por ello, hacemos a las autoridades competentes un llamamiento con miras a:

1. Organizar y apoyar programas integrados de educacion relativa a los medios de comunicacion desde
¢l nivel preescolar hasta el universitario y la educacién de adultos, con vistas a desarrollar los
conocimientos, técnicas y actitudes que permitan favorecer la creacion de una conciencia critica y, por
consiguiente, de una mayor competencia entre usuarios de los medios de comunicacion electronicos e
impresos. Lo ideal seria que esos programas abarcaran desde el andlisis de contenido de los medios de
comunicacién hasta la utilizacién de los instrumentos de expresion creadora, sin dejar de lado la
utilizacién de los canales de comunicacion disponibles basada en una participacion activa.

2. Desarrollar cursos de formacién para los educadores y diferentes tipos de animadores y mediadores,
encaminados tanto a mejorar el conocimiento y comprension de los medios de comunicacion como a
que se familiaricen como métodos de ensefianza apropiados que tengan en cuenta el conocimiento de
los medios de comunicacidn, a menudo considerable pero ain fragmentario, que posee ya la mayoria de
los estudiantes.

3. Estimular las actividades de investigaciéon y desarrollo en educacién relativa a los medios de
comunicacion en disciplinas como la Psicologia a las Ciencias de la Comunicacion.

4. Apoyar y reforzar las medidas adoptadas o previstas por la UNESCO con miras a fomentar la
cooperacion internacional dentro de la esfera de la educacidn relativa a los medios de comunicacion.

Grinwald, 22 de enero de 1982
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4. DECLARACION DE MADRID

DECLARACION DE MADRID

Educacién y Medios de Comunicacién

“La Bahia de los Cinco Vientos”

La alfabetizacidn de la humanidad, que todavia no se ha alcanzado en nuestro
mundo, ha sido una de las grandes conquistas del pasado. La alfabetizacion
mediatica es ahora el gran reto que hay que alcanzar.

No podemos aceptar que la brecha digital nos distancie y nos incomunique.

El futuro de la sociedad del conocimiento debe prestar una especial atencidn a
esta nueva alfabetizacion medidtica.

Preambulo

Los abajo firmantes, personas representantes de entidades, instituciones y organizaciones sociales,
de asociaciones de madres y padres, consumidoras y usuarias, profesoras y profesores, expertas en
el ambito de la comunicacién y la educacién, y ciudadanos en general

desde nuestro compromiso e interés comun en aprovechar eficazmente las grandes venlajas de
pueden proporcionar los medios de comunicacion y las tecnologias de la informacion (TIC) para el
desarrollo educativo y cultural de nuestra sociedad

desde nuestra preocupacion, también comun, por el progresivo deterioro sufrido por los contenidos
de la programacion televisiva y la ausencia de alternativas sdlidas planteadas para favorecer el
desarrollo de la infancia y la juventud, tanto a través de este medio de comunicacion como de las
"otras pantallas”

Hacemos publica la siguiente Declaracién de Madrid, sobre Educacién y Medios de
Comunicacién, denominada La Bahia de los Cinco Vientos, con la esperanza de que nuevos aires
educativos soplen en nuestra sociedad de la informacion y de la comunicacion de manera que todos
podamos beneficiarnos de ellos

Madrid, 9 de febrero de 2005

PS1. S6lo si todas las personas que formamos parte de la sociedad tomamos conciencia de la
importancia de este asunto, se empezara a vislumbrar una luz de esperanza en el horizonte. Es por
ello que pedimos tu adhesion a esta Declaracién de Madrid sobre Educacion y Medios de

Comunicacion, denominada “La Bahia de ios Cinco Vientos”.

PS2. Después de la lectura de esta Declaracion de Madrid, el dia 9 de febrero de 2005 en Madrid,
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pensamos leerla y darla a conocer en El Cairo (Egipto, marzo 2005), Bruselas (Bélgica, Parlamento
Europeo y CE, abril 2005), Nueva York (EEUU, junio 2005) v en otras ciudades del mundo,
coincidiendo con la celebracién de eventos relacionados con la “albafetizaciéon mediatica”.

Consideraciones

1. Los medios de comunicacion son instrumentos prioritarios de ocio, entretenimiento y, de forma
mas matizada, de aprendizaje, para las nifias y los nifios espafioles. La televisidn sigue siendo el
medio mas seguido por el espectador infantil. Nifias y nifios viven en un estado de indefensidn,
tanto frente a los medios de comunicacion tradicionales, como frente a los sistemas de informacion
y comunicacion que ha desarrollado en los ultimos afos la tecnologia digital. Las nifias y los nifios
tienen facil acceso a contenidos inadecuados; a la vez que existe una carencia de ofertas infantiles
atractivas, de calidad, variadas en géneros y que eduquen en valores, tal como sefiala la Convencién
del Derecho del Nifio de 1989, al recoger expresamente el derecho de todo nifio al acceso a los
medios de comunicacion (art.17) y a la libertad de expresion (art.13).

2. En los Gltimos afios se ha producido una profunda involucién en ¢l desarrollo de la educacicn
medidltica (alfabetizacidbn medidtica) a pesar de la enorme importancia que los medios de
comunicacion tienen en la adquisicion de conocimientos y valores, en la adquisiciéon de habitos y
comportamientos y, en definitiva, en su potencial capacidad para contribuir a la formacién de
personas mas activas, mas criticas, comunicativamente mas competentes y, por consiguiente, mas
libres.

3. Esa indefension y las carencias de formacion descritas pueden ser ain mas graves en la actual
etapa de digitalizacion v convergencia tecnologica. Sin una educacion adecuada en el uso de los
medios de comunicacion y de las tecnologias de la informacion corremos el riesgo real de que se
produzca una quiebra familiar, emparejada a una auténtica quiebra social, que provoque la brecha
digital a menudo denunciada, entre info-ricos e info-pobres. Existe ademads el peligro real de un
progresivo deterioro del sistema democratico, cada vez més sometido a la influencia de las grandes
comporaciones y un aumento del riesgo de manipulacién de la ciudadania desde un punto de vista
tanto politico como econdmico.

4. Es fundamental alcanzar un nuevo paradigma en el dmbito de la comunicacion social que asegure
la participacion en la toma de decisiones publicas de todos flos agentes implicados:
administraciones, empresas, profesionales de la creacion y de la informacion, expertos, madres,
padres y usuarios en general. Un nuevo paradigma que reconozca la importancia estratégica y de
futuro de la educacion en comunicacion.

5. La infancia debe ser el grupo participante y destinatario prioritario en una educacion para la
comunicacion. Madres, padres y educadores en general, deberan contar con los apoyos didacticos
necesarios que les suministren herramientas para la educacién de la infancia. Estas ayudas
contribuiran, a la vez, a un adecuado aprovechamiento, en positivo, de las nuevas pantallas, los
medios de comunicacion y los sistemas de informacion, y haran posible la propia formacién critica
de la ciudadania.

Peticiones
1. El cumplimiento obligatorio de la legislacién nacional e internacional (Directiva comunitaria

de la Televisién sin Fronteras) en materia de comunicacion, muy especialmente en lo que se refiere
a la "proteccidn, promocion y defensa” de los derechos de la infancia v la adolescencia, no solo por
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parte del Estado sino también por parte de las empresas privadas.

2. La creacién, a la mayor brevedad, de un Consejo del Audiovisual, de ambito estatal,
independiente, de composicién plural, encargado de supervisar el cumplimiento de la legislacidn y
que tenga capacidad sancionadora. Un Consejo que potencie la autorregulacién, defienda la libertad
de expresion, proteja a la infancia y recoja las demandas de la ciudadania.

3. El disefio de un plan de educacién global en comunicacién que asegure la formacidn en el uso
de los medios y la tecnologia de la informacién, asi como en la claboracién y andlisis de los
mensajes. Esta educacién en comunicacion debera facilitar el dialogo entre la infancia, la juventud
y los adultos en los entornos escolares y familiares, entre otros, y promover la creatividad, asi como
fomentar la capacidad de analisis critico y de autocritica.

4, La inclusion y el reconocimiento de la educacion en comunicacion y de la ensefianza de los
medios y de las tecnologias de la informacién en los programas escolares, desde un punto de vista
transversal, no sélo tecnolégico sino también integralmente comunicative. Esta formacién no
debera limitarse a dar a conocer unos determinados recursos técnicos y expresivos sino que también
facilitara instrumentos para comprender ¢l mundo y saber actuar en él. Los medios presentan
visiones del mundo que influyen en los comportamientos sociales y en la potencial maduracion
ética de mfios y jovenes. El anélisis de los mensajes audiovisuales y multimedia y la produccion de
mensajes por parte de las personas mas jovenes para que puedan hacer llegar su voz, contribuirdn a
reforzar su maduracién como ciudadanas y ciudadanos responsables.

5. La potenciacion por parte de los gobiernos de una politica de comunicacién que garantice la
pluralidad de oferta, la existencia de proveedores de contenido independientes, ¢l mantenimiento de
operadores publicos y sociales sin 4&nimo de lucro, y la promocién de politicas coordinadas desde el
punto de vista Jocal, autondmico, nacional, europeo ¢ internacional que hagan visible el diseiio,
produccion y difusion de contenidos de calidad, utiles para la educacion e innovadores y positivos
para la infancia. En este sentido proponemos el disefio de programaciones especificas para la
infancia, especializadas y segmentadas segun niveles de edad, que mejoren el cumplimiento de los
derechos de los nifios, nifias y adolescentes en este dmbito.
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5. CORRIENTES DE INFLUENCIA EN EL AMBITO DE LA
EDUCACION EN MATERIA DE COMUNICACION

Muchas son las corrientes que realizan aportaciones parciales que han de tenerse en cuenta a la hora de
intentar una aproximacion epistemologica a la pedagogia de la imagen desde las sugerencias que
numerosos autores han realizado durante las cinco ultimas décadas.

Entre estas corrientes que han influido, de forma mas o menos directa, en el 4mbito que

estudiamos, cabe citar las siguientes:

oCorriente basada en la psicologia de la Gestalt, representada por nombres tan significativos como
Amheim y Gombrich, u otros con produccion bibliografica més reciente como Donis A. Dondis o
Gaetano Kanizsa.

»Corriente basada en los estudios de Iconologia, con la figura de Panofsky como ¢je central.

eCorrientes pisosocioldgicas de los padres de la investigacién comunicologica en Estados Unidos.
Pueden citarse aqui los nombres de Lasswell, Lazarsfeld, Merton o Berelson y otros colegas curopeos
herederos de esta misma escuela como Clausse y Cazeneuve.

sCorriente basada en los estudios de ]a psicologia, con el punto de referencia de Piaget y Wallon en el
campo del desarrollo evolutivo y de Bandura en una linea mds aplicable a la teoria de los efectos y
los aportes de Ausubel desde la psicologia cognitiva.

eCorrientes basadas en una nueva Antropologia de cardcter social, con dos nombres representativos:
Morin y Riessmann,

»Corrientes basadas en las aportaciones de la Tecnologia Educativa, con nombres como los de Briggs,
Chadwick, Gagne, Salomon, Bullaude, Bates o el propio Freinet.

sCorrientes de caracter ideoldgico politico con base en el materialismo dialéctico: Althusser, Brecha,
Mattelart, Enzensberger o Schiller son algunos de sus representantes com mayor produccién
ensayistica.

»Corrientes emanadas de las teorias de la comunicaciéon popular desarrolladas en Latinoamérica y que
implican a tedricos que experimentan fdrmulas alternativas de comunicacién educativa: Freire,
Kaplin, Gutiérrez, Prieto, Marqués de Melo, Moran Costa, etc.

oCorrientes que desarrollan, maduran y dan alternativas a los modelos tradicionales de las teorias de la
informacién y de la comunicacién: Moles y Cloutier son dos de los mas significativos.

sCorrientes con base en el estructuralismo y la semidtica: Barthes, Eco, Kientz, Doelker, Verén, o el

propio Metz.
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eCorrientes tecnoldgicas que evolucionan hacia planteamientos de caracter prospectivo y, a veces,
anticipatorio: Schaeffer, Fanon, Bayle, McLuhan o Toffler.
eCorrientes criticas de las tradicionales aportaciones de la Psicologia sobre la Teoria de los Efectos:

Halloran, Cohen Seat y Fougeyrollas, Baggaley y Duck, etc.

En los ultimos afios se ha producido otras contribuciones basadas en las Teorias de Sistemas y
en las ideas elaboradas por profesionales, sobre todo de la comunicacion, que han realizado brillantes
aportaciones, a veces desde fuera de los ambitos universitarios. El listado de autores que hacen
aportaciones es muy amplio [estd] el inmenso abanico de aportaciones que desde un punto de vista
tedrico-practico pueden aportar una vision global de la Educacion en Materia de Comunicacidn.

[...] es preciso citar a continuacion aquellas aportaciones que mas directamente pueden
identificarse en el campo concreto de la educacion para la imagen vy, si prefieren, de la pedagogia de la
imagen.

Los autores que ahora vamos a abordar tienden a dar una visiéon globalizadora y sintetizadora

directamente relacionada con la génesis de una educacion para la imagen.

ALGUNOS DE LOS IDEOLOGOS

Antoine de Vallet es el creador de una asociacion fundada en 1952 que persigue adaptar la pedagogia a
las nuevas condiciones creadas por las modernas tecnologias audiovisuales [...] La pedagogia del
lenguaje total nace en Francia pero pronto llegara a Latmoamérica de la mano del discipulo de Vallet,
Francisco Gutiérrez.

Volviendo a Europa, existen tras Vallet, dos autores que tienen un interés relevante y cuyas

aportaciones son muy importantes dentro del campo que estudiamos: Michel Tardy y Nazareno Taddei.

APORTACIONES DE AUTORES ESPANOLES (Resumen)

Estas aportaciones podemos ordenarlas desde las de aquellos que sistematizan repertorios de elementos
para el analisis de lo especifico iconico —con influencia de autores como Amheim, Gombrich o
Dondis—, como es el caso de Villafafie, a aquellos que realizan inventario de las aportaciones de otros
autores espafioles y extranjeros, desde la Teoria de la Gestalt y la Semidtica, para entrar posteriormente
en el analisis de medios concretos como ¢l cine o el video; es el caso de Santos Zunzunegui, o en una
linea de cardcter semiolégico mas especifica, la de quienes se aproximan a la construccidon de una
metodologia de analisis del especifico audiovisual, con Lorenzo Vilches y Jorge Urrutia, como los mas
destacados representantes. Con variantes sobre estas tendencias encontramos textos de autores como

Serra Estruch, Busquets, Costa, Talens, Marcé y Puig, Tordn o Moragas.
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Existen autores que se aproximan a la imagen audiovisual desde concepciones de caricter
socio-ideologico, es el caso de Roman Gubemn. Hay otros que realizan estudios sobre aspectos
concretos de percepcion de las imagenes audiovisuales, por parte de la audiencia infantil, aqui cabe citar
alJ. A. Younis.

En la tendencia sobre las contribuciones con base en la teoria de la comunicacion, esta Manuel
Martin Serrano y Felicisimo Valbuena.

Desde la Teoria y Técnica de la Informacion Audiovisual podemos citar las aportaciones de
Mariano Cebrian quien anuncia las bases de andlisis para una lectura de las grandes unidades
programaticas de la televisién e insiste en una filosofia de fomento de «La Lectura Critica del
Telespectador». Victoriano Fernandez Asis es el maestro de un grupo de profesionales que en la
Facultad de Ciencias de la Informacién y del Instituto Oficial de Radiodifusion y Television de Madrid,
desarrollan investigacién, aqui encontramos los trabajos de Manuel Alonso Erausquin y Eduardo Garcia
Matilla.

Existen equipos de autores con obras dcl campo técnico y educativo: Alonso Matilla y Vazquez
Freire —en el Equipo Nueve y Medio—, y de Aparici, Garcia-Matilla y Valdivia.

En el campo de las Ciencias de la Educacién existen trabajos sobre la pedagogia de la imagen,
unos con orientacién tecnoldgica como los realizados por Mallas Casas. E. Tora relaciona aspectos de
Psicologia Evolutiva y television.

Dentro de la corriente de la Tecnologia Educativa encontramos diferentes orientaciones de
autores como Rodriguez Diéguez, Fernandez Huerta, Gomez Herrera, Villar Angulo, San Martin o
Santos Guerra.

Roberto Aparici plantea desde la Tecnologia Educativa, el reto de la alfabetizacion visual de la
poblacion; y Ferrés 1 Pratz vincula ésta con los procesos de produccién en el medio video y el acceso a
sus lenguajes especificos.

Domingo Gallego aborda el curriculo de medios concretos dentro de la EGB. Carmen Diaz
Jiménez ha desarrollado un alfabeto grafico donde plantea estrategias para el desarrollo creativo-
cognitivo que permitirian la alfabetizacién visual.

Gimeno Sacristin y Escudero toman el curriculo como marco de referencia para sus reflexiones
sobre medios de ensefianza. Cabero, De Pablos y Lopez Arenas desarrollan el uso del video en la
ensefianza. Desde la praxis, Cano, en €l campo del disefio y produccion de medios, y Campuzano,
Salina Ibadez y Pérez Tornero, desde el analisis y aprovecbamiento didactico, hacen aportaciones para

la formacidn del profesorado en medios audiovisuales.

Fuente: Agustin Garcia-Matilla (en Aparici, op. cit.b: 81-86).
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6. GRAFICAS SOBRE MEDIOS

CONSUMO DE TELEVISION POR SENAL. 2001-2003
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TIEMPO COMERCIALIZADO EN TV Y RADIO
.- - ——————————
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1 | Estados Unidos | 210,575,287 301.967.681 69.7 % Nielsen/NR 18.0 %
Mayo/07
2 China 162,000,000 1317431495 23%  |CNNIC Junio/07] 138 %
C.I. Almanac
Q
Japon 86,300,000 128.646.345 67.1 % i 74%
4| Alemania 50,426,117 82,500,367 61.1 % Nielsen//NR 43%
Junio/Q7
3 India 42,000,000 1129.667.528 37% WS - Jonio/07 | 3.6 %
6 Brasil 39,140,000 186.771,161 21.0% TTU- AbROT | 33 %
7 | Reino Unido | 37,600,000 60.363.602 623 % ITU - Sep./06 32%
8 | Corea del Sur | 34,120,000 51,300,989 6.5 % MIC - Dic/06 | 2.9%
Nielsen//NR
T 1) 9,
9 |  Francia 32,925,953 61,350,009 53.7 % Mayor0? 28%
. Nielsen//NR
10 Italia 31,481,928 59,546,606 52.99% Mayor? 27%
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REFERENCIAS DE IMAGENES

Museo espectacular. Imagen Worth 1000. Adobe

Mi familia (1999). Dibujo con crayola. Celia

! Photoshop Galleries (worth1000.com). 2 Fernanda Calderén Reyna.

) . Virgen de Guadalupe. Arte plumario. Exposicién

3 Serpientes y escaleras. Juego popular mexicano. 4 Museo Dolores Olmedo.

Los Simpson. Imagen difundida en periédicos y Antawn Jamison de] equipo estadounidense de

5 revistas para promocionar la serie de television y la 6 basquetbol Wizads (2007). Triptico para la
historieta. campafia promocional de la industria Fonder.
Retrato de familia (2007). Fotografia digital . '

7 | Fujifilm Fine Pix, 1.3 mp. Fotografia: Humberto | 8 | £f Falacio de Hierro (2007). Fragmento de
Calderén. publicidad difundida ¢n periédicos y revistas.
Cachorros  (2007). Modificacién de fonde. Shrek 2 (2004) y El laberinto del fauno (2007).

9 Fotografia digital. Fujifilm Fine Pix, 1.3 mp. 10 Imégenes para las cubiertas de las peliculas en
Fotografia: Humberto Calderon. DVD.

Ernesto “Che” Guevara (5 de marzo de 1960). En
La Habana, Cuba, durante el homenaje, a los caidos - .

11 en ¢l sabotaje dcl bareo francés Le Coubre por parte 12 fv{emm P:Jng;u in (2003). Portada de la edicion para

de la CIA. Fotografia: Alberto Diaz Gutiérrez Get y escuchar.
(Alberto Korda).
Ultrasonido (2007). Promocional para campafia de Dios fadre (1509). Detalle de La disp u’.a del

13 la Secrelaria de Salud 14 Santisimo Sgcramento. Mural en las estaneias de

' Rafael Sandic de Urbino. Vaticano.

15 Emiliano Zapata (1978). Scric Zapata No. 2. 16 Retrato de Saskia (1641). Oleo sobre madera.
Acrilico sobre tela. Amold Belkin. Col. Particular. Rembrandt.

17 Julio {Inzom'o Mella (1928). Fotografia: Tina 18 Sefial de transito estilizada,

Modotti.

19 Santana.  Guitarrista  méxico-amcricano  en 20 Autorretrato de pie en la frontera entre México y
concierto. los Estados Unidos (1932). Oleo. Frida Kahlo.
Retrato de Jfamilia (2004). Fotografia digital. “Sindrome de la guerra del Golfo” (Gulf War

21 Fujifilm Fine Pix, 1.3 mp. Fotografia: Humberto 22 Syndrome) (1991). Fotografia: Century (2002),
Calderon. Phaidon, editado por Bruce Bernard.

23 Camel (2006). Una de las mas exitosas campafias 24 Black Srar. Congo Belga. Fotografia: Lennart
publicitarias de la industria tabacalera. Nilsson.

- Retrato de mujer con nifio (1993). Fotografia

25 Las musas d:e.Tolsa (2005). Acrilico sobre papel 26 analbgica, Canr{on 135 mm, 100 asas. Fotografia:
ilustracion. Liliana C.C, Humb .

umberto Calderon.

27 g:fﬂn dﬁ;:(}i‘;’f’ggﬁﬁg%iﬂﬁg) Oleo. Robert | g |\ ey con mifio (2003). Dibujo con lépiz de color.
Exodo (1995). Litografia. Obra que conforma la

29 coleccion Asombros de Shinzaburo Takeda, 10 Lys (2006). Publicidad para servilletas de papel
realizada desde ¢l imaginario oaxaquefio. difundida en periddicos, revistas y hojas volantes.
Exposicién UAM-Xochimilco.

Represenfacicn de la tierra, segin la mitologla de Atlas sosteniends la tierra, segun la mitologia

31 la India. Nueva enciclopedia temdtica (1968), 32 gricga. Nueva enciclopedia temdtica (1968),
Panamad, Richards. Panamd, Richards.

La mds espectacular imagen satelital de la tierra L .

33 | (1994-1997). Proyecto Bluc Marble de la Nasa, | 34 i&’; "'.otfe”’ésa’fgr'{‘;‘ d(elfft?af’é";ﬂsi‘ff? lienzo. René
www.nuestrocilma.com/blog/7p=171. gnve, )

o . . Paisaje fluvial con ruinas (1660). Paisaje del

35 Nggakagbo (1830). Paisaje de'l Japones Ando 36 holanjdésﬂMeindcrt Hobbema.( Co[e),ccién erivada
Hiroshige. Colcecidn privada Christie’s Images. o

Christie’s Images.
3 Husrr_acié’n para Lycidas de Milton (18(?4)' Pgisaje Rinoceronte (1515). Grabado de Alberto Durero,
7 | del ipglés Samuel Palmer. Coleccién privada 38 .
e en E.H. Gombrich (1998).
Christie’s Images.

39 Rinoceronte (1789). Grabado de Heath, en E.H. 40 Rinoceronte (1998). Fotografia, en E.H. Gombrich
Gombrich (1998). (1998).

Historia del dia v la noche (1983). Técnica mixta . .

41 sobre lienzo. leﬁno Tamayo. Colcccion Museo 42 Mujer, flor » cedro (1986). Fotografia de estudio,

Soumaya.

Mamiya, 6x6. Fotografia: Humberto Calderén.
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Beijing by bike. Cartel a favor del uso de la bicicleta

Amigos (2006). Fotografia analdgica. Cannon, Eos

43 como medio de transporte en las grandes urbes de 44
China. Cartier Art, Magazine, No. 6, 2000, 100, 135 mm. Fotografla: Humberto Calderdn.
Jueves de Corpus (1988). Fotografla analégica. , .
45 | Minolta 135 mm, Asa 400. Fotografia: Humberto | 46 | =/ entierro del conde de Orgaz (1586). Oleo sobre
Calderdn lienzo. El Greco. Iglesia de Santo Tomé, Toledo.
47 Artwork.. Publicidad para café. Photoshop. 48 En el coche (1963). Vifieta ampliada Roy
Christofer Gilbert. Lichtenstein. Galeria de Arte Moderno, Edimburgo.
49 El jockey perdido (1948). Apuada sobre papel. 50 El suefio de Salomon (1693). Oleo. Lucas
René Magritte. Coleccion particular. Giordano. Museo del Prado, Madrid.
Insecto fantdstico. lmagen usada para apreciar las
cualidades dpticas de las maquinas fotocopiadoras,
ilustrando el concepto de textura, uno de los :
51 aspectos mdas importantes del mundo de las artes 52 iﬁ:xmsr:l a::f fg”;{"g lmue.':w 1611 963). Oleo sobre
graficas. Pertenece a la lfnea de los creados por - alvacor Dall. Loleccion Morse.
Fontcuberta, en Espafia, o por Louis Bec en
Francia. Moles y Janiszewski (1990).
Densificacion. Textura a base de puntos. Ejercicios ey
53 del Camenter Center for Visual Arts, de 54 E:z(())[gf)o sicién ordenada con puntos. Rosa Puente
Cambridge, USA, en Munari, B. (1974). '
Zhe"].’ Ye Gon (2008). Empresano de origen chiro, Trazado figurativo fino. Textura a base de lineas.
detenido por las autoridades mexicanas por . :
55 . ) 56 Emst Rottger en colaboracién con Dieter Klante
contrabando de seudoefedrina. Imagen publicada en (1969). Punto y linea, Francia, B )
la portada del peri6dico £/ Centro, México, D.F. ' Y iined, » DOUICL
Vasija de cerdmica japonesa (1984). El uso de la
s7 | linca en el arte. Marfa Carla Prette y Alfonso De | ¢o | b piicidad de telefonta celular (2006). Diptico.
Giorgis. Comprender el arte y entender su lenguaje,
Madrid, Susaeta.
St. Regis Residences Mexico City o Torre Libertad . . .
59 | (2008). Ciudad de México. Fotografia digital. Sony, | 60 fz“(:’(:g’)‘dg‘l‘ o el 75 aniversario dc Bancomer
200, 10.2 mp. Fotografia: Itzel Calderén Reyna. - UIpHee.
La mama (2008), Imagen digital a color texturizada Retrato (2007). Imagen digital a color con
61 con apariencia de lienzo, realizada en Photo Editor. 62 apariencia de dibujo a pluma, realizada en Photo
Fotografia: Humberto Caldetdn. Editor. Fotografia: Humberto Calderén.
Di ién. M " logoting v al Logotipo. Diseflo para la Marca Lana, una de las
63 rmension. Mafca COrporativa que es ogotipo y 64 primeras en adoptar el modelo gréfico del op” art.
mismo tiempo imagen. Joan Costa (2003). Joan Costa {2003)
65 Barras imposibles. Disefio de Yturralde. Moles y 66 Retérica de la ilusién. Publicidad de Levi's. Moles
Janiszewski (1990). (2001).
Back Talk. Lo que la guerra le hace al disefio.
67 | Citizen. Publicidad de relojes difundida en revistas. 68 Félix Beltran. a! Disefio, No, 87, 20-noviembre,
2007. Carteles creado en tiempos de guerra.
. . Chichén Itzd (2007). Imagen difundida por la
69 Trident (2908)' Envoltura para pastillas de goma de 70 Secretaria de Turismo, aprovechada en este trabajo
mascar. Diseflo de la marca Adams. . .
para ejemplificar un encuadre.
Ejemplos de diferentes tipos de encuadre. . L . )
71 | Fotografia analégica (2007). Cannon, Fos 100, 135 | 72 Eﬁf‘éﬁfﬁﬁéiﬁéiiﬁﬁﬁtﬁ”a (2006). Disefio:
mm. Fotografia: Humberto Calderén. )
Imagen de la pelicula £/ acorazado Potemkin Blbl]_oteca Central (2006). Clluc%ad Untversitaria,
73 (1925). Direccion: Sergei M. Eisenstein, URSS 74 México, D.F. Fotografia analdgica. Cannon, Eos
- Jreccion: sergel . Lisensten, ) 100, 135 mm. Fotografia: Humberto Calderdn.
75 Escudo Nacional Mexicano. 76 Publicidad de la automotriz Ford {2005).
. , Ejemplo para mostrar el espectro solar. Marla
77 E:)?Eg? 65”;::;” ascs d;u;?gr;ﬁ DPep si (2007). 78 Carla Prette y Alfonso De Giorgis. Comprender el
np grupo ' arte y entender su lenguaje, Madrid, Susaeta.
Dibujo de negativo de pelicula para mostrar la
escala de planos. Imdgenes visuales I, fasciculo 6
79 del Curso Multimedia de Educacién para los 80 La boda (1958). Fotografia en blanco y negro.
Medios, UPN, 1997,
81 La espera. Exposicion en la Facultad de Filosofia y 82 Publicidad de telefonfa celular (2007). Anuncio

Letras, UNAM (2007). Dibujo: Carmen Gaydn.

espectacular.
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Las siete diferencias (1993). Dibujo con boligrafo.

Restro de Dante o caballero en su corcel peleando

83 Itzel Calderdn Reyna. 84 con dragén. Ilusién dptica.
85 Flor o pareja de enamorados. Ilusién dptica. 86 Erotismo en publicidad. Max. Magazine for men.
Publicidad para méquina de escribic Olivetti,
., . modelo 1928. Disefio de M. Dudovich, integrante
87 g;u:;z;iiiatracmon de la imagen (2003). Fotografia 88 del equipo de Adriano Olivetti y Bruno Munari. 1.
' Bammicoat (1974). Los carteles. Su historia y
lenguaje, Espafia, Gustavo Gili.
. . Neil Amstrong (20 de julio de 1969). Primer
89 | Publicidad de telefonfa eelular {2006). Diptico . 90 hombre pisando la luna. Fotografia: Mike Collins.
91 Guerrillero zapatista. Fotografia: Radl Ortega. 92 Publicidad para electrodomésticos difundida en
Proceso, edicién especial, No. 13, enero 2004. revistas, anuncios de parabuses y espectaculares.
93 Disefio de primeras planas de periédicos deportivos 94 Superman (1993). Portada de la historieta. No. 1,
de diversas palses. FEdicién especial, DC Comies.
Cartel para la exposicién conmemorativa de los
95 Publicidad de Lafinstock (2007). Red latina de 96 Juegos Olimpicos en la Alemania nazi (1936).
distribucion de imégenes. Viskuil. J. Bamicoat (1974). Los carteles. Su
historia y lenguaje, Espaila, Gustavo Gili.
A . Pin Ups. Dibujos o fotografias de mujeres
97 Gordon’s G'{J (1968.)' Oleo sobre cartén. Richard 98 sensualgs (afios 40) publicadas en periédicos,
Estes. Colecei6n particular. . .
revistas, calendarios, postales.
99 Rolling Stones (2006). Dia siete, Suplemento del 100 Publicidad para calzado (2006). Anuncio
periodico £l Universal, Aflo 7, nimero 332. gspectacular.
. . . Michel Jourdain (2007). Publicidad para relojes
101 | Logotipo dc la marea deportiva Nike. 102 Mido difundida en periddicos y revistas.
Bombardeo al Palacio de la Moneda, Santiago de Muerte del Capitén América ((2007). Daily Bugle,
Chile (11 de septiembre de 1973). Fotografia Wednesday. March 14. 2007/Mostly Cloudy UIT
103 | anénima, difundida por el periodico New York | 104 | 7@ FEER b y Loy
) . . i . rizzle, Especial edition, Free. También en el
Times, gané el premio de la Federaeién Mundial de namero 25 de su historieta
Fotografia de Prensa como “fotografia del afio”. '
105 Publicidad de telefonia celular (2007). Difusién en 106 Videoteléfono (2007). Publicidad difundida en
revistas, periddicos y folleteria. revistas, periddicos y folleteria.
El futuro del disefio, el arte y la tecnologia. s
107 | Fragmento del cartel de la Expogrdfica 2007, 4 al 7 108 jho;‘o Booth (2006). Software incluido en las Mac
de mayo, Centro Banamex, Ciudad de México. pie.
Mi hermana y mi mascota. Fotografia digital. Sony,
109 | «200, 10.2 mp. Fotografia: Humberto Calderén. 110 La Lechera (2007). Disefio: Guillermo Soto Curiel.
Montaje con Adobe Photoshop: Liliana C.C.

111 | Canon (2007). Publicidad para impresoras digitales. | 112 Iﬁﬁaf}‘:’fm&i{"(‘”)' Imagen virtual para la pelicula
13 Multivision. Fotografla digital. Fujifilm Fine Pix, 114 El Palacio de Hierro (2007). Publicidgd por el dia
1.3 mp. Fotografia: Humberto Calderén. del padre difundida en periédicos y revistas.

. Las Torres Gemelas (11 de septiembre de 2001).
115 Al desm%do 'e; el Zécalo (2007). Folografia de 116 | Tabloide despiegable alusivo al atentado al World
Spencer Tunick. Trade Center. Editoposter, S.A.
Padre Nuestro ilustrado (Siglo XVI). Vicente Riva
117 | Palacio (1982). México a través de los siglos, | 118 | Calaveras. Grabado. José Guadalupe Posada.
México, Cumbre.
119 Television (1930). Publicidad de E! Palacio de 120 Veracruz (2000). Portada del Libro de texto
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