6 minutos, 20 segundoes).

® En los periddicos, la aproximacion es espacial y la ordenacién de las noti-
cias cstd sugerida por las pasiciones correspondientes en la pdgina del diario y
por la sucesidn, no obligatoria para ¢! lector, de las péginas. En ! telediario,
¢n cambio, la ordenacidn, sugerida por la sucesién temporal, es ineludible y ri-
gida para ¢l teleespectador, quien ademds sélo puede percatarse de la jerarquia
noticiosa por ¢l ambiguo dato dela diferencia de duracion o de posicién temporal,

" Muchos esudios han revelado como opera ¢l mancjo del lenguaje. La wutili-
zacidn de la palabra terrorisia por guerrillero es un caso mubticitado de practi-
cas lingdisticas que impiden una comprensién analitica de los hechos o prejui-
cian al teleespectador sin necesidad de que el emisor dé un juicio explicito so-
bre aquello que estigmatiza.

 Franco Rositi, op. cit., p. 309.

B Monitoreo de 24 horas, 3 de mayo de 1984.

M Monitoreo de 24 horas, 17 de abril de 1984,

* En 24 horas destace también como noticia el gobierno de los Estados Uni-
dos. En tres programas analizados, ¢l promedio de notas por programa lue de
cinco para ¢l gobierno mexicano y 3,3 para el gobierno de los Estados Unidos.

* Europa occidental padece ¢l mismo mal: los temas econdmicos ocupan un
espacio que va del 4,2 por ciento en Alemania al 8,4 por ciento en Francia.
Franco Rositi, ap. cit., p. 301 En nuestro pafs, sin embargo, con dos aflos de
recesidn, la omisidn resulta injustificable.

 CBS News, Técnica de las noticias por television, Editorial Trillas, México,
p. 213.

™ Fermando Alcald, “Informacién: base y contenido de la democracia”™, en
Comunicacién Social. nim. 4, Foro de Consulta Popular de Comunicacién So-
cial, México, 1983, p. 128.

* Ibid, p. 126.
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Televisa en la Universidad
Nacional Autonomade México

Fatima Ferndndez Christlieb

Una de las pruebas m4s evidentes de que la empresa Televisa se
ha convertido en un elemento relevante del Estado mexicano es
su presencia cotidiana en la UNAM. El hecho de que este con-
sorcio haya llegado a tener incidencia en las politicas de infor-
macién y de difusién universitarias revela, por una parte, el
grado de aceptacion con que cuenta entre quienes administran
un sector importante de la ciencia y la cultura del pais y, por
otra, manifiesta la probada capacidad de los concesionarios de
la televisidn para apropiarsc mensajes ¥ permear instituciones
estatales.

Entre los estudiantes, maestros y publico en general estd muy
extendida la creencia de que la televisién universitaria comen-
z6 con el primer convenio UNAM-Televisa, ello debido a que
desde la rectoria del doctor Guillermo Soberdn se cancelaron
las referencias a los antecedentes de la televisién universitaria.
Este texto se propone colaborar para difundir esta historia que
ya ha sido investigada, asi como sefialar algunas de las razones
por las cuales los convenios con Televisa fa\rorccgn fundamen-
talmente a esta empresa y lesionan a la Univcrs:d_ad. Esto, al
tiempo que se intenta sugerir que en la segundp. rm.tad. de 'l9§4
se abre la posibilidad de que ia comunidad universitaria disefie
su propio proyecto de television ¢ intente instrumentarlo auté-
nomamente.
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El anuncio de la creacion del Programa Universitario de Te-
levisién podria sefialar el inicio de una nueva etapa en 1a histo-
ria de la television universitaria. Vasta es la experiencia que la
Universidad ha acumulado en mds de 30 afios de interés y par-
ticipacion en esta materia. Todo indica Que era necesario ini-
ciar este proceso de evaluacion para definir con claridad los ob-
Jetivos que se intentardn alcanzar de aqui en adelante y que
permitirdn esa consolidacién de la fisonomia propia que se pre-
tende lograr, segin las consideraciones formuladas al dar a co-
nocer ¢l Proyecto 60 de la Reforma Universitaria.'

Detenernos a evaluar la experiencia de la Universidad en ma-
terta de television implica revisar con detenimiento los origenes
de esta actividad y ponderar los aciertos y errores registrados
en las etapas ya concluidas.

Comenzaremos por recorrer los periodos de seis rectores:
Luis Garrido, Nabor Carrillo, Ignacio Chivez, Javier Barros
Sierra, Pablo Gonzalez Casanova y Guillermo Soberdn, anali-
zando tres cuestiones principales: a) produccién en circuitos ce-
rrados; b) difusién en canales concesionados o permisionados;
Yy ¢/ gestiones para la obtencién de un canal propjo de la
UNAM.

_ Cabe sciialar que el interés de la Universidad por la televi-
sién se manifiesta en el mismo afio en que aparece la televisién
en México. En 1950, el rector Luis Garrido y el presidente Mi-
guel Alemdn convienen en dotar a la Facultad de Medicina de
un sistema de circuito cerrado.? En 1952 el presidente de la re-
publica inaugura el sistema de television a color de la misma
Facultad, el cual fue empleado para demostraciones de cirugia
desde el Hospital Judrez.* Tres afios después, 1a Universidad
transmite por primera vez en canales abiertos, es decir, utiliza
alternadamente las tres emisoras concesionadas hasta entonces
existentes. Durante las cuatro semanas de febrero y las dos
primeras semanas de marzo de 1955, la Direccion General de
Informacién y la Unidad de Psicopedagogia elaboran ¢l pro-
grama Informacién profesional, dedicado a entrevistas con pro-
fesionales de diferentes carreras universitarias.* Es ésta la pri-
mera transmision universitaria en canal abierto que registran
los anales de la televisidon mexicana.

Durante los afios cincuenta se comienza a plantear la necesi-
dad de que la Universidad cuente con un canal propio de tele-
visidn; por ello, el rector Luis Garrido solicita ai entonces se-

100

cretario de Comunicaciones, licenciado Agustin Garcia Lépez,
fa reservacion de una de las frecuencias disponibles en la banda
normal VHF y le entrega una fianza que garantiza el interés de
la UNAM por obtener ¢l permiso para explotar un canal de te-
fevision, Es entonces cuando el director de Radio Universidad,
Alejandro Quijano, propone que se cambie el nombre de Servi-
cios de Radiodifusion por el de Servicio de Radiodifusién y Te-
levisién Universitaria,* A principios de 1960, en el periodo del
rector Nabor Carrillo, la Universidad comienza una etapa de
participacién regular en los canales concesionados al sector pri-
vado. El 13 de marzo de es¢ afio se transmite por canal 4 un
programa especial titutado Las publicaciones universitarias; una
semana después comienza una serie que duraria casi un afo,
Teatro universitario,* mismo que se producia en Radio Univer-
sidad.

El 24 de abril de 1960 aparece el primer programa de la serie
Cine y cultura, producido por la UNAM y conducido por
Nancy Cardenas, Eduardo Lizalde y Manuel Gonzilez Casa-
nova; las transmisiones se flevan a cabo los domingos a las
11:30 por canal 4" En agosto del mismo afio sale al aire la ter-
cera serie producida por la UNAM, Actualidades universitarias,
que se difunde los domingos por canal 5 y que liegb a transmi-
tir mesas redondas con estudiantes universitarios.®

En ¢l mismo afio de 1960 la UNAM participa en las incipien-
tes transmisiones matutinas de canal 4 con un programa llama-
do Problemas de la juventud, que inicialmente condujo el doctor
Alfonso Millan y que después tomaria el doctor Rall Fournier,
director de la Facultad de Medicina.’

Bajo la rectoria de Nabor Carrillo, a la vez que se difundia
por las emisoras de Telesistema Mexicano, se contindan las
gestiones para el canal propio de la UNAM., El entonces direc-
tor de Radio UNAM, Pedro Rojas, solicita presnpuestos a las
compaiias RCA y Phillips, al tiempo que s¢ intenta obtener la
frecuencia del canal 13 o la del 8, que por entonces no estaban
concesionados.'®

En febrero de 1961 toma posesion de la rectoria el doctor Ig-
nacio Chavez, quien continia con la produccion de las series
que se encontraban al aire y ademads inicia otras nuevas, entre
las que se encuentran un programa semanal titulado Literatura
contempordnea; un programa noticioso matutino, Diez para las
nueve; un programa de orientacidn para estudiantes, Informa-
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cion universitaria; y una serie semanal titulada ;Quién fue...?
dedicada a una figura de la cultura universal. El‘o%:‘temﬁ‘i; de
Justo Sle!'ra s¢ celebra con un programa especial de 30 minutos
de dm_'acu‘m, mismo que fue grabado y segiin parece es ¢l pri-
mer video-tape que realizd la Universidad."

Paralelamentc a la difusién de la cultura y el pensamiento
universitarios, el doctor Chévez estimula el desarrollo de la te-
levisién como apoyo para ¢l proceso de ensefianza-aprendizaje
en aquellas dreas en las que la naturaleza de la catedra exigia
material de este género. Recuérdese que para csas fechas sélo
operaba el circuito cerrado de la Facultad de Medicina para
practicas quirdrgicas, es decir, para la transmisién de conoci-
mientos que por razones de costos y de complejidad no pueden
ser repetidas constantemente. En aqueila época no se utiliza la
cdmara fija para tomar la imagen de un profesor que imparte
una cétedra tradicional, o sea, no se gastan recursos en educa-
cidn formgl televisada, sino en television educativa. En este
marco se inauguran, en agosto de 1964, las instalaciones del
circuito cerrado de televisién en la Facultad de Odontologia."

Durante la rectoria del doctor Ignacio Chévez la Universi-
dad da pasos firmes para la obtencién del canal universitario
hecho que para entonces se presenta como altamente probable'
puesto que la Secretaria de Comunicaciones y Transportes ha:
bia lanzado una convocatoria, en el Digrio Oficial det 7 de fe-
brero de 1963, para los interesados en instalar un canal de tele-
vision en el D.F., con drea de servicio en la ciudad de México y
poblam’oncs adyacentes al Vaile de México. En esc afio, ¢l doc-
tor Chav_ez_ obtiene un préstamo privado de 10 millones de pe-
508 y solicita un empréstito de 5 millones de délares al Chemi-
cal Ban!(, al tiempo que analiza los presupuestos de cuatro
compafiias vendedoras de equipo y decide que ¢l mds conve-

¢S 2D F SO OGPITIBROIOIIOSIOIOBNOGEOEOIOIROTOE
90 POR CIENTO DE HOGARES

El rou:a' de hogares existentes en el Distrito Federal y su drea me-
fropohrqna es de 2 990 5353, de los cuales $4.6 por ciento cuentan
con radio y 90 por ciento con televisién. {Alma Rosa Alva de ia
Selva, Radio e ideologia, Ediciones El Caballito, México, 1982.)
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nicnte es ¢l de la casa Phillips, ya que le haria a la Universidad
un descuento de 40 por ciento. A principios de 1964 se le con-
cede a la UNAM el empréstito de 5 millones de délares, mis-
mos que serian cubiertos en diez afios utilizindose cartas de
crédito de Nacional Financiera.”

Para 1964, el doctor Chivez contaba con los recursos econo-
micos necesarios, con una experiencia en produccién de diez
afios y con amplios proyectos para programacion; hacia tam-
bién una década que la Universidad, a través del rector Luis
Garrido, habia entregado la fianza que garantizaba el interés
de la institucién en contar con su propio canal.

Llegados a este punto, es indispensable hacer algunas refle-
xiones sobre la situacién que prevalecia en la televisién nacio-
nal para comprender lo ocurrido durante las siguientes dos dé-
cadas.

La década de los afios sesenta se inicia con la promulgacién
de la Ley Federal de Radio y Televisién, gue pone fin a un lar-
go debate sostenido entre quienes consideran que dicha legisia-
cion deberia recuperar el cardcter de servicio publico con que la
Ley de Vias Generales de Comunicacion de 1939 definia a la
radiodifusion. La postura del consorcio televisivo fue Ja de sus-
tituir el término de servicio piblico por el de interés piiblico, con
la finalidad de no ver limitada la explotacién comercial de la
television. Ocurrid esto tltimo, y desde ese momento se multi-
plicaron las solicitudes de concesion para establecer estaciones
televisivas por parte de diferentes grupos empresariales. Se¢ pen-
saba, sin embargo, que !a solicitud de la UNAM obtendria res-
puesta afirmativa, ya fuera recibiendo permiso para operar el
canal 8 {que en 1963 se habia puesto a disposicién del pablico)
o el 13, que parecia estar reservado a la mdxima casa de estu-
dios. Fueron dos grupos de capital privado quiencs se vieron
favorecidos con estas concesiones. El rector Chdvez recibid su-
gerencias del presidente Lopez Mateos y del secretario de Comu-
nicaciones, Padilla Segura, en el sentido de que la Universidad
y ¢! Politécnico podrian unirse para operar juntos ¢l canal 11. El
doctor Chavez suspendié entonces los trimites para la obten-
cion del canal universitario."

El 6 de junio de 1966 el ingenicro Javier Barros Sicrra toma
posesion de la Rectoria y en noviembre del mismo afio recibe
del subdirector de Radio Universidad, Raul Cosio Villegas, un
informe elaborado por éste acerca del estado en que se encon-
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traban los tramites para el canal de televisién de la UNAM, asi
como la sugercnci.a‘ de reiniciarlos. Mientras tanto, se conti’nﬁa
::joln ]l? programacion por canales abiertos, en este caso a través

el 11, en el cual se transmitieron 26 programas durante 1968 a
calrgg ‘c!e Juan Lopez Moctezuma, encargado de la seccidon de
television de la Direccion General de Difusién Cultural

_ Con el movimiento estudiantil de 1968 se interrumpen Iés ac-
tividades televisivas de la UNAM, el distanciamiento que se da
gqlgre el presidente Diaz Ordaz y el rector Barros Sierra imposi-

lltitlazconunuar los tramites para el canal de la UNAM.

) de mayo de 19?Q el doctor Pablo Gonzalez Casanova se

ace cargo de la Rectoria. Tres son los hechos sobresalientes de
Su gestion en materia de televisidn: ¢/ el haber introducido se-
Fles nuevas en canales no pertenecientes a Telesistema Mexica-
no; entre ellas cabe citar Proyeccién universitaria Gue se trans-
mite por canal 11 los martes a las 22 horas: Mens‘aje programa
elaborado con base en reportajes, que pasa los dom‘ingos a las
It de 1a manana por el canal 8 (cuando éste no formaba parte
de Tele_vlsa); Debate en la imagen y Bienvenido a su casa. que se
tr_'ansmue‘n por canal 13;' b) la creacidn del Sistema de i]?liver-
sidad A:blerla, que considera e] uso intensivo de television para
la ens{cl_-:‘anza;” ¥ ¢} la creacion del Consejo Técnico de Radﬁo
Televisidn, que tiene como objetivo “‘estudiar y dictaminar loi
proyectos e iniciativas sobre programas de radio y television
cargo de la Direccion General de Difusién Cultural”, asi com;
planear y coordinar las emisiones internas y exter;ias de di-
chos programas”.'® Este Gltimo se crea el 9 de febrero de 1972
meses antes de la huelga del STEUNAM vy de la renuncia d i
docter Gonzdlez Casanova. e

El 3 de enero de 1973 se inicia la gestidn del rector Guillermo
..........................
UN TELEVISOR PARA CADA 12 MEXICANOS

.]'—;8 |r}F’;-(;rc:.‘urad’:f;rrm Federal del Consumidor demostré gue durante
o8¢ 05 mexicanos compraron mds de 825 mil receptores de tele-
ision. La Procuraduria sostiene que existe un aparato de televi-

sion por cada doce mexicanos {Cuadern o
nim. 75, noviembre de 1981.) ( os de Comunicacion,
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Soberon y con ella da comienzo la fase mds prolifica y. mas
controvertida de la historia de la television universitaria. Eb ini-
cio de los afios setenta esta marcado por la polémica mas aspe-
ra que se haya registrado entre el Estado y el grupo econdmico
que por décadas ha controlado la radio y la televisién mexica-
nas. En 1970, desde la Presidencia de la Repiblica se califica
como antinacional, deseducativa, anticultural y consumista la
jabor de los concesionarios privados; s¢ anuncia una modifica-
cién al régimen de concesiones de manera que las frecuencias
no quedaran monopolizadas y la television nacional fuera un
poco mas representativa de la pluralidad existente en el pais.

En 1972, como respuesta a la amenaza presidencial, los em-
presarios suman los recursos de los cuatro canales privados y
constituyen la empresa Televisiva, al tiempo que inician una
fase dc reestructuracién de su programacion con miras a corre-
gir su total alejamiento de la cultura. Organizan para ¢llo la
Fundacién Cultural Televisa, y en 1975, con la colaboracién de
la UNAM, disefian la serie Introduccion a la Universidad.” Esto
en momentos en que el sindicalismo universitario inicia una
etapa de ascenso y el Estado planea la reforma de su sistema
politico.

En 1976, afio en el cual los canales 5 y 8 de Televisa transmi-
tieron | 378 horas de programacion universitaria,® se anuncia
la reforma politica, que coasidera una modificacién sustancial
del monopolio televisivo. Desde la cispide del Estado se ha de-
cidido dar un golpe en el corazon de ese poder ideoldgico em-
presarial, tal como se hizo con la Iglesia en el siglo XIX.

La modificacion del articulo 6° de la Constitucion iba dirigi-
da a evitar que Televisa se convirtiera en un poder privado pa-
ralelo al del Estado. No fue posible evitarlo, entre otras razo-
nes porque en 1977 el monopolio de la radiodifusion privada
encuentra el respaldo de algunos miembros del Poder Legislati-
vo y de funcionarios de la Universidad Nacional Auténoma de
México.

Llegados a este punto es preciso recordar que Televisa no es
simplemente una de las empresas mas experimentadas del mun-
do en produccién de television. Quienes sdlo atienden este as-
pecto justifican —desde la logica de la eficiencia— ¢l uso de los
canales privados para la difusion de la cultura y ¢l pensamiento
universitarios. Si el consorcio televisivo no buscara algo mas-
que ser vehiculo, medio difusor del conocimiento, apoyariamos
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las dcr:wsmncs gue se hicieron bajo la administracién del rector
Sobcro_n. Pero la historia de Televisa no comenzo hace una dé-
cada, sino hace seis. Durante sesenta afios esta nacién ha verifi-
cac!(? Como una empresa que tiene por fin primordial la acumu-
lacm'n, la ganancia, el lucro, ha sabido sortear toda serie de
obstdculos sin alejarse de su objetivo central.

'C.uando en los afios treinta operaron las dos cadenas radio-
fonicas del pais, fue evidente su habilidad para incorporar lo
mejor de la cancion y la musica mexicanas de la época; en los
anos cuarenta, cuando las radionovelas formaban part.e de fa
vida cotidiana en los hogares, fue sorprendente como supieron
explotar el melodrama, género profundamente arraigado en las
cu]turag ]_gtlnqamericanas. En los afios cincuenta, ya a través de
la telev{s.lon,_ Incorporaron las series norteamericanas a la pro-
gramacion diaria, logrando habituar a un publico crcciemepEn
los afios sesenta, cuando era evidente que todos estos conieni-
dos giraban €n torno al comercialismo més procaz, y cuando
sienten la primera amenaza juridica por parte del Estado des-
phcgjan fuerzas_para actuar como grupo de presién y mod,iﬁcar
la primera versidn de la Ley Federal de Radio y Televisién, ta-
rea que no les representa mayor problema, entre otras raZ(’)nes
porque veinte anos atras habian logrado, a través de la Asocia-
cion Interamericana de Radiodifusién, unificar con un sentido
comercial la legislacion radiofénica de América Latina

Tc_[.ev:sa no es hoy s6lo una empresa dedicada a prodt;cir te-
levision, radio, cine, futbol y teatro, es un consorcio transna-
cional que en nuestro pais ha sabido hacer politica de masas
que por ello se va convirtiendo virtual, implicita y u‘u:itamcntz
¢€n pieza importante del sistema politico mexicano. Es una enti-
dad pplltlca de derecha a la que en tiempos de crisis le temen
las mas altas autoridades del pais, es un consorcio que hoy sig-
nifica poder, no sélo en lo econdmico sino en lo politic}; Es
una empresa que ha dado el salto al corazén del Estado : ue
comtenza a marcar directrices en la sucesion del poder Layl?ni-
;:ers.‘ldad comenzé.‘hacc pocos anos, a dejarse pcrmeal: por este

Vc;:;?mv::nca, d'e aqui que ¢l afio pasado, cuando ratificéd el con-
O con esa empresa, recibiera severas criticas desde dentro
fuera de la comunidad universitaria. ’

No es que los universitarios no queramos difundir la cultura

y el pensamiento universitarios con la mas alta calidad técnica
no es que no veamos las ventajas de una infraestructura eficien-
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te, agil, versatil y experimentada. Vemos todo esto, pero sabe-
mos también el costo social y politico que esta alianza significa.

Una nueva ratificacion de esta ¢ntrega significaria acrecentar
aun mas la distancia que hoy se¢ da entre los universitarios y
quienes gobiernan la Universidad. '

Los estudiantes, los trabajadores, los maestros, los investiga-
dores, tal vez no conozcan en detalle la historia de la television
universitaria, pero saben, sienten, intuyen que los convenios
que estdn por ratificarse, mas que a la Universidad, benefician
a Televisa. Es claro para muchos que el conocimiento, ¢l saber,
la cultura universitarias, son hoy para esa empresa un conteni-
do mas, como antes lo fuera la musica mexicana, el melodra-
ma, las series policiacas, las declaraciones gubernamentales, lo
que llame la atencion de! publico y justifique la ganancia.

Hace veinte afios exactamente que la Universidad estuvo lis-
ta para salir al aire a través de un canal propio; tenia los recur-
s0s econdmicos y humanos, la promesa gubernamental, la ex-

- periencia de catorce aiios de produccion y los deseos de expre-

sarse sin cortapisas empresariales o estatales.

Treinta y tres afios han transcurrido desde que el rector Luis
Garrido decidio colocar un sistema de television de circuito ce-
rrado en la Facultad de Medicina y 29 aiios han pasado desde
que ¢l rector Nabor Carrillo decidié que la Universidad llegara
a los hogares mexicanos a través de los canales 2, 4 ¥ 5. Nos
preguntamos si no es ésta una experiencia suficiente como para
que ta Universidad Nacional Autonoma de México haya alcan-
zado la mayoria de edad en materia de televisidn.

Estamos convencidos de que con los recursos gue tenemaos
podemos caminar solos, podemos prescindir de las empresas
privadas, tenemos lo que se requiere para producir la television
gue necesita este pais. Basta plantear la programacion fuera del
modelo comercial al cual estamos acostumbrados. No se re-
quiere que la Universidad esté al aire las 24 horas del dia,
ni que lo haga en proyeccion nacional ni con el eficientismo
con que opera la empresa privada. Lo que al pais le urge es
contenido, es inteligencia, es sensibilidad, es razonamiento para
enfrentar sus problemas,

Las frecuencias saturadas en ¢l Distrito Federal no son obs-
taculo, los impedimentos técnicos desaparecen cuando hay vo-
Juntad politica, cuagdo hay intencidn de ejercer la soberania,
cuando hay proyectos realmente nacionales. Podria recurrirse a
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concesiones que estan por caducar, podria darse una vincula-
cion transitorta con el canal 11 o con el 13, podria abrirse un
canal en la banda de UHF, podria utilizarse uno de los 22
transponedores de cada satélite que tendrd el Sistema More-
los, que entrard en Orbita el afio proximo; podria, en fin, des-
pl?gars; la !maglnacién para rescatar la dignidad y la autono-
mia universitarias. Sabemos que esto es posible aqui y ahora.

IElbrector, y sobre todo fa comunidad universitaria, tienen la pa-
4aprd.

MAS QUE LAS CADENAS GRINGAS

Televisa... transmite alrededor de 400 horas semanarias, de las que
produce 200; es la canmtidad mds elevada en el mundo, superior a
las de ABC, NBC, CBS o BBC; ocho horas diarias de emisiones
en espafiol alcanzan a 22 millones de latinoamericanos en 52 ciu-
?’gg’gsj de los Estados Unidos. {El Universal, I35 de octubre de
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ESTACIONES DE TELEVISION COMERCIALES Y
CULTURALES QUE OPERAN EN EL PAIS POR
ENTIDAD FEDERATIVA (SEPTIEMBRE DE 1983)

Entidad federativa TV Cultural
Comercial

Aguascalientes -

Baja California Norte

Baja California Sur

Campeche

Coahuila

Colima

Chiapas

Chihuahua

Distrito Federal

Durango

Guanajuato

Guerrero

Hidalgo

Jalisco

México

Michoacdn

Morelos

Nayarit

Nuevo Ledn

Oaxaca

Puebla

Querétaro

Quintana Roo

San Luis Patosi

Sinaloa

Sonora

Tabasco

Tamaudipas

Tlaxcala

Veracruz

Yucatin

Zacatecas

Total
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{ Fuente: Secretaria de Cornicaciones y Transpories. Direccidn General
de Concesiones y Permisos de Telecomunicaciones, Direccién de Normas de
Radiodifusion. }

02 P LSOO PO OIBRPOEOOSEOSEPROROSOES
110

El cable de Televisa

Carola Garcia Calderén

En las altimas décadas la irrupcién de nuevas tecnologias en el
campo de las comunicaciones ha dado lugar al fenémeno de
crecimiento y expansién de los medios de difusion.

A partir de los afios sesenta este crecimiento se vio reflejado
en redes de microondas, en nuevas técnicas de television, en sis-
temas de transmisién instantinea de informacién y en otros
avances que paulatinamente se fucron adecuando a la comuni-
cacién de las sociedades industriales.

La comunicacién masiva, producida a nivel industrial, se
convirtié en un componente inscparable de las sociedades ac-
tuales, cuando las ciudades empezaron a crecer y los hombres
se incorporaron a una divisién del trabajo méis compleja que
fue dejando el tiempo libre en manos de los medios electréni-
cos.

La sociedad industrial contemporinea, llamada asi por los
autores que observaban ¢l desarrollo y el crecimiento urbano
en las principales naciones capitalistas, llegé a manifestarse en
algunas ciudades de paises subdesarrollados que habian adop-
tado el modelo de desarrollo de su centro de influencia y que
reunian grandes conglomerados humanos en torno a los cen-
tros de produccidn.
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